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5SadGAylIOA2l %SESYyA {Nra asS (112G aidzl2 GdaN
je regionalnarazvojnaagencijaz razvojnimadokumentomasStrategijaZelenegakrasain

Izvedbeniy” | érat¥ibjaZelenega krasé dzZNA T SY dzySaidAftl ¥BRRRq2IE
NEIA2SE 20 J2a4LRRINAGG2S LRRSOSt2S Ay dzN

Zasnovange bilatudi & LI 2egij§laznamkaZelenikrasin ukrepizapodporod NI Ng 2 dzd
L2 Rf | 3A (e¥ketu R0ILKop RrévL2diu nalggionalnedestinacijskeorganizacije
PostojnskgamaZelenikrasy I a Gt I G dzZNRARaGASY | &dNI-20673A 21
Po izteku je bila njena veljavnast SvetuPrimorskonotranjske regijgotrienado izdelave

nove, za vmesnoobdobje pa je RDOizdelal ProgramdelaA y &G NJ 4§ SO1 S dza
Postojnska jam&eleni kras 2012019t NBR y2@2 TFAYI y6y 2 LISNA LIS
Zelene sheme slovenskega turizma je bil zato v Programu dela RDO za leti 2020 in 2021
LINERGARSY yI ail yaRigkumestairsrévidiradjeizbdmke Zebehi Kras. Hkrati
2S @ NB3IA2A @ Tl RYy2AK fSGHGAK LINAROf 2 LINR L%
Trd2 L2 RSaSiAK tSGAK RSt2@lFy2al w5h y2g@t
upravljavske organizOA 2SS @ &LINBYSy2SyAK NITYSNIKoD
polovici leta 202GejeizkazakotR 2 6 N2 R Dff Asf)sbbilgQ 82LJ2 O (i Sagstrgics

razmerev panogiob pojavu bolezni covid 9.

1

RDJe najprejdelovalpod okriliem JavnegaavodaZavodZnanjePostojnay letu 2013je LINBdERRANotranjko] NI O 1 SsedejRFR¥ZeRSkias.






Potek priprave strategije

Dokumentjel | &y 2@Fy yI LRRfIFI3IA FtylftATl S R2aSRIya2S3al Nri @:
innaslavijaA T NJ potR&e8&DOIzhajaiza i |  Apbdatkooohigkuv regijiin seopirana lastno raziskovalno

delo.

Zaradi omejitev ob obvladovanjepidemije covilmdp a2 oO0Af I LINBRGARSYl &aNBG6I Y
LINALINF @2 Ay LIROAf2ry2aSY GLINIOlItyAl]20d ! 32R2YI 25
@ LINI @ préteklgmdelovanjuinR 2 & SPL & KB 2r&rbojifo¥encialuregijein sodelovanju RDG h 6 6 A y |
Blokeh 0 6 EefknicaNotranjskiregijskipark- OETurizemh 6 6 HirgkiBistrica,TIQlirska Bistricah 6 6 A Yy I [ 2
52t AyFS WFHGBYyA T @2R {ySOYA1lIZ ho6Ayl vodiZhhjdPdastojpatQE2 R |
Turizem).

V nadaljevanjuso bili opravljenipoglobljeniintervjuji z R S f S Qiysd\v|pleteklih petih letih dosegliy | 2 @56 2
YIELNBRS] LINA LINBLRITYIlI@y2aiir @RS 9052 yydiRnieaskeréyisE N2J ;
LI Nl OS tA@O1l LINBaAKF226F 281 8N} O0ho6AYylF tAGlFOS 3
. OO t NB3IftSRIHYS a2 o0AtS YSRA2al1S 202 @3S Ay AnyidSN
ral 22y AK YFISNIAK®D® ho TF1f2dz8S@Fyadz &aid NI (S IFog&dnska G |
2 Y2 AYy &ALISOAIfATANIYAY LRYdZRYA12Y yI LR2RNRG62dz | 2¢
t 2328082 adlr oAfl AT RStFyYylF (dzRA RNIKGGIGHSY A{IAF @ F NRITAN
turizmaali so z njim povezanaRezultatid LINJ O Itefr gtdngi2pgediogiR S t S OfirtelviRijév so povzeti v
nadaljevanju irsmiselnod{ f 2dz6 Sy A @ aiN} GS3Irc2o

I LJ2 O 0 Sasmefriiceiz preteklihin 2 0 & (1 2520SNSI A (B&knjeitd<, ki so vsebinskovezanina LJ2 RNE 6 2 ¢
turizma v regiji (veljavni dokumenti STO, RRPrimorskenotranjslo regijo 20212027, nacionalne smernica

razvoj regije, smernice OECD za obdobje po eaxdolz | | G dzI f yISi SiEdENBASA (12A666yASy” aAlyNJ R
f SGYAK yFE6NI20 Ay LRNRG6AT & GdzNART Y2Y Lddk$riemtay A K & dzo
Y2YG6y2 0S&SRACf 2dopdl§end@niurej@ncal INRITINT S/RAF VW2l NP G Y A1 oww! %St

oshova, na katerem gradimo razvoj destinacije ZeleniZzaaddolje naslednjih 5dt.



hay20yS TylIéAty28aGA RSEGAYI OA2S 1St

Destinacij&Zelenkrassovpadaz?2 0 Y 2 GPa@irBo¥skenotranjskesi | A gegijé kijos&stavljad S& @i 6 BloKe,

/| SNYYAOFIS [201F 52fAyFX LEANR]IF . A&0NROI I ptellivaidida Ay
(2,5 %) in je najredkeje naseljena (36 prebivalcedkrBodi medd 2 & LJ2 R N& | 2 v R/NI2ko@xay A Or
LJ2 @ LINSS &y S2heto 2J | Staprifadelovneaktivnostije s 70 %sicery | 2 @A (Ra\Borida® A15% delovno
F1TGABYAK 2aS0 RStflF @ RNHZAA a&radArAadAéyir NBIA2AZT yI 2
Destinacijasodi med vodilne destinacije,ki jih je leta 2017 predvidela Strategijatrajnostne rasti slovenskega
turizma. Vodilnih destinacij, ki delujejo kot most med STO in ponudniki, je skupno trenutno 37, vstopni kriterij pa
2SS ©@S6 120 pndnnn3dzaAGOF NBSYAK y26A0S0 tSiyz
+t2RAtYS RSaGAYlIOA2S a2 &A YSR ado2e2 NI1tA6ySs ag
LR BST I YAYA ATTAGAD® 5SaiGAylFOA22 %St SyA 1 NI aSlorsisr 6 |
neenakomerndi dzZNA &G A6yl NI T @AG2aiGd + aA40SY 02RAEyakKz2 RE& S
GNOSBal RE ¢8gyalSk@ga 6 Y 2 BizBamko,s katerim je upravljalRDO PostojnskamaZelenikras.
Destinacijge odleta20200 | f 2 tafi \&7glénoshemoslovenskegéurizma.

2 Vir SURS)odatkizaleto 2019.

8 Predvidoma se bodo v novi strategiji trajnostnega razvoja slovenskega turizhdataje od leta 2022 do leta 2028 kriteriji za vodilne destinacije spremeénNA LJ2 NB 6 Sy 2
jel @A QstopragO (i SYA & Ahkraighbodostatuslahkopridobiletudi destinacijezizdelaninmprogramonrazvojain potrebnokadrovskazasedboki | NA G SNA 2+ y 2 6 A
0SS yS R2aS3al ez
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POSNETEXKTANJAN PRIPRAVA
L Y2 h5L~2

Pregled in analiza stanja

' NBayA6S@lyaS LINBGS]TfAK adaN)raGsSaxe
t 2 R N&rizrBa$ regiji je bilo doslejobravnavanor dvehrazvojnihstrategijah:ob oblikovanjuregije Zeleni kras
f SGF wnmn Ay (laySeS @ allSOAlFfyA aidNIiS3IrAciA NI g2e
cilievnalLJ2 R N&rizrBaitzukrepovpri oblikovanjuli dzNJ& aohudigeyndvedenenobdobiju.

{ G NI it i®&dpeniy | Gadidbjazelenegakrasa2010-2013

Y [ W! PRRIEKTRALI2 R NRirizr@adz

Realiziraniali delnorealizirani Nerealizirani

wt dZNAAaGAGY Ll AYyTFNI &GN wPovezovanjZelenegkrasasKrasom
za obiskovalcantegriraniprodukti, film, poti,
LR2G6ADEEAOGL O
wObujanjed 2 2 IRGRS Delehegddasa
winterno komuniciranje
UKREPtaLJ?2 R NRirézr@adz

Realiziranali delnorealizirani Pomanijkljivorealiziraniali nerealizirani

wdvali dzZNR @rdiektd v | wLJ2 @S 6 1OMiaS dedijgkin  produktov in
wdo 2 kmdostopnihii dzNA& $dtiA 6 Y A K ponudnikovkiti NDA 22 NBIA 2417 !
wureditevdo 50 2 @2 2 IRERE 06 A Y wR2 f 2 AOSiydapdntidaikov, ki (I NDraggsRe
wureditevdo 3 LI NJ| zadvihdonie produkte Zelenega krasa kot del svoje ponudkt
wlJ2 @S 6O YS8AtoVIO (I SINT ¥ 2ir worganizacijalo 6info (i 2 Baprireditvahv regi
OGSOAtl &dFtyAK € SO wdo 70 pravnih subjektov, ki uporablja znamke
wureditevdo 8 centrovzaobiskovalce Zelenikras
wizvedba 20 AT 2 6 NJ @8S dporgbaike
blagovne znamke Zeleni kras
wrazvoj storitev in produktov, ki bodc
zagotavljaly 2 @S @A NB LINA K
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StrategijarazvojaturizmaregijskedestinacijeZelenikras20132017

CILJl

Vsebinain stopnjadzNE & YA 6 SO y 2 I

Uvajatili NXxgaghkoZeleniturizem za potrebe turizma. >>realiziranov 20205 certifikatom SloveniaGreet
Destination

t 203S6FGA LINBLRIT Yy @y2ai NBIA2&stihagijé; za posyakjyhfe Gilfev ray
LJ2 RNER 6 2 dzra2viy | dniensizday>2delnorealizirano;nisoR 2 f 2 diji®pgoznavnostin niizdelar
y | &nfenénja,tako da merljivih podatkov o dvigu prepoznavnosti destinacije ni

t20SHo KA1 LRRIf2OFIGA R202 o0A@Glyel @ RSalbGAyl
nastanitvenih kapacitetazvojemproduktas povezavagponudbeNJ T f poriughikd razvojemproduktovze
obiskevvsehletnihé I & A K (G SNJ 2 0t ’fordodije i Bré&d¥je ld2aTINEBd & Sa  § dzNA
in drugimi posredniki)>> delno realizirawilj, ki je rezultat razvojnih aktivnosti RDB® & LJX 2 Oy S N
turistov v Slovenijo

t 2 & LIdDdijinielriranint dzNA Hribdukioira’ 6 Y 2 6 @&NA debtinatije S>aktivnodzNB & y A ¢

Okrepitev spletne prodaje (i dzZNJ &sibiitéy yckrtalni rezervacijskisistem) in uveljavijanjee-ii NO
pristopov.>>delnadzNB ay A 6 Sy 2

LT 62t @@dnigirar®sti in sodelovanja javnega in zasebnega sektorja pri razvoju @ dzNJ&
destinacije/investicijev infrastrukturob 5 | { G A @y 2 dz2NBayir6S@alyes

UKREPI

Realiziranili delnorealizirani Pomanijkljivorealiziraniali nerealizirani

whofAl120yaS YNBOS gestric wizdelati diagnostiko trenutne situacije v destinaciji
kot gorskokolesarjenjed 2 1 y | i6 faSidi§e sprejetih indikatorjih. Na osnovi diagnostike pripre
kolesarske kartekolesarskdzposojevalniceservic predloge NB O S || ty'22dzé § ® WK destinaciji in
zaprevozkoles iz ene destinacije na drugo). YEGlry6Sy 10A2a1A YR&RN

wCertificiranje po trajnostnin  standardih in AT RSt I GA yIF 6NI NBOSOI ye
@1 LI2Rodz2l yeS LI ydzRy A { wskanjeskupnihNB O Aatist @amestitveneobjekte, ki
certificiranja. sov fazi propadanja.

wizdelati pregled 2 6 Y 2 8WI2y 2 | Ii @B wPovezovanj@eleneg&rasazY | (i A Ergsamy
infrastrukturo in izdelati program NB O S @dge wKrepitevznamkeZelenikrasaliizgradnjaA Y A R O

problema. Zelenega krasa.
wl 1 2 6 NI GiSigNRyaai&avcey oK potrebni wSkupna? 3 £ | O SRBstojhekGamo.
infrastrukturi in ustreznem razvojue. wlzdelati okolju prijazen prevozni sistem na cel

wOblikovatidestinacijskoorganizacijoki bo skrbel: ~ destinaciji: od izposojekolesin St S 1 G kalkesidy
za upravljanje z destinacijo in njeno promo AT L)2&22S St S{UNRGYAK | ¢
(RDO).
wPredstavitewd 2 2 kkidtirr@R S RA P¥2) v
WCSYHGA1S LROA O6AYdSH
LINBaAKEF226F 2S7T SNI 0
wUstanovitevEvropskegaarkakrasa(Muzejkrasav
Notranjskemmuzeju Postojna, Expo jama kras)
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Razvoj destinacije Zeleni kras v preteklih letih

Podobnokot celotna Slovenijaje destinacijav preteklih letih R 2 O A bt Brihdddv turistov. Taje povezana z

Yy I NI O 6 treBddnd potdvan;, priljubljenostjo naravnih ambientov, dostopnostjo in varnostjo regije ter z

dzA LISOYy A Y 23T0F OS@IyasSy {

Zailustracijorazvojaprikazujemaopodatkezaleti 2015in 2019.Slednjge bilo zadnjepred izbruhombolezni covid

19. Vseugotovitve v strategiji izhajajoiz obdobja pred covid-19. Kvantitativnoso LINR 6 | {vez@na yi®iste

LI2 RFG1SZ 02RX2Y 20(KS @ASIGIAK F YWNOS OF yS> a1t Ry2 & LRF
g {t208SyArAeA 11 LRalryYSiyz2 tSG2s 6S 62 R2 (S3F LINROf

~ 0 S grihdd@/iny 26 A U SO

Odstotekrealiziranihprihodoviny 2 6 M igdiigledenacelotnoR NO | @ 2

~GSUNRARK2R20 AY 2015 2019

OR2YIF6A Ay Gdz2 Prihodi b26A0G! Prihodi b26AdU!
Zeleni kras (vir: RDO) 46.553 73.807 142.889 218.689
Slovenija (vir: STO po SURS) 3.900.000 10.300.000 6.229.573 15.775.331
Regija v primerjavi s SLO (v %) 1,19 0,72 2,29 1,39
Tuji v primerjavi s SLO (v %) / / 2,81 1,71
52YF6A @ LINARYSNEI / / 0,7 0,52

wh 1 t2dz651Y %ytéta LNBK2RyS NB3IAHvanjenfiEemaje v A
R S fpéhadoviny 2 6 N18t6219v primerjavis celotnoSlovenijmarasel*

t 2 @ LINdBH&aManjain primerjava s Slovenijo ter sorodnimi destinacijami

}n 2 @ LINdShialyvianjao R2 2015 2015 2015 2019 2019 2019
tuji) vir: SURS Skupaj 52YF 6,  Tuj Skupaj 52YF 6  Tuj

SLO 2,6 / / 253 288 2,42

Zelenikras / / 1,52 2,12 1,47
Krasin Brkini / / 1,50 1,67 1,48
Y26S®al 2 / / 233 2,46 2,03
Vipavskadolina™** / / 191 1,76 1,93

4 Pojasnilok NI 1 f wirénypbddtkov: SURSmMa dostopnepodatkele zazadnjatri leta. V primerjavis SURSo podatkiRDOY | (i | v &ef &1ZDG B\Seddalzatije,
YSRGSY 12 {!w{ adlGAaGA6yE2ENBYA] PNRSPKBRY2ZaGh YBRALWNKS NI TtAGy24a0 OANRBYG yS OLI



Bl |t DinzRihRYS f B DERIEdEN@R ND je ddk LJ2 & LINGSbabivanjay A OERIND | &8y S 3
L2 GLINBG62F> Ay aAOSNIT I Sy2 y26Ai0S0d bAl ST RSt
Zelenkrasni2 R NP a@izemiadestinacijakamorbi seljudje prihajalia LINRabriabdklop.

Grezadobro dostopnadestinacijokiR 2 Y | gostdfmpredstavljah 1 f Sadiljyufintobigkovalcenpapostanekin
LINBy26S@FyaS 26 23fSRdz iNI10A2S yI &aAO0OSNI RIFIfa20SyY

primerljivin destinacijah.

*Destinacija Kras in Brkini ima podobno strukturo: je dobro dostopna, z velikima znamenitostma in
razdrobljenostjoostale ponudbe; razlikuje se v ponudbi kulinarike; regija je primerljivapo O G S @rihddaiz in

Y26 A0S0

** Destinacijay 2 6 S #ha flo@obnoponudbo:neokrnjenigozdoviopazovanjemedveda.lO-kratY I y 2 0S O &
LINAK2R2@ Ay yY26A0S0Y Hko 2SS R2YFI6AK 3230200 { Aldz

Zelenega krasa.

**+ Destinacija Vipavska2df A Yy I'Y A3INI f yA OF Ay ENNE VS Y EJR2 @azieaNlizy | | ROEB/y
razmerjemedtujimiinR 2 Y I @dstfe’88:12;0 i S @ikotld¥je primerljivozdestinacijoZeleni kras (130.000).

Distribucijay 2 6 Apdir&ifiin LJ2 @ LINdSk& bivanja

t NAK2RA Ay y?2 Prihodi b26AGDS Odstotek t 2BLINBGSY

oLl 206AYI K Vir: RDO Vir: RDO y26AG80 ¢ doba bivanja

Bloke 406 936 04 2,31
Cerknica 9700 22.510 10,3 2,32
Ilirska Bistrica 7741 14.780 6,8 1,91
[201F 52fA4A 238 623 0,3 2,62
Pivka 8381 12.602 5,8 15
Postojna 116.423 167.238 76,5 1,44

Zeleni kras 142.889 218.689 100 1,53

Bl 1f2d6S1Y t NBOfFRd226 RSt SO y26A080 28 NBIFEAI
LINA K2 Rl A yamdstifdv. N¢ dri@y@rfndestu je Cerknica2lRa G2 G yAY RSt SOS)Y
kombinacijisLJ2 @ LINKofajgrdy 2 6 AdSadPasiojng/ | 2 dz3 2 KanfbHi&:id Slovenijge

imelad t StGdz nnmdp LIR2ILINBSEY2 R202 0AOY

13



Razmerjemedprihodiiny 2 ¢ A Gugh-inRA2 Y | dbiskisvalcewo2 6 6 A Y | K

t NAK2ZRA Ay Prihodi b26A0G 55t SO LINAK2R2 55tS8S0 y26A0S
6L 206AYIK

Cerknica e  2.776 7.836 25,9 34,5
6.920 14.689 5,2 7,6
llirska Bistrica - 1.420 2.839 13,2 12,5
6.326 11.897 4,8 6,1
408 624 3,8 2,8
8.781 13.505 6,6 7
Postojna - 6.121 11.385 57,1 50,2
110.209 153.913 83,3 79,3
Zeleni kras 52YF ¢ 10.725 22.684
Tuji 132.236 194.004

OpombaZaz 6 6Blofeln| 2 MWplinaSURBed S f vEe@nbsti,ker soprenizkezamerodajnod G+ G A & G A 6 y 2
obdelavo.

Y%l 1t 2 did DFOF\Beh? 2 6 Aujih§dBtovje realiziranihv2 6 6Posftojnasledijopaz 6 6 A y' S

Cerknica, Pivka in llirska Bistricaspo 672 Y26 A0S@d ¢ dzZRA LINA R2YIl 6AK

NEFEATANIYAK @ 206AYA t2ai22ylX GSYRIFEINI S pn :
PNAYSNEBI A 1T RSt SOSY {(dzeAK 20rAa120lt0S

AL 2

5 St \8D6\ R Y B gostdkin dzy 2 @6 SidENASHTINBVE Y A K

' Y2@6SYA GdzNRAGAGYA -2022/ A ~GS8S@At2 22 2R OG Skupenznesek % od zneska

(P26 6AYFKZI yI RIFEY MH® p dzy 2 B6AGS dzy2 @6AGS dzy2 B6AGS

Bloke 1717 10,4 220.815,70 10,33
Cerknica 3422 20,8 480.368,42 22,48
Ilirska Bistrica 2372 14,4 320.069,32 14,98
[2011F 52fAyl 253 1,5 26.549,16 1,24
Pivka 1083 6,6 143.085,01 6,7
Postojna 7586 46,2 945.936,52 44,27

Zeleni kras 16.433 100 2.136.824,13 100

14



B 1f2dz6S1Y t NAYSNELI @I OGS @0X0h n way 2 0% A 0% DDA dANRK K
gostowv letu2019LJ2 | lkadee? 0 6 wrghiisozY 2 Oy May/iRas Dehbvi Bb 2 $vg O f S
L2 f ay0ledrta .t21S Ay tAQ1lIT RStSO as§ 28 L1R@S6

nekolikoy A OR & tY® e svojougodnopozicijopriR 2 Y | @&td.Lepoje vidnodejstvo,daje
. f 2 jéreradovoljprepoznavnaakratekdopustin kakopomembngel | | f Spdrdidbara

nakupno2 Rt 2 @Pkimie§adaprinodovk 2 Y | 6g8skindzy 2 @ 6ohanaRES t BI€R B 6 A Wil Y A

regijo: Cerknic&5,9/20,8%, llirskaBistrica 13,2/14,4 %, Pivka 3,8/6,6 %, Bloke np/10,4 %.)

Skupnde bilo do sredinemaja2022vregijidzy” 2 @ @0,y 7®6vrednostivsehdotedajdzy 2 @ GISIgNIKE (G A 6 Y A K

v Sloveniji.

~ i S @oiskoalcew | 2 Geffrdak@jSrazmerjedo O (i S @ikotlay

wktTYSNES YSR OGS@At2Y 2 Obiskovalci Postojnske

GSNI LINAK2RA AY y26) jame Prihodi b26AUDS
~0SOARB) 6 + A NY 868.800 142.889 218.689
Shematski podatki* 100% 16% 1,53
RSt SO 204ra]
OSt2GF 20A4aqz2 tO0OSO t 2 NE3IA2A LINBy . L~
OGSOAt 2 Aa120f ¢ Rz OGSoat 2 ILINSGHvanaR

Postojnske jame

wE1tadz6S1Y {1ftSLIyeS 2 GdNRAGASYSY 20Aaidz & N
YSNRBERI2y2d t20NBoyl 2S5 &26Fayl LINAYSNEIZF & Of
Razmerje med obema podatkoma, poleg podé&tka RSt SOdz NBF f AT AN YAK y26A4A

108 yI Tylrélra LINBK2RYyS RSadGAyl O,

wkET 12Nl @ OGSOAtTAK LRYSYA 1y lrizchjpristishidéyharijate potrdblje NI 1
toliko dodatnegaprihoda na destinacijo,ampak promocijo ostaleponudbe na destinaciji> Glede na stopnjo
prepoznavnostPostojnskgame bi moralatudi promocija inLJ)2 y dzRo+ T I OSE6RYy SOy A 204 &

graditi od tu naprej; tudi za tiste, ki jih obisk Postojnske jameaméma®

5 Ugodenje podatek,daje LINJ 6 dolbvizgbliskovalcewostojnskgameindividualningostovd R Svi2@L8e bil 55%in raste),medtemkoimajoskupinskiostje itinerarije,

1A LRINAGI22 OANDS 26Y2628T LINBRGASY LI 28 ylIRItayar LRGS] aldlAyal$3l GdzNAT Y

6 Opomba:Potrebnoje dzLJ2 O (i da gré tukaj Zafiktivno primerjavo:grezashematskprikazrazmerjakiy | 1 I 1 dz28 G A L) (GdzZNA&AGAG6Y S NBIA2SEI Ay ¥

t2atizeyalsS 2FrYSz 1A @ NBIA2A (dzRA LINBy26dz2S22d t 2 RN (RS & SNB HaGEaKoVEIPEENAsHdrRS 2 208 A 2

~ @viloobiskovalcePostojnskgamejevzetozah 1 K 2 Rerj©Rbs&idinskgamaprvi motiv prihodav regijoinkerO (i S @isKowglcew 2 6 gddtopaod O (i S iiotidv ki so

20A6lay2 LRIFIFGSte 20Aa]l yDEBSOANBIA2SDADE 6 RS LIgAdvEdnArRp ARG R M sk kadhié off A K

L2 9SS RAHYSEIE K2R29 Ay y26AG80 It SRS yI alddly2 OGSOAt2 2o0bakdalgdl t OSG tz2ai22yals 2l )
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t NBy 2 6zZmigidsfidregiji po vrstahnastanitvenihobratov

t NSy 2 6zZmogii®sfiSudi povrstah ~0SPK03 ~0SP80; ~0SP80O;
nastanitvenihobratov
(regija)Vir: SURS 2015 Maj2019Vir: 2020
RDO

Hoteli,PenzioniD 2 & (G A KIS ¥ Z 6 641 np 918
afF RAYalA K2GSft A 1405 np 635

nastanitvijo,Zasebnesobe apartmaiji,
KAOS> tflyAyala

Skupaj 2046 3202 1560

Y%l 1t 2 deS OB & Rolthseje medletoma2015in 2020LJ2 @ S @Wndviflin odprlisoobestavbi

1 20StF WFHYFY LINPA RSt Hnmc 6Ty &a2003X RNMzZZA RSt
upadaskupnegad (i S133 Exkrgré pripisatiodjavamdopolnilnedejavnostisobodajalstvaprié S Y S NJ
paa S 20 LRYy20ySY T F32ydz GdzNAT Yl (S fFK12 KAUGNER

~ i SO pad®B6 Ainynfihkv R S tv&qiji ter primerjavazR S t SYOB 6N te@iid

Nastanitve- zmogljivosti in zasedenost ~GS@gAt2 LI ~GS@At2 hRaG2GS] t hRadz2GS1 y2
. _ o Vir: RDG RNO maj
0L2 206AY I KO A 2019 2019 2019

Bloke 11 163 5 0,4
Cerknica 32 388 12 10,3
Ilirska Bistrica 35 394 12 6,8
[ 2011 52tAyl 10 88 3 0,3
Pivka 18 250 8 5,8
Postojna 76 1919 60 76,5
Zeleni kras 182 3202 100 100

Y%l 1t2dz6S1Y ho6Ayl tz2aizeyl & OGSOAt2Y t SOA06 A
206AYLFYAD hob6AYyl NBNYFNBE YE&RI gaboReaNet SOA 06
idzRA 2086AYI AD1Il 2 RGSY 2 AYLGF 2066AYA . f;

t 1 1
ySdzaz2zRy 2 LJ S GdzZRA NITYSNEBS & OGSOt

hOSyeadzzSY2z RI &S y26A00S @ W AKDSK 2N 4O IKE NBI e
JfFYLAYI Ay F{1{dABy2aGA 20 2S1T SNz a2 N2 Wr a2 RIGYBSOLR B
AY LRYydROolF ylIYSaGAGSG 1T+ FIAorty2 2F0ANI 2S00 1Y 2@ IEK

ciljano promocijo
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Zasedenost S Qv keijpo mesecih

) Neto zasedenost- stalns Neto zasedenost -
Zasedenospo mesecih t §ONB)RL

(regija)Vir: SURS

nedeljiveenote (v %)201¢

Januar 7,04 9,96

Februar 8,33 14,12
Marec 12,79 20,57
April 22,13 23,29
Maj 21,48 24,23
Junij 29,89 32,80
Julij 43,17 39,89
Avgust 54,40 49,63
September 25,45 30,65
Oktober 18,59 22,21
November 10,62 14,01
December 10,59 16,45

Yl Lf Kljlvgnatizasedenost poletnemobdobjuseta povzpnes 5D %samov avgustu.Ob
YAT1SY a1dzllySY OiUS@Atdz LNAKZ2ZR2G AYy y26A0S0O 0
RSaST 2yt AT FOACA Al 1lr1d2S ylea2oz2fta @ a

Obisktujin in R 2 Y I godtdpo mesecih- @ LINI Qdzghskésti

RazporeditewprihodovR 2 Y | dbiskidvalcevpo mesecih(v %),leto 2019,vir: RDO
M5 2 Y IPRINODI
1400
1050
700

350

Jan Feb Mar Apr Maj JunJul Avg Sep Okt Nov Dec
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vl 1t 2dz6 S 1 biskoNdcih @ Bb¥sk ehakdmerno razporejen preko celega leta, z vrhuncema
spomladiin jeseni Topomeni,daje destinacijazanimivakotA T f S degtihadijpimaatrakcijein je
hitro dostopna.

Razporediteprihodov tujih obiskovalceyo mesecih(v %),leto 2019,vir: RDO

M TujiPRIHODI

40000

30000

20000

10000

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Avg Sep Okt Nov Dec

Yl 1t adASiMz2AK 20Aa120Ff OAK 2SS 206Aa1 o=2fa ATl
september), kar je vezano sazono poletnih dopustov

Razmerjemed prihodi R 2 Y I ifi thijiKk obiskovalcewpo mesecih(v %),leto 2019,vir: RDO

M52 YIPBRIMA I TujiPRIHA

100

75

50

25

Jan Feb Mar Apr Maj JunJul Avg Sep Okt Nov Dec

Y%l 1 t @zdmik&zd Ixhko sklepamo, da je v poletnih mesedmerjeprihodowv prid tujim
20Aa120Ft0SY:X aLRYfIRA Ay 2S8SaSyiar &a4S NI TYSN
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Z Y[ W 29Y h. tw9D[95! h.L{Y! + w9DLWL
OCENJEVANJE STANJA TURIZMAV REGIGIGW9 a t wL | h5h+ L %Y pKER NEAZAJENDSISKONVALCRINREGIM
PREVLADUJEJ® SO PREHODNI GO$TUHI OBISKOVALISI ENODNEVNI IZLETKBKN a | 2 L Wl ¢W9w9DLWL b9 bh

~TEVILO OBISKOVALCEV V REGIJI IN NJIHOVA RAZPOREKINOETAPIZKAZUJETA POTREBO PO DESEZORREIDMSEM V
{aL{[! th5! [ WTIZOUKREPKIN AKTIWNOSTMI ZA PRIHODE PRED IN PO POLETNISEZONIATER [ W~ ! b W9
DESTINACIIDh { ¢ L¢+9 h. L{Yh+! [/ 9% {h twL{ th@toyRPOSBOINSKA JANPREDBAMSKI GRAD L { ¢
OWwYbL~YR,YWD®WOWHWEL+bh{¢L ! {a9ww! bW h. IV{PRIRRAVI[PA SG:TUBIUKRERINA RGDLAGh
{ h5h. b,9BEBINSKIHPRISTOR®NG | [ W~! bW9 {9%hb9 .L La9[h t OWERNQZABOSLHIVOSTINA ¢
ths5wh2w :@'Ywhpan~![h . L {9 w!%a9wwW9 a95 { ¢!,KAR \APLIA NAKAKOVQASH IN{ 9

%l ¢9[ 9bh{¢ 59[h+bLI a9{¢ + ¢!wL%a.! ¢9w L% h[W~!W9 Y!Yhzh{¢ th

ZA OBLIKOVANJE PRIHODNJE PONUDBE BOBREBNO PRIDOBITI PODATKH L Y~b 9 a | ~¢9=xL[ | ¢ WLI D
59{¢Lb!/ LW twLa! wbL ah¢Lz h.L{Y! . FoB! ¥¥HOQLYM Whibhwo®wtHha L€¢k

h.L{Yh+x! [/ 9% ! [L thb! 5b ZEYENE SHEME.BA RADEAZBIIIHOVHINDIVIDUALNIH OCEN STANJA
5 NJD priadsla

PNB @t | RN @iBo8asozY | y 2 Qatopanjiskozid Slét iste, odkloniv letu 2021soodrazkovidne
dAldz2 OA2S Ay 2YS2S0ltyAK dANBLR2G @ LRalYSIyA RNDIJ

5 NI prifidda ~ ( S @Rdd® 2017 ~ i § @rikdday 2019 ~ U S grihdda 2021
Vir: RDO

Italija 15.476 22.256 6.456
WdzOKgrkja 8.750 5.800 55

bSYSA2H 8.056 16.092 13.077
Poljska 4.100 4.727 2.991
al RO NA | 3.594 6.060 2.524
Francija 3.468 7.140 4.245
Izrael 2.736 289 181

Nizozemska 2.622 5.209 3.572
Avstrija 2.610 3.748 2.269
2501 | 2.484 4.668 2.926
Romunija 2.393 3.915 1.414
Belgija 1.966 3.206 1.980
~LI yArel 1.939 3.445 1.129
~ @A Ol 1.813 3.274 1.492
% R NHzKr&jgsto 1.782 2.735 309

| N O | 1.776 2.950 919

ZDA 1.609 2.815 677
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¢NF RAOAZ2Y I ty2 a2 11 NBIA22 yla2LRYSYoySa0S RRRNODWESE
takozahodndkotsrednjeevropskeVisokad (i S @diskbvalceizWdzOKgr&esodimedagencijske gostBostojnske
2FYS 1T @yl LINB2 R2f26SYAYA AGAYSNINAR2A TF OANDS 20Y
Po podatkih zaleta 20152018 je okoli 8 % obiskovalcewPostojnskgame Slovencevkar pomeniokrog 60.000
obiskovalcev.5 2 f 2 i@ $ténhGso sicer O 2 t skiipdhe, medtem ko individualni obiskovalci predstavljajo

pomemben segment za pripravo dodatnih programov.

Vletu 2020 ki je bilo prvi preizkusnkamenzadostopnostR N in @ &inacijepo sprostitvahukrepovzazajezitev
epidemijecovid-19, je regijo obiskaloy I 2 ¥ S ¥ikbgostov,zanjimi so ltalijani.V nadaljevanju sledijérancozi,

al ROFNAS ! GaGNR2OA AY bAT 21 SYOAS 1 | Kevidyi:Hapdddobik&aldi NB y
Slovenijeprihajaliz2 0 Y 2vdadlijg do 700km, zavtom, in daje Slovenijaer z njo Zeleni kras z veliko ohranjene

narave varna destinacija.

5NDF GF  LINR K2 BRI ~iSOAt 2 LINAK2R2Q
Vir: SURS
bSYSALE 6959
ltalija 4649
Francija 1549
al ROF NE 1304
Avstrija 1250
Nizozemska 1234
2S01F NBLIzE AL 958
~@A Ol 775
Poljska 728
| NBI O I 725
Srbija 693
Romunija 623
Bosna in Hercegovina 622

7 Okoli5 %vsehobiskovalceyredstavijajoR 2 Y Firétufe O 2 f skupiSe(vletu 20184,60%).
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Obiskznamenitosti
Aktualneli dzNA aniarkeditdssiv regiji Zelenikrass podatkomo O i S @bisKoddcev

¢ dzNA ZnakenitoSi 2015 2019
Vv regiji

LetnoO U S é@iskibvalcev

Vir: RDO

Postojnskgama 672.220 868.800
Predjamskgrad 175.595 297.200

Pivka jama, 2 NJ/jama, Jama pod Predjamski 12.069 10.300
gradom

VivarijProteus 92.969 136.300
EXPO 29.293 45.600
SKUPAY upravljanjuPostojnskgame 982.146 1.358.200
Y NJR j@né | 8722 18.994
Parkd 2 2 IzgddoBne 32.329 58.652
Grad{ y SOY A | 24.344 18.778
Lovskazbirkain polharskimuzej 1620 1047
Jezerskhram 9250 2018 9508
GradPrem 1256 4920
NotranjskimuzejPostojna 5318 9782
Muzej. f 2 O3 B&d | NB | 600 2018 1350
Ekomuzef A @ OINE & A fetee 2 6 A K 2214 2294
SKUPAGstaliregija 86.203 109.073

ho TI2NYy2AK LRRIFIGIAKES (A a2 @STFyA yI OBNGNIADASIIR T
Ol S whiehilRogledovmedvedad @ Bodiudnikov)in obisk. f 2 Ojez8raNa/ S NJ Yy jeZerus® Y obdobju
aprika SLIGSYOSNI Hnun Yyl OGStA LINAOEtAOY2 ondnnn 206A4] 20!
na45.00050.000.
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Obravnava situacije s Cowtd
Stanje

t F RSO (dz2S3aF 20Aai1l @ NBIA2A %SESyA (Nlra @ fSaidz un
AT ad2L @ 5SaiAyH@dm@imocis kI8 g2 deRk 21 2@ £ ¢ Mbhahovigzy 2 O ¢
bilo zmerno,nekateriponudnikiso bili pri tem bolj dz& LISGaehjujese,dastaz 6 6 A Y A . fA211652 tA3yO It fA
L2t 202 yI LR2RNR62dz y26A01S 0 a LmgddzRéPEmeyfavaspreteRidifets Y 2
je ugodnaali zadovoljivaudiv2 0 6 AllyskaBistricain Cerknica. Glede na vrsi@astanitve so dobro zasedenost

0St SOAES GdNRaldA6yS 1YSGiAaS: LINBR@aASY 206 12yOAK @S

Organizacija za gospodarsko sodelovanjaavej (OECD) predvideva, da bo okrevanje dolgotrajno, ponagho
paselahko LINK 6 D $ 628185 Ry 2 SohddhjuyZ&prije ali stroge omejitve delovanja pomenijo zaeliko

L2y dzRyA120 (5012 20R202Sd al y daybobild dz.Apokdzale/s® stdkiuknge A t y
G§SOF @S 1A &2 o0AfS LINAaz2GyS OS LINBRGSY 0 rakeyijasyec2ko! y 2
02R2 LINBYSKIfS RNDIGYS LR2Y26A®

ITNFGA LI 2SS OS NIT@GARYy2I RI N&§ toA yISNA 1210 aNITIdidA doyF Ak
GAad8Ss 1A a2 GNIRAOAZYIfyYyA OAfe fSGYAK RNHOAYy&alAK
f SG2Yd aSR &t SRY2AYA 02R2 dA LSOy S (A4l &R NEBHSEiBGNio 2 R 2
pozornost~ 8ednoostajaaktualnatudi Y 2 Oy @aéddpandemijaizzveneld y &S 02 Qstéddtignide/ 2 S

kljub temu pa velja krizo izkoristiti za premagovanje razvojnih mankov.

+ NB3IA2A %St SyA | Nlazovatbrd mérdbldmiSsprénériesi stiiiaud in 2linagukiskovalcev
t2aidz22ya1sS 2rYS 120 (2615 Yy20A6yS3t 20A4&ijzAde, zal 32 |
1FGSNB LI &8 28 dzZLJ R LINAK2ZRI  LINBR @ia Bkligked 1 | @S OBISKH 2
obiskovalcevko zasvojelLJ2 6 A neypdd@Sizbiralioddaljenihdestinacij.Ponovnosekrepi2z A NBR2 G2 6 | Y
20A4120Ft0S AT o6ftA0Yy2AK RNDIFIG | R2 ugnfesitBefipinggsarSkih LJ2 \
kapacitet ter razvojem novih produktov

V regiji kot celoti se bo pokazalo,v { 2 f AnfelOj§ dza LIS Qlyd2Nshidejavnbsfi®vezanaz obiskanostjo
Postojnske jame, pri posameznih ponudnikih pa, ali je njihova dejavnost dovolj stabilnacimadga se lahko

odziva na spremenjene in negotove razmere v sektorju.

Obdobjepo pandemiji

Vrednoteobiskovalcev
Predvidomasebodov turizmutendenceobiskovalcewki jih je prineslaepidemijacovidal9, ohranile:

f  Posameznikin agencijese bodo usmerjalina manj obljudene (i dzNJ& & 2 6 & BEY 2IGAKE 2 dz6 S
skupindn.
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1 Posameznikbodoboljsenzibilnzalokalno,do gostiteljevbodoimeliboljosebenodnos,zavzemalse bodo
T LIN»Y@AS6Yy2 Sl2y2YAiee

f  Polegosnovnevarnostidestinacijebo pomembnatudi ravend A & in BigieBe,into navsehi 2 6 $tikak

namestitve, gostinski obrati, ponudniki aktivnosti, ogled zanimivosti, javni promet.

T~ Dolj bo pomembnalokalno pridelanahrana,po Y2 Oy & & & 8af)d th Ketegorija neposredno

povezana z zdravjem.
f  Naklonjenosboveljalatudii Y | y 2 O stbeghérgifein drugimpraksamohranjanjaokolja
T bl NI O@LI2CRLINI Pkddsily,Zastie-kolesih.

Tip destinacije kot je Zelenikras,ima dobre A T K 2 RYA20(\y/285azvbjtrajnostnegaturizma, ki udejanja
ONBRYy 2GS (A LRYSyAac2 ©@S6 124G S LRydzZRoz2z yI NI @Sd
R2 Yl 6 SY dn oHliRofaihjdponudbe zan;.

Spremenjenerloge upravljavcev

V spremenjenih,predvsempa negotovih razmerahna LJ2 R NRuGz@alze prilagajatudi vloga upravljavcev
RSaltAylI OA2d ¢SOA06S | 1iAQy2aiGA a8 2R LINRBY20OA24a1S
RSadGAYFOACATS 1FNJ a8 2RNIOIF GdRA & aALINBYSYOA YyeAK
hNBFYATFGA2Y A yon Mdketi@gSArganiz&ions NK 6 K Y@dikenybéna LJ2 R NRirizi@alz
povezanescovid19,sodzLJ2 O i Fi@blikodnjuNS O %k nadal@vaniu.

1. Udejanjanje trajnostnega pristopa.Uveljavljanje trajnostnega pristopa, ki pomeni medsebojno
usklajevanje poz i A @Yy AK Ay ySALGAGYAK dz6Ay12@0 Gdz2NRT YL vy
al1dzlly2a8GAS 2SS dz6Ay 1 2€8E 2RIT KN@zZRK I y 8 LIOBS LINS2 QNG
odnosado naravein naravnihvirovpriR 2 f 2 6 s@gmBntlturistov. TrajnostniurizemLJ?2 @ S¥6 226 2 & i

obstoja tudi v podobno nepredvidljivih krizah v prihodnje.

2.t NAEFI2RAGSE CYNGNBYER addayLAS AYNBREAGIAZ®M] LINA Y F OF &4 &aSo62e
MerjenjeO (i S @ikotloviny 2 6 dhisko@lcevy I R 2 Y So2.dopdhpijejokazalnikiki pomagajo, da
48 GdNRAGAGYF NIad yS R2a83F 1 ATS6NLIGFyasSYy yI N

3. Ekonomija ponudnikov.¢ N} 2y 2aidyA @ARA]l LINR dzLINI @f 21 y2dz R&
destinacijikot doslej.V primeruregijeZelenikrasto pomeni,dapomagaponudnikomgraditibolj odporno,
LI GdzRA o02fte T1F0StSy2 LRydRozs A a$ K12 2KNI

4. Digitalizacija.Zy I NI O 6C (iySa@ghvidtalninobiskovalcevki bodo iskali personalizirangotovanja,
umik in odmaknjenostbodo polegkompetencponudnikovpomembnovlogoodigraladigitalnaorodja, ki
02R2 @ yla@gSé6air YSNR 2t 20t LRd208Fyal Ay 1Yl

LINB@T SYF 22 @f 232 LRRLRNBE LRYydRYyA12Y Ay 20A41 20!
L2y dzR6OSYA ASNIBBAAA LRYSYyAf ylaozfta02 LINRY20OA22 F
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t NB3If SR |1 0dz f yeBI20 BNASEA YA &Ky D HLIAHYWAZR 6

VPrilogiljezbrandal dzl f y I GdzZNAR&AGASY Il LIRydzRol @ NBIA2MENN AT RBE
zavodovNamenpregledaje bil oceniti,katereponudbeje v regijidovolj, kateraLINB R i B s6yAl 2 S 62 A Y
Hkrati pa primerjati razvitost posame@n GNBR GS L2y dzR6S YSR 206AY Il YA ®

+ LINBIft SRYAOA yA 1128l LRydRolI GAAGAK YIy20AK LR
uporabnikeneposrednaali prek kanalov ki soizvenuradne promaocijev regiji. Ocenjujemoda pravti ponudniki
ytra2o2ftaS dRS2lyala2 LRISYyOAlt odziA6yS 21 dsakfondRegds LI
20Y262F3 AYRA@GARIZ fy2 LINAfFII22Sy 2RRAK @ YyINIgZAz |
Poseberpoudarekje bil napregleduponudbehrane ki je tradicionalnoO A ai {2 [érdgitein katere obravnava ima

v strategiji posebno mesto (samostojen produkt oz. produktni steber).

V pregledniciso povzeteugotovitveiz pregledaponudbeznamenitostinamestitev,prehranein aktivnosti, kot je

dostopna na spletu

CdNRAGABY

L2 266A0 Postojna Pivka Cerknica [201 R: Bloke llirska Bistrica
Nosilne atrakcije tE Ny @22l
zgodovine = Yo
Eoséansksjam;l ’ L. / S‘;\\I‘l )/|7.\ ol |2 g;:;]zOSanje{ yS0 .t2012 2S5 GradPrem
redjamski gra t AQOllF LINNYNROY 2 medveda
jezera
Znamenitosti in Park Postojnska t F N] @22l Notranjskiregijski Nacionalna .t2012 28 GradPremin
ustanove jama s Postojnsko  zgodovine je glavna park je povezal vse znanenitost grad  osrednja atakcija ~ Kettejevasoba
jamo in I 4§ NJ 1 OA 21 svojeznamenitosti { Y SOY A1 ® 206AYySS 1 (pogojno) sta
Predjamskim bolj prepoznavenje 6 / SNJ y A O] ponudba za gibalno tudiizven regije. atrakciji, ki sta
gradom je najbolj YNI 2Ayal A wk12@ ~1 2 oviraneinza Slabosti: ni galerij, zanimivi tako za tuje
obiskana atrakcija LINB&A Kl 22 YNR Oyl 2| kulturniturizem: Ars ni ustreznega 124G R2YI 6
206AYyS Ay Ekomuzejem,odprl a Sy A OA 2 0 Viva. Aktivna muzeja Slabost:
regije. Med Parkom se je Center velikih infrastrukturnoin  kulturno-@2 Ry A pomanjkanje
Postojnska jama in zveri Dina v promocijsko ponudba: Zavod LI NJ A NR O6
drugimiustanovami Krpanovem domu. nadgradil. Slabost: wA K | NB S @
2S LINB OS2 Slabost: manko povezanosti Slabosti bogat
NI T 12N Neravnovesje med s preostalimi kulturni in
obiska. Pomembna pozicioniranjem LINE Rdz] GA RSRAOG6AY A
ustanova na YN @yS A vregiji YI Ny SGAyO
L2RNRG62dz RSRAOG6AYS premalo podprt.

RSRAOG6AYS
Notranjski muzej
Postojna s svojimi
zbirkami in enotami
(Muzej krasa, Salon
hi6A60® 9
namenjene bolj
R2YIF 6AY 1
obiskovalcem.
Slabost:
Nepowezanost med
Parkom Postojnska
jama in ostalimi
ustanovami.

25



YA E e ol Dve zgledno urejeni Zgledno obnovijene | A OF A T N2 Zavod Ars Viva, Predstavitev Hodnikov mlin in
zasebne zbirke zbirki z dodatno R2 Yl 6 A 2S5 vpisalana zemljevic Zavod Rihtarjeva o6t 2 O1 S3 I  nekatere druge
ponudbo in v starih obrti, 1dzf GdzZNYS R2Yl 6 A 2 X potrebuje YIy20S 1o
y S LJ2 & NBy A strrokovno urejene nipajasnanjena  Jure, Kadare. nadgradnjo in pustne aktivnosti:
Predjamskega grad zasebne zbirke. @t 231 @ G Slabost: glede na upravljanje predstavljajo
Toplar in Stara { £+ 062a&iAY ponudbi. Nekaj 2KNI yaSyz2 potencial, ki pa
dama. Slabost: promocijain obnovljenih v vsakdanjem potrebuje
lokalnost. premajhnavpetost R2 Yl 6 A2® OAGf 2Syad: redefinicijo in
@ GdzNR&AGA {YS61AK 2 niveliko integracijo v
ponudbo (lokalnost) & dzN& & ( A 6 y organiziranih GdzNAAGAGY
5SSt dz226 1 prikazov. Nejasen Slabosti ni
MuzSe / SNJ adlt Gdza yS YI Ny SGAyO
jezera z atraktivno urejene zbirke podlage, manjkajo
maketo. Pustna polharstva in &1 RNDS O f
tradicija. Slabost:  lovstva. investicije, ni
Glede na stopnjo povezanosti z
2KNJ ya2SyS$S drugimi
v vsakdanjem primerljivimi
OAr gt 2Syed produkti v regiji ali
ni veliko muzejskih drugod.
zbirk ali
organiziranih
prikazov.
IS IAAGETEV B \/se bolj popularno Y NJ 2 A y a { A NRP ponuja veliko Opazovanje LT &ad2La Razmah novih

opazovanje

LINBEAKIE 22

NI Ty2tA]A

medveda je postalo

jezero. Naravoslovn

kolesarskih po:.

t 2K2RY A O
{ySOyAlz=

Slabost: kolesarski

raziskovalni turizem
OYAOlL VD h
(pohodi,

starostim
prilagojenih
aktivnosti, tudi

naredil velike
premike, tako
vsebinske kot

medveda v naravi.
hiylr6SyS
L2 K2RYAO1

yl2o2te L
aktivnost v naravi
na ravni regije.

kolesarske po:, promocijske. izven poletne t 2K2RYAO]1 12y 2aSyAOi produkti s premalo
jahanje, t NA RNHzOA f sezone.Izposoja RS RA QG A Y S kolesarstvo) v razvito
muharjenje. OGSOAt YA kanujev, koles. doline. Slabosti sledovih. Slabosti:  infrastrukturo, ki bi
Slabost: L2y dzZRY A { A potrebna previchost nepovezano, slabo 2 Y2326 | |
YySR21 2y 6 opazovanje pristopnii skomuniciranona @S8Ry S@y 2
infrastruktura, ki ne medveda, komercializacije ravni regije. I RNDSGLy
vzpodbuja LR K2RYAOU opazovanja
B3S6 Ry S@y S Slabosti medveda.
Li2&adl yl1l nepovezanostin
vregijioz20 6 Ay NI T LINDSy 2
ponudnikov.
Ponudba hrane Prevladujejo Dobra ponudba Prevladujejo tipske Ohranjenost Nekaj Tradicija gostiln za

Nastanitve

gostilne,
restavracije so v
Parku Postojnska

dnevnih malic in
kosil (tudi lokalna
hrana). Slabost: Ni

gostilne in picerije,
nekaj je gos:ln z
malicami (tudi z

tradicionalnih jedi.
Slabost: Ena gostiln
in picerija. Lokalna

okNB LI6 S DI £

Manko ponudbe

lokalne hrane. Tudi

tranzitni turizem.
Dobra ponudba
delavskih malic.

jama. Visoke restavracij ne visoke lokalnimi jedmi) in  hrana samovsklopi LINA . £ 201 t N6OS2 {d
kulinarike ni. kulinarike. Ni G dzZNR& & ( A 6 y prireditev. Ni ponudba kmetij in

Lokalne specialitete poudarka na 211 fy23 gostinske ponudbe 2 & NSR2 (i 2 6§ ponudnikov

zelo odmerjeno. prilagojeni ponudbi  kulinariko. Ponudba v sklopu kompleksa 3 Sy SNA 6y 2 1 YS61 A K L
Nekaj novih z lokalnimi jedmi ali hrane je tudi v AN Rdz { y S hrano. in izdelkov. N
pristopov (Bistro reinterpretacije obnovljeni planinski gostinske ponudbe
~Gi2NEBI 0@ leteh(nova 1 2 6 Blivnicl: v vasi Prem.

hrane (toplemalice),
obratuje tudi
22129 |
Nanosu. Ponudba
kmetijskih
proizvodv in hrane
CiNDy A Ol =
trgovina z lokalnimi
OAGAEfA 6D
bl 2@dS6 LN
altz2Lliz yl
atrakcije. Nekaj je
LINBy26A 06
ponudbo. Na voljo

kuhinja). Manko
ponudbe hrane v
popoldanskih urah.

Izstopajo
avtokampi, nekaj je
LINBY 26406
ponudbo (B&B
Trnje, Na meji). PZ£

Slabost: previada
tipske kulinarike, ni
restavracij in visoke
kulinarike.

Nekaj PZA, velika
ponudba neizrazitih
LINBYy 26406
kapacitet, nekaj
LINBYy 26406

Youth hostel,
prilagojen za
gibalno ovirane.

t NBy26A06
T 2LF1 20

dva kampa. LINA t I NJ d: ponudbo, en hotel v Kamp. PZA. Slabos
Prevladujejo zgodovine. Slabost: naravi, izstopajo ni ponudnika z
ponudniki z YA @S62AKLINBY26A06 GS62A YA

zasebnimi sobami
kot dopolnilno
dejavnostjo. PZA pr
Postojnski jami.
Slabost: veliko

NF T LINDSyY A
LINBYy 26 A 06
ponudnikov

velikih kapacitet.

kmetijah. Slabost:
premalo raznolika
L2 ydzZRol N
cenovnih kategorij.
NRP bi potreboval
svojega uradnega
ponudnika

LINBYy 26406

kapacitetami, na
aLX 20y2 Y
ponudnikov

prenad A 06 ®

Hostel in glamping
ob jezeru, ostalo
NI T LINDSy 2

dopolnilna
dejavnost.

Zasebne sobe in
GdzNARAaGAGBY
PZA. Slabosti: ni
@gS62AK 11
kampov,
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(dopolnilna R2f26A0GSQO

dejavnost), ki so standardov za
namenjena zlasti LINSy26A 06
turistom-potnikom promoviral.

v tranzitu.

GEANNEERIWRY o 2 OSY yI 2bA GdNAAGO9YIl GdzNAa %St 2 || GA TICBloke Zgolj ena agencija,
kombijev in agencij. En agencija. Nova in Rihtarjeva ki ni gecializiranaza
avtomobilov. Ena  ponudnik najema @& G2Ll I G R2YlF A2l ponudbo v regiji.

G 1aA &mrGd: kombija. Dobro / SNJ Yy A O1 2 (specializirana za TIC v llirski Bistrici il
i, mestni TIC z obiskan TIC v Parku hkrati celotno regijo in na Premu. En
bogato ponudbo @22 O1 S 1 interpretacijski Slovenijo). ponudnik najema
lokalnih izdelkoy Pivkadodatno TIC center in TIC. vozil.

spominkov. Slabost DINA.
¢ NX G dzNR &
agencije, ki pa

nimajo

neposrednega

vpliva na prihod

turistov.

Poenostavljerprikazrazvitostiposameznevrste ponudbepo 2 0 6 Ain/virefiji kot celoti

© Znamenitosti “© Prikaz starih obrti | 1 ( ® AnglraviR2 HDaba Nstanit@ ¢ dzNA & G A 6 Y A
O ¢ dzNR &eivis6 y A Y

Postojna Pivka Cerknica [ 2 (plina Bloke llirskaBistrica

O Zelenikras

N

Znamenitosti  Prikazstarihobrti  Akt.in R 2 ¥n@ravi Ponudbshrane  Nastanitve CAdZNARAUABGY A
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Z Y[ W! 2 PREGLEDU PONUDBE

OvL{ !'Y¢!![b9 thb!5.9 + wODLWL bla {[!¢L Yhe¢ L %I .HFREGIANMVELKO h. |
t wot h%b! +bLI1 ¢! wlLTUDI NRNACIONALNIRAVBEALNG SO RAZPOREJENE PO VSEERAGMERNO PO VSEH

h. 2 L bPONUDBA AKTIVNOSTI V NARAVI JE D@BBRAbh WL bL¢! albYh %LbE@wh{ ©@WwY Y dt!hvd
PREDSTAVITEV TRADICIONALNIH OBRTI JEOMUDBA HRANE JE NEIZRAZIBME SPREREDKERI NAMESTITVAH JE GLEDE NA
Yh[ L2Lbh RREMALG DIBERENCIACIJE V KAKQVPSTL 2 b h DAODATNIH[STORITVAHWL { ¢ L2bL {9w=xL{ +

SMISLUDELY¥EL t ! h5Dhxzhwhz+ BPROBLEMEREGIM ht. AWDHh{ ¢ Lb %! hYwh¢9b! wODLW
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Intervjujisi dzZNA 8 GA 6 YAYA RSt SOYyAT7TA

Opravljenh je bilo pet poglobljenihintervjujevzR S £ $ Ki gohdsilki dzNA aainudigeyr&gijiin imajo dober
vpogled \stanje problematikoin razvojneLINJ f Zn@vgehla| R NBadvEjaPEseberpoudarekje bil namenjen
allyeadz yI LRRNRBG62dz (dA AYI NA|1{S® 52RFdy2 &il pogokoral 2
zy | 2 @ pahRInikemPostojnskojamo (Postojna)in specializiraninponudnikomnalLJ2 R NRolgésardiveBIKE
Slovenia (Postojna)Vsedz3 2 (12 @A 1 @S a2 L2 aviaftdz @1ftadzSyS @ aiN

Povzetki] f 2 da§oyowitéy

Notranjskiregijskipark (Cerknica)

t 20 NBSYIl 28 o0Afl adGNrGS3IA2r GNreyz2aldyS3al Nirhzasiel
lastnopredstavoo svojipojavnostiznotrajproduktovin ponudberegijeZelenikras.Vrstall dzZNR& &J8 § dzR 8 S 2 6 ¢
4S8 dz2SYl & LRydzRo2 NBIA2STI KINIGA OSt A 2HagazioinaikdNe | i
Notranjskipark. To posebejvelja za komunikacijoz R 2 Y I éohiskdvalcimedtem ko je zauje bolj smiselna
12YdzyAll OAcl OSt2GyS NBIA2SP® bl LI RNREa®dem dramdbelsior NJA |
AT 20N} OS@GI f yS3al LINE 3 NI Mdotavipjd, dda fe zavagi (ratdojyiegarijaSponudnifkod G A
LR2GNBOYlF AYRAGARIZ fyl LRRLEZNI T ySIREASRYKIADAT 62

Park@ 2 2 lzgdioSinePivka(Pivka)

h 6 & ( RoghfleksParkad 2 2 lzgddodinePivka O osebejpadzNB dey rovdhkaidvojnihy | 6 Ndieds@dja
L2YSYoSYy Y2GAQ 20Aa1F @ NBIA2A [+ R2RIGYy2 pOhdigy 2
a1dzLlyS LRydzZR6S @ 206AYAI LIRR2oy2 20Sy2ldEeBdR@®I0fBFN fyl
@S 6 Ry Stkokakevbo @ LINI (onydBeshrane postalo O Soliko LJ2 Y S Y 6 yRe@&® Brdmocija za
BS6RYySOGy2 oA@BlyaS @ NBIA2A LI 1 K12 NRSIORNI G P20 A¥

spremembabh v lastni ponudbi.

Rihard. I (ptipEavahrane (llirskaBistrica)

t 2ydzRo2 KN}YyS @ NBIA2A 20Syeadz2zS 120G LR JSLINBpirgddved y VY
ALNBYt 2l g2 t21FfyS (1dzZ AyFNA]1S 42 R20NRBR20Of Sz OSyR
poydzZRo I I230AyO0S@d +f23F wS5hkww! 2SS @ dz6 A galk2BPa D3 & IL
tudi zmorebitnimrazvojnimpreskokom Tradicijaprostorain viri hranesoLINA YSNY A X 6S 2S5 LRy d
in inovativen. Kofl t 2dz6 Sy 2SS AT Ll2adl @t 2Sy LINRot SY LRYlyallye

pomenijo stik med gostom in ponudbo.
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t A QIONI & A jedera(Rivka)

Aktivni pri promociji lokalnih jedi na letnih prireditvah, hkrati ugodna®dhy G NI OA 21 LRy dzRy A 2
YSLRANBRY2 26 tSGStAay2a1SY 2ST SNHzd LT NI OSy 2 redigNBS LIN
primerenzaoblikovanjekolektivheblagovneznamkeyendarobprimernemy | 6 NIi 2 @I y @8z A K FAY |y
1A O0A 2FY6ATA GNIXayz2ali R2aS01200¢

TIC 260 2 Bolink)

aSR @aSYA 206AYyFYA @ NB3IA2A 2SS YIyl2 LRYdzRoafhvijeed yS
a1dzLIAYS 20A41201Ff0S@ 2SS LRy dzR0o 2medém ky dhdrajab $ @@figrama ( A
skupineobiskovalcewaobrokvenoodsosednjite 6 6 Maytkdje O Posebejvidenkersed 20 6 Ay A dza LIS C
TTYAYAPS20AK LRYydzRRo NBIA2S 02LI T 2 @dijskepdnudbs BrapS/RSQuy AR W
ob katerem je zaradi neurejenega statusa spremljevalnih objekid® LJ2 f vy 2 Y I 2Razlyl & a
LI2ydzRol @ t NAf20y2aidy S LINBRAEGSICEAIGERS G 282 RSS2 Aldgt 2Ady TN
L2 RSOSt 2dzo

ZOY[ W 29Y VBUJHLb ¢ 9w

VS| INTERVJUVANCI SO SI EDINI V,6GENIW9  a! bYh Y![Lb!wL2b9 thb!5.9 5h[Dh[9¢h!
PONUDBEVREGMP 5¢ 9a Yh W9 5w! D9 a! bYJERONYDBAHRANRZAL { %hhk! [ £D b BITRODWO ~
OPAZNA IN IMXELIK VPLIV NA ZADOVOLJSTVO Z OBISKOM DESUSUREZEO ,JBAJERDO/RRAELENI KRASt w! ~! b W9

KULINARIKE NASLOVILA Z RAZVOJNO STRATEGIJO IN KONCENTRACIHI@W RAZVOWOr L1 . ' Y¢L+tbh{ ¢L
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I+

LINI Crdit dyNiR | poiudrokg” S

LINF OF f YA Y2e3RYMIRYVN BYY &F YSAGAGSOs F2a0AyalAy LRy
t2atly 2SS o0At ylI ntn ylatz2@02@> LINAR2O6(f 2Soflefa s@b% 0 A
vodnikov, 7 % pa je drugih ponudnikov. (Rezultati ankéglegi 2)

I+

+ LINI OraR N©oRQ G O I

Namen@ LINI Ojk il griticpiti vpogledv delovanje,ii S Oin IST Y A & NBA & ektivnostisegajo na

L2 RNR62S (GdzNRT YI @ t 2péefell syhos Zinjéenhd LING| O | dlayien@li2adficD Fedagl A | |
YAT 1S3 OQGSOAft I 2R32 JRaNRtEbodgdzLID @l S @ yORS £ 1281 A LINGR At SIOR8dye
izrazito prispevajo vsebino. (Rezultati ankete v Prilogi 3)

+ LINI Ozt o/ 6 6 A 3ad0ileSall?2 R NRirizdadz

blFat2@yAlA GLINI OFtyAqll a2 OAfA Tl1LRatSyA @ BaoOG6AY
konsistentnosbdgovorovseizkazujedaso? 6 6 Angjioljjasnovizijorazvoja:CerknicaPivkaA y [ 2 O1 | 5 2

nadaljevanju s@ovzete glavne ugotovitve

f  Vprihodnjihletihy | 6 NIRdzasShay28 R NRirézr8agredvsenurejanjeinfrastrukturezalJ2 K 2 Ry A Ol
Ay 12ftSalINRGIG2Y daNBa2lyeaS 2ay2@yS Ay TNF adNHzl  dzNZ
L2ydzR6S 2SS @ GaSK 206AyIFK @ST Iy yI y2airtysS 1TylLY
dolini in Pivki.

 Kotizzive na@ RNR 6 2dz (i dzNA 1 YremaloJxaSdhigh! viadas), kak@vdyst gostinske ponudbe,
pomanijkanjein usposobljenoskadrov,odprta@ LINJ @drafréR NO-B @ B hofmiarjkanjesredstevza
LINEY2OA22 AYy ((NIXayz24i R2aS0] 25 6IRNBBY R HAX | 2Bl
LISOLRGA Ay 12tS8aFNBE]IAK LRGAO®

1 bl 2 QSpépeiivigprepoznavnostglavnini dzNA& &i 2 BdRyoASKAnfdz\ojnjihoveponudbe.Delno
GdzZRAS RI 28 o0Af 20 GSY dAR OGSHIY GNIeyz2alGyr NI

T PriO S f pBepoknavnosti2 6 Gjith j¢ skupnoto, kar sovpadaz aktualnimpozicioniranjenregije:
o kakovostnandividualiziran&? 2 O A @bBréngminaravisvetovneprepoznavnostkras),
o presenetljivaumirjenostind LINE O ¢ AlgdfusvétovnoznanePostojnskgame,

0 razumevanjenskrbza2 o 6 dzi INZ Xa2b,zelenaorientiranostregije
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1 bl 2 AiSdaNrAadiitixedijg, po katerihnajbi bilaprepoznavnaso:
0 nharavajame,gozdovi gozdnatikras,
o zeleniturizem,ekoturizem,0 dzi A 6 y 2 a i =
o raznolikeY 2 Oy &ktviieaoddihav naravi(kolo,jame,6 2 figolavX 0 ®

f Sodelovanje z RDO ocenjujejo kot Y I 2 dza LIS® yrén@Ejski dogodkih in pri zagotavljanju
promocijskega materiala ter pri pridobivanju sredstev na razpisih. V prihodnje(@&ti St A @S6 @1
@ ay2@FryeS NBIA2A|IAK LINR2S 1 G20 @S6 LIR2RLRZNB LINJD
RSt 20l yadz woh Ay AToz2fta0lyal LINRY20OA2S NB3IAc2SE

1 Medy I 2 LJ2 Y S Yhalgg&R®OvSegiji dzd Nnddleén:
0 skupnapromaocijaregijein posameznealestinacije
povezovanjén razvojregijskeponudbe,
LJ2 Y i évetovanjgprirazpisihprogramihX (pori pridobivanjudodatnih¥® A y | greédsfev,K
strokovnalLJ2 Y 8 dzNJA apdriudhikomydestinaciji,

povezava STQ; tematiziranjeponudbein problematikregije.

o O O o

Z Y[ W 29Y h. L%{[95YLI !bYoc¢

NN th5[! DL !Dh¢h+L¢9+ +{91 ¢®91 {LbBO9EOWBLYXbh,bB[ [WhOBLED2WL ao

PREDVSEM NASLOVNtKI w! ~! [ b@Q Y2Lb%®! Lb h.2Lb{Y9 %! +h59 b! th5wh2W ¢! wl
NEPOSREDNI SODELARDIO,YL th th{!a9%bLI h.2Lb!Il {Yw.LWh %! {¢LY a95
ORGANIZACLOYwW! ¢L t! {h {9%b!bWOhL2L®bIO5L % b!2w¢L [!{¢b9 h
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SWOTanalizadestinacijeZeleni kras

SWOTanalizozaregijoje Y 2 3 2ofr&delitinadvay | 6 kof& [ ugbioBitveo (i dzNA @avitosii yedijein
posebej z upravljavskega vidika. Ker je vloga RDO krovna oz. povezozdlaf 2 Sy | 1T 2 re@ig,A YA
lahkoopredelimoa LJt ufdaplfvskasliko,pri6 S Yiastlidiki| £ 2 dzd yarsso y A Ky 2 & xd&voj8W (i d
NEIASA Ylye dz220iGSdIyAod

Zapreglednostsituacije se SWOTanaliza2 & NB R &ainajlil izrazite postavke.Uvodomaopredelid LI 2 Oy 2
veljavnepostavke na koncuizpostaviO 8ste, ki so pomembez upraviljavskegaidika,ker je strategijav prvi vrsti
yIEYSyaSyl RSt2@lyadz 2 gyS3al aS{i2NBlF o6w5h Ay 206AY

SWOT analizav Strate@@13H n M1 28 o0Af F LINKRLINY @f 2SSyt T &t 2@0Syaq;

vkaterih(i 2 6 je tedjanapredovalakaterepomanikljivostivztrajajoin kajseodpirananov

Prednosti+
N Slabosti
Destinacija:
. A o . . Destinacija:
wPrisotnost Y | 2 @ Sdoehskih U dzNRA a @thakcly /swetovne
prepoznavnosti wPrehodnadestinacijaz nizkoLJ2 & LINdBd lyfvanja
wUgodnaprometnalega wPomanjkljival dzNJ @ftadtrékidna

wSlabgpokritostregijezjavnimprevozom

o~ A 0 1dE A yhorNdbd y |

wSvetovngrepoznaveriip pokrajine
wVarna,redko poseljenaregijaz dobro ohranjenoin dostopno naravo
visoke biotske raznolikosti wh 6 6 A § % Foled 612 | N@odbBejh fonudbe
wa y 2 Oturizefv regijiskoncentriramanekajti 2 6 | wRazkorakned ponudboy’ | 2 @ Si6d2NSA3Al pohdiyk&vrégiji in drugo
wRazvojnovih prepoznavnihznamenitosti (Park @2 2+ 01 § 1 PENRIBYNEPIE 5
I S NJ| yjeretol t2A G OINS & A ferea? dpazovanje medveda ; 5 5 12 a2RSt201y28 YSR yledgs6ary iadz
.t2012 2STSNBYO upravljavcem destinacije
wt | f 2 dzdZelghdsheinoslovenskegaurizma wNizkaprepoznavnostegijekot celote
whay20yl 111202a0 LINBJt I Rdz2 2p@plidbe)? vy dzR 6
ponudbed A @it dodatnihstoritev
wRegijskaponudba prilagojena predvsem organiziranim skupinam, manj
individualnim obiskovalcem

Upravljavskividik: Upravljavskividik:

widealnadistribucijail dzNJ Zriahdniostifo2 6 6 A Y | K Wt NB @t Ipdrudikdsturizmomkot dopolnilnodejavnostjo

wUjemanjerazvojneti ND S A anecdonalnimprioritetami WNeizrazital NJpgbbaregije,O A @rainka
wVzpostavljena osnovna servisna infrastruktura za obiskovalce, (TieMankodza LISONIA K yikeid 1 A K

PZAfi dzNR sodenjé)iyl 2 o LI Zaswdieniazvojniciljibrezi | @S T 6dre226@BNEAFA 6 SO yal
NN . . . L . . . WNizkazagotovljenaredstvan nedefiniranalINR 6 | |s2 @I y 2 |
St SRPAA BT 2NXNI OA 2 S predstavive) NI OS O y 2| X

Ao B o i T N straniz 6 6 A Y

wh & NB R 2 Urazéopiyektignostinal | 2 1 NdbSldegaP@dukta

o}

R20OAGSG2l yENFGSO T+ Alo2t 2oy ERVAEyaRlgsikedalh g Hrpiektovs pogosto nejasnimi
rezultati

W~ A tsddelovanjes] f 2 dZd § A & Beyakidsthos
2 0 @S Oibtérnih&ilfih javnosti
wNepovezangonudbas sosednjimregijami,posebejKrasom

wPomanjkanjeisposobljenitkadrow turizmu,a LI 2rOzfdznanja
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t NAf 20y 2aih Tveganja(-)

Destinacija: Destinacija
w~ i S ébisko’lcenadestinacijiPostojnskgama) wNegotovossektorjazaradipandemijealidrugihsvetovnihdogajanj
wMednarodnipotencialNJ T @ A @atrékgijé A K wOkrevanjePostojnskgamepo pandemiji

wDvig zanimanja za varne destinacije v smislu zdravja (prostranostDsrednjeslovenskad 2 2 1 1R2x eékdlj$kotveganje, tveganje okrnjenih
skrbzanaravo higienaokalniponudniki) R2OA@SGA2E 12YdzyAll OAaecalz2 G4@S3atyes
wVelikanerazvitaregijas sodobnimitrajnostnimiNB O A G @ YA w5 NI I ngrgglilacijgpoklicew turizmu, kadri
ohranjaY 2 O yisinégastikaznaravo wNizkavlaganja2 6 dvAusizemin nejasniy” | Gzbidapie;
wNadaljnjirazvojy’ A Opfddiktov (krasoslovje biotska raznolikost, wNizka vlaganja zasebnegasektorja, turizem kot dopolnilna dejavnost;
R2at2LlyA GdNAT SYs I2TRyAsS (tAYHHRRAOKBYFEYA Yryl2 LR2R2SGYAOlS AYyAO
wSpremenjengeneracijskerrednotein oblikedelaso wVlaganja, ki sicer zadostijo osnovnemu namenu, vendar so brez

LINR f 2adgvepaniidnikev turizmu funkcionalnega, inovativnega in estetskdgiNB & SO 1 |

Upravljavskividik:

wStagnacij@DOpomanjkanjezaupanjaR St SOy A1 2 @

Upravijavskividik: wSpremenijenikriteriji za vodilne destinacijez novo nacionalno strategijo

WLy GSNRAAOALE AYE Ny LRRLEZNI G dNJ& D L/,S iz | Fdi 42 %"z'}&ﬁ}\"% r?,cg k%5 &4 F|V§7Yé'z§ s

sektorjunaenemmestuzdzY $ O 6 S RIDERR&8leni kras destinacijo)
wDvigprepoznavnostiegijenaslonitina Postojnskgamo wNaravna dvodelnost administrativno ustvarjene regije, 9L A @ 02 R2
wlnovativne trajnostne NB O il i@zS0ju produktov in podpornih pokrajinske razdelitve na destinacijo

storitev ter njihova komunikacija wGreenwashing neujemanjepraksez2 3 f | Ot&jddstyo2

wSkupngonudbaz destinacijoKrasin Brkini podobov regijiali R ND I & A

Upravljavske N f An0yegaajaitddvacbraza? 6 & (i ERIGALENI PomahRljivosthadestinaciji sdele
lise, ki imajo velik razvojnipotencialin pomenijoLINA f 26086i2virrivin & A & (0 S Yhaslbwjghg, thedtem ko
SAK LRYlIy2a(|fta2Ad2poNBjkjsddt y2S 2KNIyal 121
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RAZVOJNA VIZIJA DESTINACIJL
ZELENI KRAS

DoslejveljavnaStrategijarazvojaturizmadestinacijeZelenikras20132017jevizijol dzNR & iadvdjafedim Zeleni
ITNFa SyF6Aatlr & &dgfe29jyje ta PredvideR 2urizéiit koénéga glavnih generatorjev
J32aL2RIFENBR]1S3IF Ay aLX20yS3t NIl @22l o

N 2RAZ2G2NYAY Yyl 6Ay2Y OAgtaSyal GSNI ylF&6NI2dy
LINA @f F 6yl Ay 21 2f 2a]®eniy. Sknihasep pEKzNdmioZ ahitkrad\ad @dij@ I
dzYSaidAt yI 1TSYE2SOAR F{GAGYAK GdzZNR NaG20 Ay 212
O A gtirev@gh@ednaprvemmestubonatay | &azybjnonapredovalaa ostalazelenatudi za
naslednjed Sy SNJ OA 2S d

Razvojnavizija regije je O $edno ustrezna,po desetihletih y' | 6 NJiugr&/Bhhjaturizma pa jo je potrebno
2LINBRSEAGA G(GdzRA LI2&aSoSe T NB3IAc22 120 GdNRaGASY?2 R

tAT A2 NIT @22l (GdNAAGAGYS RS&GAYIOA2S %St SyA | NIAY

nDestinacija ZelenikrasS 62 OS yILINB2 NriT gaettl Lk yFé6StAK N
YIERINI 28O+ GdNRaAGASGY2 LRYydZR62S | A 062 LINALRY23f
varovala in promovirala naravnokolje ter njegovo raznolikost. Destinacija bo znana prav po svojem odnosu do
narave, prebivalci regije bodo nanjo ponosni, upravljavci bodo pri svojem delu strokovni, medsebojno naklonjeni i
A2RSt20FtyAd 5SadGAyl OAcl &S 6@S Ky I LING 9 ONNS KT y] IAD yalS
NI T OAGS y20Sed t2a806S2 62 ylFaINIr2S@Irtl fa2dooAaGaStasS y
YI {20240 LRYydRo6S a8 062 ROAIFEF ST LINBOGES o002 Qd SdA ty2h1:
adzoesS1i20s A 2AY 62 GdNNATSY LNBRaldlgtetrtf 2ayz0y2
2Y2326FtA NIPICg22 RS2F gy2aiaAa
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Dh[ h2L¢9+ t wh5!'Y
RAZVOJINA STRATEGIJA
DESTINACIJE

Na podlagi ugotovitev iz Analize stanja, primerjalne analize SWQ@izija razvoja turizma v regiji bodo v
nadaljevanjudokumentaR 2 2 grd8lykth znotraj katerih se bo organiziralaponudbav regiji, ter smernice za
delovanjeRDONal2 RNR 6 2AK Ay 20 @LINY OFy2AKX 1A 2AK 2S5 L2 {NX

¢ dZNA AGAGY A LINRRdz] G A
LT K2 ReR@6 2 pradikiH@

Ob produktuKulinarikez 1A &S Ydz @ aidNI iS3IA2A TFNIRA LRYlIy2]f

produktov. Eden od nijiju je zagotovo prodiki2z OA S G 21 | ¥ NYBS @ NB Arkedzvnoyelb 6 2 f
razvijan v sklopu velikega projei I bl G dzZNBg2 Aft Rt ATS (SNJ LX I &A Nbey LJ
Wondernature.Med R 2 O A @hfavieBokijo vse zmerneaktivnostiv naravi,pri katerihse6 t 2 351 2 &8 NBR?
YIENI @25 Ylye LI ylI il @SSy FALMNBR@EA $ Y (Y 10Y P IHRA yy | RREBES

obisk jame, ogled s kolesom ipd.).

Odpreostalihproduktov, katerihponudbaje v regiji prisotna,y’ I 2 #Edti@t&kdlesarstvant 2 K 2 Ry Gréxa @ 2
L2RNRG62AS yI 1FGSNRAK &8 2ROA2E Yyl 2086 2064 ypdek& | |
dzONBR G AT dzLINY @f 2 yeS LRK2RYAO1S LRGA =+ A lkoldsdrske IO |«
Krpar2 @S LR GA P YSNI yS LI K2R8mMa@valj rayvie infrastruidrén pahupbe, daNP R d.

postal samostojen, ju je potrebno razvijati znotraj skupnega prodéktaznosti na prostem

Tankameja med produktoma5 2 O A @aavedrl- Aktivnosti na prostem pa ] | @&nezadostnostR 2 £ 2 6 A (i ¢
LINPRdzl 620> (A adGlk air @aSoAayail2 LINBofAldzd ho GSY
pomemben del najbolj prepoznavne regijske ponudbe:

o t I N] @22l Or&atl - ANR 2823/ SORiv&sje habalj Ri#skah yiLgej v Sloveniji, v regiji pa
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RNHzZA+F yleoz2te 20aallyl G261F TF tINJ2Y t2adz2aya
priznanjezasvojrazvoj KljubvelikimR 2 & S QAtrgav razvojnenrciklu, tretja fazaurejanjakompleksa je
yIE2@S62A GdINAaAGASGYA LINR2S1 0 NBIASS O LRAKSERF S A
nn 72 OSft2GyAK aNBRaAadGSG 1T+ GdzNARTSYd % o623F0G2 10
slovenske2 &+ Y24 @2 2A00ST 123t 20f 2SYAY Ay aixadSyYl dadas,
razvojnostrategijoin obetom postativelikmuzejii S K y R & R /8 Gadnasthiistruktur RNOF @S (i S NJ
mednarodno prepoznavnost je med najbolj vitalnimi ponudnikN® 3A 2A Ay YI Iy SaG
26A4120Ht08 ¢ NB3IAcA 120 GdRA 11 R2RIGSY &483YS
G221 018 1T3A2R20AYS LI agd22i O adpdokinskik SSRRARN A SLONE R d
o Gradovit NBR2FYa 1A 3INIRZ 3INIR {ySOyAl Ay 3INIR tNBY
cilj individualnihin organiziranihobiskovalcevz Slovenijen 6 f A Qjiie® Bovsebinijih lahkole pogojno
dzONBRGAY2 @ 12y iS5 aemu Badenihda lineditewviveeh IS Eimdrili @ ghi@na
naravnimidanostmiokolice.Ogledigradovsodijov ponudbokulturneali@ 2 2 H A12R2 Ay a1 S R
6dziNROSY Il FNKAGS]GdNI 02 GSYRENI Y2(GA QO ¢ @plededn®S 3|
hySyeSyAY 3INIR282Y 48 1 dNBRAGOAZ22 Ay 20fA120F )

stolp in ostanki dvorca Haasberg v Planini.

0 Tradicionalne prireditve:V regiji se odvijajo tudi tradicionalne prireditve, katevibebina ali potencial

presegalokalnost: pustne prireditve, Festivald 2 2 lzgbio8ine Furmanskipraznik,Jaslicev Postojnski

jami, Krompirjevay 2 fotharija.Soli dzNJ& &ahimiGeyh fih je Y 2 O vivestiti v O A pa@dukt kulturne

ponudbe.
KlijubtemuRIF 06A o0Af2 Y23286S @S6Ay2 yIFIOGSIiARA2IREIGNFEAR B2 Ri
prevladujejo med njihovimi obiskovalci izletniki, ki jih ta ponudba zanima predvsem zaradi prepoznawvnosti
statusa znamenitosti kot take. Eney I 2 LJ2 Y S Yib ¢zI87e ZDiA2ka hédiji Fostajajo tako brez skupnega
AYSy2@Ft 0L TFG2 2AK 1T RNSMEOGsRS YRR ice dR/ied NEI Dy 2 bIHE Rd
ponudbe se dodatno opredelikgtA Oy S IINPBdz] 1 $ G SNB  du§a pdeddbdd) K haslavlgzBzke, & &

specializirane ciljne skupine.

b2aAfyA Ay YAOYyA LINBRdzZl A NB3IAZSS

L T K I i2uvodrhfpoudarkovseregijskaponudbaorganiziraznotrajO i Andshnik produktov:
0 KULINARIRA
0 5h ¢ L +NARAVE,
0 AKTIVNOSNAPROSTEM
0 Y wh ¢(HOTOVANJA,

ter viste Y A OVINE Rdz] 623® bAOYyA LINRBRdzl GA LINBRadl @t 2l at2  LJ:

8151367\)/512 dza i NBT yS20S TFLE2NBR2S y2aAftyAK LINRPRdzl 620 0A 0 AANIA/ vebdarjulimadikardlno b! w! + 93

zaradinerazvitosti] dzf A ypom@bévye§ijiin velikepotrebeponjejdzY S O &k& phta,kerzahtevay | 2 alidosti.GlejPrvinosilniprodukt: KulinarikaJvod.
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obiskovalcev; njihovponudbaje| 2 £ A @riejedalehdarje zanjedovoljY 2 6 yiapedstavljamotiv prihodav
NEIA22d t 248 YSTYA YyAOYyA LINPRdzZl GA a2 K12 RSt y2aA
produkte.

Shemaproduktov
Nosilniprodukti KULINARIK 5 h ¢ L NARAV! AKTIVNOSNA Ywh¢ b
PROSTEM POTOVAN.
Jamskiurizem
Kolesarstvo
t 2K2RY A
b A @rpdukti RAZISKOVAL +hW WN¥9I bL JAHANJIE RIBOLO
TURIZEM 595L~2Lb!
DOSTOPNI PRIREDITVE SAKRALNIURIZEM  KLIMATSIH
TURIZEM TURIZEM

Opredelitevy” A Opfoliuktov

RAZISKOVALNI TURIZEMV I T A &1 2@+t yA GdzNAT SY FfA AT 20N} OS@I £ y &
NIFTA&1208Frye2S ({Nralksx oAz2Gall LISAGNRAGE yIF NI @2 @t NE& ¢
Grezaheterogenprodukt, del vsehnosinih produktov, ki v praksipredstavijalJ2 y dzR6 2 1T | € 2dzRA X
YIEYSyAec2 LkR3Atflotalyadz Tylyal yI L2RNRBRS62AKE 1A 2AK
na vsebinoPomemberponudbeniin komunikacijskelementje trajnostiny | 6vargvanjenarave nakateriregija

in posamezni ponudniki gradijo svojo prepoznavnost.

+thW! ~Y! Lb ¢91 biled3IAS95252abagza2 aGNI (8012 t &@2 A
Mediteran, kar se ji poznatudi pri sedanjentranzitu turistov, raj zaljubitelie @2 2 H A12R2 Ay a1 S RSR
g2 01S 132R20AyS 2SS Al @GNRGY2 Al K2RAO6S a agdgz22AyY
dzZA YSNB SOl f yI {2617 -zadgledlokagijostali@ia ébjekkov yrtiberie SriNtBkildzter povezav

s1.in2.sv.vojndeneral. 2 NP2SPA6X bh. 0d = 12YdzyA{llFOA2FK 1T (dz
pojem Postojnskih vrat. Dodatno so za tujce zanimive tuditem®v3 ST | @A & 1 2YdzyAT Y2Y3Z ¢
Ay aft20Syail2 2al Y2ag22A (0 OA 2 2Pwkateriatizitaicéo PaiR PoStanska famNg z-

23f SR2Y A1 NAGYAK LINEA&G2NER Profluktima b ¥ & Grdv@lie gotendial, Ber j@ K 2

zanimivmednarodno.

JAHANJE KonijisoV regiji tradicionalnoprisotni (izpostavakobilarneLipica,furmanstvo,{ Y S @{LINJ @At | 0 :
GdzZNAAGASYAK 1YSdAe Ay aLISOALFEATANI yAK LR yianRsfitkijp 2 O

(Horses on Breg, B&B TrrianetijaVolkf A LIAT T F ySNJ [ 2R3ASS wlkyé . €218 X0d t
2SS o0dziAG6yl T GNOA &S @S6AYy2YF LR flFradyAK {FylfAKSI R;
zot2 OA 6. St IANAGEFZT YYSdiAaclk +£2f1= 3IANIR tNBaildNrySio

CdzNXY I y&1A LINFTYyAl=Z 2KNIrya2SyA &2 20A6F2A 0OS3ayltyeal 1
Y2326S 3ANI RA G Ailarho Lipiead ST+ @2 yI Y20

RIBOLOY b A @ngduktzapoznavalceMuharjenjenarekiUniciveljamedpoznavalczaenoy | 2 6 2 Eve@,A K
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TylryS a2 GdzRA RNHzZZS NARo62f 20y S 21 OA XBuniKa8jadptgka b] 2
specializianih komunikacijskih kanalih, pomembni so vsakoletni obiskovalci.

DOSTOPNI TURIZEM t 2 Yy dzRO I %I @2 Rl d2NB Y A A AlY2 D2 12043 A LINR | 3
kapacitetami in ponudbo celovit oddih tudi za gibalno ovirane. Prav tako je gibalno ovivargfoti dostopen

23f SR t2ad2ayalsS 2FYSo +ARA| giexsf(cagoSviati oA 1 U2 28/3z52 Idg
tudi vse@ Szé&sebnitponudnikov,npr. RihtarjevaR 2 Y | & /S @ohudinikovje ali nameravadel svoje ponudbe

prilagoditi slepim in slabovidnim (npr. Ekomuzef @01 A K LINE sprefigjal@d)®d & K2 @ SA SINR dz {

PRIREDITME Tradicionalneprireditve] | Ol&ligil y | desti@acijen sonjenalINA f 2 @ohadbaij kitere
prepoznavnosfie Y 2 @raditi iz leta v leto. Zadovoljstvoobiskovalcevspodbujaponovniobisk. Dabi utrdile ali

LINAR2O0AES &l Gdzda GdzZNRAGAGSYS LRYydzZRoSzI 2S5 LipaviRany 2 &
ki oblikuje z drugimiponudnki v 8 | @riteditve posebnopromocijskoponudbo.Ta prireditev dopolni in naslovi
potrebe obiskovalcev iz bolj oddaljenih krajev

SAKRALNI TURIZEMY%:F YAYA D T R@OS OAf2yA &1 dz2LIAYAY GSNYA1S A

vplivov je v regiji @ Sashitekturnih tipov cerkvain kapelic,na ogledso dzY' S (i ypbdikav@in kipiA T NI T f A
T 32R20AYa1AK 20R20A2S LRaSoyzad LI a2 LAGOLA I YYA
Y20y 2ai 1 RINBRIZAIRN L2 K2RYAOIDI @

KLIMATSKTURIZEM V trenutni ponudbi ne nastopakot samostojenprodukt, ampak pomeni prednostin
GNOSy2al1A LRdzZRFNB] LINA RNHAAK LINPRdzZl iAK® bl RY2NA] |
poletno klimo, ki omog 6 I AT f SGyAO01S L12o6S3IS 1T holttST YD NYSNE
temperature klimatskoprijetne vseleto, visoka@ f I Owhgghaideluje blagodejnona| 2 GQithdain sluznico.
Znosne poletne temperature in veliko sence so lahkddrif SGYyA Ol AK 20A&a1AKI 12ftSal
kriterij zaizbiro destinacijeali vsajprijetna2 | 2 f APO@ & § R yWiSrn@ndrifibisejim LINA R NHzOdz2 S { dzR A
Y26YA LRGSEAGS]T 20 yI NI @y XKinma@@udzer ki jgel dpteteklostixBrisotem(N@.T Y
Razdrto klimatskihotel Adelsbergerho# Postojni), lahko ob vse bolj ekstremnih poletnih temperaturah znova
L2AGFYS LINA@GEFS6SY LRYdzZROSYA | Rdzi @

Prisotnostnosilnih produktov v pozicioniranjuregije

Destinacijase je v preteklih letih 2 & NB R 2na gadvojR 2 O A iadeih Bjena promocijskapodobajet O S
posebej ob imenu ZelenikrasLl2 a G+t 1 St2 1T StSylo tNBFfIFIRItEA a2 LI
1S02 LRydzR6ST 1A 28 Al LINBJfI| Rdz226S3F LINA Pt B dz B ol
pomennjened (i NJ igédeidtakl R NHzQrSafeméng:(gozdnatikras,a i NI i@ddid frafhostni razvoj.
Posamezmosilniprodukti sotako utemeljeninanaslednjinelementihpozicioniranja:

KULINARIKRA & i NJ légaKdrdestikajoNd T f A6y 2 & A

5h ¢ L tNMARAVE ohranjenal NJ r@favain gozd

AKTIVNOSNAPROSTEM naravateren

w
w
w
® Ywh (AOTOVANJAT R NHz2StsE G NI égetér pHianjene] NJ- iiavigzvelikogozda

E Sdtemvpoglaviu¢t NDSy 2SS o
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Prvi nosilni produkt: Kulinarika

V regiji Zelenikrasse | dzf A y vsébkesklafinoz razvitostjo ponudbe le iziemomadz@ NOréed R 2 OA @S G 2
zagotovo pa ne med produkte. Ravno zaradi kombinacije nerazvitosti ponudbe in velike potrebe po njej ter ob
LINBLINA G y2dzz RE a2 @ NBIA2A LRGSYOAINBYRAS L@SdRS 2w
2LINBRSfA 120 LINBRdzZld Ay 2A (G112 ylFrYSYA yle@gSéez LR

Trenutno stanje produkta

t 2y dzR6F KNI yS dzadGNBT I 3S23INFFTa1S8SYdzm LINRBYSOySisekiz Ay
nadmorski@ A QniinyaX primerjaviz Vipavskadolino in Primorjemzamesecin pol { NJ- r@sth@dobo (vir: KGZ
b2@F D2NAROFO® WS LINBK2RYIlF NB3IA2F 206 LINRYSOGYyAOA yI
LR GYyA1208® bla2LR2YSYoyS20OA GdzZNRAGASYA LINBRdzZl G 28 23f
dan. Ne sega meposedno2 0 YS2y 2 20Y262S 1 LilfAaecz2z 1 &8yl a st 88z
AGFfA2EHYalAK 323802080 LYl YIf2 LINSoAGEEOS® Ay 2S5 1
INIFGS1 LINBItSR adlyel (HURBENBAzE A KINBRSt BRyz228 H> 2 REy &
yheaoz2ta LINAYlyea1dz2S LINI @ (dAf AYyFNARG6YS LIR2YydzRoS o

Prerez]l dzf A ypomN#bé y S
wt NBJf I Rdz22 6+ T SNRSIY I K MI2MEM Yy a1l LI2ydzRol X ylYSyza:
nekateregostilneponujajov 6 I &ogdtople malice.5 2 t 2 @refigfi fegije sogostinsko podhranjeni (Glej
Prilogo 1).

w RestavracijeV regiji ni restavracij; restavracije v sklopu Parka Postojnska jama so prvenstveno namenjene

20A4120Ft0SY tINJF I fyAm a2l L0223d360SSy2A Y2 33 I dALSAG/ [yYS  AGYN
YIEYSya2aSyl K2GS8StalAy 32ad0d2Y Ay 2NBHFYATANFYAY ajc
1dzf AYFNRASGY2 (GNIFRAOAZ22 2SS T FLINLGS3IE GALI T Ndbaohl &N

t2adz2ayaii 2FYA yS &d2RA YSR NBaildl ONFr OA2SzT | YLK
(Magdalenaood&Fun modernadzt Ahfayfd;Briljant-& | Y 2 LJ2 &dsthiBabligal2 RNA 21 v 2 @1 R
SLINRINRT LA Ay Ol NDO
w Sodobnauhinja:Nekajje primerovrazvijanjakulinarikes sodobnimavtorskimpristopom(Bistro~ i 2 NB | 0 @
w D 2 & Gin godtilhe V preteklostije bilo nekajpoznanihR NHzO A3y2 & |ikisebiéa obro obiskanan znana
tudi izven regije, sedajte ponudbe B2 AaG At YyS @ RSA0GAYlFI OA2A RSfdz2Sa?2
@ @S62A YSNR yI f211rfy2 LINBOAGIfal@d2 o6LIRydzRol Yl
w ¢ dzNR Xriekijé: @iSkoncih tedna ali po predhodnemy | NBjé X 2 @abiti okusnoR 2 Y | hiaRo in
tradicionalnejedi.

w Catering:zoblikovalcseje nekajinovativnihponudnikovcateringov ki temeljijo nalokalnihsestavinah.

w Ponudbanakmetijals 2 Y 6 S Yt S6y Sz YS&ayS Ay OAlGYyS LINRPADPI2RS
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proizvajalcitin v nekaterihlokalnihtrgovinah.PonudbanedohajalL. 2 @ LINI G&dpli &R 2 dzONE G A
1fLar6y2 GdNRAGAGY2 LRYdRO2®

SvetovnigastronomskivodnikiT Izrazitrazvojin dvigprepoznavnostslovenskekulinarikev zadnjihletih staregijo
vglavneml | 2 6T@kbrli pisotnav slovenskizdajiMichelinovegarodnika,Gault&Millaupaje v svoj izbor uvrstil

le Aviopubot 2a 22yl 0® | {NFGA 28S @ ySLRANBRYA o0fAOAYA OF
1dzf AYFNRGY Il LIRydzZRol @

Evropska gastronomska regija 2021Regija v letu 202%oje bilaSlovenijaNJ T 3 f zaEOr8pgkayastronomsko
regijo,nibilayl f 2dz6 Sy I @ alk R N@BYd G N dzZf Ay NAGY |l LRYydzRol yA

portalu TasteSlovenia

Tedenrestavracijt VpromocijskoponudboTednarestavracije dz& NXe®iStgo~ i 2(RdBtdjna)

GostilnaSlovenijar NosilkikolektivneznamkeGostilnaSlovenijestagostilni~ 1 2jdnbJiv S @rillicski Bistrici) in

t 2021 052tSy*®S LINRA WSt OFyl KO®

%l 06 Dk SWadi- I O 6 »rbisguaviov regiji Slovenskined, Brkinskislivovedn Y NJ- biirjjefecz oznako

%l O6AGSYl 3IS23aINFFail 21TyF6o6l GSNIblFy201A aAN 6%l 06

Razvojni potencial
LT K2RKRNBBENYAGY2a0A
Neenotnost regije, sestavljene iz predelov, ki so bili v preteklosti del alddol A @2 Y NI T £ A 6 yjeh K L
2 0 A 62 2y 2 daagvojnooviro. Podrugistranipali | 1 Def@d2 6 Y 2 @go@ehistikNI T f A 6 Yy A K | dz
(N} RAOACS 1A dAGOINBI22 12YO0AYANIYy2 1df AyFINRGY2 LI

Uradna Piramida gastronomije SlovettjNBS 3 A 2 2v Mazifieddddgkdy NI O1 2 Y I NjeN@prBahske 2
tradicijesegajona2 0 Y 8 Nofanjske KrasaBrkinovinVipavskeR2 £ A Yy ST LI G dzRA pmoget 2 3 S
+ aLRRY2A LINB3IftSRYyAOA 1 LaMiad NHyYMY ALIRT y3H GaAGE NyRAGNB AK€} KA £

od njih si regija deli s sosednjimi.

Notranjska Brkiniin Y NJ r@b] . Kras Vipavskadolina
bl y2s©{ A Sukany 2 6 Y A Y NJ jord | Vipavskgota
. T 2 ladalitrojka Karavades svinjino ~StAYyll CA O2YtAZy@B-O
Kolerabagpo notranjsko ¢ R NiROR N2 Y NJ LONJOdzUu WS OLINB Y
Krompirv zevnici Belaali krompirjeva Y NJ @ahckta Skuha

polenta
~06 dgfFA O2 § t A A6 |y Y NFIO{QA Y VipavskLJINJO dzi
t 2 fobaa;LJS 6 S BrkinskiO i NHz| Y NJ 204 @A Rokjisiri VipavskiO 0 NHz]

polh,
LJ2 t3@d A O Brkinskislivovec WS 6 Y S ghoddva, Vipavskebrleskvein
marelice

10 ZnamkaGostilnaSlovenijaSekcijezagostinstvoin turizempri Obrtni zborniciSlovenijeni aktivnoupravijanain O §llie 6 | &tagnira.

11 J.Bogataj:PiramidagastronomijeSlovenije Dopolnitvein spremembe 2020
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~ (i NHKpl&de A 126 SNI oyt LSt Sy

DrnulovecaliO S LJA « Y NJ n@2dl A Pinela
Y NJ t&gnA Vitovskagrganja
Y NJ bdrjjekec Klarnica
IzD 2 NJ B] ik Hovenskelstre bi omenili O Relo prisotno polento (rumeno), fritole 6 Y A @n
1 N2 Qffagchtes].

hR LINBLRTYFBYAK (GNIRAOAZ2YIfYyAK 2SRA & DRERGIODAWNWRSY

1 dzf A ypirdididé Sfo8enijey kateri so naslednjejediin LJA 2 krahjSkklobasakislo zeljein kisla repa, kruh
pletenica, prekmursk@ A 6 YA Ol T af 2@Syall LRAIAOIT aildziyiA Ol NYz
NRS6S @GAy23 yINQBYyl YAYSNIfyl @2RI ®

520NE 45 fFKl12 ARSYGAFAOANI 1 TVyYIG6AfYAYA OAPAfAS
gozdnain i NI @i/ § O slévénskFotica (pehtranova,pehtranovas skuto, rozinovain orehova); medtem ko
GAy2s TYyL6AtYl LIA2EGI 2yF yLEOA2YIfyA NI@YAS yAiA LINKA

Razvojnkoncept:R 2 Y |- héaha

Hranaje enonajboljl @i S y & A © AMépfeisajj@neposrederodrazprostora,é | & ljudi. Vnjeja G I T R NHzC
3S23INFF&1lF OANRYLE Ay R2ftOAYFI yIFIRY2NER] |l ddzAakjgjudiy f 2
ki tam O A @Zat8je wajbolj pristna hrana, ki jo regija lahko ponudi, tista, ki jo jedo njeni prebivalcivsakdanja
prehrana lokalnega prebivalstva, pripravljena &ada iz lokalnih, sezonskgestavin.

bl R2YIFI68AK YSYA2AK &2 L}3I24GS GdzZRA yS{FGSNBE GNI RAO
2SRAX 1A 2AY 2SS & a@22AYA aSadl @AYyl YAZI yI 66lya&do LINA
pa,dasosetuditey’ S | abliovalenapodlagipotrebinY 2 Oy BodNUAT t BEW AWA P ¢ 12 as R
naprej spreminjajo, sk Ry 2 1T 212t 2SYX LRGNBOolFYA az2R2oyS3t 6f20
LINBKNI yI f2dzRAXZ 1A OA@A22 (ddAla Ay TRIFI2o®

Razvojnkonceptzal dzf A ypom#ibéng Zelenerrkrasuje zato R 2 Y héaha/ R 2 Y |-kéhe.

1 KonceptvsakdanjerehranelokalnegaprebivalstvgeR 2 f 26t 5 i K 2 FxaridnédwradiEijitoplih malic
y | 2 @&’odeznotrajgostinskeponudbev regiji (izobravnaveh T LIdzQporudviRed SY SNA 6y A K 2
torej zaosmislitev in nadgradnjo ponudb&@ & | { RF yY2A K. R2Yl 6AK 2SRA

f Vodilnorazvojnoy | 6 jB:fgraditina2 6 & i 2 @a&iafiod tam naprej. Regijasi zarazvojnikoncept ne
more postavitivchunske kulinarikali tradicionalne jedi] SNJ T G2 LN} 1 {iA6y2 yS

(restavracijska infrastruktura, manko tradicionalnih jedi v redni ponudbi).

f Pojmovanjelokalnih sestavin:Ugodnipogojiso zaponudbomesad O A @ Ain/RRANGZS Iz rtryiplogojid
a2 11 RA@G22 KNIy2 06321 RYyA L 2R20A3 1T RNI@GAfyS
2 L1206 yal 1YS8G2dFyel LINARStELOF 18t8yal @S 2v8es

12 StrategijaZelenegérasain Izvedbeniy | GaddbjaZelenegakrasa,2010,med regijskeprodukte ustreznodz@ NO ¥ £ 8 6zifefke(siri, skute),0 3 | yheddnizdelkeiz
YSRdzz &l ReS Ay ATRSt1S Al alReals ONIYAYyS Ay AT RSE1S Al ONIYyAYys 18tA06F Ay Al RSt
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R2YIF 683 t21FtyS KNI zBknov KkaRredbaledpayudi & pracibl® Sokeyije Ali
6t A0y2AK 68T YSeyAK LINRPaG2NRY OS GSRy2 211 NI {dSN

Koncepte:
1 OA NIOW dilpdimatradicionalnahrana,jo vsebuje,vendargata ne omejuje;
T | @i S ytiibbligpEssEn ne more biti, sajje to vsakodnevnaali LINK 2 DWW/ (Apfehivalsei
regije;
f lokalnopogojent osnovannalokalnih surovinah;prednostdajeR 2 Y | ukoYinam,sicerpa
Yy I 20 tkisQpEdelshES A Y m@dvid.JeLINS (i SerbyisRi;
f odprtt R 2 LJdaprérhembe;nove navade,znanjain potrebe dodajanajedilnik brezslabevesti.

Kajvseje R 2 Y lhtahanaZelenemkrasu?/saki nosiv sebilL.JS 6régiie,po pripraviin/ali po surovini3

2 $J2 a 1 dOhcapspravitivformuloustreznostije zaporedjenaslednije:

D2YlF&tzNRDBAYl b R2YIlI 6kdaNF RAOAZ2Y Il £ Sy NBOSLI T

R 2 Y Fsérdvinattuj recept/avtorskanterpretacija=da

YS R2YIF 6+ &dzZNR DAYl dbpodpind RAOAZ2YFf Sy NBOSLI T

YS R2YI 6F adz2NBOBAYl BreyS GNXRAOAZ2YI Sy NBOSLI T

* KotR 2 Y I'sérovinaje pojmovanalastnaproizvodnjad f A @aiz@obinjaali proizvodnjaz znanimporeklom.

* Lokalnasurovinaje vsepridelanov Slovenijin vsosednjind S 1 Y Segjijalkrior. Kvarner).

* V regiji se lahko povsemlegitimno ponudihrano na osnovirib (sladkovodnihali morskih).Regijaima tradicijo
sladkovodneibe in jo tudi goji, hkrati je njen del (llirska Bistrica) tradicionalno povezan z Reko, ki je aktiven vir
agS0S3t Y2NR(1S3H dzZA 201 & ¢dzRA T @ARAlF GNIyYyTAGyS3l
* Slovenskareteklostv JugoslavijiegitimiratradicijoO | Kije Bhkodel ponudbeR 2 Y Fhéage.

* Vinoje deljedilnika,sajregijameji navinorodnopokrajino(Vipavskalolinain Kras).

Izpeljava koncepta: strukturiranje ponudbe

Trije stebrikulinarike naZelenemkrasu

ZnotrajopisaneR 2 Y |-héagebo posebngpozornost 2 & @ SdeSghbdkategorijamatradicionalnim jedemin
divji hrani. Prvoocenjujemokot ekspresijoR S R A Y@ Migtékbstiv sedanjostidrugopakot od vseleprisoten
potencial, ki se izvrstno ujema s sodobnimi prehranjevalnimi trendi in navadami.

NavedenpojmisemedsebojneA 1T | £ 2 dz6 dz2S 22 @

5 2 Y | hdaha Tradicionalnejedi Divjahrana
sedanjost RSRAOGAYI potencial

Buyp AtdzadN: Ore2y MBIyl 21YNBYLVBNO L3k NI GAyy 2raSlarevaR 2 2 5 B NDnd; pifinikrutdiay i i@, pirinUIRHNBrdjdn | 0
domada (piraSLO)Y A y SidseAdidskeelenjaveda; brodetspolentoda (ribe z Rekeali Obale koruzaR 2 Y -afSLO)kavra(koleraba/svinjinaz trgovine)pogojnoda;
R2Yl 6 0 8d @ay@&diz DNa, industrijska proizvodnja)eT R2 Y 6 0 ST FHe(@fgiadrjar 6 AR YOy 33+ LMA2SY23: 1SNIylY 2S5 062
ylha y§ NI aisda220T I9h O 2M06 2R Y a6 SR Ybalay(EipeablER pridéhuddikusdmeddl LINI OSy | da; $afcbz6dBjimi 2 S G ND
O LI Najaje k ocvirkila.
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identiteta trenutka identitetaregijev] f | a &rdisfu identiteta regije v sodobnen

smislu

R 2 Y lalitradicionalnirecepti tradicionalnirecepti tradicionalni  recepti  in
avtorske novosti

R 2 Y Istr&ine LINI T yediie gedvo samoniklerastline, plodovi in

RAG2lI 6AYI

LINAE I 32RAG DS
uporabnike (kolesarji, pohodnil

Ciljneskupine
NavedenekategorijehraneustreznonagovarjajoNJ 1 fcifnéskudpinekiso2 6 a (i dlieBA K I 1 2 O yA 2

regije.

5 2 Y | htaha Tradicionalnejedi Divjahrana

Zaljudi, ki sov regijinaobisku; Zaljudi, ki O S fizkuBigidentiteto Za ljudi, ki si OS t A @2
NBE3IA2S @ 1 f !l &aaichraneinidej;

zaljudi, ki potujejo skoziregijo; zaLJNA f 2 KeytradicidoralBajed zaljudi, kiraziskujejdogastvc

smiselnodopolnjuje ponudbo; narave;
za T A 1 ’aktivhe obiskovalc alikopoudarjamosvojoidentitetov zasodobnoprehrano,zahitro
(kolesariji, pohodniki). odnosu do drugih. pripravo,zaprehranjevanjeana
prostem.

h o &l and/$ @ INI dosidprybst

Vpreglednicsoprikazangposameznarstehranein njihovadostopnost Razvojnaktivhostimorajo potekati v vseh
AUSONAK Ay @ @aSK (G261 KY LRYyS]2R.52 oyNPRERMIMDRKAGe2 | f
rokodelskimiin 2 & NJIi y" #nén]i (prigrave hrane in drugimi). Ob dza LJS Oaz®jiponudbeY 2 O YA 5 S i A

aktivnostmizavzpostavitewkolektivneblagovneznamke.
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5 2 Y | hfaha

Tradicionalnejedi

Divjahrana

TOPLBIALICE
gostinskponudniki

¢! wL { KNMIETIBED
poy I N2 6 A f dz

¢! wL { KNMETIBE
poy I NB 6 A f dz

TOPLBIALICE
gostinskiponudniki

LOKALNI PROIZVODI (MIRD Y| [ L b ! RRIREDIOVE

¢ D! bXwo9
kmetije zdejavnostjo

LOKALNEUROVINE
kmetje, pridelovalci

RNHzO UG Ot

PRIREDITVE
spremljevalnprogram

PROMOCIJSBOGODKI
identiteta regije

CATERINGNARAVI
LINAE 20y 24y 2

PRODAJNAKMETIJAH

5L+W! 2Lb!
mesec R A @ 2 Iprd ixbyakit
gostinskih ponudnikih

PRIREDITVE
spremljevalnprogram

PROMOCIJSBOGODKI
identiteta regije

Vizija produkta Kulinarika

t 2y dzRYA1A KNIyS 20 &Aa0SY&a1A LINRBY2OA2A 2R{NARZS
ponudbo vregiib S1F G SNBE 2R y2AK (2 &aLR2RodzZRA {1 NI T OANR
OSt 238 (NB\BRAaRIA2 CRE dfRyS 1@ | A LINALINI Ot 2122 Ay2 0l

aSaidl Ay t NBRall Oy A Az RFANES yES A LINIR NG D2 2

Ukrepi in aktivnosti

A ¢ Pregled ponudbe

(U-KULINARIKAnterni pregled ponudbe Priprava seznamaagtinskih in drugih ponudnikov hrane in njihova
dZONBGAGSO alfl Ry2 & LINBROARSY2 &aGNHzl GdNRP @ GSe2 &adN
ponudnikov, ki imajo razvojni potencial in izkazujejo pripravljenost za nadgradnjo swojgbpo Pregled pripravi
RDOvsodelovanjigzd 6 Ay a1 AYA T F@2RA LINRAaAG22yAYA T LRRNRG62S

B ¢ Podpora ponudnikom

(UKULINARIKRRAD 2 i NIy 2 k Vipdslawitey Sistema povezav med pridelovalci in gostinskimi ponudniki

T delonaterenuinB2BNB 61 y2S LRYdzRYA1 20 Ay LRIGSYOAlf yAK dzL32 N
sledi: predlog sistema. Sodelovanje z zainteresiranimi BM@dnjihdestinacii 20 6 Ay a1 A YA ,1 | @3
podpora RRZeleni krasLAS/ I 20Y262dz NBE3IA 2SS

(LKULINARIKAY SK1 I @LISt 2 @lt MR® gostidskirki podudrkh ih ponudniki nastanitev skozi

AT 20Nl OSSOl y2S LINBY2OANT (Al gzRI2 HEIS 2 2RA X PA K2 QHZEHA R D b
AANHzZLIA 006ST 32@0S0Ox RNyYydzZ 20S0x YSilF Xood bS 120 yIR
R2LIfyaSyl LiydRol AT {1F0S 11 dALSOy2s &S5 ran? Ponigliy dzRy

GdzRA 12y INBGYS Y20y248iGA yIF1dzLd LINKA f21FfyAK AT RSt 2
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(U-KULINARIKA)dividualna podporaponudnikomc za vseki se v Internem pregledu ponudbe uvrstijo med tiste

I ylI2@A02AY NIT g22yAY LRISYOAlII BF2yYYadAiBIEDSES ¢
O21 OKAy3Id LI @GSRol dzZINBLI 1T @1ftadzsSPNHaBasSaAl LINBARS |
digitalizacije: ponudnikom, ki izrazijo potrebo, s svetovanjem pomagati pri vzpostavitvi lastne spletne

predstavitve/prodaje.

(U-KULINARIKA Y5h . w! ¢ Dedilniki Weujih jezikim { AaGSYa{l LI2Y26 LIRYydzRRYyA] 2
LINB@2R23 2SRAfYyA|1203 YSyArAcS@s LINBRalGl@AGSOd Df S

sodelovanje RD&zunanji ukrepi.

C¢ Promacija

(U-KULINARIKA w ¢, 9 Betthske degustacife { 1 dzLy I LINREY2OA2alt F10A2F & LE
Fiksni termini ponudbe skozi poletje, degustacije po enotni ceni, nacionalncdimanS 2 3t I OSOI y
LR YdRYALAK yIadFyAGSOs yI Ro6AYAlAK GdNARAGASYAK a&ld

(ULKULNARIKAE w ¢ 9 BABYE 2SPAR R2YIF 6AK | 2 & APripra®d: iporabrigda Nakegledaz O |
LR2YydzZRYA120 (2L AK YFEAO Ay LINAYSNIZ2AOPBAK 2SRA ylI LR
who LRalkYSITySYy LRydzRy A | div daSeddiH dngh®& heniju, lu@ik @Stja Riley S a
RStdz226 12ydF14T LRYydRolF @ {[hk!bDkL¢ 2ST A dzod
wt2ydzRoF Y2NI} o0AGA R2aid2LIYI O0NBIT @yl LINBS20OyaS3al ylI
wt 2ydzRYA{A 2RRIFI2F22 LRRIG1S 2 RyS@OySY | fA porddSyal

zmanjka.

wt2322Y LRyYydzZRolF &S Y2Nr (QFEAFAOANIr A @ 12y OSLI F
YIEN] SGAYOlA 12y0SLIi 9Fid 6KSNB t20Frfa R2 | yea2AyY a
w Seznam ponudnikov pomagajo oblikowétd 6 A y & zdturizem@ 2 R A

we¢SKYASGY2 LIEFGF2NY2 &S dzLl2N} 6A GdzRA T LINAEf20y2ai
za katere se RDO dogovori v sodelovagiuiz6 A Yy & { A YA 1. @2 RA 11 Gdz2NRT SY

w! INBL 8831 GdzRA yI L2 RNE GigoSordRoimidakif preflédporido¥ hravd 3 A

v regiji in jo preko kakovosti tega servisa promovira.

(U-KKULINARIK& w ¢, 9 PrérBovijske vsebine w5 h &S LINA LINRY2OA2alAK @asSo
AT 23A0F LINRTIFT 2Y 1 dzfeMyK: NGO &iy2S yUI2 yRIGRGIS YA YO ARSAR AYSA YA ¢
le jedi, pridelke in proizvode, ki so dostopni. Ponudba hrane, ki je na voljo kot del vnaprej dogovorjenif
I NI} yO¥ VBRI LIZANAY2S] @ VYI NI FA0SZ 2 68graR.S/fobehpiihefig @lfac & |

yI68t2 LINARAGY280A®

(UKULINARIK&W ¢ 9O b WR Y2 OA 21 1 dzf A Y IONJK @ya26 Kz RINA NRIFRM § SANA NB R A
kulinarika spremljevalna Y N2 YLIANBS @I y26 O] NBYLANBS@OGS 2SRA0LI C
2STSNIOINRYLIANI @ TSOYyAOA0 XT R23I2F2NW I ARIAYSAY SIREA
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2¢w5hyY L12aLISOSgryaS LINRBRIF2S
(U-KULINARIKAadgradnja kataloga ponudbe regijskih izdelkav Nadgradnja kataloga regijskih izdelkov v
stalno predstavitveno ponudbo (enako kot doslej v kombinaciji z obrtnimi iz&&d) Zeleni krgosreduje tudi

pri prodaji izdelkov. Ponudnike (ko jih je dovolj), se umesti v sezonske degustacije.

(ULKKULINARIKAB?2B Zelenikras 2 R1 dzLJA R2f 26SyAK AT RSE12@ Ay LI {1 AN
0OS R23I2@02NEBSYy2 LINERIZDDBA yil KEY 20 A3/TA KA 1T R K2 RAK SLINI2 R 2
y2@2tSiyl RIENAREF AT 0SNB22 Al LRYdzR6S LINRPAT @2IR2 QD
Funkcijo kataloga se prenese v segment B2B, medtem ko se B2C nadomesti s sezonsko gegustacij* in

stalno predstavitvijo lokalnih proizvodov in izdelkov na portalu. Ponudbe se ne pogojuje z uporabo znamke Zele

kras, ponudniki delujejo pod svojimi znamkami.

(UKULINARIKAR O6 A G Sy At tLONRRII SRR RX2 Oy 2 & G A edi &l plidelkdd Spodbud® 2 R
LINA RSt 201 £t OSY YSRdzZ Rl @Qaiz2LhAe2 @ akKSyz2 2So6St I N&
21 yr60602 6{aDhvuvo

(UKULINARIK& W ¢, O DY B Yy NAGY A aLle YNP3] 028cSyWwS2p KMzt 2A 0 1
nihk y2l ALIR® . AGA Y2NI t21Ffy2 aLISOAFTFASESYI OSYRI NI
R20NBE ARS2S & LINBOSNEBSYAY GNDYAY LRGSYOALf2Yd { 2R

D ¢ RDO: sistemski razvoj

(U-PROMOCIIAadaljevanjeLJ2 RLJ2 NB (i S| 2 6t Anddallevarjerp@iékos \i ckgenizaciji RDO/RRA
GALISOALFTATANI Yl AT 20N} OSGLyal s 1dzZ AYFNASYl R2O0OAG
YI NBYRF ALR®DPO 20 dzLl2OGS@ryadz aYSNYAO (S adN)rGdS3IAe

(UKULINARIKRRAW S 3 A @perdiskaGhema LINS 3t SR GA Y20y2adaAa 11 @1fte
LR2YydRyA]120 @ OGALISYRA2al12 aKSyzo

(U-KKULINARIKRRAMedgeneracijski prenos znarjdza LI2 4 6f 2 y2S Yf I RAK 1+ RNROD
pripravoNB3A 2412 TYylI6AfYyAK 2SRAZ @ltedy2 & &2R20Y A
a2RSt20Fya2dz T RNHZOGGA LRRSOSt&alAK OSyl Ay (GdzNRaGA

Bl Y[ W 29Y

wktil @22yA Ay GNOSye2al A dzl NBLIA (S Nbrimgrdvingigebaind podpiraja 2 6 N
tvorijo T I 2 1 NBRk&BostEMedtem ko so nekatere aktivnostiizrazitejei NO Sha B iiNBoy S 6 A YL
NEFfAT I OA2SST yLINWP %SYt2SPOAR R2YIFI6AK (2aNt 2BLRYISZXVYS
Ay GdzRA AT @SRoSy2 ylellKiSaySao0l 1 iA Gosthskiini p@hlidnikd. & G |
Osnovni namen predlaganih ukrepov je podpora ponudnikom in pridelovalceyh@ek K 2 @2 L2 @S1 2 Ol y
bodvignilakak@2 36 Ay R2a02 Ll 2 adhudies y 2 Oy S {df Ay NRGY S
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5NHZAA y2aifyA LINRPRdZl Y 520A@SG2l vy

V gozdnati{ NJ r@djjiikatere (i dzZNJA FankdbosestavljajoLINS (i ShiskijAm, ogledi LING & A HelzeB, 2 6 A |
2L T 20 yeaSsS LINRPRELINBOMICES 6226 DA ESANIANGS (G OA 2SS yI NI 885 &
produkt.

Trenutno stanje produkta

. Ada002 1NIO1S NB3IA2S 28 ylaoz2fe GARy2 20 23f SRAK

podt NBR2F Y&1TAY 3INFR2YI YNROYl 2FYIZ tflymg@ays 6aYED
Postojnskgamo zaradinjenegastatusasvetovneatrakcijeobiskujejotudi turisti, ki niso nujno izraziti ljubitelji

narave.

w t NB & A fete@ podtéajo vse bolj prepoznavenelement narave Zelenegakrasain ilustrativen pojav za

NI T dzyS@lryesS YSKFEYyA1S {Nral® bla@dSé62aSydz / SNJyAO1SY
prepoznavnimLJA & QLUNMBYEAA Kjezeri SA YINA R Nadplxdze Blanitiséerpalje, pri katerem je v teku
AN Ryal AYFNI A0GNHA GdzZNB Ay R2f 261 yeS dtapd@drediaabberg, i 2 L.
Planinskgama)tvoril I 1 f diddéNyazg & Rogidnberelement omenjenih habitatov je tudipazovanje in
spoznavanje ptic, metuljev in cvetja. Vsej ponudbi je skupen pristop, ki na prvo mesto postavlja ohranjanje

narave in njene raznolikosti

w hLl T 28FtyesS LINPaG20OACBSE6AK OADLEEAZ LINBRJI&ASY ikpatksi 2 G|

hid OF Y2 LR2@S6FyaS GF12 yF aGNIyA LRYydzRoS @ RS&aiAy
+ RS&AGAYIOACA 28 {1 GADGYAK p LRYdRYA120 2L 120ye
dzLINJ @t 21 22 Y 20816122 tQASIAD 2321 R2OAKD +SEA Y jl LIDYSdzF
R2LRfYyAGHS LINRPIANI YI o61dz AYyFNR]FE LINBRaGFIGAGSD KI ¢
bS1FGSNR LRYydzZRYA|TA &2 &S dz Yratebgraljayd NI AZSY. S\ ya SR YE vE (A

w ¥l AYGSYTAgy2: @GS6RySOy2 R20AQt2ryesS yINI@gS 28 we

w

w

LI 1S4 1T YENLSGAYOLAY AYSYy2Y 9ELX 2NB (KS 22y RSNYI G
L2 gND2dz Ay @ LR RIGRWRyAdzAa 25133 GA- 2124 1T Ay NdelsBRoijearyitoldgie,0 6 A Y
321 R2 dspbivanjeddelikizvermiplaninarjenjan LINS O M@ i &0 GA @ + LINBIANI Y &2
dz6 Sy 2SS aidl NAK 20 Mie2ol0AMYISIwySHly I CIANIROY B 282y L2 2
aktivnostih ali dnevih. Ponudba je hamenjena predvsem tujemu gdjsiitelju, poznavalcu ali raziskovalcu

narave

Potencial razvoja

t 2y dzRol &S @S6Ay2Yl 2R¢kipRah yI LINRaAGSY FfA @ YIyeo
5 2 OA @asalieBolaktualnavseleto. V celoti je ponudbanavoljo od pomladido poznejeseni,jamesos stalno

1fAY2 LINAR2SiGyS @asS tSG23 LINBairAkKlIa226F 2S1 Sodobo Ik @
imajo izvrsteny | NI @y A LR GSYOALt 11 LRY20AGOSYS 20biskévilc®d | ]
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spomladiin jeseni,karugodnovplivanal Y I y 2 Osefhskosiz. LJ2 R t 20S @l y2aS aSi2yS
Y2326S NriT @gAackir GdzRA T XXASRI LRMNEHARYZS 6YILINID SR &I
gora)Opazovanjenedvedakot popoldansked S 6 Sdgdtiake Y 2 I RF I OAyNRSIAI@RARRI2G Yy 2 AT ]

gozda ali aktivnostjo naslednjega dne.

Gozdsampo sebije doslejnajmanjuporabljennaravnielementv ponudbi.GrezaA T | dgbzds2rRalo ali brez
G2RSy2FsS AYGSNIINBGANIyal I LRdAzSOlIyal T (20 2066dziSy
2S LRGNBoy2 AYSOA ylLaidlyAioS @ 321 Rofikom.fDbdatgoStud2\d NS |
LR BST I A & LIRydzRo2 T LINRRdzZl G S Liazgozefenynastihidapotiehha 1 2 €
vzpostavitewrajnostneinfrastrukture kiprimernoLINS RA G | @A Ay LR dzRIF NR Yy I NI @y S
(razglRA O6 1 X LROEADEEAO6F T 0AGEINIOGH SwINE RS 2 Sy LIS B
infrastrukturni in komunikacijski obdelavi bi ponudbita zaregijoNB LINS T S @azdie gkdrivalertmorjuin
planinam,pokrajinam,y katerihje O S LijBdbdodtk,saj6 f 2 PSriirjrjos samoprisotnostjonaravnega
elementainneposebejl N} RA R2f26SyS | 1iAQBy2aiAid ¢S 204022856
K20Stf wlk(120 ~1202lys LIXIlIyAyalsS 126Sx LRalyYSiya Lk

Problematika, izzivinujni razvojni koraki

w Kot pri vsakemproduktu, ki bazirana uporabi narave,je y | 2 @&ibzadotavljatiravnovesjeuporabe
2KNIyalyal® { LINBGStA12 20NBYSyAGOA22 &S dzy A 6 dze S
w Nadaljnjirazvojali dopolnitveponudbezato potekajov smisluinovativnihtrajnostnihNS OA (i S @ ®
Infrastrukturneali servisneNB O helsr@epbiti | | aampaksiragotrajnostnec zaohranjanje narave in
I LRoS6SGryaS R2RIYyS ONBRyY2ahidnikeNR Rdzl G @ +St 2
wt NPRdzZl § 9ELI 2NB (GKS 22yRSNYI (Gdz2NB 28 Al 26fA120ys
At L BYyAy2 F1GAGy2aGA &S dz&AYSNEBI @ G§NDOSy 2 Suwmaritvi NB 6
B2B,specializiranesejmein agenciiedaseR 2 & 8@ & 2 {O& G WificevAPravapovratna informacija je
OUSOAt2 LINPRIFIYAK LI 1StG200
w Nadaljevanje 8 Sriejnega povezovanjaz Gorskim kotarjem, ki je bilo vzpostavljeno skozi projekt
Nature&Wildlife.
w Poprojektneaktivnosti.Velikopridobitevnastajaskozprojekte,R 2 t 2 oBugiaje v promocijskem obdobju
yI @z2fte2 OoONBILXI6y2ed LITAQG 2SSz (F12 ylFIRFIf2SOIGA
L | 6f 2A02 LRYydzRo2sS RI 62 2adltl SylF12 LNARGEfIlISYL d
w PonudbazaR NXzOOpgz8vanjenedvedadopolniti z aktivnostmizaotroke, ki seopazovanja/ S  dzR St S C
OO NEG@2Y LX ST lIyaSs X0o
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VAT A2l LINRBRdzl G 520A@Sidal yI NI @S

520A08SG2l yINI @S yI %StSySy | N}adz a2 adAl| a
ALRT Yyl @Fyel (06BkavalSobdlpZ | &R aéx o ME 6 | $panddbddMm @ 2 S
dodanevrednostieLINR Rdz] i G NOy 2 dzalLlSOSy sz (I NJ aLl2 Rodzel
dopolnjevanju svoje ponudbe.

Ukrepiin aktivnosti

(U5 h¢L+9¢ W (bf! 3mzésA0S @ LI2 2 Y 1 NI almeZExplove $he WEhdein&eiP Sofl | LJ
6dzZRSOSP yINr@S 28 AT LISt2ry(ll LRI AOA2a1S3L atz23ryl
YA @ NIoAd® LYS 28 3ISYySNAGSYy2 Ay AT LHzO061F 1Nra 120 NI
celovita razth A O LI 1 Sidl Yyl YSyaSyl &i2Nlrea Al lftaddy2 (dz20S
NFTEAGAOA® %l (2 4SS O AYS @lftedBi AYS NBIrAeS ODNBSYy
materialov se ne spreminja, komunikacijgsiéagodi na spletu in v ostalih, tudi neposrednih komunikacijah s tujimi
agencijami.

(U5 h ¢ L +9 ¢ W!Radvijanye ptoQulta Explore the Wondernatu(EWN)

1 Produkt EWN se v veliki meri prekriva s ponudbo regije. Potrebno je uskladiti komunikacijedEWMor s
12Ydzy A1l OA2 %St SyS3aI INIF&lF FfA LINALINI GAGA LINACE |

T t2RNRoyS20F LINBRalGlI@AGSG LRydRoSY Alo2ta20FGA R
F1GAGy280A GSNI LIR&aS6S2 (NI ep@2aadPeaRrR YOARA] IOA DR ¥ d

T hy2326A0A LISNBE2YI fATFOA22 LINRBRdZlGF OS yI &aLX Siy
20t A1208FyS RStyS AylF6A0S LINBRdzZGF T AT NI 6dzyA
dodajanB Y~z 20N} (iy2 120 R2atSa2d Y2tA12NI 2S NBlLfy2 A
20704120+t S0O O0S @O RSalGAylIOA2A® htl20Fy2 28 (dzRA

1 %l LIRYydzR62 LINAR2OAGA LINA {¢h 2T yviIId2 RROWSBFTAEI Ly
se ta uvrsti v promocijo na portalu slovenia.info in na relevantnih sejmih.

f LYGSaNI £ y2 Ayl &spdiidliziarfe hgerkif in 8pRdizirani sejmi.

9 Prilagajanje produkta glede na raziskave ali povratne informacije upomanik

1 Ukrep je izvedljiv v sklopu prenove portala Zeleni kras.

(U5 h ¢ L +9 ¢ W! Nammestitvena $hruga podporna infrastruktura v naravi Lahko izveden kot enoten
dzZl NB L) 606S GNXa2y2adGyl Ay TN &0GNHzl G dzNF Y lukepiB: A (G dzRA Y

1. Zelena/trajnostna infrastruktura za obiskovalce,

2. Inovativni namestitveni objekti v regiji;
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2T Ryl 2LINBYlIZ dzNBRAGSG NI T3t SRAOE6Z LREADEOGAOS |
20402286AK 202SWE80&T0I6W28 RA N#EzlJS2 KA OBN®Rdz] (2 VI  LJ2

f NB3f SR NIT LRf20ft 2ABAK 206281020 ylI 20Y262dz WI @2 N
OADI 1 AY dINBRAGSO LR6ADIEAOE®

flVzpostavljena infrastruktura je trajnostna: minimalnayn2 6 S6 I = SadSdail Ay €211 ¢
ASYSNAGSGYAY NBOAGOEYd WS NITIAINF¥REf2AGES 1 3ftSRSy L

NI 2y2adyl Ay Ay20FGASYF Ay TFNI &G NHE YN | | OR 20y
namestitve v naravisoHi St wl 129 ~1202Fys ¢dz2NAT SY WdzNBI YI Y

{2RSt20FyeS 1T dzZNI gt 21 gOA F2T R Ay 32T RFNAR]1AK KA
O2ft2 tz2adGz22yl LINRAR Al @SROA AYTNI adNYzl (4 dz2NB @
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Tretji nosilni produkt: Aktivhosti na prostem

Aktivnosti na prostem so & LJS O Apfodukit 3 yidika uporabnosti. Zaradisvojegarekreacijskegaelementa so
yIYSyasys (12 206A4120t08Y 120 R2YIFI6AYy2YZ 1A 2AK

Trenutno stanje produkta

T

Aktivnostina prostem, ki so prisotne v regiji Zelenikras, so jamskitreking, kolesarstvoin LJ2 K2 Ry A O
WEKIFy2SsS NRo2f2@ Ay 62fyrNBSy2S 1T FNIRA 20aS3al o
Jamski treking je najbolj razlikovalna mektivnostmi na prostem, njena ponudba je dobra. Gre za
YFR3INIRy22 FATAG6Y2 ySIIKISGYySAl GdzNRARAGASY STl 2¢
YA LRGONBoy2 60A0GA 28 GNBo6IF S GStSayz2 diNGbEKARNY 2
jeY 2 O padtojnskgamo,Y NI jamb Pivkoin 2 NJaso,h i 2 @hdbogojno, Jamo pod Predjamskim
gradom in Planinsko jamo

Kolesarstvg@e aktivnost,kisenaravni2 0 6najlybljrazvijakergrezainfrastrukturnavliaganjanamenjena
v prvi vrsti prebivalcem.Ne gre za gradnjo specializiranitpoti, ampakzaurejanjeOS 26 aG2 2356 A
gradnjo primestne infrastrukture kolesarskih stez.

t2ydRol 12t8aFNBEGOE 1+ 20Aa1201f08 a8 jayiar@jazt 2
kolesarstva kolesarskeprireditve, 2 T y | G&iy¢&MBT), Cerknica(urejenein 2 1 y | dpchgdBein
12tSalNBR1S LRGA T AT K2RAO6SY 26 /SNylyAaAO1SY =28

NI TEASBYAK (SOl Qgy2fadidloNR yS 6INGIRKI FSy@az2t AGO1 | LINB:
zemljevid Zelenega krasa in Brkinov. V pripravi je regijska Outdoor prireditev.

V regiji so vzpostavljend_J2 K 2 R-{olesaiskVelikaKrpanovapot in mednarodnal.J2 K 2 R pok\@a] |
Dinaica, obe upravlja RDO.Skoziregijo je speljanatrasa evropske LJS O LEB in Arasi Evropskega

12t Sal NBR]1 S3I 2 BATRIA®RAEN) imMsdM@literarisid). Skozi regijo vodita tudi predvideni
nacionalni kolesarski povezavi D1 0 ~ S ¥{léribai-GeljeLjubljanaPostojna5 A @-Kajpér) in D11
(Postojnallirska BistricaVS £ Ol y S0 ®

Nanosin { Y S Gsta ¥zpetini, ki privabljata pohodnikeiz O A NJprBsibla, ostale vzpetine obiskujejo
LINE (i 8 D prebivaldijihjepaY 2 O@P 2 t & ilirterarijekaobiskovalceki soO $adestinaciji.

I Az~

hi yl 68§ WEOYIR GA YNRBOYS LRdR SRAD 8Xiiy8se, Krfaddvaorhia Bidkah
ter Kettejevapot, Velika Krpanova pot, ViaDinadza b I @2t 22 &2 (@(dzRA { NI 20A
vodniki.

Potencial razvoja

w

Jamski treking je med aktivhostmi najmanj promoviran kot samostojnavraddt, hkrati so jame
YI2LRYSYoySaol NrTtA120Ftyl Tylr6Aatyzada 1NFO1S3
strukturirati in ga promocijskopodpreti: predstavise NI 1 fvisté jgng tako v naravnemkot kulturnem
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smislu,in spodbujaobiskovalce zanjezanimiviA T | ge@ze@ljav NI 1 f (AN AGKS@BEnjahyPlodukt
sestikaz5 2 O A r@i@vei@YANER Opbtoverjiin je pomembengradnik prepoznavnosti regije.

w Y2t Sal NAEGDZ2 R2OAGf 21 Nlzdrawgveng krized ditozpa e SegrBeSit upoatinifo |
L2 @ S BedadeSi.Urejanjekolesarskilpoti postajatako nujadestinacijki] 2 f Sal NBSy 2SS 2 Y23

nima vloge paradne aktivnosti na prostem.

w Regija Zeleni kras je hitro dostopna, velika, raaggh redko poseljena in v velikem delu prekrita z gozdom,
skozikateregaso speljaneutrjene gozdneceste.Zaradigozdain nadmorsked A Ga\ly2S Sy 1€ A Y
2Y23206 1 dz32R2S 12t Sal NBSyzal @ YHINN2o2 a8y 8RR
Potenciaje oblikovanjed S 6 R y gakeiovinkombinacijeponudbz drugimiprodukti.

w 50A3F &S (dzZRA LINRAf 2dzmfaSy2ai RIFIfa2AyalAiK aDigake Ry A (
PromovirasevseR | firuefere LIS O Ltilizrioajene2 6 6 hpf.BAAR S RA D & KuypliSe.

w hotAldzeS a8 R2RIGYS LINRPRdZ1 S a LIRdzZRINBSYy2 (NFay
620dzRAGSP a0 NAK LISOLRGA YSR @I aY isambstojerobisk, 5e§51 y S
kombinacijiz rekreacijol I 2 { NPaKiikeB i2let (npr. PO: Jakobovapot-tisa v Stranakcerkev v Fari
t NBR2FYalA 3INIRO FtA a2 RSt LRydzRoS 1T 2o0Aral20dl

w EnodnevnLJ2 K 2 Riyfeki gbiJahljajoposameznikén Y Iy 8kOdhe ki samostojnaalivvodenih skupinah
alLRl ylrgra2 aiNAiS LRGA NBIA2Sd DNB 1T 20fA12 06 dzi
LRTylF22 YdzZ GALX A1l GAGYA dz6AY 1A YI RSaGAYlIOA2A®

Problematika, izzivi, nujni razvojni korak

w RazvojnaktivnostiLING @rBetjijo naposameznitponudnikih(v preteklostiHotelYort, sedajBIKE Slovenia
in drugi). Ti sicerizvajajosvojo dejavnost,vendar prevzemajonasepreveliko breme zajavno dobro, kar
predstavlja tudi tveganje zA 2 Y GA Y dZANI Y NI T @22 1 LR&GFOAGA T
podpore.

w28 a8 AT 1+FT1dz2eS LINBYlI2Ky2 TIFyAYlyeaS TFaSoyS3al &
posebej kolesarjem in pohodnikom (prilagojena prehrana, prostor zanvanje koles, pranjmd dzOSy 2 S
O LJ2 Ndio/tA liehgfelrjigprevozpriljage), prevzameiniciativo RDOz aktivnostmi,ki so v njegovi domeni
(promocija, oblikovanje novih produktov, interne spodbude ponudnikom za prilagoditev namestitve ali
prehrane). ® L2 N} aldz 20A4120+t 0SSP aS o62R2 1T NITOANRG
zasebniki.

w Vzpostaviti regijski pregled in promocijo tras, specializiranih namestitev ter podpornih in servisnih storitev

zakolesarje(vodniki,transferji, prtljaga,servisi) ponuditiinformacijezatransferzapohodnike Va Dinaria.

w Prevladaenodnevnihobiskov.V sedaniiobliki so vse aktivnosti na prostem A T f S (irazdn@dn&ibe
REf2AYALAK LRGAS 1A &8 OStA] {08 drdedaais O 20/ 14 yh2o f LI \2
LINERdZl (29 623f SRAZ LINBKNIYIZ y26A3GS00@
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w t NBy 2 6\8avbrykihBagotovitew 2 Oy ¥ & & Akijod $aFornikitpredvidevaVelikaKrpanova pot
FfA 1 20y2¢2 20a022S8@M&F (1H @I tOATNRo6 It Add  (AdZFEANT L33

podporna infrastruktura, ki obiskovalce usmerja po predvideni trasi.

Vizija produkta Aktivnosti na prostem

wS3IA2lk 2SS LINBLRITYIZyl L} OLRNDEERYSOYSHHz 2bX D)
regije, tudi za otroke. Kolesarji odkrijejo izvrstno destinacijo za poletne ture globoko v naravi,
L2 K2RYA]A dzONDG6F 22 RSaGAylFOA22 ylI a@gz2e {2t SR
destinacije vedno pospremijo zanimivestravnealikulturneR S R A @i 6biskoakdudi
zaradihitre dostopnostidestinacijepritegnejo k ponovnemu obisku.

Ukrepi in aktivnosti

(U-AKTIVNOSTPromocija aktivnosti ngorostem, izpostavitev jamarstva

w Na regijski spletni strani sei NHz] G dzZNA NI Ay aAaGSYFGAT ANI LIy dzRo 2
F1TOABYAK 23t SR20 2I'Y GSNJ 1 2fSalFNB{AK Ay LR2K2RY]
(ne samo z linki na ponudnike).
Izpostavljena aktivnost je jamarstfo2 & NI 1 £ 26 S@F t yI {1 GAQ@y2aiGd @ NB3
Koledar dogodkov ali vodenih aktivnosti.
Predstavljene so tudi relevantne povezave s sosednjimi destinacijami (Brkini, Vipavska dolina).
hR @alr1S F{1{GA@Gy2aGdA 2SS 20tA120 Yyl 0 dzRI2 K 2NBSyLANGSG
12t SalNBEGG2T A 22 GNOA w5ho

w Ukrep se izvede v sklopu prenove spletne strani.

€ € € €

(U-AKTIVNOSTDelovna skupina za kolesarstvo

w hotAl120lyes RSt20yS a1dlAyS 1+ a08i28Fyed Ay ylI

w Poleg ponudniko}y 2f S&alF NBE]1]AK aG2NARGSG Ay LRIyl @It 0SO @1f
10228 LRYdRo6S 11 12t84FNBS FfA LRK2RYA1ST (SN
12t S4FNE1AK LINEI @ d022AK 206AYI KO

w Sistematizirati sodelovge in vzpostavisinergijskedz6 A y 1S 1T 20aii22S6AYA LRy dzRy

Rent the Green, Bike Shuttle v llirski Bistrici ipd.).

(U-AKTIVNOSTSpecializirane namestitve za kolesarje in pohodnike
w [AAGSYFOAGSY Avye(SNYROALIND I BRS &/ NESIANK (B 132 162 Ry A
Y20y2ailA LRYdRYA120d LT 02N LRYdZRYA|1 20 A agze
L2 Yl 3 LINAR AT OBSRoA Ay &S 11 @0S0S 1 LINBR®GI OAGDA
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(U-AKTIVNOSTamestitvena in druga podporna infrastruktura v naravi

w bl YSAaUGAGOS Ay LR6AGIEAO6rT T K12 128G GSNByail A
1 G0A@y2aGA A yobiskbvdk®h 22 dza YSNEI y 2dz

w ! TNBLI a8 LINBINAGI T dzZIlNBLRY @ LINBRdzl(dz 520A8Si2l
520A@SG2lF yI NI @S0o
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2SUONIA y238AFfYyA LINRRdAzZIGY YNROYIF Lk

{1dzLly A AYSy20It SO LRYNRBRBIS] YNEBYYAK LREARVSYRARSI yIY
med motive obiskaregije. Pravoglediznamenitostioz.] NB OrBey @i sotradicionalna2 6 £ A 1 | dzN& -
obiska v destinaciji Zeleni kras.

Trenutno stanje produkta

T Produkil R Ndr@rdz@eth kulturneikoneZelenegarasa- jamein jezeranaenistraniter gradovein Park
221 018 T3A32R20AYS yI RNHAA &a0NI yAo

1 RegijaselLJ? Y Is@DdzNRA a Znantenitdsiilv svetovnem mednarodnemin nacionalnemmerilu. Poleg
y | 2 @QriialNd®dtojnskgamein Predjamskeggraduje opazerdvigprepoznavnosty zadnijih letih uspelo
R2AS6A t I N} dz oPaes O SNYTyaRd2SMdy S2ST SNHzZ t AGO 1 AY

28T SNHzZ YNROYA 2FYA Ay LRYdzZROA 2L 1 23 yagtimi YSR

blagovnimi znamkami.

T LT f Sabigkbv@lgprihajajoizSlovenijend t A tOjiyieded turisti, kiletujejovo £ A OUBR B G A 6 Y A K
(NI yTAGYA 206A4120t0OA &8 dadlrgtalez2 yI LRGA VI
presegajo regijske delitve.

T 2 § (i jezietlepidemijocovid19velikR S folfiskovalceyrihajalorganizirandavtobusnigosti),je narava
TyrYSyadzada dGr10yrs RE 28 Syr12 FfA O8 s2fe LI
individualne obiskovalce, ki s svojimi obiski lahko nadaljujejo.

Potencial razvoja
1 Izkoristitiveljaprepoznavnostegiskihznamenitostin zobogatitvijo,povezovanjenin promocijo podporne
L2y dzR6S 26 TylFYSYyAG2Aa0GAK NITOANRGA FfA LRRIFf 2O}
 Produkt2 Y2 3 RB [ fteknétifeRaprepoznavndi NO &raLgiadoviX 0piié6 S YSONR R& G G G N
R2 OA 0 $ioa@kts y S
1 Zustreznooblikovanoponudboin promocijoselahkoizlethitro L2 R | @& @ IR yoRigR.Y iklealnem bi
4S8 NITYSNEBS YSR Sy2RYSOYAYA 20Aa1YOVECOSORVA20A3
1 h Y 2 3 8wdodnokombiniranjetematik. Naslavljgpotrebe individualnihobiskovalceva 2 3 f# fudi za

gibalnoovirane.Delproduktaselahkokadarkolioblikujev samostojermprodukt.

Y Razvojponudbein promocijasta Y 2 3 2v6cklotni regiji, ker so najbolj prepoznavneli dzZNR& & 26 d 58S
Zelenega krasa njej enakomerno razporejene: P@ostojnska jama, Predjamski grad:PIF N @2 2|
zgodovinePivkat A QIONB a A jKzergRBSgradPrem;,CER/ S NJ yeZefo Rakow | 2 OP4grad
{ySOyA1T2018 2ST SNR O
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Problematika, izzivi, nujni ravojni koraki

 Zaslovenskegabiskovalcge skorajvsaponudbaregijeA T f S {Zgtdijedy] || 2073 kKo oblikovati

L2ydzR62% 1A 02 LINBLNAGS6t2AGlF T R2YF6S3l 20Aa12C¢

f Regijskgponudboje potrebnopovezatiin promovirativ LINA £ 2 (pybhacijskihakéjah

T + ySLRANBRYA o06ftAOAYA LRalYSTyS TylLYSyaidzaida
T yEYSyad2ad as yr@s08 LRydR62 |1 GADY2 4 komBinadiiA
pa pomenijo najbolj I @ Sy dek dbiSkg (sprehodi, razgledne (i 2 6 |ol&ba vodenja, sakralna
dzySidy2aid X0 o

T wh T LInEhadbedbZnamenitostpripomorekY |y @f@rhenitvinanajboljizpostavljenihi 2 6 fedije

9 Zagotavljase stalno ponudbododatnih aktivnostiv 6 | &ajanja promocije (sezone)z. stalno ponudbo
G2RSy2l 20 R2f26SYAK UGSNNYAYAKOD

T bl 20AD] &8P KPofokajvregijije] dzt A yporudbéKjerje mankoponudbeO Sosebej izrazit,
4SS 20 OYyILINB2 B288BSYyAKLIBGUHRERYARKAE 20y240YyS
ponudniki; v sodelovanjuzo 6 Ay alAYA D) @2RA T+ Gdz2NART SY

~

+AlT A2 LINRPRdZl Gl YNROYLlI LRG20FIyel

Yo dzA LISOYAYA LINBY2OA2a1AYA |1 OActegijgkiho2R2 2040

znamenitosti prepoznaiivojoLINJ f #Agpdngevalponudbotudinall? R NBiIdaike.
Dnevniobiskovalch 2 R2 R2O0OAGf 21 t A Al LRfyadze262 Al
LRy 2@ySYdz FfA LR2RIFf2a2Ol ySydz 2

Ukrepi in aktivnostt*

(Y wh &bw ¢ 9 Bolgmalregijska ponudba

w hotA120FGA LRESGYyA LINRPINIY LRyYydzZROS F{GAQGy2aiGAx
20a4S832Y3 NITLRt20t2Ag2aG22 Ay LRSYy20SyAYA OSyl Y

t 2y dzRot 2SS LINPAG2NR12 AY 6Faz20y2 Syl {12YSNy?2

€ € € € €

Oblikovanje ponudbe od jeseni za nagl&®i2 a ST 2y 2d YN} 20F Ll2ajdayl

dzA G NBT y2 23t OS @loy8aAS/ad (+A Yarz RS t@2R Ay ddz TG dzNAR T SY

(Y wh ¢&thw ¢ 9 Pravidodijska kartica ugodnosti

14 VsiukrepizaproduktY NB fojovanjasodijonalJ? R N NI2 8sh@aljittzaradipreglednostiobravnavamor tem poglavju.
68

t 2ydzRo2 GNOSya2a12 LROSTIHiA @ Sy2i(y2 LINRY20Az2A4] 2

LTOANIGA 28 Y20y2 L2 NITfEASGYAK {NRAGSNR2AKY (SNY
+y I LINB2 R2t26SyA YSyAc2AiA | tA RS3Idzadl OA2S LI dz32 R



Kartica ugodnosti. Prilagoditi mehaniko situacijinaterenid@ils I LJX F 6 y I { F NI A OF dz32
y26A22 @86 120G ROI RYAT IFEA LXF6t2AGE 1 NIAOI
dZ32RY240GATX0 ®

CNByddiy2 @Steal oyl LRydRol dZA2Ry2adGiA 48 2a080dze 8
az20y2ail O udnkakzizveiintef Zdldaega krasa.
YENGAOF 28 LINBRdZ Gz 1A a8 dzadnNBiyz 23t O0desSo

Ukrep Poletne regijske ponudbe ima prednost pred ukrepom Promocijska kartica ugodnosti.

(UY wh ¢&bw ¢ STRAINOSPYomocijska podpora certificirani ponudbi Zelenegeasa

w

€

Oblikovati ponudbo certificiranih ponudnikov ali vzpostaviti vizualni poudarek certificirane ponudbe in
2Y2326A0A FAL (0NANtaydtS L2y dzRoS LJ2 | NARGSNA2dz
Ponudba zajema certificirane namestitve, certificirane znamenitosti, certificirane staréxtéjcirano
ponudbo hrane, trajnostni prevoz.

Namenjena je obiskovalcem, pri katerih je trajnost prvi kriterij izbora.

t NAadi2L) YydzZRA R2RIFGy2 LINRPY20OA22 LIRYydZRYA{12YZ (1A a
52RIFiy2 aS @1ftadzA dARE LBYERTAGSEK | Ay RARISH dIS
2T ylFr6A &4S 2AK I DNBSYy YINRBRG DdzZr NI yiSSo

(UY wh ¢&tbw ¢ FMBIBREGIJISKO POVEZOVARNGEva produkta Kras+

w

w

w

w

w

v ay2@r Ay GNDSy2as$ LINBRAZ GF = 1A L3 yaRoicel@St 2 OA G 2
bAOYyA LINRBRdzZl G T I NI TA&1208Ft 0SS tA LINF @S t 2dzoAi
2ST SNRPkt A@O1F LINBaAKIFI226F 2STSNFXYT 23t SR 1 NI O1AK
@ +ALIl @al A R z2miAaZalenem kiablngravi S8ebizelgrekras, kulturni del Kras).
Povezovanje s sosednjimi regijami znotraj Mediteranékal O1 S YIF I NBENB3IA2S D t 2¢
yAOFy2S aiNRrO120 LINRBY20OA2S®

Ponudba usmerjena na tujega gosta. Lastno skupiiskdO Sy 2SS Ay | ISy OAac2&al1l LRy
oy2Gyl LRYydRol (N}OLAK RS&AGAYIOAZ2 LINAYSNYl (GdzRA

Zahteven produkt. Vzpostavi se kot vrhunska ponudba za tujino, z resno promocijo za prepoznavnost.

(U-Y wh ¢&bw ¢ 9 BPoMadioa izletov iln v sosednje destinacije

w

Enodnevni izleti iz sosednjih destinacij: Urbanim obiskovalcem iz sosednijih destinacij, ki jih zanima
LINAadGy2ad Ay YINI@F 2o0AallyS t21F0A2S3T @SYyRI N
zanimivosti: Postojnskajdgmz t NBR2I Ya1A 3ANI RS 2L 1T 20Fya2S YSROC
OAGA R2YAOft2SyAs dzR20YyAX YIRAGFYRINRYA® bl YSye
Potekati morajo lagodno, brez infrastrukturnih zagat.

Enodnevni izletivsosglB S RS&AGAYlF OA2ST LINBRZaSY OSO6SNYAY t 2
BSESNYAY R23AF2FyaSY Ay (dAAYINAR12 @ d2aSRy2AK N
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ORGANIZIRANOST IN
DELOVANJE

Pregled stanja

RDO Postojnska jamtaSt Sy A 1 NlF a 2SS {NRGyl NBIAZ2YIl f yl-nogaNgki y Al
regiji. KotorganizacijskeanotaRRAZelenikrasdelujeod sredineleta 2013.0Organizacijskp sestavljajo:

vodjain zaposlenjpri RDOki operativnoskrbijozaizvedboprogramadela,

ProgramsksvetRDC® kot posvetovalndelo, ki sodelujepri pripraviprogramadela,

Svet Primorskaotranjske regijeki sprejemaletni programdelain ¥ A y |yyl 6d@gieseznanjesLJ2 NB® 6 A £ A
delu,

w 2t | yRD@@oAudnikii dzNRA StorkeGiydkuiR S £ S\Oufizmy)A

eee

{ LI 2ilRPGe spodbujatitrajnostnirazvojturizmav destinaciji ki gameddrugimopredeljujetudi vsakokratni
regionalnirazvojni progrartf. Med glavne naloge RDO spada delo na:

1 prepoznavnostii dzZNJ& deStihatigZ®lenikras,
| organiziranjupovezovanjinA 1 2 6 NJ- goRughikgna edyiji,
§ promocijiin LJ2 & LIS O8dddjeyisRdz Y I 6n® Y A @ijhailjniktrgih.

KadrovskeT A YV I Y6y & A (dzk OA 2k

Sredstvaza svojedelovanjein izvajanjeaktivnostipridobivaRDOiz @ Swirov. Skupniznesekpo letih variirav
odvisnosti od vrednosti projektov, pridobljenih na razpisih. Spodnji znaakiedeni ob posameznih virih,
Al KF2F22 AT t2NBGO6AtELF 2 RSfdz ww! %StSyA {Nra I 85

f RDO Postojnska jasdaSt Sy A (NI & &S FAylFyOANI AT LINE NI 6 dz
Cerknica] 2 (plinain Blokepo] f 2kiZaRZ f @6 § WA 6 2 poSadezn? 6 6 36y0A0FUR;

1 kot upravljavecvodilne destinacijeje dzLINJ @ld KaBdjfliranjana namenskihrazpisih za vodilne
destinacije: STO, promocija vodilne destinacije: 1 leto 37.000 EUR; MGRT, Zeleni kras 285.206ti
EUR;

1 dodatna sredstva pridobiva preko drugih razpisov in na trgu (dejavnostmingagencije). Aktualni

15 Sestavljerieiz176 t | yrédgtavnikow? 6 GPkilforskeNotranjskeregije,ii dzZNJA & fospbdarStaaheviadnihorganizacijlokalnihii dzNJ &adaikbwhii KzNRA dagendjy A K
i 8NJ #9856 2 fpenudhikaNRragiiA 6 y A K

16 Predvidenregijskiprojektiv RRR2021-2027 vezaninaturizem: Gastroturizem500.000EUR nosilkaRRAZeleni kra} IdentitetaznamkeZelenikras1.000.00CEURnosilka

RRAZeleni kra} Prenovastavbnegaondakulturnegapomenazarazvojii dzNJ &vsehir giia (Kosilkeh 6 6 A BVZOWAIII.faza12.700.00Qnosilkah 6 6 Riykh);Razvoj

kolesarskiin LJ2 K2 RY A O1 A K LI2GA @ G dzNR & ( A Zelgnk kralsINBdRedZlekreagijskanimbrastruktur® fa@A O § R EAK | Ay wavt Odzydz o dHnn @
ho6Ayl L Upravijadjess fokhi GbiskoTalcev 1.000.000 EUR (nosikZ&Bdikrad T LT 62t 20FyaS Y2oAfy2aiA Ay LROSTIy2aidA
za zaposlovanje RS, GBstojna inlirska Bistrica)
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projekti v 2020Nature&Wildlife:2,5leta 313.000EURPrimis:3 leta 120.000EUR Sustainabléourism:
2,5leta 134.000EURBodilegenda:l,5leta5.000EURCCI4TOURISIES leta 200.000EUR.

f Kerprojekti ne sovpadajos koledarskimileti, njihoval 2 t ApévApgsameznitetih variira,je A T NJ 6 dzy
letnegalLJNE NJ skateyirh razpolageRDOzasvojedelovanjein aktivnosti,okviren,vendarl | R2 O 6 |
LINSBRalGlI @2d %l fSG2 HAaHnY 206AYSY dc ®n nskuipaj:fcd h Y
576.000 EUR.

1 ZadzNB & y A @prEgtamg staSaposlenidve osebi (vodja RDOIn vodja agencije),z delom na
komplementarnihprojektinpasonalLJ2 R NrizrBagktivneO 3-4 sodelavkdz RRAZeleni krasPoleg
dodatnegakadraje @ t 2 RR3Zeleni krasudi nudenjeprostorain kritie (i S | dlifakokalnihd G N2 O 2 ¢

A

¢S126S I1TUAQGy2a0A w5h

¢S126S 1Ay 2a0A 2w5NB R2S0 2161 Rey22 ALANB/RIA A Sy tySidy NI T @22
GKS 22yRSNYIFGdz2NBO Ay yeS3a2@2 LINRBY20A22 @ (peB¥ia/ A >
Dinaricain Velika Krpanovapot, aktivnosti za razvoj kulinarike, projekte RA A G t AT | OA2S LR a4l
Znamenitosti v regiji, na agencijsko dejavnost prodaje storitev, koordinacijo aktivnosti za pridobitev in ohranjanje
YETAGE {f20SyAl DNBSY 5SadAyl (A2 yodnikdv,izvg&hjed i gzR AugNB1IM |
sejemskepredstavitvein pripravopromocijskirmaterialov:  y I RF f 2S @ ya2dz yS{ I 2 L} dzR}t

UPRAVLJANJE: Dinaricab000,VelikaKrpanova pot 1000,
f Oblikovanje regijske ponuddeS 2 & NS R2 (i 2 6 I Explore theWondernature 160 (tedenski ali
na organizirane skupine ali najavljene vikend paket).
posameznike, mdtemkoje za 1 b | 6 AlfBrialvnenamestitvev naravi,
individualnegd 1 f S (i ghkskdvjalBad I kulinarika,aktivnostinaprostem.

ponudbaomejenanaznamenitosti,
ylhlfadzy2 R2a0G2Ll2ad IPRODABY 230A Ay NBRY?2
odprte gostinske obrate. 1 Incoming agencija2019) 61
 ¢dzNR AaGAGSA AGZ2RYONISOR f 2 (1 dzNIRILING YOISKIF y 2k on NBIF £ A1

vodnikov, mald.J2 NB d32yRISK 2 ® %I 6 NI LI T 201 ye2S YSROSRI I YN
krogll2 Yy dzZR6S Ay Ig2 OLINF OS @I y 2jamao LINS @t | Rdz2S22 LIt Ry S

posameznvodnikiimajoregistrirano NET SN OA 2l R20A@SG2l =
dejavnostki2 Y 2 3 gdajhnjeNJ 6 dzy' 2 @ @ sami);predvsentuijci. (2020)60
C2NNItAAGAGY X dzLJ2 NI 6y A | deJ/@SLINR @&airifsn@(63gostov)/22
ponudba vodnikov na spletni strani. usmerjenihneposrednaa ponudnike.
OHNHMU yo LROLINY OSglye
PRODUKTI: gostov): opazovge medveda, kolesarstvo,

f ViaDinaricaVelikaKrpanovapot - LRK2RYAOU®2Z f GSNYF (A
neorganiziranpohodnikisova f I 6 OSY Ot NAK2RS1Y Hp®PcpHZInn 9
LJ2 f 2zarad®ainanjkanja transferjev, ponudnikom: 19.759,11 EUR, realiziran
LINBY26S@l yal Ay LINBKNIy2SRRAYRGES| Y ndyonIun 9} wod

f Kolesarstvey I NI OG- SK@sSarkkih f Kapacitetaagencije200potrjenih rezervacij
vodnikov,manjkajospecializirane letno,NJ T t Jolfsgg&pdltnevni,
namestitvenekapacitete ponudba enodnevni@S 6 RY SOy A @
prilagojenehrane, in podpornekolesarske
storitve - servisitransferji. SISTEMSKRODPORA:

f Potenciabroduktov- organizirani § StiksSTOpotrebnobibiloA y i Sy T A gy S2a
obiskovalcinaletniravni,ocenaVia sodelovanjepredvsemaravnivodstva.
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1 Zelenashemaslovenskeg#urizma:
nadaljevanje aktivnostmizaohranjanje
nazivaSloveniaGreenDestination.

T LT 206 NI D&Mk Fddadaikovizaradi
velikegad Ui S @gofndaktivninvodnikov
potrebenrazmislek, ali nadaljevati z

 PortalZelenkrasinR NdzO8 $NB O2 | Y

pomanijkljivain neaktivnadigitalna
pojavnostregije.Naportalu je potrebno
prestrukturiranje vsebin, selekcija in
L2Sy20Sy LINAR]1F1T LRydzRo
2YNBO2AK LI 12yO0SLIi Ay

2040G2286AY F2NXI (2Y dza L2 ad LINI2@dyiyBRkE zadostnbsyl azK

in turnokolesarskih vodnikov vsakiougo
leto, vvmesnemnletu paspecializirana
usposabljanjaapridobitevnovih
kompetenc(npr. vodenje degustacij), ali

AT 20N} OSSOl yal RSt2Y!

SISTEMSKA PROMOCIJA:

LINB 250Y SNIJ2AD & Aldk YI G S NA

potrebna kadrovska okrepitev.

9 Fotoinvideomaterial:fototekase

dopolnjuje,vendarje v prihodnjepotrebno
YIGF yBYISBEA A QaSoAyal:

F X
graditi enotno podobo regije.

1 ~ U dzRture& aptit®dnjebolj2 A NS R2 G266 Sy S
naR 2 f 2 poSudidoter| f 2 dzédifeS RAZNO:
operaterjein specializirane agencije. 1 Merjenjezadovoljstvaobiskovalcev

1 Materiali, sejmi:v pripravizgibankazeleni nazadnjge bilo izvedenov 2017,
kras,zgibankaulinarikamanjkadroben MerjenjezadovoljstveR St SOQY A | 2 &
material.Nasejmh vtujiniy’ 2 @3S 6 omejenemobsegue bilo izvedenov okviru
pozornosti:avtodomarji(IT),opazovanje te strategije;potrebna izvedba v 2(Bza
rjavegamedvedapgledpodmornice, pridobitev osnovne vrednosti enega od
LINB&AAKI 2261 2STSNIX T 2FYSATONI YAK (1f2d8yAK {F1TF

LT K2RAOG6I T dzZI NBLS Ay |10AQ@y2aiAa
Napodlagiprimerjaveletnihy | 6 Ndieznifi LJ2 NRagaddibjihpet let ter pregledaaktualnihaktivnosti RDO se
izkazuje2 Ra 2 Gy2a NI BV AK2O0KE 8ST Ay SNSNRZ 6 1dzad IS YalGRAZ6 Y| 2 NS
202S1GAQy2 aLINBYtalryeS dalLlSOy2aidA w5ho
Pri opredelitviy | 6 #eyovanja,relevantnihciljevin merljivih kriterijev dza LIS Owp#hédhjg pa je potrebno
dzLJ2 OGS GA 212t A06AYyST 1A RSaldAylrOA22 Ay 2NEHFYAT O

1. Velikadestinacijessvetovnoprepoznavn@namenitostjokije vodilnimotiv prihoda v regijo in je neodvisna
od druge ponudbe v regiji (Park Postojnska jama);
2. PrepoznavnostlestinacijesenidovoliLd2 @S 6 I £ |
3. Ne dovoljambiciozniletni programidela, ki nakazujejatudi nezadostnosodelovanjes strani drugih teles
RDO (Programskega sveta RDO, SRetaorskenotranjskeNBE 3A 2S Ay 2f | yad @l w5h
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A ¥ 4 A <

dBAY AT

5. { LINBYSy2as8ys LRGNBGS Ay [ | 1-19fkyse fulkcijaziprad§adski digaizaclp 2
preusmerjaod klast 6 pr@mocijskevioge k neposrednipodpori (i dzNJA & (FA263yLRYRIE N& G @dz |1
njegove odpornosti;

6. Potrditevtrajnostnegarazvojnegagristopaiz{ i NI G $ O § lAdjaZelenegkrasa2010z izvajanjem
aktivnosti znotraj Zelene shenstovenskega turizma;

7. LT 1 2 NpréddoktigeB&njaRDOv okviruRegionalne razvojne agencije Zeleni kras

Sprepletenimdelovanjenvsehoddelkovznotraj RRZeleni kratahkoRDCQinterdisciplinarncodgovarjanakonkretne
izzivev regiji. Grezaaktivnosti kijih RRAZeleni krasloR 2 f 2 &3O $pravijaskoziprojekteinizvajanjed LX 2 Oy A
razvojnihnalog,s sistemskim pristopom pa jih lahko pripelje tudi na konkretno raven do uporabnikov.

Skladno z razvojnim stanjem destinacijgefmajhnaprepoznavnostO A 048122RSft 2 @l yasS | yI 2@
ponudnikomn), spremenjene razmere ob pojavu coiid in delovanju RDO znotraj RBR#eni krase destinacijsko
dzLINJ @t 2FyeS dzZaYSNRA @ ASakgNMaLREB RR VY Adbtehitlfira dabiieth RBID &
20a022S86S S1 A LISRRAZBldNI krastfudi Zaeadirrivkilzag@dvl@nirprogramskinsredstevRDOV
nadaljevanjupa se bolj kot po zunanijih izvajalcih izkazuje potreba po kadrovski okre@tiaz spremenjenega

RSt 20 yal 2RN}IOF GdzRA aLINBYSyeaSy"l dz2Nl ol RSadGAyl O

17 RevidiranjeznamkeZelenikrasje obravnavanos poglavju¢ ND Sy 2 S ®
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Vizijain strategijadelovanja RDO

RDO bo izvajal aktivnosti, ki temeljjgNB § SOy 2 yI t 1 adySYy NI 1T @g22ySyY
R2RIGYAK OANRBY FAYLYOANIya2F® % NB2NAFYyAl Il OAe2
LINSROARSYA @ fSUYAK LINPINFYYAK RSEFI y2AK2@GF |
izkazom rezultatog2 Rf 2 6 S@I f OS YelahidadRddgramhaki suetRDO, Svet
PrimorskenotranjskeNB 3 A 2S00 Ay 3f | Gy2A0Y6 ARGaEdiBM0nzam, 2Y 0 h o6 Ay

0 dzNJA gospbdangt2od f I yRDOWRDCQustvarjaltemeljl 1 AT 62t 20Fya2S Lk2322
delovang. Z dodatnimi sredstvi, okrepljeno kadrovsko zasedbo in jasno razdelitvijo nalog bo
Aloz2t20S@rt 11T FEYyA1lS dzallSOy2aidA RSaldGAyl OA2S:

LINAK2R1S 2R ag22AiAK GNODYAK RS2 Oyy26aUi da ihloo ALINARYAS
02 fFK12 w5h LRadlrf Y26Fy 3SYSNIG2NJ GdzZNRAT YI ¢

% dza1tl2aSyAY NBIACA|AY RSt20yesSy a8 tI1K12 Yyl
merila trajnostnegaazvojavelikopomenijo,d S (irdnkjho,da sejih kot takih zavedagosta,
ki siO Svariosti incenidigitalnopodprtoli dzZNJ& poaudgpyi gu2 | d@siopin nudidobro
informacijskdll2 RL2 NB X G(SNJ 28 RSt SOSy LRITAGADBYAK dz6 Ay
LI2 Y2622 dadipnedsebbjybudklajeni in odzivni.

Model razvoja RDO in destinacijsko sodelovanje

Predpogojzavzpostavitewdzé A y |1 2 @hodeBsde®@mjav regiji je prilagoditevnotranjegadelovanja RDO.
B G2 dZl NBLIS T+ AT 62t 20t yiedvedruitl) Qdtranfi diredc S | T d2adboukia & Sve
sameorganizacijén 2) Zunanjiukrepi, kid | t 2 dztindzfe8 8 2 S WyfistitevBkiepav posamezno skupino sledi
2ay20ySYdz yI &t 2@y A{dz dzl NBLI I 6 S{(Ld2RRANRAGI2AIGER T y2S Ay d:

Organiziranost RDOnotranji ukrepi in aktivnosti

(LRDOProgramdelaL T RSt I @1 21 GANYy S3II LINRPBIAINI Yl RSl Ay Al @S
1 %I dzZaAYSNEBSY NIT @22 RSaildAylOA2S 2S5 L2 GNBdehega A1 LI
ATl @SRoSyS3al yFEENIIF® WHay2 T F6NIFyY LSp@rfadje Megaver 2 3 ;
dza LISOy 24 G A @
T t NEINF Y R2ZUBINNYRUB yiS261Sz AT OSRoSYyA yIl 6NI LI |
12612 NBFfATANIYA @ ylatSRyaSy SGdzT R2t 26 {dz
Pt 2081 t20NBoyl 2SS 2l ay | amkplofeki®munikaSi@ y I £ 23 L2 L
T LT @SRoSYyA yI 6 NIinodelbra2avsakonazieddjel®tg. 1 2y Ol

(ULRDOY (i NHz] G dzNy I dzalfl 2Sy2aid f I+ LRNBG6AEF T AT @S]
{ GNHzl GdzNANY y2aid tSiyS3al AT @SRoSyS3at ylIsNE+ 23 y2YSH,
NEt SGlIyhayl 20Syl dINBayA6SOly2al LINBROARSYAK | 1GAQy2
T t NBItSR {1GAGy2aGA Ay LINR2S (G20 @ Al QL 2ryadz #as
t 2NRG6AT 2 QR BoHRSEI WVidsRA X216 T @
T [ SGy2 LR2NR6At2 2 RSfdz T+ LINBGS1t2 fSG2 a8 LINR LN
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T bl LRRfIFI3IA dA20G20AGS0 tSiGyS3alI LRNRG6ATI asS @ 20f
YEGNIZ a {FGSNRAY &S LINR RZRRI Ai6/S &Kl {1 O ARKNAKI DY Sv5ahdzah 8

(ULRDOY LINBYf 2 y2S dzNBapeerGeSigh ya2l { dNrdS3Aaes
Vodstvo RRZeleni krasProgramski svet RDOSwet PrimorskootranjskeNE 3A 2S y I LR Rf F 3A A
t SGYAK L3 NE G AENERE WRISE §18 13)LAS Y{f BNI2®SIA 28

(UURDOY 2 RNRS6YS Ay 1 RNRQJazbl&ikead Yy SNEA2S Ty2idNF2 ww!
t 2RS0St2S8SY ¢daNAT SY 28 @ {GNFXrdiSO1SY ylI6NIdz NYi g2etl
NI T @22 NBIA2SST LINBROASBIPN22 NENARAYAKF NLIR BEOFNR BdzE
GdzNRaGAS6YS n8gikazBA Y SLINERF QF 1T @g22SY GdzZNART YI  Zelghi L2 R
krasLJ2 f S3 w5h RSt dz2S GdzRA [ ! { b2iNI y aa,lstainodd potekd &udi A y S
a2RSt20Fy2S 1 [!'{ YSR {ySOyAl12Y Ay bly2az2y 61 206
sodelovanje.
T {1dzLly A LINRP2S{GA yI LE2RNRBG62AK GdzZNAT Yl Ay LR2RSOSt
{ 2RSSt OOA & WH¥FRNBRRIOSH &NA I2YIBINB RSt A 22 a1 dzLlyS |1 4A D)
LINE2S1 G20 NIhaghdeR2 (L226RSaeS tacS @y I 6AYo2f 2 arRzaiigvaysdNE
se zasleduje ugotovitve in cilje Strategije.Primarni produktni steber je Kulinarika.Skupno oblikovanje projektnil
LINA2F @D ylI 265K LRRNRG2AK®D
f 5NUzAI LRRNRBG62FY ¢dzRA @ 21 PANHz RNHzZZAK L322 RNGGA 2
sodelavci s specialnimi znanji. Na primérf 2 @S Y1 Al OANAREG1SYa1S AToz2fte
AT 20N} OSGl yadz Ay O0AHKCRERNIZYGS dZNR | ANE &Ry @ A (i dzZNR IRV
degustacijskih prostorov in pripravljalnic hegfPoslovni razvojlJ2 Y26 LINA T F 32y dz | £ )
organizacijsko obliko; registracije dejavno€ikolje:izvajanje aktivnosti za varovanje okolja v Zeleni shemi
slovenskega turizmalnfrastruktura: naslavljanje problematike regijske mobilnosti, a8 (i dzN& a

AYFNI aGNHzl GdzNB ALIR® t NBLX SiityesS LR2RNRG6AS Ay &2F

V Programu dela RRZelenikrad I £ Si2 wnum &S 20Sy2dz2Sz RI yI LE2R
RS2 y&a] 2 -40Sebd, @editenOkd st@za izvajanje @ NI Yl w5h &adl fty2 y3alF OAN
LINBROARSOGIS RI a8 az2RSt2g@Fyal OS NITOANRST LINR 6SY¢
ATl OSROSYA LIR2Y26A 11 GdzNARAGASY2 J28LRRINRGD2 P

T t20S6Fy2S AYOGSNRAAOABHE aywir Wy SBER 2 SINAKAAY 2 DI (0 PzNINT Y «
J24LRRINBEGDdzd 52t{26AGS0 GSYZ LINALNY S Ay @1 LI2A

T hoai22S6S [|zZ¢lehilkdgp@dpoink storitwe! za gospodarstvo, subvencioniranje obrestnih mer
L2 R2SG28SY Ay LRFALLNIHZ DB ATA VW LANAA R GANRB GO 4SS yI

f Individualno svetovanje in mentoriradje b dzZRA &S L2 af 20y 2 LR RLEZNR 20al

L2y dzRYA12Y LINA AT o62t20lyeadzz OANRGOA FfA LIRadl ot
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STRurizemZK20222027
izvedene v okviru projektov, sistemska podpora se izvaja preko izdelanikgbwato

T t NALINI @I LINRP(G212t20Y tNRG212fA a2 LkRad2LIA A RSt
LR2YdZRYA]TAK® bl atl@talra2 NBFIfyS LRGENBO6S LR2ydzRy?
LINREOESY20 FtA Al 0zZel@asIS>SNI T aRBYSy8dzgScawlLl2y | Of
LINPG212t20 LINAYFOlI YI2KySs | LRYSYoYyS aradsSvyaj
individualno obravnavo ponudnika. Protokoli so pregledni, jasno zapisani in vodijo po korakih do konkretn
NEOAGOS® t2 20a4S53dz a2 NITEAGYAT K12 ylLatl gt al
LI €S LkalyYSiy2 Tdzy1O0A2ylty2aid ylF LNRBFAL dz RNHzO
strani RRAeleni kra®z. poslovnih straneRDO.

T { 9SG20Ft OA T RNHAI LER2RNR62I a8 ydz2y2 Ll2a@gSiadzes

Skupni kadri RRZeleni krasn RDODelovanje RDO znotraj RR&eni krapomeni, da kadri, ki so organizacijama

a1 dzLly A 6 RA NB(O L 2REE dBAS/3 2/ 6yIA 1LI2 RNB 6 2dz (i dzZNR T Y ReleSiyras| 2
Na ravni vodstv&®RRA Zeleni kr&S L2 1T y I @ yeaS | 1ddzr f yAK NITYSNI AYy VYI ¢
L2 RNRBG2AK @ NBIA2A G(SNDODEgBLIPENBREBYLIRBRW2EI RRPI 2 &6 27 B
Il 20ftA120ly2S dINBayArA6t 2ABAK NBOAGSO Ay ya2AK2@2 KA
hLINI @f 2 yeS Fdzy10A2S 2SS LRYSYoy2 (dzRA @ LINAYSNAKEZ
nacionalneéd (4 NHz] G dzZNBX {¢ho T KiS@l dzRSt S0062 Syl 1 28NBRYAK

, ~

2T ® {FRFENJ2fA 2SS (2 LRGNBoy2 O0YSRNB3IAz2all az2RSt2dl

(ULRDORDO kot ponudnik turizmu-b | R t 253+t yasS Ay OANRGSO G(NOYyAK RS2
Y @i LlRradclgaigraz2 Ay NIT @22SYy fradgyS LRydRoS GSNI TA
2R LINP2S|{UYAK aNBRalGSO® { GSY &aA 2Y2REIRHSWYIREMR A TS
GSNJ G112 t1 028 LINARR20AGI GdzZRA y2@ aradsSvyaill aNBF
stabilnimfinanciranjemd § L2 #S6dz2S Y20y 24i LINAK2Ry2S3lF RSt20lye
1 Nadgradnja dejavnosti ilmening agencije: optimizacija agencijske ponudibedukcija, sistematizacija in
L2Sy20S8yesS yI 1dzly$S Al 1dzOyesS LR LI | SGAK® 6! 1 NBLJ
1 Pridobitev naziva Slovenia Green Travel Agency. (Ukrep se izvede v sklomstakisvZeleno shemo
slovenskega turizma.)
T LTI glralyesS R2RIEGYAK GNOYAK RS2F@y2a80AY 2NBFYAT I
OLR2RNRG62S YdzZ AYFENRlF FEA ' {GAGy2aGA yI LINRPAGSY
LINE y6206 A O

(U-RDOXadrovska okrepitevt 2 @ S ¢iofiliran®stikadrov
t NALINI @F 208yS LRGNBO L2 y20AK 1FRNAKEZ 1A dzLl Od S gl
pokrivaRDGB 2 f 26 AGA @ONERGYA NBR 1 I Rrbdi®dRDO, Rvi prad¥idedi kaBrBvSki zgsedbid ¢

R2f26A0GAZ 1 F3dSNFY RSt Ay 2R32 02 Ng/22(3206AS y25R LIINRSTeA2t Sy a
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RSt 20FyeaSyY yI| R R krd§npt.J2dROSER @v@dstiai, ablikdvanje digitalnidz N2 6 Gldde X 0
Yyl dziSYSt2A0GSP LRGNBO6S Ay dz6Ay1290 R2RFGyS3t T Lk

financiran sistemsko, ne iz projektov.

Destinacijsko sodelovanje RDQunaniji ukrepi in aktivnosti

LT KIF2aFe2a26 Al mibhdgbieSi pPeBvitidn& notrdNj® digdmiizacije dela RDO se razvojne aktivnosti
RDorganizirajaako, danaslovijovsetri glavneskupineR S f S Ogbiskpval@ipravljavcan ponudnike.

(U-DESTINACIJRYrmaliziranje upravljavskegaodelovanja v regiji Mini programski svet RDO

%l Al ozftalOlyeS dzaNY gt 2Fyal GdzZNAT Y @ NB3IA2A asS gl
dvosmernol 2 Ydzy A1 OA22 Ay 1 ye2 o02ta20S ylatlgtalyasS NI
YSNRA 2066AYy X 1 Y hahenddem iat&nemRoinNiSiGarju. LJ2

T hNBIFIYATANI a$S 21N GAQBy2 RSt20y2 &1 dzLIA yoRlujgidNB R &
21 BANHz 206Ay&a1S &t dz06S 1T+ GdzNAT SY 21 ® 266Ayal S3
imajoy 202f 20A LINB3If SR yI R yI 6 NI APri RQu RaStdpajorinte2edes A Y
206AYS Ay LRal YSI yAK LY dzRY kepijgkd ProjekidlIn okrd§ @obigapp O :
informacije sstraniRD@ 2 Yy I 6 NI A K GilSilNgrojeliiR. K 2 22 6 A K NI T LJA &

1 Dogovarjajo se tudi o izvajanju skupne promaocije, porazdglitvi zastopstev na sejmirlin prispbjajark
Y NBEIA2ATAK LINRPFAfAK RNHzO6SYAK 2YNBOAZ2O®

{2RSfdz2S22 GdzRA LINR yI6NI20yadz Ay Alrigh#aRsasizd 1 0
LINAR20AGSD yITAGE {f28SyAl DNBSY LINRARITIFRS@lI22 d

9 {Sadlerez2 asS gale Sy{iNrid YSaSoéyz2s: R2 aandBafavo t 2 dzF
(U-DESTINACIJBglovita regijska ponudbaOblikovanje celovitih regijskih produktov

t2 LRaklYSIYyAK 206AYyFK NIT@gr2hkez LRYydzRo2Z LRalYSIyA
dzLINJ @t 21+ SO LI & LR GST 20FyaSyYy LI NOAIfyYyS LRydijealiS 2a
celote.

f ws5h yS 206tA1dz2S LRydzZR6oS> (A a8 2R@A2F €S yI LI
zavodovoz. TS @ t NAYI Ny yIFf23F w5h 283 RI @ LRal YSTy
LINE Rdz] 62 1A LRIDISA dBBS KRV aRHY DB 6ydzRA OSt2aiy2 R

f  RDO sooblikuje tudnedNBS 3 A 2

a |fA 6STYySayS LINRBRdz1 1S 6S @
Sy2 206Ay2 fA Sy

S

S3 L2 YydzZRYA]1FX AAOSNI &S LI NIy S

1 Reged 1A LINBPRdzZl GA &2 LINBR&GFGtE2SyA GlF12 ylI RSadAy
L& YSTyS 206AySs &l e @gasSodzeS$e? TipmpRukt vyieainénengsio LJ2
imedestinacij€ OS LINB L2 T yaukoliranijosio@ ime énfr. AVelikaibanova pot).

T tNA y2AK2@SY 20f A1 2t yaduizery PKRis inidz@r8(Eatskega svata/RDD)Aker
yl2ao2taS LRiylea2 aiidz Orhe2 @ adz22ih 206AYyA Ay ¢

 sadlfty2 @1t 2dz Sayoraza @rzem2 pribafayi@ rieg®vosti na strani ponudnikov, ki se

18 \/stebrus 2 O A aasatiefe tegijskiprodukt O $ripravijen:Explorethe Wondernature.
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200l ayz LiZek gt 2l 12 R2 yeAaAK f 26§y2ﬂ R2ad2Lje Gl
Y26 AT 23yAdA dzLINJ @t 21 @& 128WR dzx y | AJ2 |f dYR o/ )03 RN
pripadnosti skupni zgodbi turizma v regiji.
T bl NI Oy A @ARy2atA aS Lk ySLRINBoySY dzéAG @I-AN\BS)/
LRYydzZRyA]l yS @S>z {1 G§SNRB LINA LI iRdglazliistoryfvie.Ta razmétja bodo LIN
naslovljena pri revidiranju uporabe znamke Zeleni kras.

(U-DESTINACIJBglovita regijska ponudbg Razvopodpornih regijskih storitev

{Sadl gyr RSt OSt2@AiGS NBIA2a1S LIRAPRERIP2ES ¢NOQRBYV 25K

Y20Afy240A @ NBIA2A® blatlgtalyasS 2G050SyS Y20Aty?2

LINBOoAGIE OS@s T2 asS LINRof SYL (A1 2Zelefilkef im @sbdelbvaniil dzR A

ho6AYy Il YA®

T t NALINI @AGA &aSTyly NBftlFIOA2 @ RSaGAylFOA2AZ 128N
OUSOAt6y2 20Sy2 LRISYOAFIfYyAK LRIYyA120 Ay 20Sy?2
oblikovati prediog rOA G S AY LINBOSNAGA AydSNBa LR Ypavyzih| 20
Ydzf GAY2RFEfEy2aG% FEOGSNYFGAGYS NBOAGOSO

(U-DESTINACIJBglovita regijska ponudbg Podpora prireditvam in dogodkom

t NALINF GAGA aSTyl f 21 f Ak SLINMNBRAKD 28 AYy2 IRNGHSO GLANSSYRA
regijski ravniw St S@I y i yé LINANBRAGOS Ay 2NBFYATANIYyS R232R
RNHzO0 SYAK 2YNBO2AK® C2 NYcolnd Hformitidnd, hed@tpavezsivia naNihanfe@ad | A

ponudnika.
T hotAl2dlyesS LRaSOo0YyAK LIRydRo oLI 1SG20 FtA F10A20
T ! OdzNBy 12t SRFENJ LINANBRAGSG Ay LINRLI RIFI226AK LY dzR
f ' TNBL) L2 RLI2NB | dzZf Ayl NA Gyokayprodidt KbnRrikal @1 Y 2S 206 NI ¢
1 t20S6S0lya2S LINBLRIYylI@gy2aiA RSadGAylI OAc2S T 2NHI yA
(UDESTINACIJA) 6 2f 20l y2aS YSRaSozaySal LRIylF@lyal LRYydzRyA
Po ugotovitvah RDO in na podlagi ankete med ponudniki se izkazuje prerhdthioy I @ y2S dzZNJ & G
NE3IA2A Ay {t2@0SyAr2Aiz LR&ESRAGY2 LI+ LRYly2llyaS LN
20231 GAfS y2AK2@2 R20A@S0i2S @ NBIA2AOD
f w5h 206 LI2Y26A aAyA LINBINFYalS3Il itav@éhidhikow5 h  LINK LIN

1240

T aSRaSozey?2 aLRiylgryesS fFKl2 LR2G§S] as
AK @GN G Ay

0dzAft RAy3 LRYydzZRYA]1 20X RYSOA 2 RLINI
povezovanja ponudnikov (nagradni@A I X 0 @

NBY &
1240

dzL12 OG0 S@I Yy I NI @2

S J RSt I LIy ddRyskzbra,predh Y
Y aST12ySs LRLRt{RYSOO®

¢ {GNRB3I2 &
LINKR 6 S 2

1 Za ponudbo, ki ni v rokah posameznega ponudnika, RDO organizira terensko predstavitev, npr. Pohod
Via Dinarici.

1 Pomajkljive komunikacijske sposobnosti posameznih ponudnikov nadomesti dobro strukturirana ponudba
na portalu Zeleni kras ter sezonske promocijske akcije.
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1 Vzpostavi se tudi Predstavitveni imenik vseh ponudnikov v regiji, dostopen na portalu Zel&iekuksep
Digitalizacija destinacije v nadaljevanju.

(U-DESTINACIJxyajanje aktivnosti za Zeleno shemo slovenskega turizma

RDO nadaljuje z aktivnostmi v okviru Zelene sheme slovenskega turizma. Medtem ko je del aktivnosti vezan |
delovanje2 6 6 Ay a1l AK dzLINI @3 2F @y AK LRR2SGA2 Ay 2NBHFYATLI OA
na delovanje ali pobudo RDO.

9 Ohranjanje in nadgradnja certifikata Slovenia Green Destinatio

T t NALINI @ yIF6NIF LINBRGA R®oje KS it VSIHIyWMIKS @& {Hiondyy2 axiy

V6N 2Y

T %I R2aS3lyesS |NAGSNAE2SO O L2 gST @A T ySGdaNR &GS
20y 20t 2ABAK GANROS G(Nrayzadyl NIoS SySawaazidr i
d1dzLJ 2 & LI RNER delehiXitas a2 RSt | gOA ww!

Interdisciplinarna razvojna podpora ponudnikom Z notranjo reorganizacijo dela RDO bo ponudnikom
Traz2G6z20t2Syl AT o2ft20Fyl AydSNRAA&OA Likrepifdy NdpdrnostiGljRel J2 NI
L2 RLINBGA LRYydzZRYA]lS yIF LR3IGA R2 alvYz2alz2eyAKI dzLISOy
prepoznavnostjo.

T t NA LRYylIgtera26AK aS @LINI OFy2AK 02R2 LINALINlogdf &°¢
na razpis).

1 Ukrep interdisciplinarne podpore ponudnikom je opisan v poglavju OrganiziranostieDéhji ukrepi in
aktivnosti.

wS3A241S8 LRodRS 1 @raz212 $12t2012 Ay 12YdyAll Oreal

T t NALNI @1 &aradaSYlFrdiAsyS3al QGaSaAPyra&I2| FEEBEG R KT LI
ponudnikih. Sodelovanje z RR#eni krag, LJ2 R Ndrdvargaokolja

1 blat2@gArAiS8® G8YT 120 a2Y NBOAlfANIyeSs 2680 yec

 A2NAGES 0A2YIF Al T OM2N2YBEHREREABAPRASTINAYRYZ20( ¥2S
dLIR2ROdzZRF 1 LINB3If SRdz 92RyS 2LINBYSI LIALE (126Gt A61] 2

T ¢SKYASYl LRRLR2NI Al GSR0SST LINALINI @I LINRG212t20 1

T [26Sy dzI NBLI T+ LRYydRYA]1SZT 1A egednltijBadtnegaicertfifatia;glejd L
v nadaljevaniju.

1 Vzpostavitev trajnostne pobude, ki jo lahko podprejo obiskovalci regije. Skupni projekt z Mini programskinr
svetom RDOIniciativa je lahko vezana na okolje, kulturo, ponudnike ipd. Kolikor boljejansha in
AT GANYLEFS (2fA12 02t2 02 20Aa] 2 g fl6&alva daybo MaSetjd

SH
ocp RYA @ tSidz Ay R2ai2LlYI yI ©@S6 (261K @ RSal

e
S

Pridobivanje trajnostnih ali okoljskih znakov

Pridobitev ali priprava protokolov za pridobivanje trajnostnih ali okoljskih znakov. Sodelovanj@el&RRrag,
L2 R N#agteadkolja

T tNFX{GAS6Yl LINBRaill A0SO L3daiovand blgtid fzbird 3hakd nGpriprawé Y
dokumentacije
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1 Podpono komuniciranje na portalu Zeleni kras.

1 Reorganizacija podpore prodaji lokalnih izdelkov

1 Prehod od vsakoletnega regijskega kataloga do stalne ponudbe in B2B izvedeni nakupi z naknadnir
TyrYyésSyaSy %St SyA | NI adStajne posutiban@postais Zelehi kraike@p @4 1 A
navezuje na ukrep znotraj produkta Kulinarika, kjer je obravnava v kontekstu bréang. dzLJS 3 Sy S N.
LINEY2OA2a1S3al YIFIGSNRIEF aS ylFIR2YSadA 1 2o0aiGz22Ss
ustvarjalci, obry A { AX O02f SX 5/ ALIR®DPOI (I NJ &S (GdzRA dza G NB]

Vzpostavitev lokalnih poslovnih partnerstevSpodbuda povezovanju potreb in ponudbe v regiji.

Gre za povezovanje med (novimi) ponudniki nastanitev, oblikovalci in mmizicjgimi lokalnimi obrtriki. Povezava
poteka na konkretni, izvedbeni ravni. Primarni material je les kot lokalni naravni material s tradicijo obdelave.

[ F K12 &8 LRANBRdz2S LINA T F3201 @t 2 yedz t21+FtyS &aid2N
ponudnikuali pa seLINRA LINI A &aAraidSyaiz2 GNrayzaly2 NBOAGSOT 1A
GAdZNRAGASYAY LRYddZRYA]12Y @ NBIA2A A YODbIKNER Dinake fLa@ally G N
resourced.

Komuniciranje trajnosti Na portalu Zedni kras poseben komunikacijski segment vezan na trajnost.

52848018 AT t2NR6AtLF T »StSy2 akKSyz “tz@éyé‘léal-
20Aa120tO0F NBESOEydyl O6yLN® LAZ2S &S BRI 0 Sy A HIA2IBN
ALRNRBSGATAK T+ 21 @y2ai aS yrLR2@PSRdz2cS NB3IA2a 1§ GNJ 2y

T 90ARSY Ol (Nl}ayz2aliyAK R28d501290 RSaitAyl OA2S O6AT 02
1 Redno apliciranje ST@vihkomunikacijskih orodij (npr. Green&Safe).
1 Promocija ponudnikov s certifikati trajnosti.

(U-DESTINACIJRigitalizacija destinacije

Digitalna preobrazba sIovenskega turizma je nacionalna prioriteta, zanjo poleg nacionalne strategije razvoja
tunzma;/laulal fzoS)/I A40NI GS3IA2F P ho R2aSRIFIy2AK &Ll
RSaltAylIOA2Y RAIAGEFEEATIFIOA2F RSRAO6AYSO 0602 @ LINAK2R
kompetenc ponudnikov in upravljavcev.

Prioritete pri digitalizaciji destinacije
LT tSGAY LRG2OFrya2l tfA R2LJzAG a2 20A6l2y2 2R{1ft2L) 2F

Zato je potrebno poiskati pravo razmerje med promocijo narave, njene ohranjenosti in obljulber rdigitalnimi
produkti, digitalizacijo pa izkoristiti za motiviranje prihoda, potovalno podporo in dopolnitev ponudbe.

1 SAIAGHEATFOAE LRYydzRoS & NBIACA yle LRGS|IE 4261
sosledju:
o osnovhajesewdyl NI @Sy AYyF2NX¥YANIyal Ay 2ftla0lyal
o At SRA Al o62taldlyas ASNDAAL VI AGAYFOACA AY

S
0 nadgradnja je digitalizacija St SYSy (2@ | dzf G dzNy
S

S FfA
LINSRalGl OAGOSYS FHEfA LINRBY2OA2A] YIEYSYySs 1A fI
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1 Na ponudbeni ravni se je potrebno izogniti pastem nacionalnih razpisov, ki po vodilnih destinacijah
LR BT NRG6F 22 Aad26lay2 yladlaryaS SNAR2YOAYKA KNBLAMRIRS
FdGSyidA6y2aid R20A@SG2F yI LkalYSTyA 211 0A2A®

NEOAGOST 12 RAIAGIEYF NBOAGSE 2Y2326A RSt Al dz
) ,

letalu, prikazi 1 KSYRA1SLIANIYYS 20Aa120Ft 0SS RNMUzZZ 20 NI I
1 | LR2OUSGIGA 2S5 LRGNBoy2 (GdzZRA KAGSNI yI LINBRS| GSKy
LR2az2RlIofalyal Ay @1 RNOSOR¥&8l | ARhJdznd 2K22 YR Dyazkfiy

{(2R20y IS Fdzy1OA2y Il tyl Ay | OdzNANIYI RAIAGIHEYF L2l O

Destinacijskportal je prva in najbolj celovita predstavitev regije. Obiskovalcem nudi jasno informacijsko in nakupno
LR RLIEZNRI 2Y2326F 2AY QGINYy2 Ay yYS20ANlIyYy2 LRG20FyaSae
portal ali nanj usmerjata, regijska apli- OA 2 LI ydzZRA Yyl R3INI Rya2 LRG20!If
RSaAGAYlI OA2A® hoailiz228S6A LERNIIFE Ay LINRPFAEA RNHzO0SYyAK
ITNF&a GSNI F1GABy2 @1 RNOSOIy2S28T1 glBy 2K LINRTFHESYINY I
LINE26NI T 02 20ai228S6AK @aSoArAysx +FYLIF] T OSt20Ai 2R
¢ NOSy2a2So

Za optimizacijo interne komunikacije z Mini programskim svetom RDO, ponudniki in diugiiS f dz2 2 6 A
Gl LadGl@r AYyGSNYyA R2adG2L) yI LER2NIFfdz St SyA [ N>ra |-
materialov (strategij, analiz, JNJA N2, frgtdkdlo®, @d.)Vzpostavi se tudi predstavitveni imenik vseh ponudnikov

vieh 2A X 1A af dzOA YSRaSoz22ySydz LRIyl @dFyadzd t2RIF(G18S ¢
ALIR® t NBRAGIGBAGSG Lal YSTyS3alt LRYdRYyA]l 2SS G§SKYyAG6)
pripravi predlogopredstavitve, kijo izpolnijo ponudniki, sledi usklajevanje. Pomembno je, da so informacije

TFTLA&LYS Sy2tAé6y2 Ay 2Y2326F22 LINAYSNEBI @20 %l | OdzN

Za individualnega obiskovalca ter za motiv postanka in oskrbo tranaitgegta je pomembna tudi digitalna
LINAa2dy2ai0 LRYydRYyA120 | dzZ&AGNBTy2 LINSRAGI GAGOA22 LX
L2 iNBoy2 R2aG2Lly2ali R20AGSGA2 GdzZRA T AYRAGARdzZ fyS

WwSOAGGS RAFAGIEAYI ODABBAASYENESI a2ROA0O2Z2R26F0GA Oy 2aiA
(UDESTINACIJAG A Y1 2@A G240 AT 206N} OSGLye LRYdRYA]20

LT 20N OS@L ¢yl LINBRI@ZFyels RStFI@GYAOS Ay LINRA{FTS Tt
AT 0O2NBY @aSoAYyZI L Adev inyeRsSndlizitaynddrisiogdmaiedadatelgzO |

bSLIZANBRSY dz6AyS1 AT 206N} OSSOl ye

[ SGy2 @aSoAryz2 Al 20Nl OS@loywah ya&§ AR 2 dkapigiagdotasea GRS | Sy
stanje na terenu in lahko pomagajo pri aktivapginudnikov. Za prevgrjanje zanimanja se ponudnikom predstavi
OANDA YyI02N 12y I NBUGYAK AT 20N OSOIftyAK GSYZ GA LI Y

{LX 20yl LINBRI @I ya2l lajikoy ARDWS &I (is@eiolathin gt ena na ena;

doR 6t asS YIeaKySs 200Q0t Rt 2A@S yIrft23S O6yLINXP S5AIAGET Y
yI BRNHZOGSYSY 2YNBO2dzT ¢86te AdttAclyO6AyYS yIR2YSA
konkretnim rezultatom (np@i LIR2 &G @f 2Sy LINBFAf RNHzZO6SyS3II 2YNBO2|I .
AT 20N OSSO yA3z G283 OAYRES Gl W6 SNBSS 1A 2AK LRYydzRRy A €1

V primerih, kjer je za dosego rezultata potrebno kontinuirano delo in obstajajo le posaimieresenti, se uvede
coaching (npr. kulinarika nadgradnja konkretnega jedilnika z lokalnimi jedmi). Ribéhtificira potencialne

L2y dzZRYA1S Ay R2t26A L2322S 21 & LINARGEF 120y NBI dzf G i
delo £ odvija pri ponudniku.

| H & A“O. Y% T (_) .“A,. - - . 1 > . - V!
i RSt SO0 g Al 20N OSSOl y2AK 2SS Lk2322Syl By I LINS 2O
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RNHzO6 Sy S3al 2YNBO2lF LRydzZRYA]l LINALINI A @asS LIR2GINBoyS
prevede ponudhkisam, na delavnici pa se ga pregleda in prilagodi).

1 1 GAPSY G2RYAO|A aAaGSY

t NPof SYFiA12 @G2RYA01S LRYydzRoS @ NBIA2A asS yl aft2gda
ustreznosti.

1

il A& A&6Sy AdKD Shf T 221 0N CaSiGipigey vl

t NALRNRBGAE 2Y yl- i
1 1d ymzv @ NBIA2A D ashjededa il

> U»
QX
[N
NJ
—n
—
m>

uky't 202t 2 A Y @2R
LI | 6LFTy2A6ANT: OSQIY&I LRGS1lr22 @ YIyaOAK nmGadikdikgjd K 2
RDO); izpitpotekh f  aA 6y 2d LT 20N OS@tyal &8 Al gralez2 &t

kandidatov za vodnikest  LINAR26AGSE GdNRAGAGYS3IF G2RYAll O
identificirad £ 2 @S 13 1A | A2z @idf IR Ay o0A o0Af LINRALINI @f 2Sy 21
GdZNRAGASYS3IAl @2RYATFY L2 LIRGNBOA GdzZRA AYRADARdzZ

t2tS3 @2RSye @\\21@)\Nl}lz I 3SyOArAc2a1sS LRYydzZR6S LINAGY
destinacijo (npp dzRSt SO6F yI  &AS2YAKSEZ (GdzZNARAGAGYAK LINAN
L2 YdzZRY A1 20X0 d

+S62A Fy3lFOYlF YIya0S3l OGSoAtl @G2RyA120 RSt dzeS
za registracijo dejavnosti.

Na spletni strani Zeleni krag uporabniku neprijazen spisek vseh vodnikov nadomesti s predstavitvami
aktivnihLI2 Y dzZRY A1 2@ LJ2 AT ONI YAK | NAGSNRA2AK OLRRNRG62S
dogovoru z zainteresiranimi ponudniki se pripravi koledar fiksninw@le LJ2 NJ T f A6 YA K RSt
mesec vnaprej. Gre za avtorske produkte posameznih vodiRK® nudi promocijsko podporo. Ponudba
voden;j je tudi del Poletne regijske ponudbe ali drugih sezonskih promocijskih akcij.
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