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UVOD 

5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ ǎŜ ƪƻǘ ǎƪǳǇƴƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƻōƳƻőƧŜ ǳǎƳŜǊƧŜƴƻ ǊŀȊǾƛƧŀ ƻŘ ƭŜǘŀ нлмлΣ ƪƻ 

je regionalna razvojna agencija z razvojnima dokumentoma Strategija Zelenega krasa in 

Izvedbeni ƴŀőǊǘ razvoja Zelenega krasa ǘǳǊƛȊŜƳ ǳƳŜǎǘƛƭŀ ƳŜŘ ƪƭƧǳőƴŀ ǊŀȊǾƻƧƴŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ 

ǊŜƎƛƧŜΣ ƻō ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻΣ ǇƻŘŜȌŜƭƧŜ ƛƴ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜΦ 

Zasnovana je bila tudi ǎǇƭƻǑƴŀ regijska znamka Zeleni kras in ukrepi za podporo ǘǊȌŜƴƧǳΦ Na 

ǇƻŘƭŀƎƛ ǘŜƘ ƛȊƘƻŘƛǑő je v letu 2013 ob prevzemu nalog Regionalne destinacijske organizacije 

Postojnska jama-Zeleni kras1 ƴŀǎǘŀƭŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмо-2017. 

Po izteku je bila njena veljavnost na Svetu Primorsko notranjske regije potrjena do izdelave 

nove, za vmesno obdobje pa je RDO izdelal Program dela ƛƴ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǳǎƳŜǊƛǘǾŜ w5h 

Postojnska jama-Zeleni kras 2018-2019. tǊŜŘ ƴƻǾƻ Ŧƛƴŀƴőƴƻ ǇŜǊǎǇŜƪǘƛǾƻ ƛƴ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛ 

Zelene sheme slovenskega turizma je bil zato v Programu dela RDO za leti 2020 in 2021 

ǇǊŜŘǾƛŘŜƴ ƴŀǎǘŀƴŜƪ ƴƻǾŜƎŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎa dokumenta in revidiranje znamke Zeleni kras. Hkrati 

ƧŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ Ǿ ȊŀŘƴƧƛƘ ƭŜǘƛƘ ǇǊƛǑƭƻ ǇǊƛ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛƘ Řƻ ƻǇŀȊƴƛƘ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǇǊŜƳƛƪƻǾΣ 

Ȋŀǘƻ Ǉƻ ŘŜǎŜǘƛƘ ƭŜǘƛƘ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ w5h ƴƻǾŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ƴŀǘŀƴőƴŜƧŜ Řƻƭƻőŀ ƛƴ ǇƻǎƻŘŀōƭƧŀ ǾƭƻƎƻ 

upravljavske organizŀŎƛƧŜ Ǿ ǎǇǊŜƳŜƴƧŜƴƛƘ ǊŀȊƳŜǊŀƘΦ ½ŀőŜǘŜƪ ǇǊƛǇǊŀǾŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ Ǿ ŘǊǳƎƛ 

polovici leta 2020 se je izkazal kot ŘƻōǊƻŘƻǑƭŀ ƻƪƻƭƛǑőƛƴŀΣ saj so bile ȌŜ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴŜ zaostrene 

razmere v panogi ob pojavu bolezni covid-19. 

 
1 RDO je najprej deloval pod okriljem Javnega zavoda Zavod Znanje Postojna, v letu 2013 je ǇǊŜǑŜƭ pod RRA Notranjko-ƪǊŀǑƪŜ ǊŜƎƛƧŜΣ sedaj RRA Zeleni kras. 
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Potek priprave strategije 

Dokument je ȊŀǎƴƻǾŀƴ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ŀƴŀƭƛȊŜ ŘƻǎŜŘŀƴƧŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ǳǇƻǑǘŜǾŀ ƻŎŜƴŜ ƛƴ ǇǊŜŘƭƻƎŜ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ 

in naslavlja ƛȊǊŀȌŜƴŜ potrebe RDO. Izhaja iz ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛƘ podatkov o obisku v regiji in se opira na lastno raziskovalno 

delo. 

Zaradi omejitev ob obvladovanju epidemije covid-мф ǎƻ ōƛƭŀ ǇǊŜŘǾƛŘŜƴŀ ǎǊŜőŀƴƧŀ Ȋ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ƴŀŘƻƳŜǑőŜƴŀ ǎ 

ǇǊƛǇǊŀǾƻ ƛƴ ǇƻǑƛƭƧŀƴƧŜƳ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪƻǾΦ ¦ǾƻŘƻƳŀ ƧŜ ōƛƭ hōőƛƴŀƳ ƛƴ ƻōőƛƴǎƪƛƳ ȊŀǾƻŘƻƳ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǉƻǎƭŀƴ 

ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪ o preteklem delovanju in ŘƻǎŜȌƪƛƘΣ ƴŀőǊǘƻǾŀƴŜƳ razvoju, potencialu regije in sodelovanju z RDO όhōőƛƴŀ 

Bloke, hōőƛƴŀ Cerknica, Notranjski regijski park - OE Turizem, hōőƛƴŀ Ilirska Bistrica, TIC Ilirska Bistrica, hōőƛƴŀ [ƻǑƪŀ 

5ƻƭƛƴŀΣ WŀǾƴƛ ȊŀǾƻŘ {ƴŜȌƴƛƪΣ hōőƛƴŀ tƛǾƪŀΣ ½ŀǾƻŘ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ tƛǾƪŀΣ hōőƛƴŀ tƻǎǘƻƧƴŀΣ ½ŀvod Znanje Postojna - OE 

Turizem).  

V nadaljevanju so bili opravljeni poglobljeni intervjuji z ŘŜƭŜȌƴƛƪƛΣ ki so v preteklih petih letih dosegli ƴŀƧǾŜőƧƛ 

ƴŀǇǊŜŘŜƪ ǇǊƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘƛ ǎǾƻƧŜ ǇƻƴǳŘōŜΥ tŀǊƪ ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ PivkaΣ /ŜǊƪƴƛǑƪƻ ƧŜȊŜǊƻ (Notranjski regijski 

ǇŀǊƪύΣ tƛǾǑƪŀ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ ƧŜȊŜǊŀ όhōőƛƴŀ tƛǾƪŀύΣ ƻǇŀȊƻǾŀƴƧŜ ƳŜŘǾŜŘƻǾ όW½ {ƴŜȌƴƛƪύΣ ŎŀǘŜǊƛƴƎ ƴŀ ǇǊƻǎǘŜƳ όwƛƘŀǊŘ 

.ŀǑŀύΦ tǊŜƎƭŜŘŀƴŜ ǎƻ ōƛƭŜ ƳŜŘƛƧǎƪŜ ƻōƧŀǾŜ ƛƴ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛ ƻ ŘǊǳƎƛƘ ƛȊǎǘƻǇŀƧƻőƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛƘ Ǿ ǊŜƎƛƧƛΣ ƻ ƴƧƛƘƻǾƛ ǎƛǘǳŀŎƛƧƛ in 

raȊǾƻƧƴƛƘ ƴŀőǊǘƛƘΦ hō ȊŀƪƭƧǳőŜǾŀƴƧǳ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǎǘŀ ōƛƭŀ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŀ ǑŜ ǇƻƎƻǾƻǊŀ Ȋ ƴŀƧǾŜőƧƛƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ Postojnsko 

ƧŀƳƻ ƛƴ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀ .LY9 {ƭƻǾŜƴƛŀΦ 

tƻǎŜōŜƧ ǎǘŀ ōƛƭŀ ƛȊŘŜƭŀƴŀ ǘǳŘƛ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪŀ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ ƛƴ Ȋŀ ŘǊǳǑǘǾŀΣ ƪƛ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ŘŜƭǳƧŜƧƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ 

turizma ali so z njim povezana. Rezultati ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪƻǾ ter ocene in predlogi ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ iz intervjujev so povzeti v 

nadaljevanju in smiselno ǾƪƭƧǳőŜƴƛ Ǿ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƻΦ 

¦ǇƻǑǘŜǾŀƴŜ so smernice iz preteklih in ƻōǎǘƻƧŜőƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ dokumentov, ki so vsebinsko vezani na ǇƻŘǊƻőƧŜ 

turizma v regiji (veljavni dokumenti STO, RRP za Primorsko-notranjsko regijo 2021-2027, nacionalne smernice za 

razvoj regije, smernice OECD za obdobje po covid-мфΣ ŀƪǘǳŀƭƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ƻōőƛƴ ƛƴ ŘǊǳƎƛύ ƛƴ ǇƻŘŀǘƪƛ iz 

ƭŜǘƴƛƘ ƴŀőǊǘƻǾ ƛƴ ǇƻǊƻőƛƭ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ǎǳōƧŜƪǘƻǾ Ǿ ǊŜƎƛƧƛΦ ±ǎƛ ǾƛǊƛ ǎƻ ƴŀǾŜŘŜƴƛ ƴŀ ƪƻƴŎǳ dokumenta. 

Yƻƴőƴƻ ōŜǎŜŘƛƭƻ ƧŜ ōƛƭƻ ǇǊŜƎƭŜŘŀƴƻ, dopolnjeno in urejeno ǎ ǎǘǊŀƴƛ ƴŀǊƻőƴƛƪŀ όww! ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎύΦ Yƻƴőƴƛ ŘƻƪǳƳŜƴǘ ƧŜ 

osnova, na katerem gradimo razvoj destinacije Zeleni kras za obdobje naslednjih 5 let. 
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hǎƴƻǾƴŜ Ȋƴŀőƛƭƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ 

Destinacija Zeleni kras sovpada z ƻōƳƻőƧŜƳ Primorsko-notranjske sǘŀǘƛǎǘƛőƴŜ regije, ki jo sestavlja ǑŜǎǘ ƻōőƛƴ: Bloke, 

/ŜǊƪƴƛŎŀΣ [ƻǑƪŀ 5ƻƭƛƴŀΣ LƭƛǊǎƪŀ .ƛǎǘǊƛŎŀΣ tƛǾƪŀ ƛƴ tƻǎǘƻƧƴŀΦ ¢ŀ ƛƳŀ ƳŜŘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƳƛ ǊŜƎƛƧŀƳƛ ƴŀƧƴƛȌƧƛ ŘŜƭŜȌ prebivalstva 

(2,5 %) in je najredkeje naseljena (36 prebivalcev/km2). Sodi med ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƻ ƴŀƧōƻƭƧ ǑƛōƪŜ v ŘǊȌŀǾƛΣ z ƴŀƧƴƛȌƧƻ 

ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ƳŜǎŜőƴƻ neto ǇƭŀőƻΦ Stopnja delovne aktivnosti je s 70 % sicer ƴŀƧǾƛǑƧŀ Ǿ ŘǊȌŀǾƛΣ vendar 41 % delovno 

ŀƪǘƛǾƴƛƘ ƻǎŜō ŘŜƭŀ Ǿ ŘǊǳƎƛ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ǊŜƎƛƧƛΣ ƴŀƧǾŜő Ǿ hǎǊŜŘƴƧŜǎƭƻǾŜƴǎƪƛ2. 

Destinacija sodi med vodilne destinacije, ki jih je leta 2017 predvidela Strategija trajnostne rasti slovenskega 

turizma. Vodilnih destinacij, ki delujejo kot most med STO in ponudniki, je skupno trenutno 37, vstopni kriterij pa 

ƧŜ ǾŜő ƪƻǘ рлΦллл ǳǎǘǾŀǊƧŜƴƛƘ ƴƻőƛǘŜǾ ƭŜǘƴƻ3 

±ƻŘƛƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǎƻ ǎƛ ƳŜŘ ǎŜōƻƧ ǊŀȊƭƛőƴŜΣ ǎǾƻƧŜ ŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ǇǊƛƭŀƎŀƧŀƧƻ ȊƴŀőƛƭƴƻǎǘƛƳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƴ Ȋ ƴƧƛƳƛ 

ǇƻǾŜȊŀƴƛƳƛ ƛȊȊƛǾƛΦ 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ Řƻƭƻőŀ ƴƧŜƴŀ ǾŜƭƛƪƻǎǘΣ ǎŀƧ ƻōǎŜƎŀ ƪŀǊ тΣму ҈ ƻȊΦ мκмп ǇƻǾǊǑƛƴŜ Slovenije in 

neenakomerna ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǊŀȊǾƛǘƻǎǘΦ ± ǎƛǎǘŜƳ ǾƻŘƛƭƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧ ǎŜ ƧŜ ǳƳŜǎǘƛƭŀ ƪƻǘ ŎŜƭƻǘŀ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ȌŜ ƻōǎǘƻƧŜőŜƎŀ 

ǘǊȌŜƴƧǎƪƻ ȊŀƻƪǊƻȌŜƴŜƎŀ geografskega ƻōƳƻőƧŀ z znamko, s katerim je upravljal RDO Postojnska jama-Zeleni kras. 

Destinacija je od leta 2020 ǾƪƭƧǳőŜƴŀ tudi v Zeleno shemo slovenskega turizma. 

 
  

 
2 Vir SURS, podatki za leto 2019. 

3 Predvidoma se bodo v novi strategiji trajnostnega razvoja slovenskega turizma za obdobje od leta 2022 do leta 2028 kriteriji za vodilne destinacije spremenili. tǊƛǇƻǊƻőŜƴƻ 

je ȊǾƛǑŀƴƧŜ vstopnega ǑǘŜǾƛƭŀ ƴƻőƛǘŜǾΣ hkrati pa bodo status lahko pridobile tudi destinacije z izdelanim programom razvoja in potrebno kadrovsko zasedbo, ki ƪǊƛǘŜǊƛƧŀ ƴƻőƛǘŜǾ 

ǑŜ ƴŜ ŘƻǎŜƎŀƧƻ. 
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POSNETEK STANJA IN PRIPRAVA 
L½Ih5L~2 

Pregled in analiza stanja 

¦ǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŜ ǇǊŜǘŜƪƭƛƘ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧ 

tƻŘǊƻőƧŜ turizma v regiji je bilo doslej obravnavano v dveh razvojnih strategijah: ob oblikovanju regije Zeleni kras 

ƭŜǘŀ нлмл ƛƴ ƪŀǎƴŜƧŜ Ǿ ǎǇŜŎƛŀƭƴƛ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƛ ǊŀȊǾƻƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлмоΦ ± ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ ƪǊŀǘŜƪ ǇǊŜƎƭŜŘ ǳǊŜǎƴƛőŜƴƧŀ 

ciljev na ǇƻŘǊƻőƧǳ turizma in ukrepov pri oblikovanju ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ponudbe v navedenem obdobju. 

 
{ǘǊŀǘŜǑƪƛ in izvedbeni ƴŀőǊǘ razvoja Zelenega krasa 2010-2013 

 

Y[W¦2bL PROJEKTI na ǇƻŘǊƻőƧǳ turizma 

Realizirani ali delno realizirani Nerealizirani 

ω ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ½ŜƭŜƴŜƎŀ ƪǊŀǎŀ όŎŜƴǘǊƛ 

za obiskovalce, integrirani produkti, film, poti, 

ǇƻőƛǾŀƭƛǑőŀύ 

ω Obujanje ǾƻƧŀǑƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Zelenega krasa 

ω Interno komuniciranje 

ω Povezovanje Zelenega krasa s Krasom 

UKREPI na ǇƻŘǊƻőƧǳ turizma 

Realizirani ali delno realizirani Pomanjkljivo realizirani ali nerealizirani 

ω dva ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ projekta 

ω do 2 km dostopnih ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ poti 

ω ureditev do 5 ǘƻőƪ ǾƻƧŀǑƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ 

ω ureditev do 3 ǇŀǊƪƛǊƛǑő za avtodome 

ω ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǑǘŜǾƛƭŀ turistov, ǑǘŜǾƛƭŀ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ in 

ǑǘŜǾƛƭŀ ǎǘŀƭƴƛƘ ƭŜȌƛǑő 

ω ureditev do 8 centrov za obiskovalce 

ω izvedba 20 ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧ za uporabnike 

blagovne znamke Zeleni kras 

ω razvoj storitev in produktov, ki bodo 

zagotavljali ƴƻǾŜ ǾƛǊŜ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳ 

ω ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǑǘŜǾƛƭŀ regijskih produktov in 

ponudnikov, ki ǘǊȌƛƧƻ ǊŜƎƛƧǎƪŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜ 

ω ŘƻƭƻőŜƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ponudnikov, ki ǘǊȌƛƧƻ regijske 

produkte Zelenega krasa kot del svoje ponudbe 

ω organizacija do 6 info ǘƻőƪ na prireditvah v regiji 

ω do 70 pravnih subjektov, ki uporablja znamko 
Zeleni kras 
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Strategija razvoja turizma regijske destinacije Zeleni kras 2013-2017 
 

CILJI 

Vsebina in stopnja ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŀ 

Uvajati ǘǊȌƴƻ znamko Zeleni turizem za potrebe turizma. >> realizirano v 2020 s certifikatom Slovenia Green 
Destination 

tƻǾŜőŀǘƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘ ǊŜƎƛƧŜ ƪƻǘ ȊŀƴƛƳƛǾŜ ƛƴ ŀǘǊŀƪǘƛǾƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ destinacije; za postavljanje ciljev na tem 

ǇƻŘǊƻőƧǳ ƧŜ ƪƭƧǳőƴƻ razviti ƴŀőƛƴ merjenja. >> delno realizirano; niso ŘƻƭƻőŜƴƛ cilji prepoznavnosti in ni izdelan 

ƴŀőƛƴ merjenja, tako da merljivih podatkov o dvigu prepoznavnosti destinacije ni 

tƻǾŜőŀǘƛ ƻōƛǎƪΣ ǇƻŘŀƭƧǑŀǘƛ Řƻōƻ ōƛǾŀƴƧŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ ŘƻǎŜőƛ ǾŜőƧƻ ȊŀǎŜŘŜƴƻǎǘ ƛȊǾŜƴ ǎŜȊƻƴŜ όǎ ǇƻǾŜőŀƴƧŜƳ 

nastanitvenih kapacitet, razvojem produkta s povezavo ponudbe ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ponudnikov, razvojem produktov za 

obiske v vseh letnih őŀǎƛƘ ǘŜǊ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜƳ ǳǎǘǊŜȊƴŜ promocije in prodaje - ǇƻƎƻŘōŜ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ŀƎŜƴŎƛƧŀƳƛ 

in drugimi posredniki). >> delno realiziran cilj, ki je rezultat razvojnih aktivnosti RDO in ǎǇƭƻǑƴŜ Ǌŀǎǘƛ ǇǊƛƘƻŘŀ 

turistov v Slovenijo 

tƻǎǇŜǑƛǘƛ razvoj integriranih ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ produktov na ƻōƳƻőƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ destinacije. >> aktivno ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŜ 

Okrepitev spletne prodaje ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ storitev (centralni rezervacijski sistem) in uveljavljanje e-ǘǊȌŜƴƧǎƪƛƘ 

pristopov. >> delno ǳǊŜǎƴƛőŜƴƻ 

LȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ organiziranosti in sodelovanja javnega in zasebnega sektorja pri razvoju ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

destinacije/investicije v infrastrukturo. ҔҔ ŀƪǘƛǾƴƻ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŜ 

UKREPI 

Realizirani ali delno realizirani Pomanjkljivo realizirani ali nerealizirani 

ω hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƳǊŜȌŜ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ Ǉƻǘƛ ǘŀƪƻ Ȋŀ cestno 

kot gorsko kolesarjenje όƻȊƴŀőƛǘǾŜ in trasiranje, 

kolesarske karte, kolesarske izposojevalnice, servis 

za prevoz koles iz ene destinacije na drugo). 

ω Certificiranje po trajnostnih standardih in 

ǾȊǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ Řŀ ǎŜ ǾƪƭƧǳőƛƧƻ Ǿ ǎƛǎǘŜƳ 

certificiranja. 

ω Izdelati pregled ƻōƳƻőƛƧ z ƳŀƴƧƪŀƧƻőƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 

infrastrukturo in izdelati program ǊŜǑŜǾŀƴƧŀ tega 

problema. 

ω LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ delavcev o potrebni 

infrastrukturi in ustreznem razvoju le-te. 

ω Oblikovati destinacijsko organizacijo, ki bo skrbela 

za upravljanje z destinacijo in njeno promocijo 

(RDO). 

ω Predstavitev ǾƻƧŀǑƪŜ-kulturne ŘŜŘƛǑőƛƴŜ (PVZ) 

ω ¢ŜƳŀǘǎƪŜ Ǉƻǘƛ όƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƛƧǎƪƛ ŎŜƴǘŜǊ tƛǾǑƪŀ 

ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ ƧŜȊŜǊŀύ 

ω Ustanovitev Evropskega parka krasa (Muzej krasa v 

Notranjskem muzeju Postojna, Expo jama kras) 

ω Izdelati diagnostiko trenutne situacije v destinaciji po 

sprejetih indikatorjih. Na osnovi diagnostike pripraviti 

predloge ǊŜǑŜǾŀƴƧŀ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǘŜȌŀǾ v destinaciji in 

ƴŀǘŀƴőŜƴ ŀƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ ǳƪǊŜǇƻǾΦ ½ŀ Ǿǎŀƪƻ ǇƻŘǊƻőƧŜ 

ƛȊŘŜƭŀǘƛ ƴŀőǊǘ ǊŜǑŜǾŀƴƧŀ ƛƴ ǳǎǘǊŜȊƴŜ ǳƪǊŜǇŜΦ 

ω Iskanje skupnih ǊŜǑƛǘŜǾ za tiste namestitvene objekte, ki 

so v fazi propadanja. 

ω Povezovanje Zelenega krasa z ƳŀǘƛőƴƛƳ krasom. 

ω Krepitev znamke Zeleni kras ali izgradnja ƛƳƛŘȌ ȊƎƻŘōŜ 

Zelenega krasa. 

ω Skupno ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ s Postojnsko jamo. 

ω Izdelati okolju prijazen prevozni sistem na celotni 

destinaciji: od izposoje koles in ŜƭŜƪǘǊƛőƴƛƘ koles do 

ƛȊǇƻǎƻƧŜ ŜƭŜƪǘǊƛőƴƛƘ ŀǾǘƻƳƻōƛƭƻǾ Ȋŀ ƪǊŀǘƪŜ ǊŀȊŘŀƭƧŜΦ 

  



12 

  

 

Razvoj destinacije Zeleni kras v preteklih letih 

Podobno kot celotna Slovenija je destinacija v preteklih letih ŘƻȌƛǾƭƧŀƭŀ rast prihodov turistov. Ta je povezana z 

ƴŀǊŀǑőŀƧƻőƛƳ trendom potovanj, priljubljenostjo naravnih ambientov, dostopnostjo in varnostjo regije ter z 

ǳǎǇŜǑƴƛƳ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜƳ {TO. 

Za ilustracijo razvoja prikazujemo podatke za leti 2015 in 2019. Slednje je bilo zadnje pred izbruhom bolezni covid-

19. Vse ugotovitve v strategiji izhajajo iz obdobja pred covid-19. Kvantitativno so ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀ vezana na iste 

ǇƻŘŀǘƪŜΣ ōƻŘƻ Ǉŀ ǑǘŜǾƛƭƪŜ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧƛƘ ƭŜǘƛƘ ȊƳŀƴƧǑŀƴŜΣ ǎƪƭŀŘƴƻ ǎ ǇƻŘŀǘƪƻƳ ƻ ǳǇŀŘǳ ŎŜƭƻǘƴŜƎŀ ǑǘŜǾƛƭŀ ǘǳƧƛƘ ƎƻǎǘƻǾ 

Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ Ȋŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴƻ ƭŜǘƻΣ őŜ ōƻ Řƻ ǘŜƎŀ ǇǊƛǑƭƻΦ 

 
~ǘŜǾƛƭƻ prihodov in ƴƻőƛǘŜǾ 
 
Odstotek realiziranih prihodov in ƴƻőƛǘŜǾ v regiji glede na celotno ŘǊȌŀǾƻ 
 

 

 

 

 

 

 

 

½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ ½ƴŀőŀƧ ǇǊŜƘƻŘƴŜ ǊŜƎƛƧŜΦ wŜƎƛƧŀ ƴƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŀ ƪƻǘ ȊŀƴƛƳƛǾŀ Ȋŀ ŘŀƭƧǑŜ bivanje. Kljub temu je 
ŘŜƭŜȌ prihodov in ƴƻőƛǘŜǾ v letu 2019 v primerjavi s celotno Slovenijo narasel.4  

tƻǾǇǊŜőƴŀ doba bivanja in primerjava s Slovenijo ter sorodnimi destinacijami 
 
tƻǾǇǊŜőƴŀ doba bivanja όŘƻƳŀőƛ 
in 

2015 2015 2015 2019 2019 2019 

tuji) vir: SURS Skupaj 5ƻƳŀőƛ Tuji Skupaj 5ƻƳŀőƛ Tuji 

 

SLO 2,6 / /         2,53 2,88 2,42 

Zeleni kras 1,59 / /        1,52 2,12 1,47 

Kras in Brkini*  / / /          1,50 1,67 1,48 

YƻőŜǾǎƪƻ**  / / /           2,33 2,46 2,03 

Vipavska dolina***  / / /           1,91 1,76 1,93 
    

 
4
 Pojasnilo k ǊŀȊƭƛőƴƛƳ virom podatkov: SURS ima dostopne podatke le za zadnja tri  leta. V primerjavi s SURS so podatki RDO ƴŀǘŀƴőƴŜƧǑƛΣ ker ǳǇƻǑǘŜǾŀƧƻ vse realizacije, 

ƳŜŘǘŜƳ ƪƻ {¦w{ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƻ ǇǊŜƴƛȊƪƛƘ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƴŜ ǇǊƛƪŀȊǳƧŜΦ ½ŀ ƻǊƛŜƴǘŀŎƛƧǎƪŜ ǇǊƛƪŀȊŜ ǊŀȊƭƛőƴƻǎǘ ǾƛǊƻǾ ƴŜ ǾǇƭƛǾŀ ƴŀ ƻŘǎǘƻǇŀƴƧŜ Ǿ ǊŜȊǳƭǘŀǘǳΦ 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƛƴ ƴƻőƛǘŜǾ 2015  2019  
όŘƻƳŀőƛ ƛƴ ǘǳƧƛύ Prihodi bƻőƛǘǾŜ Prihodi bƻőƛǘǾŜ 

Zeleni kras (vir: RDO) 46.553 73.807 142.889 218.689 

Slovenija (vir: STO po SURS) 3.900.000 10.300.000 6.229.573 15.775.331 

Regija v primerjavi s SLO (v %) 1,19 0,72 2,29 1,39 

Tuji v primerjavi s SLO (v %) /  /  2,81 1,71 

5ƻƳŀőƛ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ {[h όǾ ҈ύ /  /  0,7 0,52 
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½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ Ob nizkem ŘŜƭŜȌǳ ƴƻőƛǘŜǾ glede na ŘǊȌŀǾƻ je tudi ǇƻǾǇǊŜőƴŀ doba bivanja ƴƛȌƧŀ od ŘǊȌŀǾƴŜƎa 
ǇƻǾǇǊŜőƧŀΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊ Ȋŀ Ŝƴƻ ƴƻőƛǘŜǾΦ bƛȊŜƪ ŘŜƭŜȌ ƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ƪǊŀǘƪŀ ǇƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀ ƪŀȌŜǘŀΣ Řŀ 

Zeleni kras ni ƻŘǊƻőƴŀΣ a izjemna destinacija, kamor bi se ljudje prihajali ǎǇǊƻǑőŀǘ ali na odklop.  

Gre za dobro dostopno destinacijo, ki ŘƻƳŀőƛƳ gostom predstavlja ƛȊƭŜǘƴƛǑƪƛ cilj, tujim obiskovalcem pa postanek in 

ǇǊŜƴƻőŜǾŀƴƧŜ ƻō ƻƎƭŜŘǳ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜ ƴŀ ǎƛŎŜǊ ŘŀƭƧǑŜƳ ǇƻǘƻǾŀƴƧǳ ŀƭƛ ƴŀ ǇƻǘƛΦ ½ŀ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƻ ǇǊƛƪŀȊǳƧŜƳƻ ǘǳŘƛ ǎǘŀƴƧŜ Ǿ 

primerljivih destinacijah. 

 

*Destinacija Kras in Brkini ima podobno strukturo: je dobro dostopna, z velikima znamenitostma in 

razdrobljenostjo ostale ponudbe; razlikuje se v ponudbi kulinarike; regija je primerljiva po ǑǘŜǾƛƭǳ prihodov in 

ƴƻőƛǘŜǾΦ 

** Destinacija YƻőŜǾǎƪƻ ima podobno ponudbo: neokrnjeni gozdovi, opazovanje medveda. 10-krat ƳŀƴƧǑŜ ǑǘŜǾƛƭƻ 

ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƛƴ ƴƻőƛǘŜǾΣ нκо ƧŜ ŘƻƳŀőƛƘ ƎƻǎǘƻǾΦ {ƛǘǳŀŎƛƧŀ ƧŜ ǇǊƛƳŜǊƭƧƛǾŀ ǎ ǇƻǎŀƳŜȊƴƻ ƻōőƛƴƻ ƻȊΦ ƴƻǘǊŀƴƧǎƪƛƳ ŘŜƭƻƳ 

Zelenega krasa. 

*** Destinacija Vipavska dƻƭƛƴŀΥ ƛƎǊŀƭƴƛǑƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳΣ Ǿƛƴǎƪƻ-ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀΣ ŀŘǊŜƴŀƭƛƴǎƪƻ-ǑǇƻǊǘƴŀ ǇƻƴǳŘōŀΤ 

razmerje med tujimi in ŘƻƳŀőƛƳƛ gosti je 88:12; ǑǘŜǾƛƭƻ prihodov je primerljivo z destinacijo Zeleni kras (130.000). 

 
Distribucija ƴƻőƛǘŜǾ po regiji in ǇƻǾǇǊŜőƴŀ doba bivanja 
 

tǊƛƘƻŘƛ ƛƴ ƴƻőƛǘǾŜ нлмф Prihodi bƻőƛǘǾŜ Odstotek  tƻǾǇǊŜőƴŀ  

όǇƻ ƻōőƛƴŀƘύ Vir: RDO Vir: RDO ƴƻőƛǘŜǾ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ doba bivanja 

     

Bloke 406 936 0,4 2,31 

Cerknica 9700 22.510 10,3 2,32 

Ilirska Bistrica 7741 14.780 6,8 1,91 

[ƻǑƪŀ 5ƻƭƛƴŀ 238 623 0,3 2,62 

Pivka 8381 12.602 5,8 1,5 

Postojna 116.423 167.238 76,5 1,44 

Zeleni kras 142.889 218.689 100 1,53 

 

½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ tǊŜǾƭŀŘǳƧƻő ŘŜƭŜȌ ƴƻőƛǘŜǾ ƧŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴ Ǿ hōőƛƴƛ tƻǎǘƻƧƴŀΣ ƪƛ ƧŜ ǎ tƻǎǘƻƧƴǎƪƻ ƧŀƳƻ ƎƭŀǾƴƛ ƳƻǘƛǾ 
ǇǊƛƘƻŘŀ ƛƴ ƛƳŀ ƴŀƧǾŜő namestitev. Na drugem mestu je Cerknica z 10-ƻŘǎǘƻǘƴƛƳ ŘŜƭŜȌŜƳΣ ƪƛ ƛƳŀ Ǿ 

kombinaciji s ǇƻǾǇǊŜőƴƻ skoraj eno ƴƻőƛǘǾƛƧƻ ǾŜő od Postojne ƴŀƧǳƎƻŘƴŜƧǑƻ kombinacijo. Slovenija je 
imela Ǿ ƭŜǘǳ нлмф ǇƻǾǇǊŜőƴƻ Řƻōƻ ōƛǾŀƴƧŀ нΣрΦ 
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Razmerje med prihodi in ƴƻőƛǘǾŀƳƛ tujih in ŘƻƳŀőƛƘ obiskovalcev po ƻōőƛƴŀƘ 
 

tǊƛƘƻŘƛ ƛƴ ƴƻőƛǘǾŜ нлмф  Prihodi bƻőƛǘǾŜ 5ŜƭŜȌ ǇǊƛƘƻŘƻǾ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ όǾ ҈ύ 5ŜƭŜȌ ƴƻőƛǘŜǾ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ όǾ ҈ύ 

όǇƻ ƻōőƛƴŀƘύ ǾƛǊΥ {¦w{      

      

Cerknica 5ƻƳŀőƛ 2.776 7.836 25,9 34,5 

  Tuji 6.920 14.689 5,2 7,6 

Ilirska Bistrica 5ƻƳŀőƛ 1.420 2.839 13,2 12,5 

  Tuji 6.326 11.897 4,8 6,1 

Pivka 5ƻƳŀőƛ 408 624 3,8 2,8 

  Tuji 8.781 13.505 6,6 7 

Postojna 5ƻƳŀőƛ 6.121 11.385 57,1 50,2 

  Tuji 110.209 153.913 83,3 79,3 

Zeleni kras 5ƻƳŀőƛ 10.725 22.684   

  Tuji 132.236 194.004   

Opomba: Za ƻōőƛƴƛ Bloke in [ƻǑƪŀ Dolina SURS ne ōŜƭŜȌƛ vrednosti, ker so prenizke za merodajno ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƻ 
obdelavo. 

½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ tǊƛōƭƛȌƴƻ 80 % vseh ƴƻőƛǘŜǾ tujih gostov je realiziranih v ƻōőƛƴƛ Postojna, sledijo pa ƻōőƛƴŜ 
Cerknica, Pivka in Ilirska Bistrica s po 6-т ҈ ƴƻőƛǘŜǾΦ ¢ǳŘƛ ǇǊƛ ŘƻƳŀőƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛƘ ƧŜ ƴŀƧǾŜő ƴƻőƛǘŜǾ 
ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ Ǿ ƻōőƛƴƛ tƻǎǘƻƧƴŀΣ ǾŜƴŘŀǊ ƭŜ рл ҈Σ ƳŜŘǘŜƳ ƪƻ Ȋ ŘŜƭŜȌŜƳ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƛƴ ǑŜ ǇƻǎŜōŜƧ ƴƻőƛǘŜǾ Ǿ 

pǊƛƳŜǊƧŀǾƛ Ȋ ŘŜƭŜȌŜƳ ǘǳƧƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƛȊǎǘƻǇŀ ƻōőƛƴŀ /ŜǊƪƴƛŎŀΦ 

 
5ŜƭŜȌƛ ƴƻőƛǘŜǾ ŘƻƳŀőƛƘ gostov in ǳƴƻǾőŜǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ bonov 

 

¦ƴƻǾőŜƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ōƻƴƛ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ Ǿ ƻōŘƻōƧǳ нлнл-2022  ~ǘŜǾƛƭƻ ǳƴƻǾőƛǘŜǾ ҈ ƻŘ ǑǘŜǾƛƭŀ  Skupen znesek  % od zneska  

(po ƻōőƛƴŀƘΣ ƴŀ Řŀƴ мнΦ рΦ нлннύ ǾƛǊΥ C¦w{  ǳƴƻǾőƛǘŜǾ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ǳƴƻǾőƛǘŜǾ Ǿ 9¦w ǳƴƻǾőƛǘŜǾ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ 

Bloke 1717 10,4 220.815,70 10,33 

Cerknica 3422 20,8 480.368,42 22,48 

Ilirska Bistrica 2372 14,4 320.069,32 14,98 

[ƻǑƪŀ 5ƻƭƛƴŀ 253 1,5 26.549,16 1,24 

Pivka 1083 6,6 143.085,01 6,7 

Postojna 7586 46,2 945.936,52 44,27 

Zeleni kras 16.433 100 2.136.824,13 100 
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½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ tǊƛƳŜǊƧŀǾŀ ǑǘŜǾƛƭŀ ǳƴƻǾőƛǘŜǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ōƻƴƻǾ Ǿ ƭŜǘƛƘ 2020-нлнн ƛƴ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ŘƻƳŀőƛƘ 
gostov v letu 2019 ǇƻƪŀȌŜΣ katere ƻōőƛƴŜ v regiji so z ƳƻȌƴƻǎǘƧƻ ǳƴƻǾőŜǾŀƴƧŀ bonov ƛȊōƻƭƧǑŀƭŜ svoj 
ǇƻƭƻȌŀƧΥ ƴŀƧōƻƭƧ .ƭƻƪŜ ƛƴ tƛǾƪŀΣ ŘŜƭŜȌ ǎŜ ƧŜ ǇƻǾŜőŀƭ ǘǳŘƛ Ǿ LƭƛǊǎƪƛ .ƛǎǘǊƛŎƛΣ ƳŜŘǘŜƳ ƪƻ /ŜǊƪƴƛŎŀ ƪƭƧǳō 

nekoliko ƴƛȌƧŜƳ ŘŜƭŜȌǳ potrjuje svojo ugodno pozicijo pri ŘƻƳŀőŜƳ gostu. Lepo je vidno dejstvo, da je 
.ƭƻǑƪƻ jezero dovolj prepoznavno za kratek dopust in kako pomembna je ȊŀƪƭƧǳőŜƴŀ ponudba za 

nakupno ƻŘƭƻőƛǘŜǾΦ (Primerjava prihodov ŘƻƳŀőŜƎŀ gosta in ǳƴƻǾőƛǘŜǾ bonov v ŘŜƭŜȌƛƘ med ƻōőƛƴŀƳƛ in 
regijo: Cerknica 25,9/20,8 %, Ilirska Bistrica 13,2/14,4 %, Pivka 3,8/6,6 %, Bloke np/10,4 %.) 

Skupno je bilo do sredine maja 2022 v regiji ǳƴƻǾőŜƴƻ za 0,77 % vrednosti vseh do tedaj ǳƴƻǾőŜƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ōƻƴƻǾ 

v Sloveniji. 

 
~ǘŜǾƛƭƻ obiskovalcev ƴŀƧǾŜőƧŜ atrakcije, razmerje do ǑǘŜǾƛƭŀ prihodov 
 
wŀȊƳŜǊƧŜ ƳŜŘ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ tƻǎǘƻƧƴǎƪŜ ƧŀƳŜ 

ǘŜǊ ǇǊƛƘƻŘƛ ƛƴ ƴƻőƛǘǾŀƳƛ Ǿ нлмф 
Obiskovalci Postojnske 

jame 
Prihodi bƻőƛǘǾŜ 

 
   

~ǘŜǾƛƭƻ ό±ƛǊΥ RDO) 868.800 142.889 218.689 

Shematski podatki* 100% 16% 1,53 

ŎŜƭƻǘŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ tƻǎǘƻƧƴǎƪŜ ƧŀƳŜ ƪƻǘ ƛȊƘƻŘƛǑőƴƻ 
ǑǘŜǾƛƭƻ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ 

 

ŘŜƭŜȌ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ƪƛ Ǿ 
ǊŜƎƛƧƛ ǇǊŜƴƻőƛΣ Ǿ ƻŘƴƻǎǳ 
Řƻ ǑǘŜǾƛƭŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ 

Postojnske jame 

ǇƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ bivanja 

½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ {ƪƭŜǇŀƴƧŜ ƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳ ƻōƛǎƪǳ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƛƴ ƴƻőƛǘŜǾ ƴƛ Ǿ ŎŜƭƻǘƛ 
ƳŜǊƻŘŀƧƴƻΦ tƻǘǊŜōƴŀ ƧŜ ǎƻőŀǎƴŀ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŀ ǎ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƴŀƧǾŜőƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛΦ 
Razmerje med obema podatkoma, poleg podatka ƻ ŘŜƭŜȌǳ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ǇƻǾǇǊŜőƴƛ Řƻōƛ ōƛǾŀƴƧŀΣ 

ƪŀȌŜ ƴŀ ȊƴŀőŀƧ ǇǊŜƘƻŘƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ  

wŀȊƪƻǊŀƪ Ǿ ǑǘŜǾƛƭƛƘ ǇƻƳŜƴƛ ȊƴŀǘŜƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ƴŀƪŀȊǳƧŜ ƳƻȌŜƴ razvojni pristop: destinacija ne potrebuje 

toliko dodatnega prihoda na destinacijo, ampak promocijo ostale ponudbe na destinaciji.5 Glede na stopnjo 

prepoznavnosti Postojnske jame bi morala tudi promocija in ǇƻƴǳŘōŀ Ȋŀ ǾŜőŘƴŜǾƴƛ ƻōƛǎƪ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ǘǳƧƛƘ ƎƻǎǘƻǾ 

graditi od tu naprej; tudi za tiste, ki jih obisk Postojnske jame ne zanima.6 

  

 
5 Ugoden je podatek, da je ǇǊƛōƭƛȌƴƻ polovica obiskovalcev Postojnske jame individualnih gostov όŘŜƭŜȌ v 2018 je bil 55 % in raste), medtem ko imajo skupinski gostje itinerarije, 

ƪƛ ǇƻƪǊƛǾŀƧƻ ǑƛǊǑŜ ƻōƳƻőƧŜΤ ǇǊŜŘǾǎŜƳ Ǉŀ ƧŜ ƴŀŘŀƭƧƴƧƛ ǇƻǘŜƪ ǎƪǳǇƛƴǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ȊŀŜƴƪǊŀǘ ǑŜ ƴŜȊƴŀƴƪŀΦ 
6 Opomba: Potrebno je ǳǇƻǑǘŜǾŀǘƛΣ da gre tukaj za fiktivno primerjavo: gre za shematski prikaz razmerja, ki ƴŀƪŀȊǳƧŜ ǘƛǇ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǊŜƎƛƧŜΣ ƛƴ ƴŜ Ȋŀ ŘŜƭŜȌ ŘŜƧŀƴǎƪƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ 
tƻǎǘƻƧƴǎƪŜ ƧŀƳŜΣ ƪƛ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ǘǳŘƛ ǇǊŜƴƻőǳƧŜƧƻΦ tƻŘŀǘŜƪ ƴŜ ǇƻƳŜƴƛΣ ƴƛǘƛ Řŀ Ǿǎƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ǊŜƎƛƧŜ ƻōƛǑőŜƧƻ tƻǎǘƻƧƴǎƪƻ ƧŀƳƻ ƴƛǘƛ Řŀ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ǇǊŜƴƻőǳƧŜƧƻ le obiskovalci Postojnske jame. 
~ǘevilo obiskovalcev Postojnske jame je vzeto za ƛȊƘƻŘƛǑőŜΣ ker je Postojnska jama prvi motiv prihoda v regijo in ker ǑǘŜǾƛƭƻ obiskovalcev Ƴƻőƴƻ odstopa od ǑǘŜǾƛƭŀ prihodov, ki so 
ƻōƛőŀƧƴƻ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧ ƻōƛǎƪŀƴƻǎǘƛ ǊŜƎƛƧŜΦ DƭŜŘŜ ƴŀ Ǿƛǎƻƪƻ ƛȊƘƻŘƛǑőƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ǎƻ ƻǎǘŀƭƛ ǇƻŘŀǘƪƛ ƻ ŘƴŜǾƴƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛƘ za tovrsten prikaz zanemarljivi. Gre za kazalnik, pri katerem je cilj 
ǇƻǾŜőŜǾŀƴƧŜ ŘŜƭŜȌŀ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƛƴ ƴƻőƛǘŜǾ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǎƪǳǇƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ tƻǎǘƻƧƴǎƪŜ ƧŀƳŜΣ ƴŜ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǘƻΣ ŀƭƛ ƎǊŜ Ǿ ǊŜǎƴƛŎƛ Ȋŀ ƛǎǘŜ obiskovalce 
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tǊŜƴƻőƛǘǾŜƴŜ zmogljivosti v regiji po vrstah nastanitvenih obratov 
 
tǊŜƴƻőƛǘǾŜƴŜ zmogljivosti - tudi po vrstah 

nastanitvenih obratov 
 

~ǘŜǾƛƭƻ ƭŜȌƛǑő ~ǘŜǾƛƭƻ ƭŜȌƛǑő ~ǘŜǾƛƭƻ ƭŜȌƛǑő 

(regija) Vir: SURS 2015 Maj 2019 Vir: 
RDO 

2020 

Hoteli, Penzioni, DƻǎǘƛǑőŀΣ tǊŜƴƻőƛǑőŀ 641 np 918 

aƭŀŘƛƴǎƪƛ ƘƻǘŜƭƛΣ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƪƳŜǘƛƧŜ Ȋ 
nastanitvijo, Zasebne sobe, apartmaji, 
ƘƛǑŜΣ tƭŀƴƛƴǎƪƛ ŘƻƳƻǾƛ ƛƴ ƪƻőŜ 

1405 np 635 

Skupaj 2046 3202 1560 
 

½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ ~ǘŜǾƛƭƻ ƭŜȌƛǑő v hotelih se je med letoma 2015 in 2020 ǇƻǾŜőŀƭƻ (obnovili in odprli so obe stavbi 
IƻǘŜƭŀ WŀƳŀΥ ǇǊǾƛ ŘŜƭ нлмс όту ǎƻōύΣ ŘǊǳƎƛ ŘŜƭ нлнл όту ǎƻōύΦ aŜŘ ǇŀƴŘŜƳƛƧƻ ƧŜ ǎƛŎŜǊ ǇǊƛǑƭƻ Řƻ ǾŜƭƛƪŜƎŀ 
upada skupnega ǑǘŜǾƛƭŀ ƭŜȌƛǑőΣ kar gre pripisati odjavam dopolnilne dejavnosti sobodajalstva, pri őŜƳŜǊ 
pa ǎŜ ƻō ǇƻƴƻǾƴŜƳ ȊŀƎƻƴǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜ ƭŀƘƪƻ ƘƛǘǊƻ ȊƴƻǾŀ ǊŜƎƛǎǘǊƛǊŀƧƻΦ YŀǇŀŎƛǘŜǘŜ ƪŀƳǇƻǾ ƴƛǎƻ ǾǑǘŜǘŜΦ 

 
~ǘŜǾƛƭƻ ƭŜȌƛǑő po ƻōőƛƴŀƘ in njihov ŘŜƭŜȌ v regiji ter primerjava z ŘŜƭŜȌŜƳ ƴƻőƛǘŜǾ v regiji 
 
 

Nastanitve - zmogljivosti in zasedenost ~ǘŜǾƛƭƻ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ  ~ǘŜǾƛƭƻ ƭŜȌƛǑő hŘǎǘƻǘŜƪ ƭŜȌƛǑő Ǿ ǊŜƎƛƧƛ hŘǎǘƻǘŜƪ ƴƻőƛǘŜǾ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ 

όǇƻ ƻōőƛƴŀƘύ ±ƛǊΥ w5h 
 

Vir: RDO - RNO maj 
2019 

2019 
2019 

Bloke 11 163 5 0,4 

Cerknica 32 388 12 10,3 

Ilirska Bistrica 35 394 12 6,8 

[ƻǑƪŀ 5ƻƭƛƴŀ 10 88 3 0,3 

Pivka 18 250 8 5,8 

Postojna 76 1919 60 76,5 

Zeleni kras 182 3202 100 100 

½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ hōőƛƴŀ tƻǎǘƻƧƴŀ ǎ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ƭŜȌƛǑő ƛƴ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ƴƻőƛǘŜǾ ŘŀƭŜő ǇǊŜŘƴƧŀőƛ ǇǊŜŘ ƻǎǘŀƭƛƳƛ 
ƻōőƛƴŀƳƛΦ hōőƛƴŀ /ŜǊƪƴƛŎŀ ƻƘǊŀƴƧŀ ŘƻōǊƻ ǊŀȊƳŜǊƧŜ ƳŜŘ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ƭŜȌƛǑő ƛƴ ƴƻőƛǘŜǾΣ ǇƻŘƻōƴƻ 
ǘǳŘƛ ƻōőƛƴŀ tƛǾƪŀΣ ƳŜŘǘŜƳ ƪƻ ƛƳŀǘŀ ƻōőƛƴƛ .ƭƻƪŜ ƛƴ [ƻǑƪŀ 5ƻƭƛƴŀ ƴŀƧƳŀƴƧ ƭŜȌƛǑő Ǿ ǊŜƎƛƧƛΣ 

ƴŜǳƎƻŘƴƻ Ǉŀ ƧŜ ǘǳŘƛ ǊŀȊƳŜǊƧŜ ǎ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ƴƻőƛǘŜǾΦ  

hŎŜƴƧǳƧŜƳƻΣ Řŀ ǎŜ ƴƻőƛǘǾŜ Ǿ ǘŜƘ ŘǾŜƘ ƻōőƛƴŀƘ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƧƻ ǎǘǊƻƎƻ ƻō ƴƛǑƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘǾŀƘΣ ƪƛ ƧƛƘ ǇƻƴǳƧŀǘŀΥ ƴŀ .ƭƻƪŀƘ 

ƎƭŀƳǇƛƴƎ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƻō ƧŜȊŜǊǳΣ ƴŀǊŀǾƻǎƭƻǾƴŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ ƛƴ ƧŀƘŀƭƴŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜΣ Ǿ [ƻǑƪƛ dƻƭƛƴƛ ƻǇŀȊƻǾŀƴƧŜ ŘƛǾƧƛƘ ȌƛǾŀƭƛ 

ƛƴ ǇƻƴǳŘōŀ ƴŀƳŜǎǘƛǘŜǾ Ȋŀ Ǝƛōŀƭƴƻ ƻǾƛǊŀƴŜΦ YƭƧǳō ƴƛȊƪƛƳ ǑǘŜǾƛƭƪŀƳ ƎǊŜ Ȋŀ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƻ ǇƻƴǳŘōƻΣ ƪƛ ƻƳƻƎƻőŀ ƻȊƪƻ 

ciljano promocijo. 
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Zasedenost ƭŜȌƛǑő v regiji po mesecih 

 

Zasedenost po mesecih 
(regija) Vir: SURS 

 

Neto zasedenost - stalna 
ƭŜȌƛǑőŀ (v %) 2019 

Neto zasedenost - 
nedeljive enote (v %) 2019 

Januar 7,04 9,96 

Februar 8,33 14,12 

Marec 12,79 20,57 

April 22,13 23,29 

Maj 21,48 24,23 

Junij 29,89 32,80 

Julij 43,17 39,89 

Avgust 54,40 49,63 

September 25,45 30,65 

Oktober 18,59 22,21 

November 10,62 14,01 

December 10,59 16,45 

 

½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ Kljub vrhuncu zasedenosti v poletnem obdobju se ta povzpne őŜȊ 50 % samo v avgustu. Ob 
ƴƛȊƪŜƳ ǎƪǳǇƴŜƳ ǑǘŜǾƛƭǳ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƛƴ ƴƻőƛǘŜǾ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾŜ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŜ ǎŜ ǇƻǘǊŜōŀ Ǉƻ 

ŘŜǎŜȊƻƴŀƭƛȊŀŎƛƧƛ ƛȊƪŀȊǳƧŜ ƴŀƧōƻƭƧ Ǿ ǎƳƛǎƭǳ ǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŀ ǎŜȊƻƴŜΦ 

Obisk tujih in ŘƻƳŀőƛƘ gostov po mesecih - ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ sezonskosti 

 
Razporeditev prihodov ŘƻƳŀőƛƘ obiskovalcev po mesecih (v %), leto 2019, vir: RDO 
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½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ tǊƛ ŘƻƳŀőƛƘ obiskovalcih je obisk enakomerno razporejen preko celega leta, z vrhuncema 
spomladi in jeseni. To pomeni, da je destinacija zanimiva kot ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŀ destinacija: ima atrakcije in je 

hitro dostopna. 

 
Razporeditev prihodov tujih obiskovalcev po mesecih (v %), leto 2019, vir: RDO 
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½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ tǊƛ ǘǳƧƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛƘ ƧŜ ƻōƛǎƪ ōƻƭƧ ƛȊǊŀȊƛǘƻ ǊŀȊǇƻǊŜƧŜƴ Ǿ ǘƻǇƭŜƧǑƛƘ ƳŜǎŜŎƛƘ ƭŜǘŀ όƳŀƧ-
september), kar je vezano na sezono poletnih dopustov 

 
Razmerje med prihodi ŘƻƳŀőƛƘ in tujih obiskovalcev po mesecih (v %), leto 2019, vir: RDO 
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½ŀƪƭƧǳőŜƪΥ Iz prikaza lahko sklepamo, da je v poletnih mesecih razmerje prihodov v prid tujim 
ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳΣ ǎǇƻƳƭŀŘƛ ƛƴ ƧŜǎŜƴƛ ǎŜ ǊŀȊƳŜǊƧŜ ǇƻǾŜőŀ ƴŀ Ǌŀőǳƴ ŘƻƳŀőƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΦ    



19 

  

 

Z!Y[W¦29Y h. tw9D[95¦ h.L{Y! ± w9DLWL 

OCENJEVANJE STANJA TURIZMA V REGIJI S ~¢9¢W9a twLIh5h± L½YwL±[W! w9![bh th5h.h, KER NE ZAJEMA OBISKOVALCEV, KI V REGIJI 

PREVLADUJEJO. TO SO PREHODNI GOSTJE (TUJI OBISKOVALCI) IN ENODNEVNI IZLETNIKI (5ha!2L Dh{¢W9), YL ± w9DLWL b9 bh2LWh. 

~TEVILO OBISKOVALCEV V REGIJI IN NJIHOVA RAZPOREJENOST PREKO LETA IZKAZUJETA POTREBO PO DESEZONALIZACIJI PREDVSEM V 

{aL{[¦ th5![W~!bW! {9½hb9, TJ. Z UKREPI IN AKTIVNOSTMI ZA PRIHODE PRED IN PO POLETNI SEZONI TER ½! th5![W~!bW9 .L±!bW! ± 

DESTINACIJI. ZDh{¢L¢±9 h.L{Yh±![/9± {h twL{h¢b9 [9 b! b!W.h[W ¢¦wL{¢L2bLI ¢h2Y!I (POSTOJNSKA JAMA, PREDJAMSKI GRAD, 

C9wYbL~Yh W9½9wh), YW9w !Y¢L±bh{¢L ¦{a9wW!bW! h.L{Yh±![/9± 59[ha! ¿9 th¢9Y!Wh, V PRIPRAVI PA SO TUDI UKREPI NA PODLAGI 

{h5h.b9W~LI, VSEBINSKIH PRISTOPOV. Ph5![W~!bW9 {9½hb9 .L La9[h th½L¢L±9b ±t[L± ¢¦5L b! .h[W 9b!YOMERNO ZAPOSLJIVOST NA 

th5wh2W¦ ¢¦wL½a!: L½.h[W~![h .L {9 w!½a9wW9 a95 {¢![bLa Y!5wha Lb {9½hb{YLaL 59[!±/L, KAR VPLIVA NA KAKOVOST IN 

½!¿9[9bh{¢ 59[h±bLI a9{¢ ± ¢¦wL½a¦ ¢9w L½.h[W~¦W9 Y!Yh±h{¢ thb¦5.9. 

ZA OBLIKOVANJE PRIHODNJE PONUDBE BI BILO POTREBNO PRIDOBITI PODATKE, Yh[LY~b9a¦ ~¢9±L[¦ ¢¦WLI Dh{¢h± tw95{¢!±[W! 

59{¢Lb!/LW! twLa!wbL ah¢L± h.L{Y! Lb Yh[LYh WLI tw95±{9a tw9bh2¦W9. Ph5!¢Y9 W9 ah¿bh twL5h.L¢L ½ !bY9¢Lw!bW9a 

h.L{Yh±![/9± ![L thb¦5bLYh± tw9bh2L~2 ± hY±Lw¦ ZELENE SHEME OZ. NA PODLAGI NJIHOVIH INDIVIDUALNIH OCEN STANJA. 

5ǊȌŀǾŜ prihoda 

PǊŜǾƭŀŘǳƧƻőŜ ŘǊȌŀǾŜ prihoda so z ƳŀƴƧǑƛƳƛ odstopanji skozi ǾŜő let iste, odkloni v letu 2021 so odraz kovidne 
ǎƛǘǳŀŎƛƧŜ ƛƴ ƻƳŜƧŜǾŀƭƴƛƘ ǳƪǊŜǇƻǾ Ǿ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛ ŘǊȌŀǾƛ: 
 

5ǊȌŀǾŀ prihoda 
Vir: RDO 

 

~ǘŜǾƛƭƻ prihodov 2017 ~ǘŜǾƛƭƻ prihodov 2019 

 

~ǘŜǾƛƭƻ prihodov 2021 

 

Italija 15.476 22.256 6.456 

WǳȌƴŀ Koreja 8.750 5.800 55 

bŜƳőƛƧŀ 8.056 16.092 13.077 

Poljska 4.100 4.727 2.991 

aŀŘȌŀǊǎƪŀ 3.594 6.060 2.524 

Francija 3.468 7.140 4.245 

Izrael 2.736 289 181 

Nizozemska 2.622 5.209 3.572 

Avstrija 2.610 3.748 2.269 

2ŜǑƪŀ 2.484 4.668 2.926 

Romunija 2.393 3.915 1.414 

Belgija 1.966 3.206 1.980 

~ǇŀƴƛƧŀ 1.939 3.445 1.129 

~ǾƛŎŀ 1.813 3.274 1.492 

½ŘǊǳȌŜƴƻ kraljestvo 1.782 2.735 309 

IǊǾŀǑƪŀ 1.776 2.950 919 

ZDA 1.609 2.815 677 
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¢ǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƻ ǎƻ Ȋŀ ǊŜƎƛƧƻ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑŜ ŘǊȌŀǾŜ ǇǊƛƘƻŘŀ LǘŀƭƛƧŀ ƛƴ bŜƳőƛƧŀ ǘŜǊ ŘǊǳƎŜ ǎƻǎŜŘƴƧŜ ƛƴ ōƭƛȌƴƧŜ ŘǊȌŀǾŜΣ 

tako zahodno kot srednje evropske. Visoko ǑǘŜǾƛƭƻ obiskovalcev iz WǳȌƴŜ Koreje sodi med agencijske goste Postojnske 

ƧŀƳŜ Ȋ ǾƴŀǇǊŜƧ ŘƻƭƻőŜƴƛƳƛ ƛǘƛƴŜǊŀǊƛƧƛ Ȋŀ ǑƛǊǑŜ ƻōƳƻőƧŜΦ 

Po podatkih za leta 2015-2018 je okoli 8 % obiskovalcev Postojnske jame Slovencev, kar pomeni okrog 60.000 

obiskovalcev. 5ƻƭƻőŜƴ ŘŜƭŜȌ teh so sicer ǑƻƭǎƪŜ skupine7, medtem ko individualni obiskovalci predstavljajo 

pomemben segment za pripravo dodatnih programov. 

V letu 2020, ki je bilo prvi preizkusni kamen za dostopnost ŘǊȌŀǾŜ in destinacije po sprostitvah ukrepov za zajezitev 

epidemije covid-19, je regijo obiskalo ƴŀƧǾŜő ƴŜƳǑkih gostov, za njimi so Italijani. V nadaljevanju sledijo Francozi, 

aŀŘȌŀǊƛΣ !ǾǎǘǊƛƧŎƛ ƛƴ bƛȊƻȊŜƳŎƛΣ ƪŀǊ ƴŀƪŀȊǳƧŜ ǘǊŜƴŘΣ ƪƛ ƧŜ ōƛƭ ƴŀǇƻǾŜŘŀƴ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ Ǉƻ kovidu: da bodo obiskovalci 

Slovenije prihajali z ƻōƳƻőƛƧ v radiju do 700 km, z avtom, in da je Slovenija ter z njo Zeleni kras z veliko ohranjene 

narave varna destinacija. 

 
7 Okoli 5 % vseh obiskovalcev predstavljajo ŘƻƳŀőŜ in tuje ǑƻƭǎƪŜ skupine (v letu 2018 4,60 %). 

5ǊȌŀǾŀ ǇǊƛƘƻŘŀ ~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊƛƘƻŘƻǾ нлнл 

Vir: SURS 
 

bŜƳőƛƧŀ 6959 

Italija  4649 

Francija 1549 

aŀŘȌŀǊǎƪŀ  1304 

Avstrija 1250 

Nizozemska 
1234 

2ŜǑƪŀ ǊŜǇǳōƭƛƪŀ 
958 

~ǾƛŎŀ 
775 

Poljska 
728 

IǊǾŀǑƪŀ 
725 

Srbija 
693 

Romunija 
623 

Bosna in Hercegovina 
622 
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Obisk znamenitosti 

Aktualne ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ znamenitosti v regiji Zeleni kras s podatkom o ǑǘŜǾƛƭǳ obiskovalcev 
 
¢ǳǊƛǎǘƛőƴŜ znamenitosti 
v regiji 

2015 2019 

Letno ǑǘŜǾƛƭƻ obiskovalcev   
Vir: RDO   

Postojnska jama 672.220 868.800 

Predjamski grad 175.595 297.200 

Pivka jama, 2Ǌƴŀ jama, Jama pod Predjamskim 
gradom 

12.069 10.300 

Vivarij Proteus 92.969 136.300 

EXPO 29.293 45.600 

SKUPAJ v upravljanju Postojnske jame 982.146 1.358.200 

YǊƛȌƴŀ jama 8722 18.994 

Park ǾƻƧŀǑƪŜ zgodovine 32.329 58.652 

Grad {ƴŜȌƴƛƪ 24.344 18.778 

Lovska zbirka in polharski muzej 1620 1047 

Jezerski hram 9250 2018 9508 

Grad Prem 1256 4920 

Notranjski muzej Postojna 5318 9782 

Muzej .ƭƻǑƪŜƎŀ ǎƳǳőŀǊƧŀ 600 2018 1350 

Ekomuzej tƛǾǑƪƛƘ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőƛƘ jezer 2214 2294 

SKUPAJ ostali regija 86.203 109.073 

 

 
hō ȊƎƻǊƴƧƛƘ ǇƻŘŀǘƪƛƘΣ ƪƛ ǎƻ ǾŜȊŀƴƛ ƴŀ ǑǘŜǾƛƭƻ ƛȊŘŀƴƛƘ ǾǎǘƻǇƴƛŎΣ ǎƻ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴƛ ǑŜ ǇƻŘŀǘƪƛ ƻ ƻōƛǎƪǳ /ŜǊƪƴƛǑƪŜƎŀ ƧŜȊŜǊŀΣ 

ǑǘŜǾƛƭƻ vodenih ogledov medveda όǾŜő ponudnikov) in obisk .ƭƻǑƪŜƎŀ jezera. Na /ŜǊƪƴƛǑƪŜƳ jezeru so v obdobju 

april-ǎŜǇǘŜƳōŜǊ нлнл ƴŀǑǘŜƭƛ ǇǊƛōƭƛȌƴƻ олΦллл ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ όǊƻőƴƻ ǑǘŜǘƧŜύΣ ƭŜǘƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ Ǉŀ ƻŎŜƴƧǳƧŜƧƻ 

na 45.000-50.000. 
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Obravnava situacije s Covid-19 

Stanje 

tŀŘŜŎ ǘǳƧŜƎŀ ƻōƛǎƪŀ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ Ǿ ƭŜǘǳ нлнл ƧŜ ōƛƭ Ŝƴŀƪ ǇŀŘŎǳ ƴŀ ŘǊȌŀǾƴƛ ǊŀǾƴƛΣ ǇǊƛƘƻŘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƎƻǎǘƻǾ ni 

ƛȊǎǘƻǇŀƭΦ 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ǎŜ ƧŜ ǾƪƭƧǳőƛƭŀ Ǿ {¢h-jevo promocijsko kŀƳǇŀƴƧƻ ½ŘŀƧ ƧŜ őŀǎΣ ǳƴƻǾőŜǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ bonov je 

bilo zmerno, nekateri ponudniki so bili pri tem bolj ǳǎǇŜǑƴƛΦ Ocenjuje se, da sta ƻōőƛƴƛ .ƭƻƪŜ ƛƴ tƛǾƪŀ ƛȊōƻƭƧǑŀƭƛ ǎǾƻƧ 

ǇƻƭƻȌŀƧ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƴƻőƛǘŜǾ ǎ ǇƻƴǳŘōƻ ƴŀ .ƭƻǑƪŜƳ ƧŜȊŜǊǳ ƛƴ Ǿ tŀǊƪǳ ǾƻƧŀǑƪŜ zgodovine. Primerjava s preteklimi leti 

je ugodna ali zadovoljiva tudi v ƻōőƛƴŀƘ Ilirska Bistrica in Cerknica. Glede na vrsto nastanitve so dobro zasedenost 

ōŜƭŜȌƛƭŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƪƳŜǘƛƧŜΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƻō ƪƻƴŎƛƘ ǘŜŘƴŀΦ 

Organizacija za gospodarsko sodelovanje in razvoj (OECD) predvideva, da bo okrevanje dolgotrajno, ponovno rast 

pa se lahko ǇǊƛőŀƪǳƧŜ ǑŜƭŜ v ǎǊŜŘƴƧŜǊƻőƴŜƳ obdobju. Zaprtje ali stroge omejitve delovanja pomenijo za veliko 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ǘŜȌƪƻ ƻōŘƻōƧŜΦ aŀƴƧǑƛ ŀƭƛ ƳŀƴƧ ǎǘŀōƛƭƴƛ ƻōǊŀǘƛ ǎƻ ǎŜ ȊŀǇǊƭƛΣ poglobile oz. pokazale so se strukturne 

ǘŜȌŀǾŜΣ ƪƛ ǎƻ ōƛƭŜ ǇǊƛǎƻǘƴŜ ȌŜ ǇǊŜŘǘŜƳ όǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ƪŀŘǊƻǾύΦ tƻǎƭŜŘƛŎŜ ŜǇƛŘŜƳƛőƴƛƘ ǳƪǊŜǇƻǾ ōƻŘƻ zares jasne, ko 

ōƻŘƻ ǇǊŜƴŜƘŀƭŜ ŘǊȌŀǾƴŜ ǇƻƳƻőƛΦ 

IƪǊŀǘƛ Ǉŀ ƧŜ ȌŜ ǊŀȊǾƛŘƴƻΣ Řŀ ǎŜ ōƻ ƪǊƛȊŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧ Řƻǘŀƪƴƛƭŀ Ǿ ǊŀȊƭƛőƴŜƳ ƻōǎŜƎǳΦ bŀƧƳŀƴƧ ōƻŘƻ ƴŀ ǳŘŀǊǳ 

ǘƛǎǘŜΣ ƪƛ ǎƻ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛ ŎƛƭƧ ƭŜǘƴƛƘ ŘǊǳȌƛƴǎƪƛƘ ŘƻǇǳǎǘƻǾΣ ōƻƭƧ Ǉŀ ǘƛǎǘŜΣ ƪƛ ǎƻ ŎƛƭƧ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ǇƻǘƻǾŀƴƧ ŀƭƛ ǇƻőƛǘƴƛŎ ƳŜŘ 

ƭŜǘƻƳΦ aŜŘ ǎƭŜŘƴƧƛƳƛ ōƻŘƻ ǳǎǇŜǑƴŜ ǘƛǎǘŜΣ ƪƧŜǊ ōƻŘƻ Ȋ ǳǎǘǊŜȊƴƛƳ ǇǊƛǎǘƻǇƻƳ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ȊƳƻƎƭƛ zŀŘǊȌŀǘƛ ali pritegniti 

pozornost. ~Ŝ vedno ostaja aktualna tudi ƳƻȌƴƻǎǘΣ da bo pandemija izzvenela ƛƴ ǎŜ ōƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŜ ǾǊƴƛƭƻ v stare tirnice, 

kljub temu pa velja krizo izkoristiti za premagovanje razvojnih mankov. 

± ǊŜƎƛƧƛ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ ōƻ ǎǇǊŜƳŜƳōŜ ƳƻȌƴƻ ƻǇazovati na morebitni spremenjeni strukturi in dinamiki obiskovalcev 

tƻǎǘƻƧƴǎƪŜ ƧŀƳŜ ƪƻǘ ǘƻőƪŜ ƳƴƻȌƛőƴŜƎŀ ƻōƛǎƪŀΦ ½ŀƎƻǘƻǾƻ ōƻ ǾǎŀƧ Ȋŀ ƴŜƪŀƧ őŀǎŀ ǇǊŜƪƛƴƧŜƴ ǘƻƪ ƎƻǎǘƻǾ iz Azije, za 

ƪŀǘŜǊŜ Ǉŀ ǎŜ ƧŜ ǳǇŀŘ ǇǊƛƘƻŘŀ ǇǊŜŘǾƛŘŜǾŀƭ ȌŜ ǇǊŜƧΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊ Ǿ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ ƴŀǊŀǑőŀnja okoljske ƻȊŀǾŜǑőŜƴƻǎǘƛ 

obiskovalcev, ko za svoje ǇƻőƛǘƴƛŎŜ ne bodo ǾŜő izbirali oddaljenih destinacij. Ponovno se krepi ƻǎǊŜŘƻǘƻőŀƴƧŜ ƴŀ 

ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ƛȊ ōƭƛȌƴƧƛƘ ŘǊȌŀǾ Ȋ ŘƻǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜƳ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋŀ ƳŀƴƧǑŜ ǎƪǳǇƛƴŜΣ ƻōƴƻǾƻ namestitvenih in gostinskih 

kapacitet ter razvojem novih produktov. 

V regiji kot celoti se bo pokazalo, v ƪƻƭƛƪǑƴƛ meri je ǳǎǇŜǑƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ dejavnosti povezana z obiskanostjo 

Postojnske jame, pri posameznih ponudnikih pa, ali je njihova dejavnost dovolj stabilna in odporna, da se lahko 

odziva na spremenjene in negotove razmere v sektorju. 

 

Obdobje po pandemiji 

Vrednote obiskovalcev 

Predvidoma se bodo v turizmu tendence obiskovalcev, ki jih je prinesla epidemija covida-19, ohranile: 

¶ Posamezniki in agencije se bodo usmerjali na manj obljudene ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǘƻőƪŜΣ v ƳŀƴƧǑƛƘ ȊŀƪƭƧǳőŜƴƛƘ 
skupinah. 
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¶ Posamezniki bodo bolj senzibilni za lokalno, do gostiteljev bodo imeli bolj oseben odnos, zavzemali se bodo 

Ȋŀ ǇǊŀǾƛőƴƻ ŜƪƻƴƻƳƛƧƻ. 

¶ Poleg osnovne varnosti destinacije bo pomembna tudi raven őƛǎǘƻőŜ in higiene, in to na vseh ǘƻőƪŀƘ stika: 

namestitve, gostinski obrati, ponudniki aktivnosti, ogled zanimivosti, javni promet. 

¶ ~Ŝ bolj bo pomembna lokalno pridelana hrana, po ƳƻȌƴƻǎǘƛ ōƛƻƭƻǑƪŀΣ saj je ta kategorija neposredno 

povezana z zdravjem. 

¶ Naklonjenost bo veljala tudi ȊƳŀƴƧǑŜǾŀƴƧǳ porabe energije in drugim praksam ohranjanja okolja. 

¶ bŀǊŀǑőŀƭƻ bo ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ po kolesih, zlasti e-kolesih. 

Tip destinacije, kot je Zeleni kras, ima dobre ƛȊƘƻŘƛǑőƴŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ za razvoj trajnostnega turizma, ki udejanja 

ǾǊŜŘƴƻǘŜΣ ƪƛ ǇƻƳŜƴƛƧƻ ǾŜő ƪƻǘ ƭŜ ǇƻƴǳŘōƻ ƴŀǊŀǾŜΦ {ƪƭŀŘƴƻ Ȋ ƴƧƛƳƛ ǾŜƭƧŀ ǇƻǎŜōƴƻ ǇƻȊƻǊƴƻǎǘ ƴŀƳŜƴƛǘƛ ǘǳŘƛ 

ŘƻƳŀőŜƳǳ Ǝƻǎǘǳ in oblikovanju ponudbe zanj. 

 
Spremenjene vloge upravljavcev 

V spremenjenih, predvsem pa negotovih, razmerah na ǇƻŘǊƻőƧǳ turizma se prilagaja tudi vloga upravljavcev 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧΦ ¢ŜȌƛǑőŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǎŜ ƻŘ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪŜ ŦǳƴƪŎƛƧŜ ǇǊŜƳŜǑőŀ Ǿ ŀƪǘƛǾƴƻ ǇƻŘǇƻǊƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ Ǿ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ ƪŀǊ ǎŜ ƻŘǊŀȌŀ ǘǳŘƛ Ǿ ǎǇǊŜƳŜƳōƛ ƴƧƛƘƻǾŜƎŀ ǇƻƛƳŜƴƻǾŀƴƧŀ ό5ah ƪƻǘ 5Ŝǎǘƛƴŀǘƛƻƴ aŀƴŀƎŜƳŜƴǘ 

hǊƎŀƴƛȊŀǘƛƻƴ ƛƴ ƴŜ ǾŜő ƭŜ 5Ŝǎǘƛƴŀǘion Marketing Organization). tǊƛőŀƪƻǾŀƴŜ spremembe na ǇƻŘǊƻőƧǳ turizma, 

povezane s covid-19, so ǳǇƻǑǘŜǾŀƴŜ pri oblikovanju ǊŜǑƛǘŜǾ v nadaljevanju. 

1. Udejanjanje trajnostnega pristopa. Uveljavljanje trajnostnega pristopa, ki pomeni medsebojno 

usklajevanje pozƛǘƛǾƴƛƘ ƛƴ ƴŜƎŀǘƛǾƴƛƘ ǳőƛƴƪƻǾ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻƪƻƭƧŜΣ ƭƻƪŀƭƴƻ ƪǳƭǘǳǊƻ ƛƴ ŜƪƻƴƻƳƛƧƻ ƭƻƪŀƭƴŜ 

ǎƪǳǇƴƻǎǘƛΣ ƧŜ ǳőƛƴƪƻǾƛǘ ƻŘȊƛǾ ƴŀ ŜǇƛŘŜƳƛƧƻ ŎƻǾƛŘ-мфΣ Ǉŀ ǘǳŘƛ ƴŀ ȌŜ ǇǊŜƧ ǇǊƛǎƻǘƴƻ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ƎƭƻōŀƭƴŜƎŀ 

odnosa do narave in naravnih virov pri ŘƻƭƻőŜƴŜƳ segmentu turistov. Trajnostni turizem ǇƻǾŜőǳƧŜ ƳƻȌƴƻǎǘ 

obstoja tudi v podobno nepredvidljivih krizah v prihodnje. 

2. tǊƛƭŀƎƻŘƛǘŜǾ ƳŜǊƛƭ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΦ ¢ǊŀƧƴƻǎǘƴƛ ǇǊƛǎǘƻǇ ǇǊƛƴŀǑŀ ǎ ǎŜōƻƧ ǘǳŘƛ ƴǳƧƻ Ǉƻ ǎǇǊŜƳŜƳōƛ ƳŜǊƛƭ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΦ 

Merjenje ǑǘŜǾƛƭŀ prihodov in ƴƻőƛǘŜǾ obiskovalcev ƴŀŘƻƳŜǑőŀƧƻ oz. dopolnjujejo kazalniki, ki pomagajo, da 

ǎŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ Ǌŀǎǘ ƴŜ ŘƻǎŜƎŀ Ȋ ƛȊőǊǇŀǾŀƴƧŜƳ ƴŀǊŀǾƴƛƘΣ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ƛƴ őƭƻǾŜǑƪƛƘ ǾƛǊƻǾΦ 

3. Ekonomija ponudnikov. ¢ǊŀƧƴƻǎǘƴƛ ǾƛŘƛƪ ǇǊƛ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧǳ ŘŀƧŜ ǾŜőƧƛ ǇƻǳŘŀǊŜƪ ǎƪǊōƛ Ȋŀ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜ ƴŀ 

destinaciji kot doslej. V primeru regije Zeleni kras to pomeni, da pomaga ponudnikom graditi bolj odporno, 

Ǉŀ ǘǳŘƛ ōƻƭƧ ȊŀȌŜƭŜƴƻ ǇƻƴǳŘōƻΣ ƪƛ ǎŜ ƭŀƘƪƻ ƻƘǊŀƴƛ ǘǳŘƛ Ǿ ǎǇǊŜƳŜƴƧŜƴƛƘ ƻƪƻƭƛǑőƛƴŀƘΦ 

4. Digitalizacija. Z ƴŀǊŀǑőŀƴƧŜƳ ǑǘŜǾƛƭŀ individualnih obiskovalcev, ki bodo iskali personalizirana potovanja, 

umik in odmaknjenost, bodo poleg kompetenc ponudnikov pomembno vlogo odigrala digitalna orodja, ki 

ōƻŘƻ Ǿ ƴŀƧǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ƻƭŀƧǑŀƭŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ȊƳŀƴƧǑŜǾŀƭŀ ƪƻƭƛőƛƴƻ ƴŜȌŜƭŜƴƛƘ ǎǘƛƪƻǾΦ ¦ǇǊŀǾƭƧŀǾŎƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧ 

ǇǊŜǾȊŜƳŀƧƻ ǾƭƻƎƻ ǇƻŘǇƻǊŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ ƛƴ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳΣ ǎŀƧ ōƻŘƻ ŘƻōǊƻ ŘŜƭǳƧƻőƛ ǎǇƭŜǘƴƛ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪƛ ƛƴ 

ǇƻƴǳŘōŜƴƛ ǎŜǊǾƛǎƛ ǇƻƳŜƴƛƭ ƴŀƧōƻƭƧǑƻ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƴ ƭŀȌƧƻ ǇǊƻŘŀƧƻΦ 
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tǊŜƎƭŜŘ ŀƪǘǳŀƭƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōe Ǉƻ ƻōőƛƴŀƘ όнлнмύ 

 
V Prilogi 1 je zbrana aƪǘǳŀƭƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ Ǿ ǊŜƎƛƧƛΣ ƪƛ ƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ƴŀ ǎǇƭŜǘƴƛƘ ǎǘǊŀƴŜƘ ƻōőƛƴǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 

zavodov. Namen pregleda je bil oceniti, katere ponudbe je v regiji dovolj, katera ǇǊŜŘƴƧŀőƛ in kje so ƴŀƧǾŜőƧƛ ƳŀƴƪƛΦ 

Hkrati pa primerjati razvitost posameznŜ ǾǊǎǘŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƳŜŘ ƻōőƛƴŀƳƛΦ  

± ǇǊŜƎƭŜŘƴƛŎƛ ƴƛ ȊŀƧŜǘŀ ǇƻƴǳŘōŀ ǘƛǎǘƛƘ ƳŀƴƧǑƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ƧŜ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴŀ Řƻ ǘŜ ƳŜǊŜΣ Řŀ ƴŀƎƻǾŀǊƧŀƧƻ ǎǾƻƧŜ 

uporabnike neposredno ali prek kanalov, ki so izven uradne promocije v regiji. Ocenjujemo, da prav ti ponudniki 

ƴŀƧōƻƭƧŜ ǳŘŜƧŀƴƧŀƧƻ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ ōǳǘƛőƴŜ ƻȊΦ ƴƛǑƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ όƧŀƘŀƭƴŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ Ȋŀ ƎƻǎǘŜ Ȋ ŀƴƎƭƻ-saksonskega 

ƻōƳƻőƧŀΣ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴƻ ǇǊƛƭŀƎƻƧŜƴ ƻŘŘƛƘ Ǿ ƴŀǊŀǾƛΣ ƪǊŀǑƪŜ ōƻǘŀƴƛőƴŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ ƛǇŘΦύΦ 

Poseben poudarek je bil na pregledu ponudbe hrane, ki je tradicionalno Ǒƛōƪŀ ǘƻőƪŀ regije in katere obravnava ima 

v strategiji posebno mesto (samostojen produkt oz. produktni steber). 

V preglednici so povzete ugotovitve iz pregleda ponudbe znamenitosti, namestitev, prehrane in aktivnosti, kot je 

dostopna na spletu. 

 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ 
Ǉƻ ƻōőƛƴŀƘ 

Postojna Pivka Cerknica [ƻǑƪŀ Řƻƭƛƴŀ Bloke Ilirska Bistrica 

Nosilne atrakcije 

Postojnska jama 
Predjamski grad 

tŀǊƪ ǾƻƧŀǑƪŜ 
zgodovine 

/ŜǊƪƴƛǑƪƻ ƧŜȊŜǊƻ 
YǊƛȌƴŀ ƧŀƳŀ 

DǊŀŘ {ƴŜȌƴƛƪ 
Opazovanje 
medveda 

.ƭƻǑƪƻ ƧŜȊŜǊƻ  Grad Prem 
tƛǾǑƪŀ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ 
jezera 

Znamenitosti in 
ustanove 

Park Postojnska 
jama s Postojnsko 
jamo in 
Predjamskim 
gradom je najbolj 
obiskana atrakcija 
ƻōőƛƴŜ ƛƴ ŎŜƭƻǘƴŜ 
regije. Med Parkom 
Postojnska jama in 
drugimi ustanovami 
ƧŜ ǇǊŜŎŜƧǑŜƴ 
ǊŀȊƪƻǊŀƪ Ǿ ƪƻƭƛőƛƴƛ 
obiska. Pomembna 
ustanova na 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭǘǳǊƴŜ 
ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ƧŜ 
Notranjski muzej 
Postojna s svojimi 
zbirkami in enotami 
(Muzej krasa, Salon 
hȊōƛőύΦ 9ƴŜ ǎƻ 
namenjene bolj 
ŘƻƳŀőƛƳ ƪƻǘ ǘǳƧƛƳ 
obiskovalcem. 
Slabost: 
Nepovezanost med 
Parkom Postojnska 
jama in ostalimi 
ustanovami. 

tŀǊƪ ǾƻƧŀǑƪŜ 
zgodovine je glavna 
ŀǘǊŀƪŎƛƧŀ ƻōőƛƴŜΣ ǾǎŜ 
bolj prepoznaven je 
YǊŀƧƛƴǎƪƛ ǇŀǊƪ tƛǾǑƪŀ 
ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ ƧŜȊŜǊŀ Ȋ 
Ekomuzejem, odprl 
se je Center velikih 
zveri Dina v 
Krpanovem domu. 
Slabost: 
Neravnovesje med 
pozicioniranjem 
ƴŀǊŀǾƴŜ ƛƴ ǾƻƧŀǑƪŜ 
ŘŜŘƛǑőƛƴŜ. 

Notranjski regijski 
park je povezal vse 
svoje znamenitosti 
ό/ŜǊƪƴƛǑƪƻ ƧŜȊŜǊƻΣ 
wŀƪƻǾ ~ƪƻŎƧŀƴΣ 
YǊƛȌƴŀ ƧŀƳŀ ƛƴ 
aŜƴƛǑƛƧŀύ ǘŜǊ ƧƛƘ 
infrastrukturno in 
promocijsko 
nadgradil. Slabost: 
manko povezanosti 
s preostalimi 
ǇǊƻŘǳƪǘƛ ƛƴ ƻōƳƻőƧƛ 
v regiji. 

Nacionalna 
znamenitost grad 
{ƴŜȌƴƛƪΦ LȊƧŜƳƴŀ 
ponudba za gibalno 
ovirane in za 
kulturni turizem: Ars 
Viva. Aktivna 
kulturno-ǾƻŘƴƛǑƪŀ 
ponudba: Zavod 
wƛƘǘŀǊƧŜǾŀ ŘƻƳŀőƛƧŀΦ 
Slabosti bogat 
kulturni in 
ŘŜŘƛǑőƛƴǎƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳ 
ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻ 
premalo podprt. 

.ƭƻǑƪƻ ƧŜȊŜǊƻ ƧŜ 
osrednja atrakcija 
ƻōőƛƴŜΣ ƪƛ ƧŜ Ȋƴŀƴŀ 
tudi izven regije. 
Slabosti: ni galerij, 
ni ustreznega 
muzeja 

Grad Prem in 
Kettejevasoba 
(pogojno) sta 
atrakciji, ki sta 
zanimivi tako za tuje 
ƪƻǘ ŘƻƳŀőŜ ƎƻǎǘŜΦ 
Slabost: 
pomanjkanje 
ǇŀǊƪƛǊƛǑőΦ 
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Prikaz starih obrti in 
zasebne zbirke 

Dve zgledno urejeni 
zbirki z dodatno 
ponudbo  in v 
ƴŜǇƻǎǊŜƴƛ ōƭƛȌƛƴƛ 
Predjamskega gradu 
Toplar in Stara 
dama. Slabost: 
lokalnost. 

Zgledno obnovljene 
ŘƻƳŀőƛƧŜΣ ǇǊƛƪŀȊ 
starih obrti, 
strrokovno urejene 
zasebne zbirke. 
{ƭŀōƻǎǘƛΥ Ǒƛōƪŀ 
promocija in 
premajhna vpetost 
Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 
ponudbo (lokalnost) 

IƛǑŀ ƛȊǊƻőƛƭŀ ǎŜ ƧŜ 
vpisala na zemljevid 
ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ 
ni pa jasna njena 
ǾƭƻƎŀ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ 
ponudbi. Nekaj 
obnovljenih 
ŘƻƳŀőƛƧΦ tǊƛƪŀȊƛ 
ƪƳŜőƪƛƘ ƻǇǊŀǾƛƭ ƴŀ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧŀƘΦ 
5ŜƭǳƧƻő ȊŀǎŜōƴƛ 
MuzŜƧ /ŜǊƪƴƛǑƪŜƎŀ 
jezera z atraktivno 
maketo. Pustna 
tradicija. Slabost: 
Glede na stopnjo 
ƻƘǊŀƴƧŜƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ 
v vsakdanjem 
ȌƛǾƭƧŜƴƧǳ ƛƴ ǇǊƻǎǘƻǊǳ 
ni veliko muzejskih 
zbirk ali 
organiziranih 
prikazov. 

Zavod Ars Viva, 
Zavod Rihtarjeva 
ŘƻƳŀőƛƧŀΣ ¢ǳǊƛȊŜƳ 
Jure, Kandare. 
Slabost: glede na 
ƻƘǊŀƴƧŜƴƻ ŘŜŘƛǑőƛƴƻ 
v vsakdanjem 
ȌƛǾƭƧŜƴƧǳ ƛƴ ǇǊƻǎǘƻǊǳ 
ni veliko 
organiziranih 
prikazov. Nejasen 
ǎǘŀǘǳǎ ƴŜƪƻő 
urejene zbirke 
polharstva in 
lovstva. 

Predstavitev 
ōƭƻǑƪŜƎŀ ǎƳǳőŀƴƧŀ 
potrebuje 
nadgradnjo in 
upravljanje 

Hodnikov mlin in 
nekatere druge 
ƳŀƴƧǑŜ ȊōƛǊƪŜ ǘŜǊ 
pustne aktivnosti: 
predstavljajo 
potencial, ki pa 
potrebuje 
redefinicijo in 
integracijo v 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻΦ 
Slabosti ni 
ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪŜ 
podlage, manjkajo 
ǾȊŘǊȌŜǾŀƭƴŜ 
investicije, ni 
povezanosti z 
drugimi 
primerljivimi 
produkti v regiji ali 
drugod. 

Aktivnosti v naravi Vse bolj popularno 
opazovanje 
medveda v naravi. 
hȊƴŀőŜƴŜ 
ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŜ ƛƴ 
kolesarske po:, 
jahanje, 
muharjenje. 
Slabost: 
ƴŜŘƻƪƻƴőŀƴŀ 
infrastruktura, ki ne 
vzpodbuja 
ǾŜőŘƴŜǾƴŜƎŀ 
Ǉƻǎǘŀƴƪŀ ƛƴ ƴƻőƛǘŜǾ 
v regiji oz. ƻōőƛƴƛΦ 

YǊŀƧƛƴǎƪƛ ǇŀǊƪ tƛǾǑƪŀ 
ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ ƧŜȊŜǊŀ ƧŜ 
naredil velike 
premike, tako 
vsebinske kot 
promocijske. 
tǊƛŘǊǳȌƛƭƛ ǎƻ ǎŜ 
ǑǘŜǾƛƭƴƛ Ƴŀƭƛ 
ǇƻƴǳŘƴƛƪƛΥ ƧŜȌŀΣ 
opazovanje 
medveda, 
ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΦ 
Slabosti 
nepovezanost in 
ǊŀȊǇǊǑŜƴƻǎǘ 
ponudnikov. 

NRP ponuja veliko 
ǊŀȊƴƻƭƛƪƛƘΣ ǊŀȊƭƛőƴƛƳ 
starostim 
prilagojenih 
aktivnosti, tudi 
izven poletne 
sezone. Izposoja 
kanujev, koles. 

Opazovanje 
medveda je postalo 
ƴŀƧōƻƭƧ ǇǊƛǾƭŀőƴŀ 
aktivnost v naravi 
na ravni regije. 
tƻƘƻŘƴƛǑƪŀ tƻǘ 
ŘŜŘƛǑőƛƴŜ [ƻǑƪŜ 
doline. Slabosti 
potrebna previdnost 
pristopnji 
komercializacije 
opazovanja 
medveda. 

LȊǎǘƻǇŀ .ƭƻǑƪƻ 
jezero. Naravoslovni 
raziskovalni turizem 
όƴƛǑŀύΦ hǎǘŀƭƻ 
(pohodi, 
ƪƻƴƧŜƴƛǑǘǾƻΣ ǊƛōƻƭƻǾΣ 
kolesarstvo) v 
sledovih. Slabosti: 
nepovezano, slabo 
skomunicirano na 
ravni regije. 

Razmah novih 
kolesarskih po:. 
tƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΣ ȊƭŀǎΥ 
{ƴŜȌƴƛƪΣ {ǾƛǑőŀƪƛΦ 
Slabost: kolesarski 
produkti s premalo 
razvito 
infrastrukturo, ki bi 
ƻƳƻƎƻőŀƭŀ 
ǾŜőŘƴŜǾƴƻ 
ȊŀŘǊȌŜǾŀƴƧŜ ƎƻǎǘƻǾΦ 

Ponudba hrane Prevladujejo 
gostilne, 
restavracije so v 
Parku Postojnska 
jama. Visoke 
kulinarike ni. 
Lokalne specialitete 
zelo odmerjeno. 
Nekaj novih 
pristopov (Bistro 
~ǘƻǊƧŀύΦ tƻƴǳŘōŀ 
hrane (toplemalice), 
obratuje tudi 
±ƻƧƪƻǾŀ ƪƻőŀ ƴŀ 
Nanosu. Ponudba 
kmetijskih 
proizvodov in hrane 
ς ǘǊȌƴƛŎŀΣ ƪƳŜǘƛƧŜΣ 
trgovina z lokalnimi 
ȌƛǾƛƭƛ όDǳǑǘŀǊƴŀύΦ 

Dobra ponudba 
dnevnih malic in 
kosil (tudi lokalna 
hrana). Slabost: Ni 
restavracij ne visoke 
kulinarike. Ni 
poudarka na 
prilagojeni ponudbi 
z lokalnimi jedmi ali 
reinterpretacije 
leteh (nova 
kuhinja). Manko 
ponudbe hrane v 
popoldanskih urah. 

Prevladujejo tipske 
gostilne in picerije, 
nekaj je gos:ln z 
malicami (tudi z 
lokalnimi jedmi) in 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧ Ȋ 
ƭƻƪŀƭƴƻΣ ƪƳŜőƪƻ 
kulinariko. Ponudba 
hrane je tudi v 
obnovljeni planinski 
ƪƻőƛ ƴŀ Slivnici. 
Slabost: prevlada 
tipske kulinarike, ni 
restavracij in visoke 
kulinarike. 

Ohranjenost 
tradicionalnih jedi. 
Slabost: Ena gostilna 
in picerija. Lokalna 
hrana samo v sklopu 
prireditev. Ni 
gostinske ponudbe 
v sklopu kompleksa 
ƎǊŀŘǳ {ƴŜȌƴƛƪΦ 

Nekaj 
okǊŜǇőŜǾŀƭƴƛŎΦ 
Manko ponudbe 
lokalne hrane. Tudi 
ǇǊƛ .ƭƻǑƪŜƳ ƧŜȊŜǊǳ 
ponudba 
ƻǎǊŜŘƻǘƻőŜƴŀ ƴŀ 
ƎŜƴŜǊƛőƴƻ ƘƛǘǊƻ 
hrano. 

Tradicija gostiln za 
tranzitni turizem. 
Dobra ponudba 
delavskih malic. 
tǊŜŎŜƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
kmetij in 
ponudnikov 
ƪƳŜőƪƛƘ ǇǊƛŘŜƭƪƻǾ 
in izdelkov. Ni 
gostinske ponudbe 
v vasi Prem. 

Nastanitve bŀƧǾŜő ǇǊŜƴƻőƛǑő Ǿ 
ǎƪƭƻǇǳ ƴŀƧǾŜőƧŜ 
atrakcije. Nekaj je 
ǇǊŜƴƻőƛǑő Ȋ ŘƻŘŀǘƴƻ 
ponudbo. Na voljo 
dva kampa. 
Prevladujejo 
ponudniki z 
zasebnimi sobami 
kot dopolnilno 
dejavnostjo. PZA pri 
Postojnski jami. 
Slabost: veliko 
ǊŀȊǇǊǑŜƴƛƘ 
ǇǊŜƴƻőƛǑő Ǿ ƘƛǑŀƘ 
ponudnikov 

Izstopajo 
avtokampi, nekaj je 
ǇǊŜƴƻőƛǑő Ȋ ŘƻŘŀǘƴƻ 
ponudbo (B&B 
Trnje, Na meji). PZA 
ǇǊƛ tŀǊƪǳ ǾƻƧŀǑƪŜ 
zgodovine. Slabost: 
ƴƛ ǾŜőƧƛƘ ŀƭƛ ǎǊŜŘƴƧŜ 
velikih kapacitet. 

Nekaj PZA, velika 
ponudba neizrazitih 
ǇǊŜƴƻőƛǑő ƳŀƴƧǑƛƘ 
kapacitet, nekaj 
ǇǊŜƴƻőƛǑő Ȋ ŘƻŘŀǘƴƻ 
ponudbo, en hotel v 
naravi, izstopajo 
ǇǊŜƴƻőƛǑőŀ ƴŀ 
kmetijah. Slabost: 
premalo raznolika 
ǇƻƴǳŘōŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ 
cenovnih kategorij. 
NRP bi potreboval 
svojega uradnega 
ponudnika 
ǇǊŜƴƻőƛǑő ŀƭƛ 

Youth hostel, 
prilagojen za 
gibalno ovirane. 
tǊŜƴƻőƛǑőŀ Ǿ ƎƻȊŘǳ 
Ȋŀ ƻǇŀȊƻǾŀƴƧŜ ȌƛǾŀƭƛΦ 
Kamp. PZA. Slabost: 
ni ponudnika z 
ǾŜőƧƛƳƛ 
kapacitetami, na 
ǎǇƭƻǑƴƻ Ƴŀƭƻ 
ponudnikov 
prenoőƛǑőΦ 

Hostel in glamping 
ob jezeru, ostalo 
ǊŀȊǇǊǑŜƴƻ ƛƴ ƭŜ ƪƻǘ 
dopolnilna 
dejavnost. 

Zasebne sobe in 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƪƳŜǘƛƧŜΣ 
PZA. Slabosti: ni 
ǾŜőƧƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΣ ƴƛ 
kampov,  
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(dopolnilna  
dejavnost), ki so 
namenjena zlasti 
turistom-potnikom 
v tranzitu. 

ŘƻƭƻőƛǘŜǾ 
standardov za 
ǇǊŜƴƻőƛǑőŀΣ ƪƛ ōƛ ƧƛƘ 
promoviral. 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǎŜǊǾƛǎ aƻȌŜƴ ƴŀƧŜƳ 
kombijev in 
avtomobilov. Ena 
ǘŀƪǎƛ ǎƭǳȌōŀΦ ¢Ǌƛ TIC-
i, mestni TIC z 
bogato ponudbo 
lokalnih izdelkov ς 
spominkov. Slabost: 
¢Ǌƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
agencije, ki pa 
nimajo 
neposrednega 
vpliva na prihod 
turistov. 

bƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
agencij. En 
ponudnik najema 
kombija. Dobro 
obiskan TIC v Parku 
ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ 
Pivka, dodatno TIC 
DINA. 

9ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ 
agencija. Nova 
ǾǎǘƻǇƴŀ ǘƻőƪŀ ƴŀ 
/ŜǊƪƴƛǑƪƻ ƧŜȊŜǊƻ ƧŜ 
hkrati 
interpretacijski 
center in TIC. 

½Ŝƭƻ ŀƪǘƛǾƴŀ ¢L/ [ƻȌ 
in Rihtarjeva 
ŘƻƳŀőƛƧŀ 
(specializirana za 
celotno regijo in 
Slovenijo).  

TIC Bloke  Zgolj ena agencija, 
ki ni specializiranaza 
ponudbo v regiji. 
TIC v Ilirski Bistrici in 
na Premu. En 
ponudnik najema 
vozil. 

  

Poenostavljen prikaz razvitosti posamezne vrste ponudbe po ƻōőƛƴŀƘ in v regiji kot celoti 
 

Znamenitosti Prikaz starih obrti !ƪǘΦ ƛƴ ŘƻȌΦ Ǿ naravi Hrana Nastanitve ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛ 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛψservis 

Postojna Pivka Cerknica [ƻǑƪŀ Dolina Bloke Ilirska Bistrica 
 
 

Zeleni kras 

 

 
 
 

 

Znamenitosti Prikaz starih obrti  Akt. in ŘƻȌΦ v naravi   Ponudba hrane Nastanitve ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǎŜǊǾƛǎ 
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Z!Y[W¦29Y h. PREGLEDU PONUDBE 

OwL{ !Y¢¦![b9 thb¦5.9 ± w9DLWL b!a {[¦¿L Yh¢ L½Ih5L~29 ½! h.[LYh±!bW9 b!{[95bWLI w!½±hWbLI Yhw!Yh±. REGIJA IMA VELIKO 

tw9th½b!±bLI ¢¦wL{¢L2bLI !¢w!Y/LW, TUDI NA NACIONALNI RAVNI. IDEALNO SO RAZPOREJENE PO VSEJ REGIJI, ENAKOMERNO PO VSEH 

h.2Lb!I. PONUDBA AKTIVNOSTI V NARAVI JE DOBRA, h/9bh WL bL¿! a!bYh LbCw!{¢w¦Y¢¦w9 Lb ½!hYwh¿9b9 thb¦5.9. 

PREDSTAVITEV TRADICIONALNIH OBRTI JE MALO. PONUDBA HRANE JE NEIZRAZITA, IZJEME SO PREREDKE. PRI NAMESTITVAH JE GLEDE NA 

Yh[L2Lbh thb¦5.9 PREMALO DIFERENCIACIJE V KAKOVOSTI, .¦¢L2bh{¢L ![L DODATNIH STORITVAH. T¦wL{¢L2bL {9w±L{ ± h{bh±b9a 

SMISLU DELUJE, bL t! h5Dh±hwh± b! b!W.h[W t9w92E PROBLEME V REGIJI: ah.L[bh{¢ Lb ½!hYwh¿9b! w9DLW{Y! thb¦5.!
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Intervjuji s ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ 

Opravljenih je bilo pet poglobljenih intervjujev z ŘŜƭŜȌƴƛƪƛΣ ki so nosilci ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ponudbe v regiji in imajo dober 

vpogled v stanje, problematiko in razvojne ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ na vseh ǇƻŘǊƻőƧƛƘ razvoja. Poseben poudarek je bil namenjen 

ǎǘŀƴƧǳ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŜΦ 5ƻŘŀǘƴƻ ǎǘŀ ōƛƭŀ ƻ ǳƎƻǘƻǾƛǘǾŀƘ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŀ ǑŜ ŘǾŀ ǇǊŜǾŜǊƛǘǾŜƴŀ pogovora: 

z ƴŀƧǾŜőƧƛƳ ponudnikom Postojnsko jamo (Postojna) in specializiranim ponudnikom na ǇƻŘǊƻőƧǳ kolesarstva BIKE 

Slovenia (Postojna). Vse ǳƎƻǘƻǾƛǘǾŜ ǎƻ Ǉƻ ǎƳƛǎƭǳ ǾƪƭƧǳőŜƴŜ Ǿ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƻΦ 

 
Povzetki ƪƭƧǳőƴƛƘ ugotovitev 

Notranjski regijski park (Cerknica) 

tƻǘǊƧŜƴŀ ƧŜ ōƛƭŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ hōőƛƴŜ /ŜǊƪƴƛŎŀ όƻƪǘƻōŜǊ нлнмΦύ bƧŜƴ ƴŀƳŜƴ ƧŜ ōƛƭ razjasniti 

lastno predstavo o svoji pojavnosti znotraj produktov in ponudbe regije Zeleni kras. Vrsta ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƻōőƛƴŜ 

ǎŜ ǳƧŜƳŀ ǎ ǇƻƴǳŘōƻ ǊŜƎƛƧŜΣ ƘƪǊŀǘƛ ȌŜƭƛƧƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀǘƛ ƭŀǎǘƴƻΣ Ƨŀǎƴƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ƪǊŜǇƛǘƛ blagovno znamko 

Notranjski park. To posebej velja za komunikacijo z ŘƻƳŀőƛƳƛ obiskovalci, medtem ko je za tuje bolj smiselna 

ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀ ŎŜƭƻǘƴŜ ǊŜƎƛƧŜΦ bŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŜ ƻōƭƛƪǳƧŜƧƻ ǇǊǾŜ ǇƻǾŜȊŀƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋ razvojem promocijsko-

ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴŜƎŀ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƻƪǳǎƛ bƻǘǊŀƴƧǎƪŜΦ IƪǊŀǘƛ ugotavljajo, da je zaradi razvojnega stanja ponudnikov 

ǇƻǘǊŜōƴŀ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴŀ ǇƻŘǇƻǊŀ Ȋ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƛƳƛ ƛȊōƻƭƧǑŀǾŀƳƛ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ƴƧŜƴŜƎŀ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŀΦ 

 
Park ǾƻƧŀǑƪŜ zgodovine Pivka (Pivka) 

hōǎǘƻƧŜőƛ kompleks Parka ǾƻƧŀǑƪŜ zgodovine Pivka, ǑŜ posebej pa ǳǊŜǎƴƛőƛǘev novih razvojnih ƴŀőǊǘƻǾΣ predstavlja 

ǇƻƳŜƳōŜƴ ƳƻǘƛǾ ƻōƛǎƪŀ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ Ȋŀ ŘƻŘŀǘƴƻ ŎƛƭƧƴƻ ǎƪǳǇƛƴƻΦ ½ ŘƻǎŜŘŀƴƧƛƳƛ ǇǊƛǎǘƻǇƛ ǎƻ ȌŜ ŘŜƭƻǾŀƭƛ ƴŀ promociji 

ǎƪǳǇƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ƻōőƛƴƛΣ ǇƻŘƻōƴƻ ƻŎŜƴƧǳƧŜƧƻ ƪƻǘ ƴǳƧƴƻ ǘǳŘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŎŜƭƻǘƴŜ ǊŜƎƛƧŜΦ { ǇƻǾŜőŀƴƧŜƳ ǑǘŜǾƛƭŀ 

ǾŜőŘƴŜǾƴƛƘ obiskovalcev bo ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ ponudbe hrane postalo ǑŜ toliko ǇƻƳŜƳōƴŜƧǑŜΦ Redna promocija za 

ǾŜőŘƴŜǾƴƻ ōƛǾŀƴƧŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ Ǉŀ ƭŀƘƪƻ ŘŜƭǳƧŜ ƪƻǘ ǎǇƻŘōǳŘŀ ƎƻǎǘƛƴǎƪƛƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ Ǉƻ ǊŀȊǑƛǊƛǘǾƛ ƛƴ ƳƻǊŜōƛǘƴƛƘ 

spremembah v lastni ponudbi. 

 

Rihard .ŀǑŀΣ priprava hrane (Ilirska Bistrica) 

tƻƴǳŘōƻ ƘǊŀƴŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƻŎŜƴƧǳƧŜ ƪƻǘ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ƛƴ ƴŜŀƳōƛŎƛƻȊƴƻΦ tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƴŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ŀƭƛ prireditve s 

ǎǇǊŜƳƭƧŀǾƻ ƭƻƪŀƭƴŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŜ ǎƻ ŘƻōǊƻŘƻǑƭŜΣ ǾŜƴŘŀǊ ŜŘƛƴƻ ǘǊŀƧƴƻ ƛȊōƻƭƧǑŀǾƻ Ǿ ǇƻƴǳŘōƛ ƘǊŀƴŜ ƭŀƘƪƻ ǇǊƛƴŜǎŜ ƭŜ 

poƴǳŘōŀ ƎƻǎǘƛƴŎŜǾΦ ±ƭƻƎŀ w5hκww! ƧŜ Ǿ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƛƘ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪƛƘ ǇǊƛƧŜƳƛƘΣ ƪƛ ōƛ ƻōǎǘƻƧŜőƛ ǇƻƴǳŘōƛ dala ǇƻǎǇŜǑƪŀΣ 

tudi z morebitnim razvojnim preskokom. Tradicija prostora in viri hrane so ǇǊƛƳŜǊƴƛΣ őŜ ƧŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪ ŘƻǾƻƭƧ ȊŀƎƴŀƴ 

in inovativen. Kot ƪƭƧǳőŜƴ ƧŜ ƛȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴ ǇǊƻōƭŜƳ ǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŀ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭƴŜƎŀ ƪŀŘǊŀΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀǘŀƪŀǊƧŜǾΣ ƪƛ 

pomenijo stik med gostom in ponudbo. 
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tƛǾǑƪŀ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ jezera (Pivka) 

Aktivni pri promociji lokalnih jedi na letnih prireditvah, hkrati ugodna konŎŜƴǘǊŀŎƛƧŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƳƭŜőƴƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ 

ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƻ ƻō tŜǘŜƭƛƴƧǎƪŜƳ ƧŜȊŜǊǳΦ LȊǊŀȌŜƴƻ ǇǊŜǇǊƛőŀƴƧŜΣ Řŀ ƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǇƻƴǳŘōŜ ƘǊŀƴŜ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ regije 

primeren za oblikovanje kolektivne blagovne znamke, vendar ob primernem ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧǳ ƛƴ ƴǳƧƴƛƘ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǾƭƻȌƪƛƘ, 

ƪƛ ōƛ ƧŀƳőƛƭƛ ǘǊŀƧƴƻǎǘ ŘƻǎŜȌƪƻǾΦ 

 
TIC [ƻȌ ό[ƻǑƪŀ Dolina) 

aŜŘ ǾǎŜƳƛ ƻōőƛƴŀƳƛ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƧŜ Ƴŀƴƪƻ ǇƻƴǳŘōŜ ƘǊŀƴŜ ƴŀƧǾŜőƧƛ Ǿ ƻōőƛƴƛ [ƻǑƪŀ 5ƻƭƛƴŀΦ ½ŀ ƳŀƴƧǑŜΣ ǾƴŀǇǊŜƧ najavljene 

ǎƪǳǇƛƴŜ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƧŜ ǇƻƴǳŘōƻ ǑŜ Ƴƻő ȊŀƎƻǘƻǾƛǘƛ ǇǊƛ ƳŀƴƧǑƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛƘΣ medtem ko morajo ǾŜőƧŜ organizirane 

skupine obiskovalcev na obrok v eno od sosednjih ƻōőƛƴΦ Manko je ǑŜ posebej viden, ker se Ǿ ƻōőƛƴƛ ǳǎǇŜǑƴƻ ǘǊȌƛ Ŝƴŀ 

ȊŀƴƛƳƛǾŜƧǑƛƘ ǇƻƴǳŘō ǊŜƎƛƧŜ όƻǇŀȊƻǾŀƴƧŜ ƳŜŘǾŜŘŀύ ƛƴ ƪŜǊ Ǿ ƻōőƛƴƛ ƭŜȌƛ Ŝƴŀ ƻŘ ƛƪƻƴ regijske ponudbe (grad {ƴŜȌƴƛƪύΣ 

ob katerem je zaradi neurejenega statusa spremljevalnih objektov ǇƻǇƻƭƴƻƳŀ ƻŘǎƻǘƴŀ ǾǎŀƪǊǑƴŀ Ǝƻǎǘƛƴǎƪŀ 

ǇƻƴǳŘōŀΦ tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƴŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾŜ ƭƻƪŀƭƴŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŜ ǳǎǇŜǑƴƻ ƛȊǾŀƧŀƧƻ Ǿ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ Ȋ ŘǊǳǑǘǾƻƳ ȌŜƴŀ ƛƴ ŘŜƪƭŜǘ ƴŀ 

ǇƻŘŜȌŜƭƧǳΦ 

 

Z!Y[W¦29Y h. Lb¢9wVJUJIH 

VSI INTERVJUVANCI SO SI EDINI V OCENI, 5! W9 a!bYh Y¦[Lb!wL2b9 thb¦5.9 5h[Dh[9¢b! Lb IYw!¢L b!W±92W! tha!bWY[WL±h{¢ 

PONUDBE V REGIJI. M95¢9a Yh W9 5w¦D9 a!bY9 ah¿bh 59[bh ½!h.L¢L, JE PONUDBA HRANE ZA h.L{Yh±![/9 b9thDw9~[WL±!, HITRO 

OPAZNA IN IMA VELIK VPLIV NA ZADOVOLJSTVO Z OBISKOM DESTINACIJE. USTREZNO JE, DA JE RDO/RRA ZELENI KRAS ±tw!~!bW9 

KULINARIKE NASLOVILA Z RAZVOJNO STRATEGIJO IN KONCENTRACIJO RAZVOJNO-¢w¿9bW{YLI !Y¢L±bh{¢L. 
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±ǇǊŀǑŀƭƴƛƪ za ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ponudnike 

±ǇǊŀǑŀƭƴƛƪ ƧŜ ōƛƭ ƴŀƳŜƴƧŜƴ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ ƴŀƳŜǎǘƛǘŜǾΣ ƎƻǎǘƛƴǎƪƛƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ ƛƴ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΦ 

tƻǎƭŀƴ ƧŜ ōƛƭ ƴŀ птл ƴŀǎƭƻǾƻǾΣ ǇǊƛŘƻōƭƧŜƴƛƘ ƧŜ ōƛƭƻ рм ƛȊǇƻƭƴƧŜƴƛƘ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪƻǾΦ hŘȊƛǾ ƧŜ ōƛƭ мм %, od tega so 4 % 

vodnikov, 7 % pa je drugih ponudnikov. (Rezultati ankete v Prilogi 2) 

 
±ǇǊŀǑŀƭƴƛƪ za ŘǊǳǑǘǾŀ 

Namen ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪŀ je bil pridobiti vpogled v delovanje, ǘŜȌŀǾŜ in ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŀ ŘǊǳǑǘŜǾΣ katerih aktivnosti segajo na 

ǇƻŘǊƻőƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀΦ tƻǎƭŀƴ ƧŜ ōƛƭ ƴŀ он ƴŀǎƭƻǾƻǾ, prejeli smo 8 izpolnjenih ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪƻǾΦ Namen ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪŀ zaradi 

ƴƛȊƪŜƎŀ ǑǘŜǾƛƭŀ ƻŘƎƻǾƻǊƻǾ ƴƛ ōƛƭ Ǿ ŎŜƭƻǘƛ ŘƻǎŜȌŜƴΦ Lz ankete bodo ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƛ ƭŜ ǇǊŜǾƭŀŘǳƧƻőƛ ƻŘƎƻǾƻǊƛ ƛƴ ǘƛǎǘƛΣ ƪƛ 

izrazito prispevajo vsebino. (Rezultati ankete v Prilogi 3) 

±ǇǊŀǑŀƭƴƛƪ za hōőƛƴŜ in ƻōőƛƴǎƪŜ zavode na ǇƻŘǊƻőƧǳ turizma 

bŀǎƭƻǾƴƛƪƛ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪŀ ǎƻ ōƛƭƛ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛ Ǿ ƻōőƛƴǎƪƛƘ ȊŀǾƻŘƛƘ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ ƻȊΦ ƴŀ ƻōőƛƴŀƘ ǎŀƳƛƘΦ DƭŜŘŜ na 

konsistentnost odgovorov se izkazuje, da so ƻōőƛƴŜ z najbolj jasno vizijo razvoja: Cerknica, Pivka ƛƴ [ƻǑƪŀ 5ƻƭƛƴŀΦ ± 

nadaljevanju so povzete glavne ugotovitve: 

¶ V prihodnjih letih ƴŀőǊǘǳƧŜƧƻ ƻōőƛƴŜ na ǇƻŘǊƻőƧǳ turizma predvsem urejanje infrastrukture za ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻ 

ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾƻΣ ǳǊŜƧŀƴƧŜ ƻǎƴƻǾƴŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ Ȋŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ƛƴ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜΦ wŀȊǾƻƧ 

ǇƻƴǳŘōŜ ƧŜ Ǿ ǾǎŜƘ ƻōőƛƴŀƘ ǾŜȊŀƴ ƴŀ ƴƻǎƛƭƴŜ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛΦ tƻǎŜōƴƻǎǘ ƧŜ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴǾŀƭƛŘǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ [ƻǑƪƛ 

dolini in Pivki. 

¶ Kot izzive na pƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾŀƧƻΥ premalo zasebnih vlaganj, kakovost gostinske ponudbe, 

pomanjkanje in usposobljenost kadrov, odprta ǾǇǊŀǑŀƴƧŀ na ravni ŘǊȌŀǾŀ-ƻōőƛƴŀΣ pomanjkanje sredstev za 

ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ƛƴ ǘǊŀƧƴƻǎǘ ŘƻǎŜȌƪƻǾ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾΣ ǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋŀ ǾŜőŘƴŜǾƴƻ ōƛǾŀƴƧŜ ƛƴ ƻȊƴŀőŜƴƻǎǘ 

ǇŜǑǇƻǘƛ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ ǇƻǘƛΦ 

¶ bŀƧǾŜőƧƛ uspeh je dvig prepoznavnosti glavnih ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǘƻőƪ po ƻōőƛƴŀƘ in razvoj njihove ponudbe. Delno 

ǘǳŘƛΣ Řŀ ƧŜ ōƛƭ ƻō ǘŜƳ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ǇǊƛƴŎƛǇΦ 

¶ Pri ȌŜƭŜƴƛ prepoznavnosti ƻōőƛƴ jim je skupno to, kar sovpada z aktualnim pozicioniranjem regije: 

o kakovostna individualizirana ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ v ohranjeni naravi svetovne prepoznavnosti (kras), 

o presenetljiva umirjenost in ǎǇǊƻǑőŜƴƻǎǘ v zaledju svetovno znane Postojnske jame, 

o razumevanje in skrb za ƻōőǳǘƭƧƛǾƻ ƪǊŀǑƪƻ naravo, zelena orientiranost regije
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¶ bŀƧǾŜőƧƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ aduti regije, po katerih naj bi bila prepoznavna, so: 

o narava, jame, gozdovi - gozdnati kras, 

o zeleni turizem, eko turizem, ōǳǘƛőƴƻǎǘΣ 

o raznolike ƳƻȌƴƻǎǘƛ aktivnega oddiha v naravi (kolo, jame, őƻƭƴΣ ribolov ΧύΦ 

¶ Sodelovanje z RDO ocenjujejo kot ƴŀƧǳǎǇŜǑƴŜƧǑŜ na promocijski dogodkih in pri zagotavljanju 
promocijskega materiala ter pri pridobivanju sredstev na razpisih. V prihodnje pa bi ȌŜƭŜƭƛ ǾŜő ǾƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ 
Ǿ ǎƴƻǾŀƴƧŜ ǊŜƎƛƧǎƪƛƘ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾΣ ǾŜő ǇƻŘǇƻǊŜ ǇǊƛ ǊŀȊǾƻƧǳ ƛƴ ǇǊƛƧŀǾŀƘ ǎǾƻƧƛƘ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾΣ ōƻƭƧǑŜ ƻōǾŜǑőŜƴƻǎǘƛ ƻ 
ŘŜƭƻǾŀƴƧǳ w5h ƛƴ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ǊŜƎƛƧŜΣ ǘǳŘƛ Ǿ ǘǳƧƛƴƛΦ 

¶ Med ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑŜ naloge RDO v regiji ǳǾǊǑőŀƧƻ naslednje: 

o skupna promocija regije in posamezne destinacije, 

o povezovanje in razvoj regijske ponudbe, 

o ǇƻƳƻő in svetovanje (pri razpisih, programih Χύ pri pridobivanju dodatnih ŦƛƴŀƴőƴƛƘ sredstev, 

o strokovna ǇƻƳƻő ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ponudnikom v destinaciji, 

o povezava s STO ς tematiziranje ponudbe in problematik regije. 
 
 
Z!Y[W¦29Y h. L½{[95YLI !bY9¢ 

N! th5[!DL ¦Dh¢h±L¢9± ±{9I ¢w9I !bY9¢ W9 ah¿bh {Y[9bL¢L, 5! {L 59[9¿bLYL ¿9[LWh ± ±92WL a9wL {h¦{¢±!wW!¢L w!½±hW w9DLW9. 

PREDVSEM NASLOVNIKI ±tw!~![bLY! ½! O.2Lb9 Lb h.2Lb{Y9 ½!±h59 b! th5wh2W¦ ¢¦wL½a! {h ![L .L [!IYh .L[L b!W.h[W 

NEPOSREDNI SODELAVCI RDO, YL th th{!a9½bLI h.2Lb!I {Yw.LWh ½! {¢LY a95 thb¦5bLYL Lb w9DLW{Yh ¦tw!±[W!±{Yh 

ORGANIZACIJO, IYw!¢L t! {h {9½b!bW9bL ¢¦5L ½ b!2w¢L [!{¢b9 h.2Lb9. 
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SWOT analiza destinacije Zeleni kras 

SWOT analizo za regijo je ƳƻƎƻőŜ opredeliti na dva ƴŀőƛƴŀΥ kot ǎǇƭƻǑƴŜ ugotovitve o ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ razvitosti regije in 

posebej z upravljavskega vidika. Ker je vloga RDO krovna oz. povezovalna, ǳǎƪƭŀƧŜƴŀ Ȋ ƧŀǾƴƛƳƛ ƛƴǑǘƛǘǳŎƛƧŀƳƛ regije, 

lahko opredelimo ǎǇƭƻǑƴƻ upravljavsko sliko, pri őŜƳŜǊ pa so vidiki ƪƭƧǳőƴƛƘ ȊŀǎŜōƴƛƘ ƴƻǎƛƭŎŜǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ razvoja v 

ǊŜƎƛƧƛ ƳŀƴƧ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƛΦ  

Za preglednost situacije se SWOT analiza ƻǎǊŜŘƻǘƻőŀ na najbolj izrazite postavke. Uvodoma opredeli ǎǇƭƻǑƴƻ 

veljavne postavke, na koncu izpostavi ǑŜ tiste, ki so pomembe z upravljavskega vidika, ker je strategija v prvi vrsti 

ƴŀƳŜƴƧŜƴŀ ŘŜƭƻǾŀƴƧǳ ƧŀǾƴŜƎŀ ǎŜƪǘƻǊƧŀ όw5h ƛƴ ƻōőƛƴŜύΦ  

SWOT analiza v Strategiji 2013-нлмт ƧŜ ōƛƭŀ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŜƴŀ Ȋŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ƴŀ ǎǇƭƻǑƴƻΣ Ȋŀǘƻ ƴƛ ƳƻȌƴƻ ǳƎƻǘŀǾƭƧŀǘƛΣ 

v katerih ǘƻőƪŀƘ je regija napredovala, katere pomanjkljivosti vztrajajo in kaj se odpira na nov 

 

Prednosti + 

Destinacija: 

ω Prisotnost ƴŀƧǾŜőƧƛƘ slovenskih ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ atrakcij svetovne 

prepoznavnosti 

ω Ugodna prometna lega 

ω Svetovno prepoznaven tip pokrajine 

ω Varna, redko poseljena regija z dobro ohranjeno in dostopno naravo 

visoke biotske raznolikosti 

ω aƴƻȌƛőƴƛ turizem v regiji skoncentriran na nekaj ǘƻőƪ 

ω Razvoj novih prepoznavnih znamenitosti (Park ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜΣ 

/ŜǊƪƴƛǑƪƻ jezero, tƛǾǑƪŀ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ jezera, opazovanje medveda, 

.ƭƻǑƪƻ ƧŜȊŜǊƻύ 

ω ±ƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ v Zeleno shemo slovenskega turizma 

        
      
  

 

 

Upravljavski vidik: 

ω Idealna distribucija ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ znamenitosti po ƻōőƛƴŀƘ 

ω Ujemanje razvojno-ǘǊȌŜƴƧǎƪŜ linije z nacionalnimi prioritetami 

ω Vzpostavljena osnovna servisna infrastruktura za obiskovalce (TIC-i, 

PZA, ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ vodenje) in  

ŘŜƭŜȌƴƛƪŜ (RDO - ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜΣ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀΣ predstavitve) 

ω hǎǊŜŘƻǘƻőŜƴƻǎǘ razvojnih aktivnosti na ȊŀƻƪǊƻȌƛǘŜǾ nosilnega produkta 

όŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜύ Ȋŀ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ ǘǊȌŜƴƧŀ 

 
Slabosti - 

Destinacija: 

ω Prehodna destinacija z nizko ǇƻǾǇǊŜőƴƻ dobo bivanja 

ω Pomanjkljiva ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ infrastruktura 

ω Slaba pokritost regije z javnim prevozom 

ω ~ƛōƪŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ ponudba 

ω hōőƛƴǎƪŀ ǎǊŜŘƛǑőŀ brez ȊŀƻƪǊƻȌŜƴŜ podobe in ponudbe 

ω Razkorak med ponudbo ƴŀƧǾŜőƧŜƎŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ponudnika v regiji in drugo 

ponudbo v regiji 

ω ~ƛōƪƻ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ƳŜŘ ƴŀƧǾŜőƧƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƛƴ 

upravljavcem destinacije 

ω Nizka prepoznavnost regije kot celote 

ω hǎƴƻǾƴŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ǇǊŜǾƭŀŘǳƧƻőŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛΤ Ƴŀƴƪƻ ōǳǘƛőƴŜ ponudbe, 

ponudbe ǾƛǑƧŜ ravni in dodatnih storitev 

ω Regijska ponudba prilagojena predvsem organiziranim skupinam, manj 

individualnim obiskovalcem 

 
Upravljavski vidik: 

ω tǊŜǾƭŀŘǳƧƻőƛ ponudniki s turizmom kot dopolnilno dejavnostjo 

ω Neizrazita ǘǊȌƴŀ podoba regije, Ǒƛōƪŀ znamka 

ω Manko ǳǎǇŜǑƴƛƘ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛƘ akcij 

ω {ǇƭƻǑƴƻ zastavljeni razvojni cilji brez ȊŀǾŜȊǳƧƻőŜ őŀǎƻǾƴƛŎŜ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŀ 

ω Nizka zagotovljena sredstva in nedefinirana ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀ s 

strani ƻōőƛƴ 

ω Pridobivanje in izvajanje velikega ǑǘŜǾƛƭŀ EU projektov s pogosto nejasnimi 

rezultati 

ω ~ƛōƪƻ sodelovanje s ƪƭƧǳőƴƛƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛΣ nezadostno 

ƻōǾŜǑőŀƴƧŜ internih ciljnih javnosti 

ω Nepovezana ponudba s sosednjimi regijami, posebej Krasom 

ω Pomanjkanje usposobljenih kadrov v turizmu, ǎǇƭƻǑƴŀ erozija znanja 
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tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ (+) 

Destinacija: 

ω ~ǘŜǾƛƭƻ obiskovalcev na destinaciji (Postojnska jama) 

ω Mednarodni potencial ǊŀȊǾƛƧŀƧƻőƛƘ se atrakcij 

ω Dvig zanimanja za varne destinacije v smislu zdravja (prostranost, 

skrb za naravo, higiena, lokalni ponudniki) 

ω Velika, nerazvita regija s sodobnimi trajnostnimi ǊŜǑƛǘǾŀƳƛ 

ohranja ƳƻȌƴƻǎǘ pristnega stika z naravo 

ω Nadaljnji razvoj ƴƛǑƴƛƘ produktov (krasoslovje, biotska raznolikost, 

ŘƻǎǘƻǇƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳΣ ƎƻȊŘƴƛΣ ƪƭƛƳŀǘǎƪƛ Χύ 

ω Spremenjene generacijske vrednote in oblike dela so 

ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘ za nove ponudnike v turizmu 
 
 
 
 

Upravljavski vidik: 

ω LƴǘŜǊŘƛǎŎƛǇƭƛƴŀǊƴŀ ǇƻŘǇƻǊŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳǳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾǳ ƛƴ ƧŀǾƴŜƳǳ 

sektorju na enem mestu z ǳƳŜǑőŜƴƻǎǘƧƻ RDO v RRA Zeleni kras 

ω Dvig prepoznavnosti regije nasloniti na Postojnsko jamo 

ω Inovativne trajnostne ǊŜǑƛǘǾŜ pri razvoju produktov in podpornih 

storitev ter njihova komunikacija 

ω Skupna ponudba z destinacijo Kras in Brkini 

Tveganja (-) 

Destinacija: 

ω Negotovost sektorja zaradi pandemije ali drugih svetovnih dogajanj 

ω Okrevanje Postojnske jame po pandemiji 

ω Osrednje slovensko ǾƻƧŀǑƪƻ ǾŀŘƛǑőŜ - okoljsko tveganje, tveganje okrnjenih 

ŘƻȌƛǾŜǘƛƧΣ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƻ ǘǾŜƎŀƴƧŜ 

ω 5ǊȌŀǾƴŀ neregulacija poklicev v turizmu, kadri 

ω Nizka vlaganja ƻōőƛƴ v turizem in nejasni ƴŀőǊǘƛ za naprej 

ω Nizka vlaganja zasebnega sektorja, turizem kot dopolnilna dejavnost; 

ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛ Ƴŀƴƪƻ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ƛƴƛŎƛŀǘƛǾŜ όŘŜƭŀǾƴƻǎǘΣ ǇƻƎǳƳΣ ŀƳōƛŎƛƻȊƴƻǎǘύ 

ω Vlaganja, ki sicer zadostijo osnovnemu namenu, vendar so brez 

funkcionalnega, inovativnega in estetskega ǇǊŜǎŜȌƪŀ 

 
Upravljavski vidik: 

ω Stagnacija RDO, pomanjkanje zaupanja ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ 

ω Spremenjeni kriteriji za vodilne destinacije z novo nacionalno strategijo 

όƛȊƎǳōŀ ǎǘŀǘǳǎŀ ǾƻŘƛƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ƛȊƭƻőƛǘŜǾ ŘŜƭŀ ǊŜƎƛƧŜ Ǿ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴƻ ǾƻŘƛƭƴƻ 

destinacijo) 

ω Naravna dvodelnost administrativno ustvarjene regije, ǾǇƭƛǾ ōƻŘƻőŜ 

pokrajinske razdelitve na destinacijo 

ω Greenwashing τ neujemanje prakse z ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƻ trajnostno 

podobo v regiji ali ŘǊȌŀǾƛ

Upravljavske tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ in Tveganja sta dva obraza ƻōǎǘƻƧŜőƛƘ odprtih ǾǇǊŀǑŀƴƧΦ Pomanjkljivosti na destinaciji so bele 

lise, ki imajo velik razvojni potencial in pomenijo ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘΣ őŜ so izvirno in ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴƻ naslovljene, medtem ko 

ƧƛƘ ǇƻƳŀƴƧƪƭƧƛǾƻ ǊŜǑŜǾŀƴƧŜ ƻƘǊŀƴƧŀ ƪƻǘ pomanjkljivosti 

  



37 

  

 

  



38 

  

 

 

RAZVOJNA VIZIJA DESTINACIJE 
ZELENI KRAS 

 

Doslej veljavna Strategija razvoja turizma destinacije Zeleni kras 2013-2017 je vizijo ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ razvoja regije Zeleni 

ƪǊŀǎ Ŝƴŀőƛƭŀ ǎ ǎǇƭƻǑƴƻ ǾƛȊƛƧƻ ǊŀȊǾƻƧŀ regije, saj je ta predvidela turizem kot enega glavnih generatorjev 

ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜƎŀ ƛƴ ǎǇƭƻǑƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀΦ 

η½ ƻŘƎƻǾƻǊƴƛƳ ƴŀőƛƴƻƳ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ǘŜǊ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƛƳƛ ǾƭŀƎŀƴƧƛ Ǿ ȊƴŀƴƧŜ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧ ōƻ ǊŜƎƛƧŀ Ǉƻǎǘŀƭŀ ǘǊȌƴƻ 
ǇǊƛǾƭŀőƴŀ ƛƴ ƻƪƻƭƧǎƪƻ ƴŀƧōƻƭƧ ƻƘǊŀƴƧŜƴŀ ǊŜƎƛƧŀ Ǿ {ƭoveniji. Skupni nastop pod znamko Zeleni kras bo regijo 
ǳƳŜǎǘƛƭ ƴŀ ȊŜƳƭƧŜǾƛŘ ŀƪǘƛǾƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƛƴ ƻƪƻƭƧǎƪƻ ƻȊŀǾŜǑőŜƴƛƘ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪƻǾΦ wŜƎƛƧŀΣ ƪƧŜǊ ōƻŘƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘ 
ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ in vrednote na prvem mestu, bo na ta ƴŀőƛƴ razvojno napredovala, a ostala zelena tudi za 

naslednje ƎŜƴŜǊŀŎƛƧŜΦζ 

 
Razvojna vizija regije je ǑŜ vedno ustrezna, po desetih letih ƴŀőǊǘƴŜƎŀ upravljanja turizma pa jo je potrebno 

ƻǇǊŜŘŜƭƛǘƛ ǘǳŘƛ ǇƻǎŜōŜƧ Ȋŀ ǊŜƎƛƧƻ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻΦ 

 

±ƛȊƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎΥ 

 

ηDestinacija Zeleni kras ǎŜ ōƻ ǑŜ ƴŀǇǊŜƧ ǊŀȊǾƛƧŀƭŀ Ǉƻ ƴŀőŜƭƛƘ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀΣ Ȋ ȊƴŀƴƧŜƳ ƛƴ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘƧƻ ōƻ 

ƴŀŘƎǊŀƧŜǾŀƭŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻΣ ƪƛ ōƻ ǇǊƛǇƻƳƻƎƭŀ Ƙ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ƛƴ ƴŜ ōƻ ƻƎǊƻȌŀƭŀΣ ǘŜƳǾŜő 

varovala in promovirala naravno okolje ter njegovo raznolikost. Destinacija bo znana prav po svojem odnosu do 

narave, prebivalci regije bodo nanjo ponosni, upravljavci bodo pri svojem delu strokovni, medsebojno naklonjeni in 

ǎƻŘŜƭƻǾŀƭƴƛΦ 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ōƻ ǑŜ ƴŀǇǊŜƧ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŀ Ǉƻ ǎǾƻƧƛƘ ƴŀƧǾŜőƧƛƘ ŀǘǊŀƪŎƛƧŀƘΣ ƪƛ ǎŜ ƧƛƳ ōƻŘƻ ǇǊƛŘǊǳȌŜǾŀƭŜ Ƴƻőƴƻ 

ǊŀȊǾƛǘŜ ƴƻǾŜΦ tƻǎŜōŜƧ ōƻ ƴŀƎǊŀƧŜǾŀƭŀ ƭƧǳōƛǘŜƭƧŜ ƴŀǊŀǾŜ ƛƴ ƻƘǊŀƴƧŜƴƛƘ ǘǊŀŘƛŎƛƧΣ ƪƛ ǎƛ ōƻŘƻ ȊŀƴƧƻ ƛƴ ȊŀǎŜ ǾȊŜƭƛ őŀǎΦ 

YŀƪƻǾƻǎǘ ǇƻƴǳŘōŜ ǎŜ ōƻ ŘǾƛƎŀƭŀΣ ǇǊŜǑƭŀ ōƻ Ǉŀǎǘ ƴƛȊƪƛƘ ŎŜƴ ƛƴ ǇƻǾŜőŜǾŀƴƧŀ ƻōƛǎƪŀΦ ±ƛǑŀƭƻ ǎŜ ōƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƘ 

ǎǳōƧŜƪǘƻǾΣ ƪƛ ƧƛƳ ōƻ ǘǳǊƛȊŜƳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƭ ƻǎƴƻǾƴƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ ƛƴ ƪŀǘŜǊƛƳ ōƻŘƻ ǇǊƛƘƻŘƪƛ ȊŀŘƻǑőŀƭƛ Ȋŀ ȌƛǾƭƧŜƴƧŜ ǘŜǊ 

ƻƳƻƎƻőŀƭƛ ǊŀȊǾƻƧ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΦζ 
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Dh[h2L¢9± twh5¦Y¢h± Lb 
RAZVOJNA STRATEGIJA 
DESTINACIJE 

Na podlagi ugotovitev iz Analize stanja, primerjalne analize SWOT in Vizije razvoja turizma v regiji bodo v 

nadaljevanju dokumenta ŘƻƭƻőŜƴƛ produkti, znotraj katerih se bo organizirala ponudba v regiji, ter smernice za 

delovanje RDO na ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ƛƴ ƻō ǾǇǊŀǑŀƴƧƛƘΣ ƪƛ ƧƛƘ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƘƛǘǊƻΣ ǇƻƴƻǾƴƻ ŀƭƛ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴƻ ƴŀǎƭƻǾƛǘƛΦ 

 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘƛ 

LȊƘƻŘƛǑőŀ za ŘƻƭƻőƛǘŜǾ produktov 

Ob produktu KulinarikaΣ ƪƛ ǎŜ Ƴǳ Ǿ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƛ ȊŀǊŀŘƛ ǇƻƳŀƴƧƪƭƧƛǾŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ƴŀƳŜǊŜ Ǉƻ ǇƻǎǇŜǑŜƴŜƳ ǊŀȊǾƻƧǳ 

namenja ƴŀƧǾŜő pozornosti in se ga Řƻƭƻőŀ kot nosilni produkt, je bila predvidena ŘƻƭƻőƛǘŜǾ ǑŜ dveh nosilnih 

produktov. Eden od njiju je zagotovo produkt 5ƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜΣ ƪƛ ƛƳŀ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƴŀƧōƻƭƧǑƻ ƻǎƴƻǾƻΦ Intenzivno je bil 

razvijan v sklopu velikega projeƪǘŀ bŀǘǳǊŜϧ²ƛƭŘƭƛŦŜ ǘŜǊ ǇƭŀǎƛǊŀƴ ǇƻŘ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƳ ƛƳŜƴƻƳ 9ȄǇƭƻǊŜ the 

Wondernature. Med ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ narave sodijo vse zmerne aktivnosti v naravi, pri katerih se őƭƻǾŜƪ ƻǎǊŜŘƻǘƻőŀ ƴŀ 

ƴŀǊŀǾƻΣ ƳŀƴƧ Ǉŀ ƴŀ ƭŀǎǘƴƻ ŦƛȊƛőƴƻ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘΣ ƪƛ ƧŜ iȊǾŜŘŜƴŀ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀ ƴŀőƛƴ ŘƻȌƛǾƭƧŀƴƧŀ ƴŀǊŀǾŜ όƘƻƧŀΣ őƻƭƴŀǊƧŜƴƧŜΣ 

obisk jame, ogled s kolesom ipd.). 

Od preostalih produktov, katerih ponudba je v regiji prisotna, ƴŀƧǾƛǑƧŜ kotirata Kolesarstvo in tƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻ. Gre za 

ǇƻŘǊƻőƧƛΣ ƴŀ ƪŀǘŜǊƛƘ ǎŜ ƻŘǾƛƧŀ ƴŀƧǾŜő ƻōőƛƴǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ǾƭŀƎŀƴƧΣ ƻōŜƴŜƳ ƧŜ ǘǳŘƛ w5h ƳŜŘ ǎǾƻƧŜ ƴƻǎƛƭƴŜ projekte 

ǳǾǊǎǘƛƭ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŜ Ǉƻǘƛ ±ƛŀ 5ƛƴŀǊƛŎŀ όǾ ŘŜƭǳΣ ƪƛ ǇƻǘŜƪŀ Ǉƻ {ƭƻǾŜƴƛƧƛύ ƛƴ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƻ kolesarske Velike 

KrpanƻǾŜ ǇƻǘƛΦ YŜǊ ƴŜ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛ ƴŜ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛ ǇǊƻŘǳƪǘ ǑŜ nima dovolj razvite infrastrukture in ponudbe, da bi 

postal samostojen, ju je potrebno razvijati znotraj skupnega produkta Aktivnosti na prostem. 

 

Tanka meja med produktoma 5ƻȌƛǾŜǘƧŀ narave in Aktivnosti na prostem pa ƪŀȌŜ na nezadostnost ŘƻƭƻőƛǘǾŜ 

ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΣ ƪƛ ǎǘŀ ǎƛ ǾǎŜōƛƴǎƪƻ ǇǊŜōƭƛȊǳΦ hō ǘŜƳ ƧŜ ǑŜ ǇƻƳŜƳōƴŜƧŜΣ Řŀ ǘƻǾǊǎǘŜƴ ƛȊōƻǊ Ǿ ǾŜƭƛƪƛ ƳŜǊƛ ƛȊǇǳǑőŀ 

pomemben del najbolj prepoznavne regijske ponudbe: 

o tŀǊƪ ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ Pivka: tŀǊƪ ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ Pivka je najbolj obiskan muzej v Sloveniji, v regiji pa 
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ŘǊǳƎŀ ƴŀƧōƻƭƧ ƻōƛǎƪŀƴŀ ǘƻőƪŀ Ȋŀ tŀǊƪƻƳ tƻǎǘƻƧƴǎƪŀ ƧŀƳŀΦ ½ ǾǇƛǎƻƳ Ǿ ǊŀȊǾƛŘ ƳǳȊŜƧŜǾ ƧŜ ŘƻǎŜƎŜƭ ǇƻƳŜƳōƴƻ 

priznanje za svoj razvoj. Kljub velikim ŘƻǎŜȌƪƻƳ vztraja v razvojnem ciklu, tretja faza urejanja kompleksa je 

ƴŀƧǾŜőƧƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻƧŜƪǘ ǊŜƎƛƧŜ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧƛ Ŧƛƴŀƴőƴƛ ǇŜǊǎǇŜƪǘƛǾƛΣ ƴƧŜƎƻǾŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘ Ǿ wwt нлнм-2027 dosega 

пл ҈ ŎŜƭƻǘƴƛƘ ǎǊŜŘǎǘŜǾ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳΦ ½ ōƻƎŀǘƻ ȊōƛǊƪƻ ǾƻƧŀǑƪƛƘ ǾƻȊƛƭ ƛƴ ǇƭƻǾƛƭΣ ǇǊƛƪŀȊƻƳ ǇƻƳŜƳōƴŜ ȊƎƻŘōŜ 

slovenske ƻǎŀƳƻǎǾƻƧƛǘǾŜΣ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƛƳ ƛƴ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴƛƳ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŜƳ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ ƻōƳƻőƧŀΣ ƛȊŘŜƭŀƴƻ 

razvojno strategijo in obetom postati velik muzej ǘŜƘƴƛőƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ varnostnih struktur ŘǊȌŀǾŜ ǘŜǊ ŘƻǎŜőƛ 

mednarodno prepoznavnost je med najbolj vitalnimi ponudniki v ǊŜƎƛƧƛ ƛƴ ƳŀƎƴŜǘ ǘŀƪƻ Ȋŀ ǎƛŎŜǊǑƴƧŜ 

ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƪƻǘ ǘǳŘƛ Ȋŀ ŘƻŘŀǘŜƴ ǎŜƎƳŜƴǘ ƴƛǑƴƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƛȊ ǘǳƧƛƴŜΦ tƻƴǳŘōŀ tŀǊƪŀ 

ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ Ǉƻ ǎǾƻƧƛ ǾǎŜōƛƴƛ ǎƻŘƛ Ǿ ǇǊƻŘǳƪǘ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŀƭƛ ǾƻƧŀǑƪƻ-zgodovinske ŘŜŘƛǑőƛƴŜΦ 

o Gradovi: tǊŜŘƧŀƳǎƪƛ ƎǊŀŘΣ ƎǊŀŘ {ƴŜȌƴƛƪ ƛƴ ƎǊŀŘ tǊŜƳ ǎƻ ǘǊƛƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƛ ƎǊŀŘƻǾƛ ǊŜƎƛƧŜ ƛƴ ǇƻƎƻǎǘ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪƛ 

cilj individualnih in organiziranih obiskovalcev iz Slovenije in ōƭƛȌƴƧŜ tujine. Po vsebini jih lahko le pogojno 

ǳǾǊǎǘƛƳƻ Ǿ ƪƻƴǘŜƪǎǘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ƴŀǊŀǾŜΣ ƪƭƧǳō temu da je njihova umestitev v vseh treh primerih pogojena z 

naravnimi danostmi okolice. Ogledi gradov sodijo v ponudbo kulturne ali ǾƻƧŀǑƪƻ-ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ 

όǳǘǊŘōŜƴŀ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊŀύΣ ǾŜƴŘŀǊ ƳƻǘƛǾ ƴƧƛƘƻǾŜƎŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƴƧŀ ƭŜ ǊŜŘƪƻ ƛȊƘŀƧŀ ƛȊ ǘŀƪƻ ǎǇŜŎƛŦƛőƴe opredelitve. 

hƳŜƴƧŜƴƛƳ ƎǊŀŘƻǾƻƳ ǎŜ Ȋ ǳǊŜŘƛǘǾƛƧƻ ƛƴ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜƳ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ōƻŘƻőŜ ƭŀƘƪƻ ǇǊƛŘǊǳȌƛǘŀ ǘǳŘƛ wŀǾōŀǊƧŜǾ 

stolp in ostanki dvorca Haasberg v Planini. 

o Tradicionalne prireditve: V regiji se odvijajo tudi tradicionalne prireditve, katerih vsebina ali potencial 

presega lokalnost: pustne prireditve, Festival ǾƻƧŀǑƪŜ zgodovine, Furmanski praznik, Jaslice v Postojnski 

jami, Krompirjeva ƴƻőΣ polharija. So ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ zanimive in jih je ƳƻȌƴƻ uvrstiti v ǑƛǊƻƪ produkt kulturne 

ponudbe. 

Kljub temu, Řŀ ōƛ ōƛƭƻ ƳƻƎƻőŜ ǾŜőƛƴƻ ƴŀǑǘŜǘƛƘ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ ǇƻŜƴƻǘƛǘƛ Ǿ ǇǊƻŘǳƪǘ ±ƻƧŀǑƪƻ-ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ 

prevladujejo med njihovimi obiskovalci izletniki, ki jih ta ponudba zanima predvsem zaradi prepoznavnosti in 

statusa znamenitosti kot take. Ene ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǘƻőƪ v regiji ostajajo tako brez skupnega 

ƛƳŜƴƻǾŀƭŎŀΣ Ȋŀǘƻ ƧƛƘ ȊŘǊǳȌǳƧŜƳƻ Ǿ ƘŜǘŜǊƻƎŜƴ ǇǊƻŘǳƪǘ YǊƻȌƴŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ όǘƻǳǊƛƴƎύΦ bŀƧōƻƭƧ ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜ ŘŜƭŜ ǘŜ 

ponudbe se dodatno opredeli kot ƴƛǑƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜΣ ƳŜŘ ƪŀǘŜǊŜ ǎŜ ǳǾǊǑőŀ ǘǳŘƛ Ǿǎŀ Řruga ponudba, ki naslavlja ozke, 

specializirane ciljne skupine. 

bƻǎƛƭƴƛ ƛƴ ƴƛǑƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘƛ ǊŜƎƛƧŜ 

LȊƘŀƧŀƧƻő iz uvodnih poudarkov se regijska ponudba organizira znotraj ǑǘƛǊƛƘ nosilnih produktov: 

o KULINARIKA8,  

o 5h¿L±9¢W! NARAVE,  

o AKTIVNOSTI NA PROSTEM in  

o Ywh¿b! POTOVANJA,  

 

ter vrste ƴƛǑƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΦ bƛǑƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ŘƻƭƻőŜƴƻ ŎƛƭƧƴƻ ǎƪǳǇƛƴƻ ŀƭƛ ǎŜƎƳŜƴt 

 
8 ±ǎŜōƛƴǎƪƻ ǳǎǘǊŜȊƴŜƧǑŜ ȊŀǇƻǊŜŘƧŜ ƴƻǎƛƭƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ōƛ ōƛƭƻΥ 5h¿L±9¢W! b!w!±9Σ !Y¢L±bh{¢L b! twh{¢9aΣ Y¦[Lb!wLY!Σ Ywh¿b! th¢h±ANJA, vendar je Kulinarika ravno 

zaradi nerazvitosti ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ponudbe v regiji in velike potrebe po njej ǳƳŜǑőŜƴŀ kot prva, ker zahteva ƴŀƧǾŜő aktivnosti. Glej Prvi nosilni produkt: Kulinarika, Uvod. 
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obiskovalcev; njihova ponudba je ƪƻƭƛőƛƴǎƪƻ omejena, vendar je zanje dovolj ƳƻőƴŀΣ da predstavlja motiv prihoda v 
ǊŜƎƛƧƻΦ tƻǎŀƳŜȊƴƛ ƴƛǑƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘƛ ǎƻ ƭŀƘƪƻ ŘŜƭ ƴƻǎƛƭƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ŀƭƛ ǎŜ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜ ǊŀȊǾƛƧŜƧƻ Ǿ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴŜ ƴƻǎƛƭƴŜ 
produkte. 

Shema produktov 

 

Opredelitev ƴƛǑƴƛƘ produktov 

RAZISKOVALNI TURIZEM τ wŀȊƛǎƪƻǾŀƭƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ŀƭƛ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ ǎƻ ƴŀƳŜƴƧŜƴŜ ǾǎŜƳΣ ƪƛ ƧƛƘ ȊŀƴƛƳŀ 

ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŜ ƪǊŀǎŀΣ ōƛƻǘǎƪŀ ǇŜǎǘǊƻǎǘΣ ƴŀǊŀǾƻǾŀǊǎǘǾƻΣ ǾƻƧŀǑƪŀ ƛƴ ǘŜƘƴƛőƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀΣ ǎƭƻǾŜƴǎƪŀ ƻǎŀƳƻǎǾƻƧƛǘŜǾ ipd. 

Gre za heterogen produkt, del vseh nosilnih produktov, ki v praksi predstavlja ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ƭƧǳŘƛΣ ƪƛ ǎǾƻƧŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ 

ƴŀƳŜƴƛƧƻ ǇƻƎƭŀōƭƧŀƴƧǳ ȊƴŀƴƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘΣ ƪƛ ƧƛƘ ȊŀƴƛƳŀƧƻΣ ƻȊΦ ȌŜƭƛƧƻ ƻōƛǎƪŀƴƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ǇƻōƭƛȌŜ ǎǇƻȊƴŀǘƛΣ ƴŜ ƎƭŜŘŜ 

na vsebino. Pomemben ponudbeni in komunikacijski element je trajnost in ƴŀőƛƴƛ varovanja narave, na kateri regija 

in posamezni ponudniki gradijo svojo prepoznavnost. 

±hW!~Y! Lb ¢9IbL2b! 595L~2Lb! τ wŜƎƛƧŀ ƧŜ ǎ ǎǾƻƧƻ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƭŜƎƻ ƛƴ ƴŀƧƭŀȌƧƛƳ ǇǊŜƘƻŘƻƳ ƛȊ {ǊŜŘƴƧŜ 9ǾǊƻǇŜ na 

Mediteran, kar se ji pozna tudi pri sedanjem tranzitu turistov, raj za ljubitelje ǾƻƧŀǑƪƻ-ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΦ tŀǊƪ 

ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ ƧŜ ƛȊǾǊǎǘƴƻ ƛȊƘƻŘƛǑőŜ ǎ ǎǾƻƧƛƳƛ ȊōƛǊƪŀƳƛ ƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾŀƳƛΣ Ǉŀ ǘǳŘƛ ƪƻǘ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƭƴŀ ƛƴ 

ǳǎƳŜǊƧŜǾŀƭƴŀ ǘƻőƪŀ Ȋŀ ȊŀƴƛƳƛǾƻǎǘƛ ƴŀ ǘŜǊŜƴǳ - za ogled lokacij, ostalin in objektov utrdbene arhitekture ter povezav 

s 1. in 2. sv. vojno (General .ƻǊƻƧŜǾƛőΣ bh.ύΦ ± ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀƘ Ȋŀ ǘǳƧƛƴƻ ǎŜ ǾŜƭƧŀ ǇƻǎŜōŜƧ ƴŀǎƭƻƴƛǘƛ ƴŀ ǑƛǊƻƪƻ ǇƻȊƴŀƴ 

pojem Postojnskih vrat. Dodatno so za tujce zanimive tudi teme v ǇƻǾŜȊŀǾƛ ǎ ƪƻƳǳƴƛȊƳƻƳΣ ¢ƛǘƻƳΣ ōƛǾǑƻ WǳƎƻǎƭŀǾƛƧƻ 

ƛƴ ǎƭƻǾŜƴǎƪƻ ƻǎŀƳƻǎǾƻƧƛǘǾƛƧƻΣ ƪƛ ƧƛƘ ǇƻƭŜƎ tŀǊƪŀ ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ Pivka tematizira celo Park Postojnska jama z 

ƻƎƭŜŘƻƳ ǎƪǊƛǾƴƛƘ ǇǊƻǎǘƻǊƻǾ Ȋŀ ǇǊƛǎƭǳǑƪƻǾŀƴƧŜ Ǿ ƘƻǘŜƭǳ WŀƳŀΦ Produkt ima kljub ƴƛǑƴƻǎǘƛ velik potencial, ker je 

zanimiv mednarodno. 

JAHANJE τ Konji so v regiji tradicionalno prisotni (izpostava Kobilarne Lipica, furmanstvo, ƪƳŜőƪŀ ƻǇǊŀǾƛƭŀύΣ ǾŜő 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧ ƛƴ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƴǳŘƛ ƧŀƘŀƭƴŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜΣ ǇǊŜǘŜȌƴƻ Ǿ ƪƻƳōƛƴŀŎƛƧƛ Ȋ namestitvijo 

(Horses on Breg, B&B Trnje, Kmetija Volk, [ƛǇƛȊȊŀƴŜǊ [ƻŘƎŜΣ wŀƴő .ƭƻƪŜ ΧύΦ tƻƴǳŘōŀ ƧŜ ǊŀȊǇƻǊŜƧŜƴŀ Ǉƻ ŎŜƭƻǘƴƛ ǊŜƎƛƧƛΣ 

ƧŜ ōǳǘƛőƴŀΣ ǘǊȌƛ ǎŜ ǾŜőƛƴƻƳŀ Ǉƻ ƭŀǎǘƴƛƘ ƪŀƴŀƭƛƘΣ ŘƻƳŀ ƛƴ Ǿ ǘǳƧƛƴƛΦ bŀ ǾƻƭƧƻ ƧŜ ǘǳŘƛ ǇƻƴǳŘōŀ Ȋŀ ǎǇƭƻǑƴƻ ƧŀǾƴƻǎǘΣ ǾƪƭƧǳőƴƻ 

z otrƻŎƛ ό.Ŝƭŀ ƎǊƛǾŀΣ YƳŜǘƛƧŀ ±ƻƭƪΣ ƎǊŀŘ tǊŜǎǘǊŀƴŜƪύΦ { ƪƻƴƧƛ ƧŜ ǇƻǾŜȊŀƴŀ ǘǳŘƛ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ 

CǳǊƳŀƴǎƪƛ ǇǊŀȊƴƛƪΣ ƻƘǊŀƴƧŜƴƛ ǎƻ ƻōƛőŀƧƛ ȌŜƎƴŀƴƧŀ ƪƻƴƧΦ ± ǑƛǊǑŜƳ ƻōƳƻőƧǳ ƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘ ƧŀƘŀƭƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ 

ƳƻƎƻőŜ ƎǊŀŘƛǘƛ Ȋ ƴŀǾŜȊŀǾƻ ƴŀ Yƻōilarno Lipica. 

RIBOLOV τ bƛǑƴƛ produkt za poznavalce. Muharjenje na reki Unici velja med poznavalci za eno ƴŀƧōƻƭƧǑƛƘ v Evropi, 

KULINARIKA 5h¿L±9¢W! NARAVE 

RAZISKOVALNI 

TURIZEM 

DOSTOPNI 

TURIZEM 

±hW!~Y! IN ¢9IbL2b! 

595L~2Lb! 

PRIREDITVE 

AKTIVNOSTI NA 

PROSTEM 

Jamski turizem 

Kolesarstvo 

tƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻ 
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RIBOLOV 
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ȊƴŀƴŜ ǎƻ ǘǳŘƛ ŘǊǳƎŜ ǊƛōƻƭƻǾƴŜ ƭƻƪŀŎƛƧŜΥ /ŜǊƪƴƛǑƪƻ ƧŜȊŜǊƻΣ ǊŜƪŀ wŜƪŀΣ ƧŜȊŜǊƛ YƭƛǾƴƛƪ ƛƴ aƻƭŀΦ  Komunikacija poteka po 

specializiranih komunikacijskih kanalih, pomembni so vsakoletni obiskovalci. 

DOSTOPNI TURIZEM τ tƻƴǳŘōŀ ½ŀǾƻŘŀ !Ǌǎ ±ƛǾŀ Ǿ [ƻǑƪƛ dƻƭƛƴƛ ƻƳƻƎƻőŀ ǎ ǇǊƛƭŀƎƻƧŜƴƛƳƛ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƳƛ 

kapacitetami in ponudbo celovit oddih tudi za gibalno ovirane. Prav tako je gibalno oviranim v celoti dostopen 

ƻƎƭŜŘ tƻǎǘƻƧƴǎƪŜ ƧŀƳŜΦ ±ƛŘƛƪ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘƛ ǇƻƭŜƎ ƧŀǾƴƛƘ ƛƴǑǘƛǘǳŎƛƧΣ ƪƛ ǎƻ ga ŘƻƭȌƴŜ zagotavljati Ǉƻ ȊŀƪƻƴǳΣ ǳǇƻǑǘŜǾŀ 

tudi vse ǾŜő zasebnih ponudnikov, npr. Rihtarjeva ŘƻƳŀőƛƧŀΦ ±Ŝő ponudnikov je ali namerava del svoje ponudbe 

prilagoditi slepim in slabovidnim (npr. Ekomuzej tƛǾǑƪƛƘ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőƛƘ ƧŜȊŜǊ,  sprehajalna Ǉƻǘ ƻō ƎǊŀŘǳ {ƴŜȌƴƛƪύΦ 

PRIREDITVE τ Tradicionalne prireditve ƪŀȌŜƧƻ kulturni ȊƴŀőŀƧ destinacije in so njena ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƴŀ ponudba, katere 

prepoznavnost je Ƴƻő graditi iz leta v leto. Zadovoljstvo obiskovalcev spodbuja ponovni obisk. Da bi utrdile ali 

ǇǊƛŘƻōƛƭŜ ǎǘŀǘǳǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜΣ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƧŀ Ȋ ƻōőƛƴǎƪƛƳ ƛƴ ǊŜƎƛƧǎƪƛƳ upravljavcem, 

ki oblikuje z drugimi ponudniki v őŀǎǳ prireditve posebno promocijsko ponudbo. Ta prireditev dopolni in naslovi 

potrebe obiskovalcev iz bolj oddaljenih krajev. 

SAKRALNI TURIZEM τ ½ŀƴƛƳƛǾ Ȋŀ ŘǾŜ ŎƛƭƧƴƛ ǎƪǳǇƛƴƛΥ ǾŜǊƴƛƪŜ ƛƴ ƭƧǳōƛǘŜƭƧŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘƴŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜΦ ½ŀǊŀŘƛ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ 

vplivov je v regiji ǾŜő arhitekturnih tipov cerkva in kapelic, na ogled so ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ poslikave in kipi ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ 

ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ƻōŘƻōƛƧΣ ǇƻǎŜōƴƻǎǘ Ǉŀ ǎƻ ǇƛǾǑƪƛ ƪŀƳƴƛǘƛ ƪǊƛȌƛΦ hƎƭŜŘƛ ŎŜǊƪǾƛŎ ƴŀ ǾǊƘƻǾƛƘ ǾȊǇŜǘƛƴ ƛƴ WŀƪƻōƻǾŀ Ǉƻǘ ƴǳŘƛƧƻ 

ƳƻȌƴƻǎǘ ȊŘǊǳȌŜǾŀƴƧŀ ǎ ǇǊƻŘǳƪǘƻƳ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀΦ 

KLIMATSKI TURIZEM τ V trenutni ponudbi ne nastopa kot samostojen produkt, ampak pomeni prednost in 

ǘǊȌŜƴƧǎƪƛ ǇƻǳŘŀǊŜƪ ǇǊƛ ŘǊǳƎƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƛƘΦ bŀŘƳƻǊǎƪŀ ǾƛǑƛƴŀΣ ƎƻȊŘƴŀǘƻǎǘ ǊŜƎƛƧŜ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƧŀƳŜ ǇǊƛƴŀǑŀƧƻ ǎǾŜȌƻ 

poletno klimo, ki omogƻőŀ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŜ ǇƻōŜƎŜ Ȋ hōŀƭŜΣ YǾŀǊƴŜǊƧŀ ƛƴ [ƧǳōƭƧŀƴŜΤ ƘƪǊŀǘƛ ǎƻ ƧŀƳŜ ȊŀǊŀŘƛ ǎǘŀƭƴŜ 

temperature klimatsko prijetne vse leto, visoka ǾƭŀȌƴƻǎǘ v njih pa deluje blagodejno na ƪƻȌƻΣ dihala in sluznico. 

Znosne poletne temperature in veliko sence so lahko pri ƛȊƭŜǘƴƛǑƪƛƘ ƻōƛǎƪƛƘΣ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧǳ ŀƭƛ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾǳ ƻŘƭƻőƛƭŜƴ 

kriterij za izbiro destinacije ali vsaj prijetna ƻƪƻƭƛǑőƛƴŀΦ Pri ǾŜőŘƴŜǾƴƛƘ itinerarijih se jim ǇǊƛŘǊǳȌǳƧŜ ǘǳŘƛ ōƭŀƎƻŘŜƧŜƴ 

ƴƻőƴƛ ǇƻőƛǘŜƪ ƻō ƴŀǊŀǾƴƻ ǎǾŜȌƛƘ ƴƻőŜƘ ǘǳŘƛ ōǊŜȊ ƳǊőŜǎŀΦ Klimatski turizem, ki je bil v preteklosti ȌŜ prisoten (npr. 

Razdrto, klimatski hotel Adelsbergerhof v Postojni), lahko ob vse bolj ekstremnih poletnih temperaturah znova 

ǇƻǎǘŀƴŜ ǇǊƛǾƭŀőŜƴ ǇƻƴǳŘōŜƴƛ ŀŘǳǘΦ 

Prisotnost nosilnih produktov v pozicioniranju regije9 

Destinacija se je v preteklih letih ƻǎǊŜŘƻǘƻőŀƭŀ na razvoj ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ narave in njena promocijska podoba je τ ǑŜ 

posebej ob imenu Zeleni kras τ Ǉƻǎǘŀƭŀ ȊŜƭƻ ȊŜƭŜƴŀΦ tǊŜǾƭŀŘŀƭƛ ǎƻ ǇƻǳŘŀǊƪƛ ƛȊ ƴŀǊŀǾŜΥ ƎƻȊŘΣ ȌƛǾŀƭƛΣ ƪǊŀǎΦ DƭŜŘŜ ƴŀ 

ǘŜȌƻ ǇƻƴǳŘōŜΣ ƪƛ ƧŜ ƛȊ ǇǊŜǾƭŀŘǳƧƻőŜƎŀ ǇǊƛƪŀȊŀ ƛȊǇŀŘƭŀΣ ōƻ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ ǊŜƎƛƧŜ ŘƻǇƻƭƴƧŜƴƻΦ ½ƴƻǾŀ ōƻ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƭƻ 

pomen njene ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ lege in tako ȊŘǊǳȌŜǾŀƭƻ tri elemente: (gozdnati) kras, ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ lego in trajnostni razvoj. 

Posamezni nosilni produkti so tako utemeljeni na naslednjih elementih pozicioniranja: 

ω KULINARIKA τ ǎǘǊŀǘŜǑƪŀ lega, kjer se stikajo ǊŀȊƭƛőƴƻǎǘƛ 

ω 5h¿L±9¢W! NARAVE τ ohranjena ƪǊŀǑƪŀ narava in gozd 

ω AKTIVNOSTI NA PROSTEM τ narava, teren 

ω Ywh¿b! POTOVANJA τ ȊŘǊǳȌŜƴŀ celota ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ lege ter ohranjene ƪǊŀǑƪŜ narave z veliko gozda 

 
9 ±Ŝő o tem v poglavju ¢ǊȌŜƴƧŜΦ 
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Prvi nosilni produkt: Kulinarika 

V regiji Zeleni kras se ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ vsebine skladno z razvitostjo ponudbe le izjemoma ǳǾǊǑőŀƧƻ med ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ 

zagotovo pa ne med produkte. Ravno zaradi kombinacije nerazvitosti ponudbe in velike potrebe po njej ter ob 

ǇǊŜǇǊƛőŀƴƧǳΣ Řŀ ǎƻ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƛ Ȋŀ ǇƻƴǳŘōƻ ƘǊŀƴŜΣ ƪƛ ƧŜ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ǎƻŘƻōƴƛƳƛ ǘǊŜƴŘƛΣ ǎŜ ƧŜ w5h ƻŘƭƻőƛƭa, da jo 

ƻǇǊŜŘŜƭƛ ƪƻǘ ǇǊƻŘǳƪǘ ƛƴ Ƨƛ ǘŀƪƻ ƴŀƳŜƴƛ ƴŀƧǾŜőƧƻ ǇƻȊƻǊƴƻǎǘ ƛƴ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴŜ ǊŀȊǾƻƧƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ 

 

Trenutno stanje produkta 

tƻƴǳŘōŀ ƘǊŀƴŜ ǳǎǘǊŜȊŀ ƎŜƻƎǊŀŦǎƪŜƳǳΣ ǇǊƻƳŜǘƴŜƳǳ ƛƴ ŘǊǳȌōŜƴŜƳǳ ǇǊƻŦƛƭǳ ǊŜƎƛƧŜΦ wŜƎƛƧŀ ƭŜȌƛ ƴŀ ǇǊŜŎŜƧ visoki 

nadmorski ǾƛǑƛƴƛ in ima v primerjavi z Vipavsko dolino in Primorjem za mesec in pol ƪǊŀƧǑƻ rastno dobo (vir: KGZ 

bƻǾŀ DƻǊƛŎŀύΦ WŜ ǇǊŜƘƻŘƴŀ ǊŜƎƛƧŀ ƻō ǇǊƻƳŜǘƴƛŎƛ ƴŀ hōŀƭƻ ƛƴ Ǿ YǾŀǊƴŜǊΣ Ȋŀǘƻ ǎŜ ǎƻƻőŀ Ȋ ǾŜƭƛƪƛƳ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ǇǊŜƘƻŘƴƛƘ 

ǇƻǘƴƛƪƻǾΦ bŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘ ƧŜ ƻƎƭŜŘ tƻǎǘƻƧƴǎƪŜ ƧŀƳŜΣ Ȋŀ ƪŀǘŜǊŜƎŀ ǾŜőƛƴŀ ƴŀƳŜƴƛ ƳŀƴƧ ƪƻǘ Ŝƴ 

dan. Ne sega v neposredno ƻōƳŜƧƴƻ ƻōƳƻőƧŜ Ȋ LǘŀƭƛƧƻΣ ƪƧŜǊ ǎŜ ƧŜ Ǿ ǇǊŜǘŜƪƭƻǎǘƛ ǊŀȊǾƛƭƻ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾƻ tudi ƴŀ Ǌŀőǳƴ 

ƛǘŀƭƛƧŀƴǎƪƛƘ ƎƻǎǘƻǾΦ LƳŀ Ƴŀƭƻ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ƛƴ ƧŜ Ȋ ƛȊƧŜƳƻ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƪƻǾ ōǊŜȊ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ŀƭƛ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ǘǊŀŘƛŎƛƧŜΦ ¿Ŝ 

ƪǊŀǘŜƪ ǇǊŜƎƭŜŘ ǎǘŀƴƧŀ ǇƻǘǊƧǳƧŜ ǇǊŜǾƭŀŘǳƧƻőƻ ƻŎŜƴƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾΣ Řŀ ƳŜŘ ŎŜƭƻǘƴƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ 

ƴŀƧōƻƭƧ ǇǊƛƳŀƴƧƪǳƧŜ ǇǊŀǾ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜΦ 

 
Prerez ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ponudbe 

ω tǊŜǾƭŀŘǳƧƻőŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƘǊŀƴŜΥ ƎŜƴŜǊƛőƴŀ Ǝƻǎǘƛƴǎƪŀ ǇƻƴǳŘōŀΣ ƴŀƳŜƴƧŜƴŀ ǇǊŜƘƻŘƴƛƳ ƎƻǎǘƻƳ ƛƴ ŘƻƳŀőƛƴƻƳΤ 

nekatere gostilne ponujajo v őŀǎǳ kosil tople malice. 5ƻƭƻőŜƴƛ predeli regije so gostinsko podhranjeni (Glej 

Prilogo 1). 

ω Restavracije: V regiji ni restavracij; restavracije v sklopu Parka Postojnska jama so prvenstveno namenjene 

ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳ tŀǊƪŀ ŀƭƛ ȊŀƪƭƧǳőŜƴƛƳ ǎƪǳǇƛƴŀƳ ƛƴ ƴƛǎƻ ǇƻǎŜōŜƧ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴŜ όǊŜǎǘŀǾǊŀŎƛƧŀ IƻǘŜƭŀ WŀƳŀ ƧŜ 

ƴŀƳŜƴƧŜƴŀ ƘƻǘŜƭǎƪƛƳ ƎƻǎǘƻƳ ƛƴ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƳ ǎƪǳǇƛƴŀƳΤ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƻ ǎǊŜŘƛǑőŜ WŀƳǎƪƛ ŘǾƻǊŜŎ ǎ ǇǊƛȊƴŀƴƻ 

ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƻ ǘǊŀŘƛŎƛƧƻ ƧŜ ȊŀǇǊǘŜƎŀ ǘƛǇŀΤ ǊŜǎǘŀǾǊŀŎƛƧŀ tǊƻǘŜǳǎ Ǿ ǎǊŜŘƛǑőǳ tƻǎǘƻƧƴŜ ƧŜ ȊŀǇǊǘŀύΦ hǎǘŀƭŀ Ǉƻƴudba ob 

tƻǎǘƻƧƴǎƪƛ ƧŀƳƛ ƴŜ ǎƻŘƛ ƳŜŘ ǊŜǎǘŀǾǊŀŎƛƧŜΣ ŀƳǇŀƪ ȊŀƻƪǊƻȌǳƧŜ ǇƻƴǳŘōƻ tŀǊƪŀ Ȋŀ ǊŀȊƭƛőƴŜ ŎƛƭƧƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ 

(Magdalena Food&Fun - moderna ǳƭƛőƴŀ hrana, Briljant - ǎŀƳƻǇƻǎǘǊŜȌƴŀ restavracija, aƻŘǊƛƧŀƴƻǾŀ ŘƻƳŀőƛƧŀ 

- ǇǊƛƎǊƛȊƪƛ ƛƴ ȌŀǊΦύ 

ω Sodobna kuhinja: Nekaj je primerov razvijanja kulinarike s sodobnim avtorskim pristopom (Bistro ~ǘƻǊƧŀύΦ 

ω DƻǎǘƛǑőŀ in gostilne: V preteklosti je bilo nekaj poznanih ŘǊǳȌƛƴǎƪƛƘ ƎƻǎǘƛǑőΣ ki so bila dobro obiskana in znana 

tudi izven regije, sedaj te ponudbe ni. DƻǎǘƛƭƴŜ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ŘŜƭǳƧŜƧƻ Ǿ ŘǊǳȌƛƴǎƪŜƳ ƪǊƻƎǳ ƛƴ ǎƻ ƻǎǊŜŘƻǘƻőŜƴŜ 

Ǿ ǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴƻ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾƻ όǇƻƴǳŘōŀ ƳŀƭƛŎ ƛƴ ƪƻǎƛƭύΣ ŘŜƭƴƻ ǘǳŘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘŜΦ 

ω ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŜ kmetije: Ob koncih tedna ali po predhodnem ƴŀǊƻőƛƭǳ je Ƴƻő dobiti okusno ŘƻƳŀőƻ hrano in 

tradicionalne jedi. 

ω Catering: Izoblikovalo se je nekaj inovativnih ponudnikov cateringov, ki temeljijo na lokalnih sestavinah. 

ω Ponudba na kmetijah: 5ƻƳŀőŜ ƳƭŜőƴŜΣ ƳŜǎƴŜ ƛƴ ȌƛǘƴŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘŜ ǘŜǊ ƳŜŘΣ ȌƎŀƴƧŜ ƛƴ ǇƻŘƻōƴƻ ƧŜ Ƴƻő ƪǳǇƛǘƛ pri 
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proizvajalcih in v nekaterih lokalnih trgovinah. Ponudba ne dohaja ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀΣ zato jo ǘŜȌƪƻ ǳǾǊǎǘƛƳƻ ƳŜŘ 

ƪƭŀǎƛőƴƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻΦ 

Svetovni gastronomski vodniki τ Izrazit razvoj in dvig prepoznavnosti slovenske kulinarike v zadnjih letih sta regijo 

v glavnem ȊŀƻōǑƭŀΦ Tako ni prisotna v slovenski izdaji Michelinovega vodnika, Gault&Millau pa je v svoj izbor uvrstil 

le Aviopub όtƻǎǘƻƧƴŀύΦ IƪǊŀǘƛ ƧŜ Ǿ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƛ ōƭƛȌƛƴƛ ό5ƛǾŀőŀΣ wƻŘƛƪΣ ƻƪƻƭƛŎŀ {ŜȌŀƴŜ ƛƴ ±ƛǇŀǾǎƪŀ Řƻƭƛƴŀύ ǇǊƛȊƴŀƴŀ 

ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀΦ 

 

Evropska gastronomska regija 2021 τ Regija v letu 2021, ko je bila Slovenija ǊŀȊƎƭŀǑŜƴŀ za Evropsko gastronomsko 

regijo, ni bila vƪƭƧǳőŜƴŀ Ǿ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ǎŀƧ ƴƧŜƴŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƴƛ ƛȊǇƻƭƴƧŜǾŀƭŀ ƪǊƛǘŜǊƛƧŜǾ Ȋŀ ǇǊƛƪŀȊ ƴŀ ǎǇƭŜǘƴŜƳ 

portalu Taste Slovenia.  

 
 
Teden restavracij τ V promocijsko ponudbo Tedna restavracij je ǳǾǊǑőŜƴ le Bistro ~ǘƻǊƧŀ (Postojna) 
 
Gostilna Slovenija τ Nosilki kolektivne znamke Gostilna Slovenija sta gostilni ~ƪƻǊǇƛjon όwŜőƛŎŀ pri Ilirski Bistrici) in 
tƻǘƻƪ ό5ƻƭŜƴƧŜ ǇǊƛ WŜƭǑŀƴŀƘύΦ10  

 
½ŀǑőƛǘŜƴŀ ȌƛǾƛƭŀ τ Od ȊŀǑőƛǘŜƴƛƘ proizvodov so v regiji Slovenski med, Brkinski slivovec in YǊŀǑƪƛ brinjevec z oznako 

½ŀǑőƛǘŜƴŀ ƎŜƻƎǊŀŦǎƪŀ ƻȊƴŀőōŀ ǘŜǊ bŀƴƻǑƪƛ ǎƛǊ ό½ŀǑőƛǘŜƴŀ ƻȊƴŀőōŀ ǇƻǊŜƪƭŀύΣ ƪƛ Ǉŀ Ǝŀ ǘǊŜƴǳǘƴƻ ƴŜ ǇǊƻƛȊǾŀƧŀ ƴƛƘőŜΦ 

Razvojni potencial 

LȊƘƻŘƛǑőŜΥ stik ǊŀȊƭƛőƴƻǎǘƛ 

Neenotnost regije, sestavljene iz predelov, ki so bili v preteklosti del ali pod ǾǇƭƛǾƻƳ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǇƻƪǊŀƧƛƴ ŀƭƛ ŘǊȌŀǾΣ je 

ƻōƛőŀƧƴƻ ƻȊƴŀőŜƴŀ za razvojno oviro. Po drugi strani pa ǘŀƪǑƴƻ mejno ƻōƳƻőƧŜ pomeni stik ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ 

ǘǊŀŘƛŎƛƧΣ ƪƛ ǳǎǘǾŀǊƧŀƧƻ ƪƻƳōƛƴƛǊŀƴƻ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƻ ǇƻŘƻōƻ ǊŜƎƛƧŜΦ 

Uradna Piramida gastronomije Slovenije11 ǊŜƎƛƧƻ ǳǾǊǑőŀ v Mediteransko-YǊŀǑƪƻ ƳŀƪǊƻǊŜƎƛƧƻ.  Njene prehranske 

tradicije segajo na ƻōƳƻőƧe Notranjske, Krasa, Brkinov in Vipavske ŘƻƭƛƴŜΤ Ǉŀ ǘǳŘƛ Ǿ ǎƭƻǾŜƴǎƪƻ ƛƴ ƘǊǾŀǑƪƻ primorje. 

± ǎǇƻŘƴƧƛ ǇǊŜƎƭŜŘƴƛŎƛ Ȋ ƛȊōǊŀƴƛƳƛ ȊƴŀőƛƭƴƛƳƛ ȌƛǾƛƭƛΣ ƧŜŘƳƛ ƛƴ ǇƛƧŀőŀƳƛ Ǉƻ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪƛƘ ǊŜƎƛƧŀƘ ƧŜ ƭŜǇƻ vidno, katere 

od njih si regija deli s sosednjimi. 

 

Notranjska Brkini in YǊŀǑƪƛ rob Kras Vipavska dolina 

bŀƴƻǑƪƛ sir Sukan Ƴƻőƴƛƪ YǊŀǑƪŀ jota Vipavska jota 
.ƭƻǑƪŀ kavla ali trojka Karavade s svinjino ~Ŝƭƛƴƪŀ CƛȌƻƭƻǾŀ ƳƛƴŜǑǘǊŀ 

Koleraba po notranjsko ¿ŘǊƻŎ όȌŘǊƻǎύ YǊŀǑƪƛ ǇǊǑǳǘ WŜǑǇǊŞƴƧƪŀ 
Krompir v zevnici Bela ali krompirjeva 

polenta 
YǊŀǑƪŀ panceta Skuha 

~őǳƪŀ s ŦƛȌƻƭƻƳ tƛǾǑƪƛ ǇƛǑőŀƴŜŎ YǊŀǑƪƛ ȊŀǑƛƴƪ Vipavski ǇǊǑǳǘ 
tƻƭǑƧŀ obara, ǇŜőŜƴƛ 

polh, 
Brkinski ǑǘǊǳƪƭƧƛ YǊŀǑƪƛ ƻǾőƧƛ in kozji siri Vipavski ǑǘǊǳƪƭƧƛ 

ǇƻƭǑƧƛ ƎƻƭŀȌ Brkinski slivovec WŜőƳŜƴƻǾŀΣ ohrovtova, Vipavske breskve in 
marelice 

 
10 Znamka Gostilna Slovenija Sekcije za gostinstvo in turizem pri Obrtni zbornici Slovenije ni aktivno upravljana in ȌŜ dlje őŀǎŀ stagnira. 

11 J. Bogataj: Piramida gastronomije Slovenije, Dopolnitve in spremembe, 2020  
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~ǘǊǳƪƭƧƛ s kelado  ƪƻƭŜǊŀōƴŀ ƛŘǊΦ ƳƛƴŜǑǘǊŀ ½ŜƭŞƴ 
Drnulovec ali ŎŜǇƛőŜǾŜŎ  YǊŀǑƪƛ med Pinela 

  YǊŀǑƪƛ teran Vitovska grganja 

  YǊŀǑƪƛ brinjevec Klarnica 

Iz DƻǊƛǑƪƛƘ Brd in Slovenske Istre bi omenili ǑŜ zelo prisotno polento (rumeno), fritole όƳƛǑƪŜύ in 

ƪǊƻǑǘƻƭŜ (flancate). 

hŘ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƛƘ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ƧŜŘƛ ǎ ƪǊƻƳǇƛǊƧŜƳ Ǿ ȊŜǾƴƛŎƛΣ ǎƪǳǘƴƛƳƛ ǑǘǊǳƪƭƧƛ ƛƴ ǇƻǘƛŎƻ ǊŜƎƛƧŀ ōŜƭŜȌƛ tudi v vrhu 

ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ piramide Slovenije, v kateri so naslednje jedi in ǇƛƧŀőŜΥ kranjska klobasa, kislo zelje in kisla repa, kruh 

pletenica, prekmurska ƎƛōŀƴƛŎŀΣ ǎƭƻǾŜƴǎƪŀ ǇƻǘƛŎŀΣ ǎƪǳǘƴƛ ǑǘǊǳƪƭƧƛΣ ǇƛǊŀƴǎƪƛ ōǊŀƴŎƛƴΣ ƪŀƭŀƳŀǊƛ ƛƴ ƪƭŀǇŀǾƛŎŜΣ ōŜƭƻ ƛƴ 

ǊŘŜőŜ ǾƛƴƻΣ ƴŀǊŀǾƴŀ ƳƛƴŜǊŀƭƴŀ ǾƻŘŀΦ 

5ƻōǊƻ ǎŜ ƭŀƘƪƻ ƛŘŜƴǘƛŦƛŎƛǊŀ Ȋ ȊƴŀőƛƭƴƛƳƛ ȌƛǾƛƭƛΣ ƧŜŘƳƛ ƛƴ ǇƛƧŀőŀƳƛ ƴŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛ ǊŀǾƴƛΥ ƳŜŘΣ ƎƻōŜ ƛƴ ƎƻȊŘƴƛ ǎŀŘŜȌƛΣ 

gozdna in ǘǊŀǾƴƛǑƪŀ ȊŜƭƛǑőŀΤ slovenska potica (pehtranova, pehtranova s skuto, rozinova in orehova); medtem ko 

ǾƛƴƻΣ Ȋƴŀőƛƭƴŀ ǇƛƧŀőŀ ƴŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛ ǊŀǾƴƛΣ ƴƛ ǇǊƛǎƻǘƴƻΦ12  

Razvojni koncept: ŘƻƳŀőŀ hrana 

Hrana je eno najbolj ŀǾǘŜƴǘƛőƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ regije, saj je neposreden odraz prostora, őŀǎŀ in ljudi. V njej ǎǘŀ ȊŘǊǳȌŜƴƛ 

ƎŜƻƎǊŀŦǎƪŀ ǑƛǊƛƴŀ ƛƴ ŘƻƭȌƛƴŀΣ ƴŀŘƳƻǊǎƪŀ ǾƛǑƛƴŀΣ ƭƻƪŀƭƴŀ ƪƭƛƳŀΣ ȊƎƻŘƻǾƛƴŀΣ ǘǊŜƴǳǘŜƪ ǘŜǊ ƻōƛőŀƧƛΣ ƴŀǾŀŘŜ in znanja ljudi, 

ki tam ȌƛǾƛƧƻΦ Zato je najbolj pristna hrana, ki jo regija lahko ponudi, tista, ki jo jedo njeni prebivalci: vsakdanja 

prehrana lokalnega prebivalstva, pripravljena kar se da iz lokalnih, sezonskih sestavin. 

bŀ ŘƻƳŀőƛƘ ƳŜƴƛƧƛƘ ǎƻ ǇƻƎƻǎǘŜ ǘǳŘƛ ƴŜƪŀǘŜǊŜ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŜ ƧŜŘƛΣ ƪƛ ǎƳƻ ƧƛƘ ǎǊŜőŀƭƛ Ǿ ǇǊŜƎƭŜŘƴƛŎƛ ȊƴŀőƛƭƴƛƘ ƧŜŘƛΦ ¢ƻ ǎƻ 

ƧŜŘƛΣ ƪƛ ƧƛƳ ƧŜ ǎ ǎǾƻƧƛƳƛ ǎŜǎǘŀǾƛƴŀƳƛΣ ƴŀőƛƴƻƳ ǇǊƛǇǊŀǾŜ ƛƴ ƻƪǳǎƻƳ ǳǎǇŜƭƻ ƻƘǊŀƴƛǘƛ ŀƪǘǳŀƭƴƻǎǘ Ȋŀ ŘŀƴŀǑƴƧƛ őŀǎΦ Vemo 

pa, da so se tudi te ƴŜƪƻő oblikovale na podlagi potreb in ƳƻȌƴƻǎǘƛ pod ǊŀȊƭƛőƴƛƳƛ ǾǇƭƛǾƛΦ ¢ŀƪƻ ǎŜ ŘƻƳŀőƛ ƧŜŘƛƭƴƛƪƛ ǑŜ 

naprej spreminjajo, skƭŀŘƴƻ Ȋ ƻƪƻƭƧŜƳΣ ǇƻǘǊŜōŀƳƛ ǎƻŘƻōƴŜƎŀ őƭƻǾŜƪŀ ƛƴ ǾǇƭƛǾƛ ǎ ŎŜƭŜƎŀ ǎǾŜǘŀΦ !ƳǇŀƪ ǘƻ ƧŜ ǑŜ ǾŜŘƴƻ 

ǇǊŜƘǊŀƴŀ ƭƧǳŘƛΣ ƪƛ ȌƛǾƛƧƻ ǘǳƪŀƧ ƛƴ ȊŘŀƧΦ 

 
Razvojni koncept za ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƻ ponudbo na Zelenem krasu je zato: ŘƻƳŀőŀ hrana /  ŘƻƳŀőŀ kuha. 

¶ Koncept vsakdanje prehrane lokalnega prebivalstva je ŘƻƭƻőŜƴ kot ƛȊƘƻŘƛǑőƴƛΣ ker ima v tradiciji toplih malic 

ƴŀƧǾŜő osnove znotraj gostinske ponudbe v regiji (iz obravnave ƛȊǇǳǑőŀƳƻ ponudnike ƎŜƴŜǊƛőƴƛƘ ƧŜŘƛύΦ DǊŜ 

torej za osmislitev in nadgradnjo ponudbe ǾǎŀƪŘŀƴƧƛƘ ŘƻƳŀőƛƘ ƧŜŘƛ. 

¶ Vodilno razvojno ƴŀőŜƭƻ je: graditi na ƻōǎǘƻƧŜőŜƳ, razvijati od tam naprej. Regija si za razvojni koncept ne 

more postaviti vrhunske kulinarike ali tradicionalne jedi, ƪŜǊ Ȋŀ ǘƻ ǇǊŀƪǘƛőƴƻ ƴŜ ƻōǎǘŀƧŀƧƻ ǾǎǘƻǇƴƛ ǇƻƎƻƧƛ 

(restavracijska infrastruktura, manko tradicionalnih jedi v redni ponudbi).  

¶ Pojmovanje lokalnih sestavin: Ugodni pogoji so za ponudbo mesa όȌƛǾƛƴƻǊŜƧŀ in ŘƛǾƧŀőƛƴŀύΦ Izvrstni pogoji 

ǎƻ Ȋŀ ŘƛǾƧƻ ƘǊŀƴƻ όƎƻȊŘƴƛ ǇƭƻŘƻǾƛΣ ȊŘǊŀǾƛƭƴŜ ǊŀǎǘƭƛƴŜ ƛƴ ȊŜƭƛǑőŀ ΧύΦ YŜǊ ƧŜ ȊŀǊŀŘƛ ƪƭƛƳŀǘǎƪƛƘ ǊŀȊƳŜǊ ƛƴ 

ƻǇǳǑőŀƴƧŀ ƪƳŜǘƻǾŀƴƧŀ ǇǊƛŘŜƭŀǾŀ ȊŜƭŜƴƧŀǾŜ ƻƳŜƧŜƴŀΣ ƧŜ Ȋŀ ǇƻǘǊŜōŜ ǇǊƛǇǊŀǾŜ ƘǊŀƴŜΣ ƪƛ ǳǎǘǊŜȊŀ ƪƻƴŎŜǇǘǳ 

 

12 Strategija Zelenega krasa in Izvedbeni ƴŀőǊǘ razvoja Zelenega krasa, 2010, med regijske produkte ustrezno ǳǾǊǑőŀǘŀΥ ƳƭŜőƴŜ izdelke (siri, skute), ȌƎŀƴƧŜΣ med in izdelke iz 

ƳŜŘǳΣ ǎŀŘƧŜ ƛƴ ƛȊŘŜƭƪŜ ƛȊ ǎŀŘƧŀΣ ǾǊǘƴƛƴŜ ƛƴ ƛȊŘŜƭƪŜ ƛȊ ǾǊǘƴƛƴΣ ȊŜƭƛǑőŀ ƛƴ ƛȊŘŜƭƪŜ ƛȊ ȊŜƭƛǑőΦ 
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ŘƻƳŀőŜΣ ƭƻƪŀƭƴŜ ƘǊŀƴŜΣ ǇǊƛŘƻōƛǾŀƴƧŜ ǎǳǊƻǾƛƴ ƛz Brkinov, Krasa in Obale, pa tudi iz preostale Slovenije ali 

ōƭƛȌƴƧƛƘ őŜȊƳŜƧƴƛƘ ǇǊƻǎǘƻǊƻǾ ǑŜ ǾŜŘƴƻ ƻƪŀǊŀƪǘŜǊƛȊƛǊŀƴƻ ƪƻǘ ƭƻƪŀƭƴƻΦ 

Koncept je: 

¶ ǑƛǊƻƪ τ ǑƛǊǑƛ od pojma tradicionalna hrana, jo vsebuje, vendar ga ta ne omejuje;  

¶ ŀǾǘŜƴǘƛőŜƴ τ bolj pristen ne more biti, saj je to vsakodnevna ali ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƴŀ ǊŜǎƴƛőƴƻǎǘ prebivalcev 
regije; 

¶ lokalno pogojen τ osnovan na lokalnih surovinah; prednost daje ŘƻƳŀőƛƳ surovinam, sicer pa 
ƴŀƧōƭƛȌƧƛƳΣ ki so pridelane őƛƳōƻƭƧ naravno. Je ǇǊŜǘŜȌƴƻ sezonski; 

¶ odprt τ ŘƻǇǳǑőŀ spremembe; nove navade, znanja in potrebe dodaja na jedilnik brez slabe vesti. 

 

Kaj vse je ŘƻƳŀőŀ hrana na Zelenem krasu? Vsa, ki nosi v sebi ǇŜőŀǘ regije, po pripravi in/ali  po surovini.13  

 
2Ŝ ǇƻǎƪǳǑŀƳƻ koncept spraviti v formulo ustreznosti, je zaporedje naslednje:  

DƻƳŀőŀ ǎǳǊƻǾƛƴŀ Ҍ ŘƻƳŀőκǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭŜƴ ǊŜŎŜǇǘ Ґ da 

ŘƻƳŀőŀ surovina + tuj recept/avtorska interpretacija = da  

ƴŜ ŘƻƳŀőŀ ǎǳǊƻǾƛƴŀ Ҍ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭŜƴ ǊŜŎŜǇǘ Ґ da pogojno  

ƴŜ ŘƻƳŀőŀ ǎǳǊƻǾƛƴŀ Ҍ ƴŜ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭŜƴ ǊŜŎŜǇǘ Ґ ne 

 
*  Kot ŘƻƳŀőŀ surovina je pojmovana: lastna proizvodnja, ōƭƛȌƴƧŀ proizvodnja ali proizvodnja z znanim poreklom. 

*  Lokalna surovina je vse pridelano v Sloveniji in v sosednjih őŜȊƳŜƧƴƛƘ regijah (npr. Kvarner). 

*  V regiji se lahko povsem legitimno ponudi hrano na osnovi rib (sladkovodnih ali morskih). Regija ima tradicijo 

sladkovodne ribe in jo tudi goji, hkrati je njen del (Ilirska Bistrica) tradicionalno povezan z Reko, ki je aktiven vir 

ǎǾŜȌŜƎŀ ƳƻǊǎƪŜƎŀ ǳƭƻǾŀΦ ¢ǳŘƛ Ȋ ǾƛŘƛƪŀ ǘǊŀƴȊƛǘƴŜƎŀ Ǝƻǎǘŀ ǊŜƎƛƧŀ ƳŜƧƛ ƴŀ ǇǊƛƳƻrje. 

*  Slovenska preteklost v Jugoslaviji legitimira tradicijo ȌŀǊŀΣ ki je lahko del ponudbe ŘƻƳŀőŜ hrane. 

*  Vino je del jedilnika, saj regija meji na vinorodno pokrajino (Vipavska dolina in Kras). 
 

Izpeljava koncepta: strukturiranje ponudbe 

Trije stebri kulinarike na Zelenem krasu 

Znotraj opisane ŘƻƳŀőŜ hrane bo posebna pozornost ǇƻǎǾŜőŜƴŀ dvema podkategorijama: tradicionalnim jedem in 

divji hrani. Prvo ocenjujemo kot ekspresijo ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ Ƴƻő preteklosti v sedanjosti; drugo pa kot od vselej prisoten 

potencial, ki se izvrstno ujema s sodobnimi prehranjevalnimi trendi in navadami. 

Navedeni pojmi se med seboj ne ƛȊƪƭƧǳőǳƧŜƧƻΦ 
 
 

5ƻƳŀőŀ hrana Tradicionalne jedi Divja hrana 

sedanjost ŘŜŘƛǑőƛƴŀ potencial 

 

13 ½ŀ ƛƭǳǎǘǊŀŎƛƧƻΥ ǇŜőŜƴ ƪǊƻƳǇƛǊ ǎ ǎǾƛƴƧǎƪƛƳ ȊǊŜȊƪƻƳ όƪǊƻƳǇƛǊ ƛƴ ƳŜǎƻ ŘƻƳŀőŜƎŀ ŀƭƛ ȊƴŀƴŜƎŀ ǇƻǊŜƪƭŀύ daΤ ǇƻƳŦǊƛǘ ƛȊ ǾǊŜőƪŜ ne; pirin kruh iz trgovine ne; pirin kruh narejen 

doma da (pira SLO); ƳƛƴŜǑǘǊŀ iz sezonske zelenjave da; brodet s polento da (ribe z Reke ali Obale, koruza ŘƻƳŀőŀ ali SLO); kavra (koleraba/svinjina iz trgovine) pogojno da; 

ŘƻƳŀő ōŜȊƎƻǾŜŎ da; bezgovec (iz DM-ja, industrijska proizvodnja) neΤ ŘƻƳŀő ōŜȊƎƻǾŜŎ Ȋ ƭƛƳƻƴƻ da (nadgradnja τ ǘŀƪǑƴŜƎŀ ǇƛƧŜƳƻΣ ƪŜǊ ƴŀƳ ƧŜ ōƻƭƧǑƛΣ őŜǘǳŘƛ ƭƛƳƻƴŜ ǇǊƛ 

ƴŀǎ ƴŜ ǊŀǎǘŜƧƻύΤ ǇƛŎŀ ƛȊ ŘƻƳŀőŜ ǇƛǊƛƴŜ ƳƻƪŜ Ȋ ƻǾőƧƛƳ ǎƛǊƻƳ ƛȊ ǎƻǎŜŘƴƧŜ Ǿŀǎƛ da; gibanica (pripravljena pri ponudniku samem) daΤ ǇǊŀȌŜƴŀ ǘŜƭŜőƧŀ ƧŜǘǊŎŀ da; jajca z divjimi 

ǑǇŀǊƎƭƧƛ da; jajca z ocvirki da. 
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identiteta trenutka identiteta regije v ƪƭŀǎƛőƴŜƳ smislu identiteta regije v sodobnem 

smislu 

ŘƻƳŀőƛ ali tradicionalni recepti tradicionalni recepti tradicionalni recepti in 

avtorske novosti 

ŘƻƳŀőŜ surovine ǇǊŀȊƴƛőƴŜ jedi in pecivo samonikle rastline, plodovi in 

ŘƛǾƧŀőƛƴŀ 

ǇǊƛƭŀƎƻŘƛǘǾŜ Ȋŀ ŦƛȊƛőƴƻ ŀƪǘƛǾƴŜ 

uporabnike (kolesarji, pohodniki) 

  

 
 
Ciljne skupine 

Navedene kategorije hrane ustrezno nagovarjajo ǊŀȊƭƛőƴŜ ciljne skupine, ki so ƻōǎǘƻƧŜőƛ ali ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ 

regije. 

5ƻƳŀőŀ hrana Tradicionalne jedi Divja hrana 

Za ljudi, ki so v regiji na obisku; Za ljudi, ki ȌŜƭƛƧƻ izkusiti identiteto 

ǊŜƎƛƧŜ Ǿ ƪƭŀǎƛőƴŜƳ ǎƳƛǎƭǳΤ 

Za ljudi, ki si ȌŜƭƛƧƻ ǎǾŜȌƛƴŜ 

hrane in idej; 

za ljudi, ki potujejo skozi regijo; za ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛΣ kjer tradicionalna jed 

smiselno dopolnjuje ponudbo; 

za ljudi, ki raziskujejo bogastvo 

narave; 

za ŦƛȊƛőƴƻ aktivne obiskovalce 

(kolesarji, pohodniki). 

ali ko poudarjamo svojo identiteto v 

odnosu do drugih. 

za sodobno prehrano, za hitro 

pripravo, za prehranjevanje na 

prostem. 

 
hōǎǘƻƧŜőŀ in ƴŀőǊǘƻǾŀƴŀ dostopnost 

V preglednici so prikazane posamezne vrste hrane in njihova dostopnost. Razvojne aktivnosti morajo potekati v vseh 

ǎǘŜōǊƛƘ ƛƴ Ǿ ǾǎŜƘ ǘƻőƪŀƘΥ ǇƻƴŜƪƻŘ Ȋ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧƻ ŀƭƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻΣ ŘǊǳƎƻŘ ƻŘ ȊŀőŜǘƪŀ. 5ƻōǊƻŘƻǑƭƻ je kombiniranje z 

rokodelskimi in ƻōǊǘƴƛǑƪƛƳƛ znanji (priprave hrane in drugimi). Ob ǳǎǇŜǑƴŜƳ razvoju ponudbe ƳƻȌƴƻ ǇǊƛőŜǘƛ z 

aktivnostmi za vzpostavitev kolektivne blagovne znamke. 
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5ƻƳŀőŀ hrana Tradicionalne jedi Divja hrana 

TOPLE MALICE 

gostinski ponudniki 

¢¦wL{¢L2b9 KMETIJE 

po ƴŀǊƻőƛƭǳ 

CATERING V NARAVI 

ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƴƻ 

¢¦wL{¢L2b9 KMETIJE 

po ƴŀǊƻőƛƭǳ 

TOPLE MALICE 

gostinski ponudniki 

PRODAJA NA KMETIJAH 

LOKALNI PROIZVODI (SIR, MED, 

¿D!bW9 Χύ 

kmetije z dejavnostjo 

Y¦[Lb!wL2b9 PRIREDITVE 

ŘǊǳǑǘǾŀ 

5L±W!2Lb! 

mesec ŘƛǾƧŀőƛƴŜ pri izbranih 

gostinskih ponudnikih 

LOKALNE SUROVINE 

kmetje, pridelovalci 

PRIREDITVE 

spremljevalni program 

PRIREDITVE 

spremljevalni program 

 PROMOCIJSKI DOGODKI 

identiteta regije 

PROMOCIJSKI DOGODKI 

identiteta regije 

Vizija produkta Kulinarika 

tƻƴǳŘƴƛƪƛ ƘǊŀƴŜ ƻō ǎƛǎǘŜƳǎƪƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƻŘƪǊƛƧŜƧƻ ǇƻȊƛǘƛǾƴŜ ǳőƛƴƪŜ ǎǾƻƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 
ponudbo v regiji. bŜƪŀǘŜǊŜ ƻŘ ƴƧƛƘ ǘƻ ǎǇƻŘōǳŘƛ ƪ ǊŀȊǑƛǊƛǘǾƛ ǇƻƴǳŘōŜΣ ƪƛ ǳǇƻǑǘŜǾŀ ǇƻǘǊŜōŜ ƛƴ 
ȌŜƭƧŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾΦ ± ǊŜƎƛƧƛ ƧŜ ǾǎŜ ǾŜő ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŀƧƻ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴŜ ƧŜŘƛ ƛȊ ƭƻƪŀƭƴƻ ȊƴŀőƛƭƴƛƘ 

ǎŜǎǘŀǾƛƴΦ tǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪƛ ǊŜƎƛƧŜ ǎŜ ǇǊƛőƴŜƧƻ ǳǾǊǑőŀǘƛ Ǿ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ƛȊōƻǊŜΦ 

Ukrepi in aktivnosti 

A ς Pregled ponudbe 

(U-KULINARIKA) Interni pregled ponudbe τ Priprava seznama gostinskih in drugih ponudnikov hrane in njihova 

ǳǾǊǎǘƛǘŜǾ ǎƪƭŀŘƴƻ ǎ ǇǊŜŘǾƛŘŜƴƻ ǎǘǊǳƪǘǳǊƻ Ǿ ǘŜƧ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƛ όŘƻƳŀőŀ ƘǊŀƴŀΣ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŜ ƧŜŘƛΣ ŘƛǾƧŀ ƘǊŀƴŀύΦ hȊƴŀőƛǘŜǾ 

ponudnikov, ki imajo razvojni potencial in izkazujejo pripravljenost za nadgradnjo svoje ponudbe. Pregled pripravi 

RDO v sodelovanju z ƻōőƛƴǎƪƛƳƛ ȊŀǾƻŘƛ ǇǊƛǎǘƻƧƴƛƳƛ Ȋŀ ǇƻŘǊƻőƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 

 
B ς Podpora ponudnikom 

(U-KULINARIKA-RRA) bƻǘǊŀƴƧŀ ǘǊȌƴƛŎŀ τ Vzpostavitev sistema povezav med pridelovalci in gostinskimi ponudniki 

τ delo na terenu in B2B ǎǊŜőŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƴƛƘ ǳǇƻǊŀōƴƛƪƻǾΥ ƛŘŜƴǘƛŦƛƪŀŎƛƧŀ ǇƻǘǊŜōΣ ǇǊŜƎƭŜŘ ǇƻƴǳŘōŜΤ 

sledi: predlog sistema. Sodelovanje z zainteresiranimi DMO sosednjih destinacijΣ ƻōőƛƴǎƪƛƳƛ ȊŀǾƻŘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ, 

podpora RRA Zeleni kras, LAS ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ǊŜƎƛƧŜ. 

 
(U-KULINARIKA) aŜƘƪŀ ǾǇŜƭƧŀǾŀ ŘƻƳŀőƛƘ ȌƛǾƛƭ τ Med gostinskimi ponudniki in ponudniki nastanitev skozi 

ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ ǇǊƻƳƻǾƛǊŀǘƛ ǳǇƻǊŀōƻ ŘƻƳŀőƛƘ ȌƛǾƛƭΣ ƪƛ ƧƛƘ ƴƛ ǘǾŜƎŀƴƻ ǾǇŜƭƧŀǘƛ Ǿ ǇƻƴǳŘōƻΦ bǇǊΦ ŘƻƳŀőŜ ǇƛƧŀőŜΥ ȌƎŀƴƧŀΣ 

ǎƛǊǳǇƛ όōŜȊƎƻǾŜŎΣ ŘǊƴǳƭƻǾŜŎΣ ƳŜǘŀ ΧύΦ bŜ ƪƻǘ ƴŀŘƻƳŜǎǘƛǘŜǾ ƻōǎǘƻƧŜőŜ ǇƻƴǳŘōŜΣ ŀƳǇŀƪ ƪƻǘ ǊŀȊǑƛǊƛǘŜǾΦ 2Ŝ ǎŜ 

ŘƻǇƻƭƴƧŜƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƛȊƪŀȌŜ Ȋŀ ǳǎǇŜǑƴƻΣ ǎŜ ōƻ ǇƻƴǳŘƴƛƪ ƭŀȌŜ ƻŘƭƻőŀƭ ǘǳŘƛ Ȋŀ ǇƻǎǘƻǇƴŜ ŘƻǇƻƭƴƛǘǾŜ ǇǊƛ Ƙrani. Ponuditi 

ǘǳŘƛ ƪƻƴƪǊŜǘƴŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ ƴŀƪǳǇŀ ǇǊƛ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ƛȊŘŜƭƻǾŀƭŎƛƘΦ 
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(U-KULINARIKA) Individualna podpora ponudnikom ς za vse, ki se v Internem pregledu ponudbe uvrstijo med tiste 

Ȋ ƴŀƧǾƛǑƧƛƳ ǊŀȊǾƻƧƴƛƳ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƻƳ ƛƴ ǎŜ ȊŀǾŜȌŜƧƻ ƪ ǎƪǳǇŀƧ ŘƻƎƻǾƻǊƧŜƴƛƳ ǊŀȊǾƻƧƴƛƳ ŎƛƭƧŜƳΣ ǎŜ ƻƳƻƎƻőƛ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴƛ 

ŎƻŀŎƘƛƴƎΦ LȊǾŜŘōŀ ǳƪǊŜǇŀ Ȋ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜƳ Ǿ ǇǊƻƧŜƪǘŜ ŀƭƛ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƻ ǎǇƻŘōǳŘƻΦ ¦ƪǊŜǇ ǎŜƎŀ ǘǳŘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧŜ 

digitalizacije: ponudnikom, ki izrazijo potrebo, s svetovanjem pomagati pri vzpostavitvi lastne spletne 

predstavitve/prodaje. 

 
(U-KULINARIKA-L½h.w!¿9±!bW9ύ Jedilniki v tujih jezikih τ {ƛǎǘŜƳǎƪŀ ǇƻƳƻő ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ ǇǊƛ ǇǊƛǇǊŀǾƛ ǳǎǘǊŜȊƴƛƘ 

ǇǊŜǾƻŘƻǾ ƧŜŘƛƭƴƛƪƻǾΣ ƳŜƴƛƧŜǾΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾΦ DƭŜƧ ǳƪǊŜǇ bŜǇƻǎǊŜŘŜƴ ǳőƛƴŜƪ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧ Ǿ ǇƻƎƭŀǾƧǳ 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƻ 

sodelovanje RDO - zunanji ukrepi. 

 
C ς Promocija 

(U-KULINARIKA-¢w¿9bW9ύ Sezonske degustacije τ {ƪǳǇƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪŀ ŀƪŎƛƧŀ ǎ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƘǊŀƴŜ ƛƴ ǇǊƻƛȊǾŀƧŀƭŎƛ ȌƛǾƛƭΦ 

Fiksni termini ponudbe skozi poletje, degustacije po enotni ceni, nacionalno in on-ǎƛǘŜ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜΣ ǘǳŘƛ ǇǊƛ 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƛƘ ƴŀǎǘŀƴƛǘŜǾΣ ƴŀ ƻōőƛƴǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǎǘǊŀƴŜƘ ƛƴ Ǿ ¢L/-ih. 

(U-KULINARIKA-¢w¿9bW9ύ ½ŜƳƭƧŜǾƛŘ ŘƻƳŀőƛƘ ƪƻǎƛƭκ9ŀǘ ǿƘŜǊŜ ƭƻŎŀƭǎ Řƻ τ Priprava uporabnega pregleda 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ǘƻǇƭƛƘ ƳŀƭƛŎ ƛƴ ǇǊƛƳŜǊƭƧƛǾƛƘ ƧŜŘƛ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭǳ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎΣ Ǿ ŀǇƭƛƪŀŎƛƧƛ ŀƭƛ ƴŀ ȌŜ ƻōǎǘƻƧŜőƛ ǇƭŀǘŦƻǊƳƛΦ 

ω hō ǇƻǎŀƳŜȊƴŜƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪǳ ǎŜ ƛȊǇƛǑŜΣ ƪŀƧ ƧŜ ŘŀƴŜǎκƧǳǘǊi/v naslednjih dneh na meniju, urnik odprtja in en 

ŘŜƭǳƧƻő ƪƻƴǘŀƪǘΤ ǇƻƴǳŘōŀ Ǿ {[hκ!bDκL¢ ƧŜȊƛƪǳΦ 

ω tƻƴǳŘōŀ ƳƻǊŀ ōƛǘƛ ŘƻǎǘƻǇƴŀ ōǊŜȊ ǾƴŀǇǊŜƧǑƴƧŜƎŀ ƴŀǊƻőŀƴƧŀΦ 

ω tƻƴǳŘƴƛƪƛ ƻŘŘŀƧŀƧƻ ǇƻŘŀǘƪŜ ƻ ŘƴŜǾƴŜƳ ŀƭƛ ǘŜŘŜƴǎƪŜƳ ƳŜƴƛƧǳ ǎŀƳƛΣ ƻƳƻƎƻőŜƴ ǘǳŘƛ ƛȊƪƭƻǇΣ ƪƻ ŘƴŜǾƴŜ ponudbe 

zmanjka. 

ω tƻƎƻƧΥ ǇƻƴǳŘōŀ ǎŜ ƳƻǊŀ ƪǾŀƭƛŦƛŎƛǊŀǘƛ Ǿ ƪƻƴŎŜǇǘ ŘƻƳŀőŜ ƘǊŀƴŜΣ ƪƻǘ ƧŜ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴ Ǿ ǘŜƧ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƛΤ 

ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛ ƪƻƴŎŜǇǘ 9ŀǘ ǿƘŜǊŜ ƭƻŎŀƭǎ Řƻ Ȋ ƴƧƛƳ ǎƻǾǇŀŘŀ ƛƴ Ǝŀ ƴŜ ƎǊŜ ǊŀȊǳƳŜǘƛ ŘƻōŜǎŜŘƴƻΦ 

ω Seznam ponudnikov pomagajo oblikovati ƻōőƛƴǎƪƛ ȊŀǾƻŘƛ za turizem. 

ω ¢ŜƘƴƛőƴƻ ǇƭŀǘŦƻǊƳƻ ǎŜ ǳǇƻǊŀōƛ ǘǳŘƛ Ȋŀ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƴŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪŜ ŀƪŎƛƧŜΣ ƴǇǊΦ aŜǎŜŎ ŘƛǾƧŀőƛƴŜ ƴŀ ½ŜƭŜƴŜƳ ƪǊŀǎǳΣ 

za katere se RDO dogovori v sodelovanju z ƻōőƛƴǎƪƛƳƛ ȊŀǾƻŘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ. 

ω ¦ƪǊŜǇ ǎŜƎŀ ǘǳŘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧŜ ŘƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŜΥ ŘƛƎƛǘŀƭƴƻ ƻǊƻŘƧŜ Ǉripomore k optimizaciji pregleda ponudbe hrane 

v regiji in jo preko kakovosti tega servisa promovira. 

 
(U-KULINARIKA-¢w¿9bW9ύ Promocijske vsebine τ w5h ǎŜ ǇǊƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪƛƘ ǾǎŜōƛƴŀƘ Ȋŀ ǑƛǊǑƻ ƧŀǾƴƻǎǘ ŘƻǎƭŜŘƴƻ 

ƛȊƻƎƛōŀ ǇǊƛƪŀȊƻƳ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ƧŜŘƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ƴŀǘƻ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƴƛ Ƴƻő Řƻōƛǘƛ Ǿ ǊŜŘƴƛ ǇƻƴǳŘōƛΤ ƻƎƭŀǑǳƧŜ ǎŜ 

le jedi, pridelke in proizvode, ki so dostopni. Ponudba hrane, ki je na voljo kot del vnaprej dogovorjenih 

ŀǊŀƴȌƳŀƧŜǾ όƴǇǊΦ ǇƻƎǊƛƴƧŜƪ Ǿ ƴŀǊŀǾƛύΣ ƧŜ ŘŜƭ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪƛƘ ƳŀǘŜǊƛŀƭƻǾ Ȋŀ ŘƻǘƛőŜƴ ǇǊogram. V obeh primerih velja 

ƴŀőŜƭƻ ǇǊƛǎǘƴƻǎǘƛΦ 

 
(U-KULINARIKA-¢w¿9bW9ύ tǊƻƳƻŎƛƧŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ τ ǾƪƭƧǳőǳƧƻő ǘǳŘƛ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜΣ ƪƧŜǊ ƧŜ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŀ 

kulinarika spremljevalna. τ YǊƻƳǇƛǊƧŜǾŀ ƴƻő όƪǊƻƳǇƛǊƧŜǾŜ ƧŜŘƛύΣ CǳǊƳŀƴǎƪƛ ǇǊŀȊƴƛƪ όƭƻǾǎƪƛ ƎƻƭŀȌύΣ 5ƴŜǾƛ tƛǾǑƪƛƘ 

ƧŜȊŜǊ όƪǊƻƳǇƛǊ Ǿ ȊŜǾƴƛŎƛύ ΧΤ ŘƻƎƻǾƻǊƛ ǎ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƳƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƧƛ Ȋŀ ǇƻƳƻő ǇǊƛ ƛȊǾŜŘōƛ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜƎŀ ŘŜƭŀΦ 
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2 ς w5hΥ ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧŜ ǇǊƻŘŀƧŜ 

(U-KULINARIKA) Nadgradnja kataloga ponudbe regijskih izdelkov τ Nadgradnja kataloga regijskih izdelkov v 

stalno predstavitveno ponudbo (enako kot doslej v kombinaciji z obrtnimi izdelki). RRA Zeleni kras posreduje tudi 

pri prodaji izdelkov. Ponudnike (ko jih je dovolj), se umesti v sezonske degustacije. 

 
(U-KULINARIKA) B2B Zeleni kras τ ƻŘƪǳǇƛ ŘƻƭƻőŜƴƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ƛƴ ǇŀƪƛǊŀƴƧŜ ǇƻŘ ȊƴŀƳƪƻ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ Ȋŀ ƴŀŘŀƭƧƴƧƻΣ 

ȌŜ ŘƻƎƻǾƻǊƧŜƴƻ ǇǊƻŘŀƧƻΦ tǊƻƳƻŎƛƧŀ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ǇǊƛ ƻōőƛƴŀƘΣ ƧŀǾƴƛƘ ȊŀǾƻŘƛƘΣ ǇƻŘƧŜǘƧƛƘΣ Řŀ Ȋŀ ǇǊƻǘƻƪƻƭŀǊƴŜ ǇƻǘǊŜōŜΣ 

ƴƻǾƻƭŜǘƴŀ ŘŀǊƛƭŀ ƛȊōŜǊŜƧƻ ƛȊ ǇƻƴǳŘōŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘƻǾ ½ŜƭŜƴŜƎŀ ƪǊŀǎŀΤ ƛȊōǊŀƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ǎŜ ȊƴŀƳőƛ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎΦ τ 

Funkcijo kataloga se prenese v segment B2B, medtem ko se B2C nadomesti s sezonsko promocijo degustacij* in 

stalno predstavitvijo lokalnih proizvodov in izdelkov na portalu. Ponudbe se ne pogojuje z uporabo znamke Zeleni 

kras, ponudniki delujejo pod svojimi znamkami. 

(U-KULINARIKA) ½ŀǑőƛǘŜƴƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛ τ tǊŜƎƭŜŘ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ȊŀǑőƛǘƻ ŘƻŘŀǘƴƛƘ Ƨedi ali pridelkov. Spodbude 

ǇǊƛŘŜƭƻǾŀƭŎŜƳ ƳŜŘǳΣ Řŀ ǾǎǘƻǇƛƧƻ Ǿ ǎƘŜƳƻ 2ŜōŜƭŀǊǎƪŜ ȊǾŜȊŜ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ {ƭƻǾŜƴǎƪƛ ƳŜŘ Ȋ ȊŀǑőƛǘŜƴƻ ƎŜƻƎǊŀŦǎƪƻ 

ƻȊƴŀőōƻ ό{aDhύΦ 

 
(U-KULINARIKA-¢w¿9bW9ύ YǳƭƛƴŀǊƛőƴƛ ǎǇƻƳƛƴŜƪ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ τ ǇǊƻƛȊǾƻŘΣ ƴŜƻōőǳǘƭƧƛǾ Ȋŀ ǇǊŜǾƻȊΣ ǘŜƳǇŜǊŀǘǳǊƴŀ 

nihŀƴƧŀ ƛǇŘΦ .ƛǘƛ ƳƻǊŀ ƭƻƪŀƭƴƻ ǎǇŜŎƛŦƛőŜƴΣ ǾŜƴŘŀǊ ƴŀŘƎǊŀƧŜƴΦ tǊƻŘǳƪǘŀ ǎŜ ƴŜ ƛȊǾŜŘŜΣ ŘƻƪƭŜǊ ǎŜ ƴŜ ǇǊƛŘŜ Řƻ ȊŀǊŜǎ 

ŘƻōǊŜ ƛŘŜƧŜ ǎ ǇǊŜǾŜǊƧŜƴƛƳ ǘǊȌƴƛƳ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƻƳΦ {ƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧΦ 

 
D ς RDO: sistemski razvoj 

(U-PROMOCIJA) Nadaljevanje ǇƻŘǇƻǊŜ ǘŜƪƻőƛƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳ τ nadaljevanje projektov v organizaciji RDO/RRA 

όǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀύ ƛƴ ǇƻŘǇƻǊŀ ƛƴƛŎƛŀǘƛǾŀƳ ƴŀ ǘǊƎǳ ό.Ǌƪƛƴǎƪƛ ȊŀƧǘǊƪΣ 5ƻƳŀőŀ 

ƳŀǊŜƴŘŀ ƛǇŘΦύ ƻō ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧǳ ǎƳŜǊƴƛŎ ǘŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜΦ 

 
(U-KULINARIKA-RRA) wŜƎƛƧǎƪŀ Ǒtipendijska shema - ǇǊŜƎƭŜŘŀǘƛ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ όŘƻŘŀǘƴƛƘύ ƎƻǎǘƛƴǎƪƛƘ 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ǿ ǑǘƛǇŜƴŘƛƧǎƪƻ ǎƘŜƳƻΦ 

 
(U-KULINARIKA-RRA) Medgeneracijski prenos znanj - ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ƳƭŀŘƛƘ ƪŀŘǊƻǾ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾǳ Ȋŀ 

pripravo ǊŜƎƛƧǎƪƻ ȊƴŀőƛƭƴƛƘ ƧŜŘƛΣ ǾƪƭƧǳőƴƻ ǎ ǎƻŘƻōƴƛƳ ǇǊƛǎǘƻǇƻƳ ǇǊƛǇǊŀǾŜ όǑǘǊǳƪƭƧƛΣ ƪƻƭŜǊŀōŀΣ Ƨƻǘŀ ƛǇŘΦύΦ ± 

ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ Ȋ ŘǊǳǑǘǾƛ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪƛƘ ȌŜƴŀ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ŘǊǳǑǘǾƛΦ 

 
½!Y[W¦29Y 

wŀȊǾƻƧƴƛ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛ ǳƪǊŜǇƛ ǘŜǊ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǎƻ ƻōǊŀǾƴŀǾŀƴƛ ǎƪǳǇŀƧΣ ƪŜǊ ǎŜ Ǿ ǾŜőƛƴi primerov medsebojno podpirajo in 

tvorijo ȊŀƻƪǊƻȌŜƴŜ aktivnosti. Medtem ko so nekatere aktivnosti izraziteje ǘǊȌŜƴƧǎƪŜ in ǇƻǘǊŜōƴŜ őƛƳǇǊŜƧǑƴƧŜ 

ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŜΣ ƴǇǊΦ ½ŜƳƭƧŜǾƛŘ ŘƻƳŀőƛƘ ƪƻǎƛƭΣ {ŜȊƻƴǎƪŜ ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧŜΣ WŜŘƛƭƴƛƪƛ Ǿ ǘǳƧƛƘ ƧŜȊƛƪƛƘΣ ƧŜ ǊŀȊǾƻƧƴƻ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑŀ 

ƛƴ ǘǳŘƛ ƛȊǾŜŘōŜƴƻ ƴŀƧȊŀƘǘŜǾƴŜƧǑŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ bƻǘǊŀƴƧŜ ǘǊȌƴƛŎŜ ƳŜŘ ǇǊƛŘŜƭƻǾŀƭŎƛ ƛƴ gostinskimi ponudniki. 

Osnovni namen predlaganih ukrepov je podpora ponudnikom in pridelovalcem ter ƴƧƛƘƻǾƻ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜΣ ǎ őƛƳŜǊ ǎŜ 

bo dvignila kakoǾƻǎǘ ƛƴ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ ƻǎƴƻǾƴŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ponudbe. 
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5ǊǳƎƛ ƴƻǎƛƭƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘΥ 5ƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜ 

V gozdnati ƪǊŀǑƪƛ regiji, katere ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ponudbo sestavljajo ǇǊŜǘŜȌƴƻ obiski jam, ogledi ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőƛƘ jezer, 

ƻǇŀȊƻǾŀƴƧŜ ǇǊƻǎǘƻȌƛǾŜőƛƘ ȌƛǾŀƭƛ ƛƴ ǎǇǊŜƳƭƧŀƧƻőŜ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƛƧŜ ƴŀǊŀǾŜΣ ǎƻ 5ƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƻ ƴŀƧōƻƭƧ ǊŀȊǾƛǘ 

produkt. 

Trenutno stanje produkta 

ω .ƛǎǘǾƻ ƪǊŀǑƪŜ ǊŜƎƛƧŜ ƧŜ ƴŀƧōƻƭƧ ǾƛŘƴƻ ƻō ƻƎƭŜŘƛƘ ƧŀƳΦ ± ǊŜŘƴƛ ǇƻƴǳŘōƛ ǎƻ tƻǎǘƻƧƴǎƪŀ ƧŀƳŀΣ tƛǾƪŀ ƛƴ 2Ǌƴŀ ƧŀƳŀΣ WŀƳŀ 

pod tǊŜŘƧŀƳǎƪƛƳ ƎǊŀŘƻƳΣ YǊƛȌƴŀ ƧŀƳŀΣ tƭŀƴƛƴǎƪŀ ƧŀƳŀ ƛƴ hǘƻǑƪŀ ƧŀƳŀΦ WŀƳŜ ǎƛ ƧŜ ƳƻȌƴƻ ƻƎƭŜŘŀǘƛ na ǾŜő ƴŀőƛƴƻǾΦ 

Postojnsko jamo zaradi njenega statusa svetovne atrakcije obiskujejo tudi turisti, ki niso nujno izraziti ljubitelji 

narave.  

ω tǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ jezera postajajo vse bolj prepoznaven element narave Zelenega krasa in ilustrativen pojav za 

ǊŀȊǳƳŜǾŀƴƧŜ ƳŜƘŀƴƛƪŜ ƪǊŀǎŀΦ bŀƧǾŜőƧŜƳǳ /ŜǊƪƴƛǑƪŜƳǳ ƧŜȊŜǊǳ Ȋ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴƻ ǊŀȊǾƛƧŀƧƻőƻ ǎŜ ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪƻ 

prepoznavnimi ǇƛǾǑƪƛƳƛ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőƛƳi jezeri ǎŜ ǇǊƛŘǊǳȌǳƧŜ ǘǳŘƛ poplavno Planinsko polje, pri katerem je v teku 

ƎǊŀŘƴƧŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ƛƴ ŘƻƭƻőŀƴƧŜ ǇǊŀǾƛƭ ŘƻǎǘƻǇŀΦ { ǎƻǎŜŘƴƧƛƳƛ ȊŀƴƛƳƛǾƻǎǘƳƛ όwŀǾōŀǊƧŜǾ stolp, dvorec Haasberg, 

Planinska jama) tvori ȊŀƪƭƧǳőŜƴƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǘƻőƪƻΦ Pomemben element omenjenih habitatov je tudi opazovanje in 

spoznavanje ptic, metuljev in cvetja. Vsej ponudbi je skupen pristop, ki na prvo mesto postavlja ohranjanje 

narave in njene raznolikosti.  

ω hǇŀȊƻǾŀƴƧŜ ǇǊƻǎǘƻȌƛǾŜőƛƘ ȌƛǾŀƭƛΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƻǇŀȊƻǾŀƴƧŜ ǊƧŀǾŜƎŀ ƳŜŘǾŜŘŀ ƧŜ Ǿ ǇǊŜǘŜƪƭƛƘ ƭŜǘƛƘ ŘƻȌƛǾŜƭƛ ǾŜƭik porast. 

hǇŀȌŀƳƻ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǘŀƪƻ ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧ ƎƻǎǘƻǾ Ǉƻ ǘƻǾǊǎǘƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛƘΦ 

± ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƧŜ ŀƪǘƛǾƴƛƘ р ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƻǇŀȊƻǾŀƴƧŀ ǊƧŀǾŜƎŀ ƳŜŘǾŜŘŀΣ ƪƛ ǇƻǾŜȊǳƧŜƧƻ ǊŀȊƭƛőƴŜ ƭƻǾǎƪŜ ŘǊǳȌƛƴŜ ƛƴ 

ǳǇǊŀǾƭƧŀƧƻ Ȋ ǾŜőƧƛƳ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ƻǇŀȊƻǾŀƭƴƛŎ Ǿ ƎƻȊŘƻǾƛƘΦ ±Ŝőƛƴŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ǇƻƭŜƎ ƻǎƴƻǾƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ǉƻƴǳjŀ ǑŜ 

ŘƻǇƻƭƴƛǘǾŜ ǇǊƻƎǊŀƳŀ όƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ Ƙŀōƛǘŀǘŀ ƛƴ ȌƛǾƭƧŜƴƧǎƪŜƎŀ Ŏƛƪƭŀ ƳŜŘǾŜŘŀΣ ǘǊŜƪƛƴƎ Ǉƻ ƎƻȊŘƻǾƛƘύΦ 

bŜƪŀǘŜǊƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ǎƻ ǎŜ ǳǎƳŜǊƛƭƛ Ǿ ƴƛǑƴŜ ǎŜƎƳŜƴǘŜΣ ƴǇǊΦ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭna fotografija ƴŀǊŀǾŜ ƛƴ ȌƛǾŀƭƛ.  

ω ½ŀ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴƻΣ ǾŜőŘƴŜǾƴƻ ŘƻȌƛǾƭƧŀƴƧŜ ƴŀǊŀǾŜ ƧŜ w5hκww! ǎ ǇŀǊǘƴŜǊƧƛ Ǿ ǇǊŜǘŜƪƭƛƘ ŘǾŜƘ ƭŜǘƛƘ ǇƻǾŜȊŀƭ ǇƻƴǳŘōƻ Ǿ 

ǇŀƪŜǘ Ȋ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƳ ƛƳŜƴƻƳ 9ȄǇƭƻǊŜ ǘƘŜ ²ƻƴŘŜǊƴŀǘǳǊŜκtƻ Ǉƻǘƛ őǳŘŜȌŜǾ ƴŀǊŀǾŜΦ hōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ƭŀƘƪƻ ƴŀ ƪǊŀǑƪŜƳ 

ǇƻǾǊǑƧǳ ƛƴ Ǿ ǇƻŘȊŜƳƭƧǳ ǎ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƳƛ ǾƻŘƴƛƪƛ ƻǎǾŀƧŀƧƻ ȊƴŀƴƧŀ ƛƴ ǾŜǑőƛƴŜ ƪǊŀǎƻǎƭƻǾƧŀΣ speleologije, ornitologije, 

ƎƻȊŘƻǾƴƛǑǘǾŀΣ sobivanja z veliki zvermi, planinarjenja in ǇǊŜȌƛǾŜǘƧŀ Ǿ ƴŀǊŀǾƛΦ ± ǇǊƻƎǊŀƳ ǎƻ ǾƪƭƧǳőŜƴƛ ǘǳŘƛ ǇǊƛƪŀȊƛ ƛƴ 

ǳőŜƴƧŜ ǎǘŀǊƛƘ ƻōǊǘƛΣ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ Ȋ ƴŀǊŀǾƻΦ bŀƧƻōǑƛǊƴŜƧǑŀ ǊŀȊƭƛőƛŎŀ ƧŜ у-ŘƴŜǾƴŀΣ ƳƻȌƴŜ ǎƻ ǇƻƭƧǳōƴŜ ƪƻƳōƛƴŀŎƛƧŜ Ǉƻ 

aktivnostih ali dnevih. Ponudba je namenjena predvsem tujemu gostu, ljubitelju, poznavalcu ali raziskovalcu 

narave. 

Potencial razvoja 

ω tƻƴǳŘōŀ ǎŜ ǾŜőƛƴƻƳŀ ƻŘǾƛƧŀ ƴŀ ǇǊƻǎǘŜƳ ŀƭƛ Ǿ ƳŀƴƧǑƛƘ skupinah.  

ω 5ƻȌƛǾŜǘƧŀ narave so aktualna vse leto. V celoti je ponudba na voljo od pomladi do pozne jeseni, jame so s stalno 

ƪƭƛƳƻ ǇǊƛƧŜǘƴŜ ǾǎŜ ƭŜǘƻΣ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ ƧŜȊŜǊŀ Ǉŀ Ǿ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƭŜǘƴƛƘ őŀǎƛƘ ǇƻǇƻƭƴƻƳŀ ǎǇǊŜƳŜƴƛƧƻ ǎǾƻƧƻ podobo in 

imajo izvrsten ƴŀǊŀǾƴƛ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ Ȋŀ ǇƻƴƻǾƛǘǾŜƴŜ ƻōƛǎƪŜΦ IƪǊŀǘƛ ƴŀǇƻƭƴƧŜƴƻǎǘ ƧŜȊŜǊ ǇǊƛǾŀōƛ ƴŀƧǾŜő obiskovalcev 
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spomladi in jeseni, kar ugodno vpliva na ȊƳŀƴƧǑŜǾŀƴƧŜ sezonskosti oz. ǇƻŘŀƭƧǑŜǾŀƴƧŜ ǎŜȊƻƴŜΦ Yƻǘ ŘƻǇƻƭƴƛƭƴƻ ƧŜ 

ƳƻƎƻőŜ ǊŀȊǾƛƧŀǘƛ ǘǳŘƛ ȊƛƳǎƪƻ ǇƻƴǳŘōƻ όƴǇǊΦ ǘŜƪ ƴŀ ǎƳǳőŜƘΣ ŘǊǎŀƴƧŜ ƴŀ ƭŜŘǳΣ ƪǊǇƭƧŀƴƧŜΣ ȊƛƳǎƪƛ ƻōƛǎƪ 

gora).Opazovanje medveda kot popoldansko-ǾŜőŜǊƴƛ dogodek ƻƳƻƎƻőŀ ǊŀȊǑƛǊƛǘŜǾ z ƴƻőƛǘǾƛƧƻ in ŘƻŘŀǘƴƻ ƛȊƪǳǑƴƧƻ 

gozda ali aktivnostjo naslednjega dne. 

ω Gozd sam po sebi je doslej najmanj uporabljen naravni element v ponudbi. Gre za ƛȊƪǳǑƴƧƻ gozda z malo ali brez 

ǾƻŘŜƴƧŀΣ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘƛǊŀƴƧŀΣ ǇƻǳőŜǾŀƴƧŀΤ ƪƻǘ ƻōőǳǘŜƴƧŜ ƻƪƻƭƧŀΣ ƪƛ ǎǇǊƻǑőŀ ƛƴ Ǉƻƭƴƛ Ȋ ŜƴŜǊƎƛƧƻΦ ½ŀ ƛȊǾŜŘōƻ ǘŜ ǇƻƴǳŘōŜ 

ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƛƳŜǘƛ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜ Ǿ ƎƻȊŘǳ ŀƭƛ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƛ ōƭƛȌƛƴƛ ƛƴ ǇǊƛƭŀƎƻƧŜƴ ǎŜǊǾƛǎ ǳǇƻǊabnikom. Dodatno, tudi v 

ǇƻǾŜȊŀǾƛ ǎ ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ǇǊƻŘǳƪǘŜ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀΣ Ǉŀ ōƛ ƴŀ ǳǎǘǊŜȊƴƻ razporejenih mestih bila potrebna 

vzpostavitev trajnostne infrastrukture, ki primerno ǇǊŜŘǎǘŀǾƛ ƛƴ ǇƻǳŘŀǊƛ ƴŀǊŀǾƴŜ ŘŀƴƻǎǘƛΣ ǇǊƛ őŜƳŜǊ ƧƛƳ ƴŜ ǑƪƻŘƛ 

(razgleŘƛǑőŀΣ ǇƻőƛǾŀƭƛǑőŀΣ ōƛǾŀƪƛύΦ wŀȊƭƻőŜǾŀƭŜƴ ŜƭŜƳŜƴǘ ȊŜƭŜƴƻ-ƪǊŀǑƪŜ ǊŜƎƛƧŜ ƧŜ ǇǊŀǾ ƎƻȊŘ ƛƴ ƻō ǇǊƛƳŜǊƴƛ 

infrastrukturni in komunikacijski obdelavi bi ponudba bila za regijo ǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀƴőƴŀΦ Gozd je ekvivalent morju in 

planinam, pokrajinam, v katerih je ȌŜ ǇǊŜōƛǾanje dogodek, saj őƭƻǾŜƪŀ pomirjajo s samo prisotnostjo naravnega 

elementa in ne posebej ȊŀǊŀŘƛ ŘƻƭƻőŜƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ ¿Ŝ ƻōǎǘƻƧŜőŀ ƛȊƘƻŘƛǑőŀ Ȋŀ ǘƻ ǎƻΥ ƪŀƳǇƛΣ ƘƛǑƛŎŜ ¢ǳǊƛȊƳŀ WǳǊŜΣ 

ƘƻǘŜƭ wŀƪƻǾ ~ƪƻŎƧŀƴΣ ǇƭŀƴƛƴǎƪŜ ƪƻőŜΣ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛΧ 

Problematika, izzivi, nujni razvojni koraki 

ω Kot pri vsakem produktu, ki bazira na uporabi narave, je ƴŀƧǾŜőƧƛ izziv zagotavljati ravnovesje uporabe- 

ƻƘǊŀƴƧŀƴƧŀΦ { ǇǊŜǾŜƭƛƪƻ ƻōǊŜƳŜƴƛǘǾƛƧƻ ǎŜ ǳƴƛőǳƧŜ ǎŀƳƻ ōƛǎǘǾƻ ǇƻƴǳŘōŜΦ 

ω Nadaljnji razvoj ali dopolnitve ponudbe zato potekajo v smislu inovativnih trajnostnih ǊŜǑƛǘŜǾΦ 

Infrastrukturne ali servisne ǊŜǑƛǘǾŜ ne smejo biti ƪƭŀǎƛőƴŜΣ ampak strogo trajnostne ς za ohranjanje narave in 

Ȋŀ ǇƻǾŜőŜǾŀƴƧŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ǇǊƻŘǳƪǘŀΦ ±ŜƭƧŀ Ȋŀ ƧŀǾƴŜ ƛƴ ȊŀǎŜōƴŜ Ǉƻnudnike. 

ω tǊƻŘǳƪǘ 9ȄǇƭƻǊŜ ǘƘŜ ²ƻƴŘŜǊƴŀǘǳǊŜ ƧŜ ƛȊƻōƭƛƪƻǾŀƴΣ ǇǊƛƭŀƎŀƧŀ ǎŜ Ǝŀ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǎǘŀƴƧŜ ƴŀ ǘŜǊŜƴǳΣ 

ƎƭŀǾƴƛƴƻ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǎŜ ǳǎƳŜǊƧŀ Ǿ ǘǊȌŜƴƧŜΦ tƻǘǊŜōƴƻ ƧŜ ƛȊōƻƭƧǑŀǘƛ ǎǇƭŜǘƴƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ǎŜ usmeriti v 

B2B, specializirane sejme in agencije, da se ŘƻǎŜȌŜ ŘƻǾƻƭƧǑƴŜ ǑǘŜǾƛƭƻ kupcev. Prava povratna informacija je 

ǑǘŜǾƛƭƻ ǇǊƻŘŀƴƛƘ ǇŀƪŜǘƻǾΦ 

ω Nadaljevanje őŜȊmejnega povezovanja z Gorskim kotarjem, ki je bilo vzpostavljeno skozi projekt 

Nature&Wildlife. 

ω Poprojektne aktivnosti. Veliko pridobitev nastaja skozi projekte, ŘƻƭƻőŜƴŀ ponudba je v promocijskem obdobju 

ƴŀ ǾƻƭƧƻ ōǊŜȊǇƭŀőƴƻΦ LȊȊƛǾ ƧŜΣ ƪŀƪƻ ƴŀŘŀƭƧŜǾŀǘƛ Ȋ ǊŀȊǾƻƧŜƳ ǇǊƛŘƻōƛǘŜǾ ƛƴ ƪŀƪƻ ƻōƭƛƪƻǾŀǘƛ ǘŜǊ ǎƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀǘƛ 

ǇƭŀőƭƧƛǾƻ ǇƻƴǳŘōƻΣ Řŀ ōƻ ƻǎǘŀƭŀ Ŝƴŀƪƻ ǇǊƛǾƭŀőƴŀΦ 

ω Ponudba za ŘǊǳȌƛƴŜΦ Opazovanje medveda dopolniti z aktivnostmi za otroke, ki se opazovanja ƴŜ ǳŘŜƭŜȌƛƧƻ 

όǾŀǊǎǘǾƻΣ ǇƭŜȊŀƴƧŜΣ ΧύΦ 
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VƛȊƛƧŀ ǇǊƻŘǳƪǘŀ 5ƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜ 

5ƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜ ƴŀ ½ŜƭŜƴŜƳ ƪǊŀǎǳ ǎƻ ǎǘƛƪ ǎ ǇǊǾƛƴǎƪƻ ƴŀǊŀǾƻ ƛƴ ƴŀƧōƻƭƧ ŎŜƭƻǾƛǘ ƴŀőƛƴ 
ǎǇƻȊƴŀǾŀƴƧŀ ƪǊŀǑƪŜ ǇƻƪǊŀƧƛƴŜΦ Obiskovalci so bolj ƴŀǾŘǳǑŜƴƛΣ kot so ǇǊƛőŀƪƻǾŀƭƛΦ S ponudbo ǾƛǑƧŜ 

dodane vrednosti je ǇǊƻŘǳƪǘ ǘǊȌƴƻ ǳǎǇŜǑŜƴΣ ƪŀǊ ǎǇƻŘōǳƧŀ ǘǳŘƛ ŘǊǳƎŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ ƪ 
dopolnjevanju svoje ponudbe. 

Ukrepi in aktivnosti 

(U-5h¿L±9¢W! b!w!±9ύ ±ƪƭƧǳőƛǘŜǾ ǇƻƧƳŀ ƪǊŀǎ Ǿ ƛƳŜ ǊŜƎƛƧǎƪŜƎŀ ǇǊƻŘǳƪǘŀ - Ime Explore the Wondernature/Po poti 

őǳŘŜȌŜǾ ƴŀǊŀǾŜ ƧŜ ƛȊǇŜƭƧŀƴƪŀ ǇƻȊƛŎƛƧǎƪŜƎŀ ǎƭƻƎŀƴŀ ǊŜƎƛƧŜ YǊŀǎƴƛ ǎǾŜǘ őǳŘŜǎκ¢ƻǳŎƘ ǘƘŜ ƭƛǾƛƴƎ ǿƻƴŘŜǊǎΣ ƪƛ Ǉŀ ǎƪƻǊŀƧŘŀ 

ƴƛ Ǿ ǊŀōƛΦ LƳŜ ƧŜ ƎŜƴŜǊƛőƴƻ ƛƴ ƛȊǇǳǑőŀ ƪǊŀǎ ƪƻǘ ǊŀȊƭƛƪƻǾŀƭƴƛ ŜƭŜƳŜƴǘ ǊŜƎƛƧŜ ƛƴ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾŜƴ ǇƻƧŜƳΦ YŜǊ ƧŜ 

celovita razliőƛŎŀ ǇŀƪŜǘŀ ƴŀƳŜƴƧŜƴŀ ǎƪƻǊŀƧ ƛȊƪƭƧǳőƴƻ ǘǳƧŎŜƳΣ ƧŜ ǎƳƛǎŜƭƴƻ Ǿ ƛƳŜƴǳ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀǘƛ ƪǊŀǎ Ǿ ŀƴƎƭŜǑƪƛ 

ǊŀȊƭƛőƛŎƛΦ ½ŀǘƻ ǎŜ Ǿ ƛƳŜ ǾƪƭƧǳőƛ ƛƳŜ ǊŜƎƛƧŜ όDǊŜŜƴ YŀǊǎǘύΣ ŘƻǎŜŘŀƴƧŜ ƛƳŜ Ǉŀ ǇƻǎǘŀƴŜ ƴƧŜƴ ǇƻŘǇƛǎΦ hōǎǘƻƧŜőƛƘ ǘƛǎƪŀƴƛƘ 

materialov se ne spreminja, komunikacijo se prilagodi na spletu in v ostalih, tudi neposrednih komunikacijah s tujimi 

agencijami. 

(U-5h¿L±9¢W! b!w!±9ύ Razvijanje produkta Explore the Wondernature (EWN): 

¶ Produkt EWN se v veliki meri prekriva s ponudbo regije. Potrebno je uskladiti komunikacije EWT s celoto 

ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧ ½ŜƭŜƴŜƎŀ ƪǊŀǎŀ ŀƭƛ ǇǊƛǇǊŀǾƛǘƛ ǇǊƛƭŀƎƻƧŜƴƻ ǊŀȊƭƛőƛŎƻ ǎǘǊŀƴƛ Ȋŀ ǘǳƧƛƴƻΦ 

¶ tƻŘǊƻōƴŜƧǑŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ǇƻƴǳŘōŜΥ ƛȊōƻƭƧǑŀǘƛ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ǇǊŜƴƻőƛǑőΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŜΣ 

ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǘŜǊ ǇƻǎŜōŜƧ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ǾƛŘƛƪŀ ǇƻƴǳŘōŜΣ ǾƪƭƧǳőƴƻ Ȋ ȊŀƎƻǘƻǾƛƭƻƳΣ Řŀ ȌƛǾŀƭƛ ƴƛǎƻ ƛȊƪƻǊƛǑőŀƴŜΦ 

¶ hƳƻƎƻőƛǘƛ ǇŜǊǎƻƴŀƭƛȊŀŎƛƧƻ ǇǊƻŘǳƪǘŀ ȌŜ ƴŀ ǎǇƭŜǘƴƛ ǎǘǊŀƴƛΥ ǇǊŜƎƭŜŘƴƻ ƪƻƳōƛƴƛǊŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ ȊƴƻǘǊŀƧ ǇǊƻŘǳƪǘŀΣ 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴŜ ŘŜƭƴŜ ƛƴŀőƛŎŜ ǇǊƻŘǳƪǘŀ Ȋ ƛȊǊŀőǳƴƛ ŎŜƴΣ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƻǎǘƧƻΣ ƛǘŘΦ hƳƻƎƻőƛ ǎŜ ƪƻƳōƛƴƛǊŀƴƧŜ Ȋ 

dodajanjŜƳΣ ƻōǊŀǘƴƻ ƪƻǘ ŘƻǎƭŜƧΦ YƻƭƛƪƻǊ ƧŜ ǊŜŀƭƴƻ ƛȊǾŜŘƭƧƛǾƻΣ ƧŜ ǎ ǘŜƳ ƻƳƻƎƻőŜƴ ǘǳŘƛ ƛȊōƻǊ ǇƻƴǳŘōŜΣ ƪƻ ƧŜ 

ƻōƛǎƪƻǾŀƭŜŎ ȌŜ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ hƭŀƧǑŀƴƻ ƧŜ ǘǳŘƛ ŘƻŘŀƧŀƴƧŜ ƴƻǾŜ ǇƻƴǳŘōŜΦ 

¶ ½ŀ ǇƻƴǳŘōƻ ǇǊƛŘƻōƛǘƛ ǇǊƛ {¢h ƻȊƴŀƪƻ {ƭƻǾŜƴƛŀ ¦ƴƛǉǳŜ 9ȄǇŜǊƛŜƴŎŜǎ Ȋŀ ōǳǘƛőƴŀ р-ȊǾŜȊŘƛőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ǎ őƛƳŜǊ 

se ta uvrsti v promocijo na portalu slovenia.info in na relevantnih sejmih. 

¶ LƴǘŜƎǊŀƭƴƻ ƛƴŀőƛŎƻ 9²b ǎŜ ǘǊȌƛ .н. - specializirane agencije in specializirani sejmi. 

¶ Prilagajanje produkta glede na raziskave ali povratne informacije uporabnikov. 

¶ Ukrep je izvedljiv v sklopu prenove portala Zeleni kras. 

(U-5h¿L±9¢W! b!w!±9ύ Namestitvena in druga podporna infrastruktura v naravi τ Lahko izveden kot enoten 

ǳƪǊŜǇ όőŜ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ƴŀǎƭƻǾƛ ǘǳŘƛ ƳƻȌƴƻǎǘ ǇǊŜƴƻőŜǾŀƴƧŀύ ŀƭƛ ƭƻőŜƴƻ Ǿ ŘǾŜƘ ǇƻŘukrepih:  

1. Zelena/trajnostna infrastruktura za obiskovalce,  

2. Inovativni namestitveni objekti v regiji; 



59 

  

 

¶ DƻȊŘƴŀ ƻǇǊŜƳŀΣ ǳǊŜŘƛǘŜǾ ǊŀȊƎƭŜŘƛǑőΣ ǇƻőƛǾŀƭƛǑő ƛƴ ǇǊŜƴƻőƛǑő ƻȊΦ ōƛǾŀƪƻǾ ƳŀƴƧǑŜƎŀ ƻōǎŜƎŀΤ ǇǊŜŘƴƻǎǘƴƻ Ǿ ȌŜ 

ƻōǎǘƻƧŜőƛƘ ƻōƧŜƪǘƛƘ όƎƻȊŘŀǊǎƪŜ ƘƛǑŜύΦ wŜǑŜǾŀƴƧŜ ǎƪǳǇŀƧ ǎ ǇǊƻŘǳƪǘƻƳŀ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀΦ 

¶ tǊŜƎƭŜŘ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƛƘ ƻōƧŜƪǘƻǾ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ WŀǾƻǊƴƛƪƻǾ ƛƴ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƻōƴƻǾƻΦ tǊƛŘƻōƛǘŜǾ ǇƻƎƻƧŜǾ Ȋŀ ǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ 

ōƛǾŀƪŀ ƛƴ ǳǊŜŘƛǘŜǾ ǇƻőƛǾŀƭƛǑőΦ 

¶ Vzpostavljena infrastruktura je trajnostna: minimalna, neƳƻǘŜőŀΣ ŜǎǘŜǘǎƪŀ ƛƴ ƭƻƪŀƭƴƻ ǇǊƻƛȊǾŜŘŜƴŀΤ ƛȊƻƎƛōŀ ǎŜ 

ƎŜƴŜǊƛőƴƛƳ ǊŜǑƛǘǾŀƳΦ WŜ ǊŀȊƎǊŀŘƭƧƛǾŀΣ ȊƎƭŜŘŜƴ ǇǊƛƳŜǊ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ǇƻǎŜƎŀ Ǿ ƎƻȊŘΦ 

¶ ¢ǊŀƧƴƻǎǘƴŀ ƛƴ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇƻǎǘŀƴŜ ŜƭŜƳŜƴǘ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ƛƴ tw-ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧΦ όhōǎǘƻƧŜőŜ 

namestitve v naravi so HƻǘŜƭ wŀƪƻǾ ~ƪƻŎƧŀƴΣ ¢ǳǊƛȊŜƳ WǳǊŜΣ YŀƳǇ tƛǾƪŀ ƧŀƳŀ ƛƴ ŘǊǳƎƛ ƪŀƳǇƛΦύ 

¶ {ƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ Ȋ ǳǇǊŀǾƭƧŀǾŎƛ ƎƻȊŘŀ ƛƴ ƎƻȊŘŀǊǎƪƛƘ ƘƛǑ ό½D{Σ {L5D Χύ ǘŜǊ {ƭƻǾŜƴǎƪƻ ǾƻƧǎƪƻΤ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ Ȋ DƻȊŘŀǊǎƪƻ 

Ǒƻƭƻ tƻǎǘƻƧƴŀ ǇǊƛ ƛȊǾŜŘōƛ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜΦ 
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Tretji nosilni produkt: Aktivnosti na prostem 

Aktivnosti na prostem so ǎǇŜŎƛŦƛőŜƴ produkt z vidika uporabnosti. Zaradi svojega rekreacijskega elementa so 

ƴŀƳŜƴƧŜƴŜ ǘŀƪƻ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳ ƪƻǘ ŘƻƳŀőƛƴƻƳΣ ƪƛ ƧƛƘ ǳǇƻǊŀōƭƧŀƧƻ ȊƴƻǾŀ ƛƴ ȊƴƻǾŀΦ 

Trenutno stanje produkta 

¶ Aktivnosti na prostem, ki so prisotne v regiji Zeleni kras, so jamski treking, kolesarstvo in ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΦ 

WŀƘŀƴƧŜΣ ǊƛōƻƭƻǾ ƛƴ őƻƭƴŀǊƧŜƴƧŜ ȊŀǊŀŘƛ ƻōǎŜƎŀ ǳǾǊǑőŀƳƻ ƳŜŘ ƴƛǑƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜ ŀƭƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜΦ 

¶ Jamski treking je najbolj razlikovalna med aktivnostmi na prostem, njena ponudba je dobra. Gre za 

ƴŀŘƎǊŀŘƴƧƻ ŦƛȊƛőƴƻ ƴŜȊŀƘǘŜǾƴŜƎŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ƻōƛǎƪŀ ƧŀƳΦ YƭƧǳō ǘŜƳǳ Ȋŀ ƧŀƳǎƪƛ ǘǊŜƪƛƴƎ ǇǊŜŘƘƻŘƴƻ ȊƴŀƴƧŜ 

ƴƛ ǇƻǘǊŜōƴƻΣ ōƛǘƛ ƧŜ ǘǊŜōŀ ƭŜ ǘŜƭŜǎƴƻ ǇǊƛƳŜǊƴƻ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŜƴ ƛƴ ƛƳŜǘƛ ƻǇǊŜƳƻΣ ƪƛ ǎƛ Ƨƻ ƧŜ Ƴƻő ƛȊǇƻǎƻditi. Obiskati 

je ƳƻȌƴƻ Postojnsko jamo, YǊƛȌƴƻ jamo, Pivko in 2Ǌƴƻ jamo, hǘƻǑƪƻ jamo pogojno, Jamo pod Predjamskim 

gradom in Planinsko jamo. 

¶ Kolesarstvo je aktivnost, ki se na ravni ƻōőƛƴ najbolj razvija, ker gre za infrastrukturna vlaganja, namenjena 

v prvi vrsti prebivalcem. Ne gre za gradnjo specializiranih poti, ampak za urejanje ȌŜ ƻōǎǘƻƧŜőƛƘ ƻȊΦ Ȋŀ 

gradnjo primestne infrastrukture kolesarskih stez. 

¶ tƻƴǳŘōŀ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀ Ȋŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ǎŜ ƴŀƧōƻƭƧ ǊŀȊǾƛƧŀ Ǿ ƻōőƛƴŀƘ LƭƛǊǎƪŀ .ƛǎǘǊƛŎŀ ό{ǘǊŀǘŜƎƛja razvoja 

kolesarstva, kolesarske prireditve, ƻȊƴŀőŜƴŜ poti za MBT), Cerknica (urejene in ƻȊƴŀőŜƴŜ pohodne in 

ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ Ǉƻǘƛ Ȋ ƛȊƘƻŘƛǑőŜƳ ƻō /ŜǊƪƴƛǑƪŜƳ ƧŜȊŜǊǳύ ƛƴ tƻǎǘƻƧƴŀ όƻȊƴŀőŜƴŜ ǘŜƳŀǘǎƪŜ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ Ǉƻǘƛ 

ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǘŜȌŀǾƴƻǎǘƛύΤ ƴŀőǊǘƻǾŀƴŜ ǎƻ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ Ǉƻǘƛ Ǿ Yt tƛǾǑƪŀ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ ƧŜȊŜǊŀΦ bŀ ǾƻƭƧƻ ƧŜ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛ 

zemljevid Zelenega krasa in Brkinov. V pripravi je regijska Outdoor prireditev. 

¶ V regiji so vzpostavljene ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƻ-kolesarska Velika Krpanova pot in mednarodna ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŀ pot Via 

Dinarica, obe upravlja RDO. Skozi regijo je speljana trasa evropske ǇŜǑǇƻǘƛ E6 in trasi Evropskega 

ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜƎŀ ƻƳǊŜȌƧŀ 9ǳǊƻ±Ŝƭƻ 9 (Baltik-Jadran) in 8 (Mediteranska). Skozi regijo vodita tudi predvideni 

nacionalni kolesarski povezavi D1 ό~ŜƴǘƛƭƧ-Maribor-Celje-Ljubljana-Postojna-5ƛǾŀőŀ-Koper) in D11 

(Postojna-Ilirska Bistrica-WŜƭǑŀƴŜύΦ 

¶ Nanos in {ƴŜȌƴƛƪ sta vzpetini, ki privabljata pohodnike iz ǑƛǊǑŜƎŀ prostora, ostale vzpetine obiskujejo 

ǇǊŜǘŜȌƴƻ ƻƪƻƭƛǑƪƛ prebivalci, jih je pa ƳƻȌƴƻ ǾƪƭƧǳőƛǘƛ v itinerarije za obiskovalce, ki so ȌŜ na destinaciji. 

¶ hȊƴŀőŜƴŜ so ƪǊƻȌƴŜ Ǉƻǘƛ YǊƻȌƴŜ Ǉƻǘ ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜΣ Pot ŘŜŘƛǑőƛƴŜ [ƻǑƪŜ doline, Krpanova pot na Blokah 

ter Kettejeva pot, Velika Krpanova pot, Via DinaricaΦ bŀ ǾƻƭƧƻ ǎƻ ǘǳŘƛ ƪǊŀƧǑƛ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƴƛ ǇƻƘƻŘƛ Ȋ ƭƻƪŀƭƴƛƳƛ 

vodniki. 

 

Potencial razvoja 

ω Jamski treking je med aktivnostmi najmanj promoviran kot samostojna aktivnost, hkrati so jame 

ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑŀ ǊŀȊƭƛƪƻǾŀƭƴŀ Ȋƴŀőƛƭƴƻǎǘ ƪǊŀǑƪŜƎŀ ƻōƳƻőƧŀΦ ½ŀǘƻ ƧŜ ǇǊƻŘǳƪǘ ƧŀƳǎƪŜƎŀ ǘǊŜƪƛƴƎŀ ǎƳƛǎŜƭƴƻ 

strukturirati in ga promocijsko podpreti: predstavi se ǊŀȊƭƛőƴŜ vrste jam, tako v naravnem kot kulturnem 
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smislu, in spodbuja obiskovalce k zanje zanimivi ƛȊƪǳǑƴƧƛ podzemlja v ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǘŜȌŀǾƴƻǎǘƴƛƘ stopnjah. Produkt 

se stika z 5ƻȌƛǾŜǘƧƛ narave in YǊƻȌƴƛƳƛ potovanji in je pomemben gradnik prepoznavnosti regije. 

ω YƻƭŜǎŀǊǎǘǾƻ ŘƻȌƛǾƭƧŀ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ōǳƳΣ ƪƛ ƧŜ ŘŜƭƴƻ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀ zdravstvene krize, delno pa se segment uporabnikov 

ǇƻǾŜőǳƧŜ z e-kolesi. Urejanje kolesarskih poti postaja tako nuja destinacij, ki ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧŜ ƻƳƻƎƻőŀƧƻΣ őŜǘǳŘƛ 

nima vloge paradne aktivnosti na prostem. 

ω Regija Zeleni kras je hitro dostopna, velika, razgibana, redko poseljena in v velikem delu prekrita z gozdom, 

skozi katerega so speljane utrjene gozdne ceste. Zaradi gozda in nadmorske ǾƛǑƛƴŜ je ǇƻƭŜǘƴŀ ƪƭƛƳŀ ǎǾŜȌŀ ƛƴ 

ƻƳƻƎƻőŀ ǳƎƻŘƧŜ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧŀ Ǿ ƴŀǊŀǾƛΣ ƻƎƭŜŘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ ǘŜǊ ƪŀƪƻǾƻǎǘŜƴ ƴƻőƴƛ ǇƻőƛǘŜƪΦ 

Potencial je oblikovanje ǾŜőŘƴŜǾƴƛƘ paketov in kombinacije ponudb z drugimi produkti. 

ω 5ǾƛƎŀ ǎŜ ǘǳŘƛ ǇǊƛƭƧǳōƭƧŜƴƻǎǘ ŘŀƭƧƛƴǎƪƛƘ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛƘ Ǉƻǘƛ ƛƴ w5h ōŜƭŜȌƛ ȊŀƴƛƳŀƴƧŜ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ Ȋŀ ±ƛa Dinarica. 

Promovira se vse ŘŀƭƧǑŜ in urejene ǇŜǑǇƻǘƛΣ tudi znotraj ene ƻōőƛƴŜΣ npr. Pot ŘŜŘƛǑőƛƴŜ [ƻǑƪŜ doline. 

ω hōƭƛƪǳƧŜ ǎŜ ŘƻŘŀǘƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜ ǎ ǇƻǳŘŀǊƧŜƴƻ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ ƴƻǘƻΣ Ǿ ƪŀǘŜǊŜ ǎŜ ǾƪƭƧǳőƛ ƘƻƧƻ ƪƻǘ ƴŀőƛƴ ǇǊŜƳƛƪŀƴƧŀ 

όƻōǳŘƛǘŜǾ ǎǘŀǊƛƘ ǇŜǑǇƻǘƛ ƳŜŘ ǾŀǎƳƛύΦ tƻǎŀƳŜȊƴŜ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛΣ ƪƛ ƴƛǎƻ ŘƻǾƻƭƧ Ȋŀ samostojen obisk, se v 

kombinaciji z rekreacijo ȊŀƻƪǊƻȌƛƧƻ v aktiven izlet (npr. PO: Jakobova pot-tisa v Stranah-cerkev v Fari-

tǊŜŘƧŀƳǎƪƛ ƎǊŀŘύ ŀƭƛ ǎƻ ŘŜƭ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜΣ ƪƛ ǎƻ ȌŜ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ 

ω Enodnevni ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛ izleti privabljajo posameznike in ƳŀƴƧǑŜ skupine, ki samostojno ali v vodenih skupinah 

ǎǇƻȊƴŀǾŀƧƻ ǎƪǊƛǘŜ Ǉƻǘƛ ǊŜƎƛƧŜΦ DǊŜ Ȋŀ ƻōƭƛƪƻ ōǳǘƛőƴŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǇǊƛ ƪŀǘŜǊŜƳ ǎŜ ƪƭƧǳō ƴŜǇƻǘǊƻǑƴƛǑƪŜƳǳ ǇǊƛǎǘƻǇǳ 

ǇƻȊƴŀƧƻ ƳǳƭǘƛǇƭƛƪŀǘƛǾƴƛ ǳőƛƴƪƛ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ 

 

Problematika, izzivi, nujni razvojni koraki 

ω Razvojne aktivnosti ǇǊŜǾŜő temeljijo na posameznih ponudnikih (v preteklosti Hotel Sport, sedaj BIKE Slovenia 

in drugi). Ti sicer izvajajo svojo dejavnost, vendar prevzemajo nase preveliko breme za javno dobro, kar 

predstavlja tudi tveganje za ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴ ǊŀȊǾƻƧΦ ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ Ȋŀ ǾǎŜ ǎǘǊŀƴƛ ǾȊŘǊȌŜƴ ƴŀőƛƴ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƛƴ 

podpore. 

ω 2Ŝ ǎŜ ƛȊƪŀȊǳƧŜ ǇǊŜƳŀƧƘƴƻ ȊŀƴƛƳŀƴƧŜ ȊŀǎŜōƴŜƎŀ ǎŜƪǘƻǊƧŀ Ȋŀ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ƴŀƳŜƴƧŜƴƛƘ 

posebej kolesarjem in pohodnikom (prilagojena prehrana, prostor za shranjevanje koles, pranje in ǎǳǑŜƴƧŜ 

ǑǇƻǊǘƴƛƘ ƻōƭŀőƛƭΣ transferji, prevoz prtljage), prevzame iniciativo RDO z aktivnostmi, ki so v njegovi domeni 

(promocija, oblikovanje novih produktov, interne spodbude ponudnikom za prilagoditev namestitve ali 

prehrane). Oō ǇƻǊŀǎǘǳ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ǎŜ ōƻŘƻ Ȋŀ ǊŀȊǑƛǊƛǘŜǾ ŀƭƛ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊŀŎƛƧƻ ǎǾƻƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƭŀȌŜ ƻŘƭƻőƛƭƛ ǘǳŘƛ 

zasebniki. 

ω Vzpostaviti regijski pregled in promocijo tras, specializiranih namestitev ter podpornih in servisnih storitev 

za kolesarje (vodniki, transferji, prtljaga, servisi); ponuditi informacije za transfer za pohodnike Via Dinarica. 

ω Prevlada enodnevnih obiskov. V sedanji obliki so vse aktivnosti na prostem ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŜΣ razen ponudbe 

ŘŀƭƧƛƴǎƪƛƘ ǇƻǘƛΣ ƪƛ ǎŜ ǑŜƭŜ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŀΦ hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜΣ ƪƛ ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ŘƻŘŀǘƴƻ ǇƻƴǳŘōƻΣ ǘǳŘƛ ƛȊ ŘǊǳƎƛƘ 

ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ όƻƎƭŜŘƛΣ ǇǊŜƘǊŀƴŀΣ ƴƻőƛǘŜǾύΦ 
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ω tǊŜƴƻőŜǾŀƴƧŜ v Javornikih. Zagotovitev ƳƻȌƴƻǎǘƛ ƴƻőƛǘǾŜΣ ki jo v Javornikih predvideva Velika Krpanova pot - 

ŀƭƛ Ȋ ƻōƴƻǾƻ ƻōǎǘƻƧŜőƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ ŀƭƛ Ȋ ƛȊƎǊŀŘƴƧƻ ōƛǾŀƪŀΦ tƻǘǊŜōƴŀ ǎƻ ǘǳŘƛ ǇƻőƛǾŀƭƛǑőŀΣ ǊŀȊƎƭŜŘƛǑőŀ ƛƴ ŘǊǳƎŀ 

podporna infrastruktura, ki obiskovalce usmerja po predvideni trasi. 

 

Vizija produkta Aktivnosti na prostem 

wŜƎƛƧŀ ƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŀ Ǉƻ ǑǇƻǊǘƴŜƳ ƻōƛǎƪǳ ƧŀƳΦ ¢ŀ ǇƻǎǘŀƴŜ ǎŜǎǘŀǾƴƛ ŘŜƭ ǾŜőŘƴŜǾƴŜƎŀ ƻōƛǎƪŀ 
regije, tudi za otroke. Kolesarji odkrijejo izvrstno destinacijo za poletne ture globoko v naravi, 
ǇƻƘƻŘƴƛƪƛ ǳǾǊǑőŀƧƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ƴŀ ǎǾƻƧ ƪƻƭŜŘŀǊ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪƛƘ ŀƭƛ ŘŀƭƧƛƴǎƪƛƘ ǇƻƘƻŘƻǾΦ !ƪǘƛǾƴƛ ƻōƛǎƪ 
destinacije vedno pospremijo zanimivosti naravne ali kulturne ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ki obiskovalca tudi 

zaradi hitre dostopnosti destinacije pritegnejo k ponovnemu obisku. 

Ukrepi in aktivnosti 

(U-AKTIVNOSTI) Promocija aktivnosti na prostem, izpostavitev jamarstva 

ω Na regijski spletni strani se ǎǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀ ƛƴ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛȊƛǊŀ ǇƻƴǳŘōƻ Ǉƻ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƘΦ hƳƻƎƻőŜƴ ǇǊŜƎƭŜŘ ƛƴ ƛȊōƻǊ 

ŀƪǘƛǾƴƛƘ ƻƎƭŜŘƻǾ ƧŀƳ ǘŜǊ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ ƛƴ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛƘ Ǉƻǘƛ ǊŜƎƛƧǎƪƛƘ ŀƭƛ ǾŜőƧƛƘ ŘƻƭȌƛƴΦ tƻŜƴƻǘŜƴŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ 

(ne samo z linki na ponudnike). 

ω Izpostavljena aktivnost je jamarstvo ƪƻǘ ǊŀȊƭƻőŜǾŀƭƴŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘ Ǿ ǊŜƎƛƧƛΦ 

ω Koledar dogodkov ali vodenih aktivnosti. 

ω Predstavljene so tudi relevantne povezave s sosednjimi destinacijami (Brkini, Vipavska dolina). 

ω hŘ ǾǎŀƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴŀ ǘǳŘƛ ǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀƴőƴŀ ǇŀƪŜǘƴŀ ǇƻƴǳŘōŀΥ ƧŀƳŀǊǎǘǾƻΣ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΣ 

ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾƻΣ ƪƛ Ƨƻ ǘǊȌƛ w5hΦ 

ω Ukrep se izvede v sklopu prenove spletne strani. 
 

(U-AKTIVNOSTI) Delovna skupina za kolesarstvo 

ω hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ŘŜƭƻǾƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ Ȋŀ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ 

ω Poleg ponudnikov ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƛƴ ǇƻȊƴŀǾŀƭŎŜǾ ǾƪƭƧǳőƛǘƛ ǘǳŘƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜΣ ƪƛ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƧƻ ƻ ǇǊƛƭŀƎƻŘƛǘǾƛ 

ǎǾƻƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋŀ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜ ŀƭƛ ǇƻƘƻŘƴƛƪŜΣ ǘŜǊ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŜ ƻōőƛƴΣ ƪƛ ǎƛ ƛȊǊŀȊƛǘŜƧŜ ǇǊƛȊŀŘŜǾŀƧƻ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ 

ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ ǇǊƻƎ Ǿ ǎǾƻƧƛƘ ƻōőƛƴŀƘΦ 

ω Sistematizirati sodelovanje in vzpostaviti sinergijske ǳőƛƴƪŜ Ȋ ƻōǎǘƻƧŜőƛƳƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƻȊΦ ǾƻŘƴƛƪƛ ό.LY9 {ƭƻǾŜƴƛŀΣ 

Rent the Green, Bike Shuttle v Ilirski Bistrici ipd.). 

 
(U-AKTIVNOSTI) Specializirane namestitve za kolesarje in pohodnike 

ω {ƛǎǘŜƳŀǘƛőŜƴ ƛƴǘŜǊƴƛ ǇǊŜƎƭŜŘ ƴŀƳŜǎǘƛǘŜǾ Ǿ ōƭƛȌƛƴƛ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ ƛƴ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛƘ ǇƻǘƛΦ ¦ƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ƛƴǘŜǊŜǎŀ ƛƴ 

ƳƻȌƴƻǎǘƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΦ LȊōƻǊ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ǎǾƻƧƻ ǇƻƴǳŘōƻ ǇǊƛƭŀƎƻŘƛƧƻ Ȋŀ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜ ƛƴ ǇƻƘƻŘƴƛƪŜΦ w5h 

ǇƻƳŀƎŀ ǇǊƛ ƛȊǾŜŘōƛ ƛƴ ǎŜ ȊŀǾŜȌŜ ƪ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾƛ Ǿ ǎǾƻƧƛƘ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪƛƘ ƪŀƴŀƭƛƘ όǇƻǊǘŀƭΣ ǎŜƧƳƛ ΧύΦ 
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(U-AKTIVNOSTI) Namestitvena in druga podporna infrastruktura v naravi 

ω bŀƳŜǎǘƛǘǾŜ ƛƴ ǇƻőƛǾŀƭƛǑőŀΣ ƭŀƘƪƻ ƪƻǘ ǘŜǊŜƴǎƪŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ όǇƻőƛǾŀƭƛǑőŀΣ ōƛǾŀƪύΣ ƪƛ ƻƳƻƎƻőŀƧƻ ƛȊǾŜŘƭƧƛǾƻǎǘ 

ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ǎƭǳȌƛƧƻ ǳǎƳŜǊƧŀƴƧǳ obiskovalcev. 

ω ¦ƪǊŜǇ ǎŜ ǇǊŜƪǊƛǾŀ Ȋ ǳƪǊŜǇƻƳ Ǿ ǇǊƻŘǳƪǘǳ 5ƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜ όƎƭŜƧ ǳƪǊŜǇŜ Ǿ ǇƻƎƭŀǾƧǳ 5ǊǳƎƛ ƴƻǎƛƭƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘΥ 

5ƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜύΦ 
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2ŜǘǊǘƛ ƴƻǎƛƭƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘΥ YǊƻȌƴŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ 

{ƪǳǇƴƛ ƛƳŜƴƻǾŀƭŜŎ ǇƻƴǳŘōŜ YǊƻȌƴƛƘ ǇƻǘƻǾŀƴƧ ƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛΣ ƪƛ ǎŜ ǎ ǘŜƳ ǳǾǊǑőŀƧƻ 

med motive obiska regije. Prav ogledi znamenitosti oz. ƪǊƻȌŜƴƧŜ med njimi so tradicionalna ƻōƭƛƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ 

obiska v destinaciji Zeleni kras. 

Trenutno stanje produkta 

¶ Produkt ȊŘǊǳȌǳƧŜ naravne in kulturne ikone Zelenega krasa - jame in jezera na eni strani ter gradove in Park 

ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ ƴŀ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛΦ 

¶ Regija se ǇƻƴŀǑŀ s ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ znamenitostmi v svetovnem, mednarodnem in nacionalnem merilu. Poleg 

ƴŀƧǑƛǊǑŜ znanih Postojnske jame in Predjamskega gradu je opazen dvig prepoznavnosti v zadnjih letih uspelo 

ŘƻǎŜőƛ tŀǊƪǳ ǾƻƧŀǑƪŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ PivkaΣ /ŜǊƪƴƛǑƪŜƳǳ ƧŜȊŜǊǳΣ tƛǾǑƪƛƳ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőƛƳ ƧŜȊŜǊƻƳΣ .ƭƻǑƪŜƳǳ 

ƧŜȊŜǊǳΣ YǊƛȌƴƛ ƧŀƳƛ ƛƴ ǇƻƴǳŘōƛ ƻǇŀȊƻǾŀƴƧŀ ƳŜŘǾŜŘŀΦ ¢ŀ ǇƻƴǳŘōŀ ǎŜ ǊŀȊǾƛƧŀ ǇǊƛƳŀǊƴƻ ǇƻŘ ƭastnimi 

blagovnimi znamkami. 

¶ LȊƭŜǘƴƛǑƪƛ obiskovalci prihajajo iz Slovenije in ōƭƛȌƴƧŜ tujine ter turisti, ki letujejo v ōƭƛȌƴƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ŎŜƴǘǊƛƘΤ 

ǘǊŀƴȊƛǘƴƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ǎŜ ǳǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ƴŀ Ǉƻǘƛ ƴŀ ŀƭƛ Ȋ WŀŘǊŀƴŀΤ ƴŀƧǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŜƧǑŜ ǘƻőƪŜ ǎƻ ŘŜƭ ƛǘƛƴŜǊŀǊƛƧŜǾΣ ƪƛ 

presegajo regijske delitve. 

¶ 2ŜǘǳŘƛ je pred epidemijo covid-19 velik ŘŜƭŜȌ obiskovalcev prihajal organizirano (avtobusni gosti), je narava 

ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ ǘŀƪǑƴŀΣ Řŀ ƧŜ Ŝƴŀƪƻ ŀƭƛ ǑŜ ōƻƭƧ ǇǊƛƳŜǊƴŀ Ȋŀ ƳŀƴƧǑŜ ǎƪǳǇƛƴŜ όŘǊǳȌƛƴŜΣ ǇǊƛƧŀǘŜƭƧŜΣ ƪƻƭŜƪǘƛǾŜύ ƛƴ 

individualne obiskovalce, ki s svojimi obiski lahko nadaljujejo. 

Potencial razvoja 

¶ Izkoristiti velja prepoznavnost regijskih znamenitosti in z obogatitvijo, povezovanjem in promocijo podporne 

ǇƻƴǳŘōŜ ƻō ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛƘ ǊŀȊǑƛǊƛǘƛ ŀƭƛ ǇƻŘŀƭƧǑŀǘƛ ƻōƛǎƪΦ 

¶ Produkt ƻƳƻƎƻőŀ ǊŀȊƭƛőƴŜ tematike za prepoznavno ǘǊȌŜƴƧŜ (kras, gradovi ΧύΣ pri őŜƳŜǊ so ǇƻŘǎǘŀǘ ǘǊȌŜƴƧŀ 

ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ƴŜ produkt. 

¶ Z ustrezno oblikovano ponudbo in promocijo se lahko izlet hitro ǇƻŘŀƭƧǑŀ v ǾŜőŘƴŜǾƴƛ obisk. V idealnem bi 

ǎŜ ǊŀȊƳŜǊƧŜ ƳŜŘ ŜƴƻŘƴŜǾƴƛƳƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ƛƴ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛΣ ƪƛ ǇǊŜƴƻőǳƧŜƧƻΣ ȊŀőŜƭƻ ȊƳŀƴƧǑŜǾŀǘƛ. 

¶ hƳƻƎƻőŀ svobodno kombiniranje tematik. Naslavlja potrebe individualnih obiskovalcev. aƻƎƻő je tudi za 

gibalno ovirane. Del produkta se lahko kadarkoli oblikuje v samostojen produkt. 

¶ Razvoj ponudbe in promocija sta ƳƻƎƻőŀ v celotni regiji, ker so najbolj prepoznavne ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǘƻőƪŜ 

Zelenega krasa v njej enakomerno razporejene: PO - Postojnska jama, Predjamski grad; PI - tŀǊƪ ǾƻƧŀǑƪŜ 

zgodovine Pivka, tƛǾǑƪŀ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ jezera; ILB - grad Prem; CER - /ŜǊƪƴƛǑƪƻ jezero, Rakov ~ƪƻŎƧŀƴΤ LD - grad 

{ƴŜȌƴƛƪΤ .[h - .ƭƻǑƪƻ ƧŜȊŜǊƻΦ 
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Problematika, izzivi, nujni razvojni koraki 

¶ Za slovenskega obiskovalca je skoraj vsa ponudba regije ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŀΦ Zato je ƴŀƧǾŜőƧƛ izziv, kako oblikovati 

ǇƻƴǳŘōƻΣ ƪƛ ōƻ ǇǊŜǇǊƛőƭƧƛǾŀ Ȋŀ ŘƻƳŀőŜƎŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŀ Řƻ ǘŜ ƳŜǊŜΣ Řŀ ōƻ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ǘǳŘƛ ǇǊŜƴƻőƛƭΦ 

¶ Regijsko ponudbo je potrebno povezati in promovirati v ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƴƛƘ promocijskih akcijah. 

¶ ± ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƛ ōƭƛȌƛƴƛ ǇƻǎŀƳŜȊƴŜ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƻƳƻƎƻőƛǘƛ ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧŜ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΦ bŀ 

ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘ ǎŜ ƴŀǾŜȌŜ ǇƻƴǳŘōƻ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ǎŀƳŜ ƴŀ ǎŜōƛ ƴŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ƳƻǘƛǾŀ ƻōƛǎƪŀΣ Ǿ kombinaciji 

pa pomenijo najbolj ŀǾǘŜƴǘƛőŜƴ del obiska (sprehodi, razgledne ǘƻőƪŜΣ lokalna vodenja, sakralna 

ǳƳŜǘƴƻǎǘΧύΦ 

¶ wŀȊǇǊǑƛǘŜǾ ponudbe ob znamenitosti pripomore k ƳŀƴƧǑƛ obremenitvi na najbolj izpostavljenih ǘƻőƪŀƘ regije. 

¶ Zagotavlja se stalno ponudbo dodatnih aktivnosti v őŀǎǳ trajanja promocije (sezone) oz. stalno ponudbo 

ǾƻŘŜƴƧŀ ƻō ŘƻƭƻőŜƴƛƘ ǘŜǊƳƛƴƛƘΦ 

¶ bŀƧǑƛōƪŜƧǑŀ ǘƻőƪŀ ƪǊƻȌƴƛƘ potovanj v regiji je ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ ponudba. Kjer je manko ponudbe ǑŜ posebej izrazit, 

ǎŜ ƻō ǾƴŀǇǊŜƧ ŘƻƭƻőŜƴƛƘ ǘŜǊƳƛƴƛƘ Ǿ ǎŜȊƻƴƛ ǇƻƴǳƧŀ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƴŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪŜ ƧŜŘƛ ƴŀ ǎǘƻƧƴƛŎƛ όŘǊǳǑǘǾŀ ŀƭƛ 

ponudniki; v sodelovanju z ƻōőƛƴǎƪƛƳƛ ȊŀǾƻŘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ). 

±ƛȊƛƧŀ ǇǊƻŘǳƪǘŀ YǊƻȌƴŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ 

½ ǳǎǇŜǑƴƛƳƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪƛƳƛ ŀƪŎƛƧŀƳƛ ōƻŘƻ ƻōǎǘƻƧŜőƛ ƛƴ ƴƻǾƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ Ǿ ōƭƛȌƛƴƛ regijskih 
znamenitosti prepoznali svojo ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘ in dopolnjevali ponudbo, tudi na ǇƻŘǊƻőƧǳ kulinarike. 

Dnevni obiskovalci ōƻŘƻ ŘƻȌƛǾƭƧŀƭƛ ƛȊǇƻƭƴƧǳƧƻőƻ ƛȊƪǳǑƴƧƻ ǇǊƻǎǘƻǊŀΣ ƪƛ ƧƛƘ ōƻ ǇǊƛǘŜƎƴƛƭŀ ƪ 
ǇƻƴƻǾƴŜƳǳ ŀƭƛ ǇƻŘŀƭƧǑŀƴŜƳǳ ƻōƛǎƪǳΦ 

Ukrepi in aktivnosti14 

(U-Ywh¿b!-¢w¿9bW9ύ Poletna regijska ponudba 

ω hōƭƛƪƻǾŀǘƛ ǇƻƭŜǘƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳ ǇƻƴǳŘōŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ǇǊŜƘǊŀƴŜ ƛƴ ƴŀƳŜǎǘƛǘŜǾ Ǿ ŎŜƭƻǘƴƛ ǊŜƎƛƧƛ Ȋ ǾƴŀǇǊŜƧ ŘƻƭƻőŜƴƛƳ 

ƻōǎŜƎƻƳΣ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƻǎǘƧƻ ƛƴ ǇƻŜƴƻǘŜƴƛƳƛ ŎŜƴŀƳƛΦ 

ω tƻƴǳŘōƻ ǘǊȌŜƴƧǎƪƻ ǇƻǾŜȊŀǘƛ Ǿ Ŝƴƻǘƴƻ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪƻ ŀƪŎƛƧƻΦ 

ω tƻƴǳŘōŀ ƧŜ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪƻ ƛƴ őŀǎƻǾƴƻ ŜƴŀƪƻƳŜǊƴƻ ǊŀȊǇƻǊŜƧŜƴŀΣ ƴŀ ǾƻƭƧƻ ƧŜ Ǿǎŀƪ ŘŀƴΦ 

ω LȊōƛǊŀǘƛ ƧŜ ƳƻȌƴƻ Ǉƻ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛƘΥ ǘŜǊƳƛƴǎƪƻΣ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪƻ ƛƴ ǘŜƳŀǘǎƪƻΦ 

ω ±ƴŀǇǊŜƧ ŘƻƭƻőŜƴƛ ƳŜƴƛƧƛ ŀƭƛ ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧŜ Ǉƻ ǳƎƻŘƴŜƧǑƛ ŎŜƴƛΦ 

ω Oblikovanje ponudbe od jeseni za nasledƴƧƻ ǎŜȊƻƴƻΦ YǊŀƧǑŀ Ǉƻǎƪǳǎƴŀ ǊŀȊƭƛőƛŎŀ ƴŀ ǇƻƳƭŀŘΣ ȊŀƎƻǘƻǾƛǘƛ 

ǳǎǘǊŜȊƴƻ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜΦ ± ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ Ȋ ƻōőƛƴǎƪƛƳƛ ȊŀǾƻŘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ. 

 
(U-Ywh¿b!-¢w¿9bW9ύ Promocijska kartica ugodnosti 

 
14 Vsi ukrepi za produkt YǊƻȌƴŀ potovanja sodijo na ǇƻŘǊƻőƧŜ ǘǊȌŜƴƧŀΣ vendar jih zaradi preglednosti obravnavamo v tem poglavju. 
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ω Kartica ugodnosti. Prilagoditi mehaniko situaciji na terenu (ali ōǊŜȊǇƭŀőƴŀ ƪŀǊǘƛŎŀ ǳƎƻŘƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǾǎŜΣ ƪƛ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ 

ƴƻőƛƧƻ ǾŜő ƪƻǘ ŘǾŀ ŘƴƛΤ ŀƭƛ ǇƭŀőƭƧƛǾŀ ƪŀǊǘƛŎŀ ǳƎƻŘƴƻǎǘƛ Ȋ ǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀƴőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻΤ ŀƭƛ ŘǊǳȌƛƴǎƪŀ ƪŀǊǘƛŎŀ 

ǳƎƻŘƴƻǎǘƛΤΧύΦ 

ω ¢ǊŜƴǳǘƴƻ ǾŜƭƧŀǾƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ǳƎƻŘƴƻǎǘƛ ǎŜ ƻǎǾŜȌǳƧŜ ƴŀ ǎǇƭŜǘƴƛ ǎǘǊŀƴƛΦ 

ω aƻȌƴƻǎǘ ǾƪƭƧǳőƛǘǾŜ Ǉƻƴudnikov izven meja Zelenega krasa. 

ω YŀǊǘƛŎŀ ƧŜ ǇǊƻŘǳƪǘΣ ƪƛ ǎŜ ǳǎǘǊŜȊƴƻ ƻƎƭŀǑǳƧŜΦ 

ω Ukrep Poletne regijske ponudbe ima prednost pred ukrepom Promocijska kartica ugodnosti. 

 

(U-Ywh¿b!-¢w¿9bW9-TRAJNOST) Promocijska podpora certificirani ponudbi Zelenega krasa 

ω Oblikovati ponudbo certificiranih ponudnikov ali vzpostaviti vizualni poudarek certificirane ponudbe in 

ƻƳƻƎƻőƛǘƛ ŦƛƭǘǊƛǊŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǉƻ ƪǊƛǘŜǊƛƧǳ trajnosti. 

ω Ponudba zajema certificirane namestitve, certificirane znamenitosti, certificirane storitve, certificirano 

ponudbo hrane, trajnostni prevoz. 

ω Namenjena je obiskovalcem, pri katerih je trajnost prvi kriterij izbora. 

ω tǊƛǎǘƻǇ ƴǳŘƛ ŘƻŘŀǘƴƻ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳΣ ƪƛ ǎƻ ǎŜ ƻŘƭƻőƛƭƛ Ȋŀ ǇǊƛŘƻōƛǘŜǾ ŎŜǊǘƛŦƛƪŀǘŀΦ 

ω 5ƻŘŀǘƴƻ ǎŜ ǾƪƭƧǳőƛ ǘǳŘƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜΣ ƪƛ ǎƻŘŜƭǳƧŜƧƻ Ǿ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛƘ ƛƴƛŎƛŀǘƛǾŀƘ ƛƴ ŘƻǎŜƎŀƧƻ ŘƻƭƻőŜƴŜ ƪǊƛǘŜǊƛƧŜΤ 

ƻȊƴŀőƛ ǎŜ ƧƛƘ Ȋ DǊŜŜƴ YŀǊǎǘ DǳŀǊŀƴǘŜŜΦ 

 
(U-Ywh¿b!-¢w¿9bW9-MEDREGIJSKO POVEZOVANJE) Priprava produkta Kras+ 

ω ½ŀǎƴƻǾŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇǊƻŘǳƪǘŀΣ ƪƛ ǇƻƴǳŘƛ ŎŜƭƻǾƛǘƻ ƛȊƪǳǑƴƧƻ ƪǊŀǎŀΤ ȊŀƧŜƳŀ YǊŀǎ ƛƴ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊas kot celoto. 

ω bƛǑƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘ Ȋŀ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ŀƭƛ ǇǊŀǾŜ ƭƧǳōƛǘŜƭƧŜ ƪǊŀǎŀΥ tƻǎǘƻƧƴǎƪŀ ƧŀƳŀΣ 9ȄǇƻκaǳȊŜƧ ƪǊŀǎŀΣ /ŜǊƪƴƛǑƪƻ 

ƧŜȊŜǊƻκtƛǾǑƪŀ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ ƧŜȊŜǊŀΤ ƻƎƭŜŘ ƪǊŀǑƪƛƘ ǇƻƧŀǾƻǾ ƴŀ ½ŜƭŜƴŜƳ ƪǊŀǎǳ ƛƴ ǾŜőŜǊƴƻ ŘƻƎŀƧŀƴƧŜ ƴŀ YǊŀǎǳ ŀƭƛ 

Ǿ ±ƛǇŀǾǎƪƛ Řƻƭƛƴƛ ǎ ǇǊŜƴƻőŜǾŀƴƧem na Zelenem krasu (naravni del Zeleni kras, kulturni del Kras). 

ω Povezovanje s sosednjimi regijami znotraj Mediteransko-YǊŀǑƪŜ ƳŀƪǊƻǊŜƎƛƧŜΦ tƻǾŜőŀƴƧŜ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘƛ ƛƴ 

ƴƛȌŀƴƧŜ ǎǘǊƻǑƪƻǾ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜΦ 

ω Ponudba usmerjena na tujega gosta. Lastno skupinsko ǘǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ŀƎŜƴŎƛƧǎƪŀ ǇƻƴǳŘōŀΦ 

ω 9ƴƻǘƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƪǊŀǑƪƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧ ǇǊƛƳŜǊƴŀ ǘǳŘƛ Ȋŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ƴŀ ǎƭƻǾŜƴƛŀΦƛƴŦƻ ƪƻǘ YǊŀǎΦ 

ω Zahteven produkt. Vzpostavi se kot vrhunska ponudba za tujino, z resno promocijo za prepoznavnost. 

(U-Ywh¿b!-¢w¿9bW9ύ Ponudba izletov iz in v sosednje destinacije 

ω Enodnevni izleti iz sosednjih destinacij: Urbanim obiskovalcem iz sosednjih destinacij, ki jih zanima 

ǇǊƛǎǘƴƻǎǘ ƛƴ ƴŀǊŀǾŀ ƻōƛǎƪŀƴŜ ƭƻƪŀŎƛƧŜΣ ǾŜƴŘŀǊ ƴŜ ƴŀ Ǌŀőǳƴ ǳŘƻōƧŀΣ ǊŜƎƛƧŀ ƻƳƻƎƻőŀ ƛȊƭŜǘŜ Ȋŀ ǎǾƻƧŜ ǘƻǇ 

zanimivosti: Postojnska jamŀΣ tǊŜŘƧŀƳǎƪƛ ƎǊŀŘΣ ƻǇŀȊƻǾŀƴƧŜ ƳŜŘǾŜŘŀΣ ŘǊǳƎƛ ƎǊŀŘƻǾƛ Χ 5ƴŜǾƴƛ ƛȊƭŜǘƛ ƳƻǊŀƧƻ 

ōƛǘƛ ŘƻƳƛǑƭƧŜƴƛΣ ǳŘƻōƴƛΣ ƴŀŘǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛΦ bŀƳŜƴƧŜƴƛ ǎƻ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƪƻƳΣ ǎƪǳǇƛƴŀƳ ǇǊƛƧŀǘŜƭƧŜǾ ƛƴ ŘǊǳȌƛƴŀƳΦ 

Potekati morajo lagodno, brez infrastrukturnih zagat. 

ω Enodnevni izleti v sosedƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ǾŜőŜǊƴƛΥ tƻǇŜǎǘǊƛǘŜǾ ŘŀƭƧǑŜƎŀ ōƛǾŀƴƧŀ Ȋ ǳǊōŀƴƻ ƛȊƪǳǑƴƧƻΣ 

ǾŜőŜǊƴƛƳ ŘƻƎŀƧŀƴƧŜƳ ƛƴ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪƻ Ǿ ǎƻǎŜŘƴƧƛƘ ǊŜƎƛƧŀƘΥ ±ƛǇŀǾŀΣ ±ƛǇŀǾǎƪŀ ŘƻƭƛƴŀΣ YǊŀǎΣ .ǊŘŀΣ ¢ǊǎǘΣ [ƧǳōƭƧŀƴŀΦ 
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ORGANIZIRANOST IN 
DELOVANJE RDO 

Pregled stanja 

RDO Postojnska jama-½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ ƧŜ ƪǊƻǾƴŀ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ Ȋŀ ǇƻŘǊƻőƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ tǊƛƳƻǊǎƪƻ -notranjski 
regiji. Kot organizacijska enota RRA Zeleni kras deluje od sredine leta 2013. Organizacijsko jo sestavljajo: 

ω vodja in zaposleni pri RDO, ki operativno skrbijo za izvedbo programa dela, 
ω Programski svet RDO15 kot posvetovalno telo, ki sodeluje pri pripravi programa dela, 
ω Svet Primorsko-notranjske regije, ki sprejema letni program dela in Ŧƛƴŀƴőƴƛ ƴŀőǊǘ ter se seznanja s ǇƻǊƻőƛƭƛ o 

delu, 
ω 2ƭŀƴǎǘǾƻ RDO (ponudniki ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ storitev in drugi ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ v turizmu). 

 

{ǇƭƻǑƴƛ cilj RDO je spodbujati trajnostni razvoj turizma v destinaciji, ki ga med drugim opredeljuje tudi vsakokratni  
regionalni razvojni program16. Med glavne naloge RDO spada delo na: 

¶ prepoznavnosti ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ destinacije Zeleni kras, 

¶ organiziranju, povezovanju in ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧǳ ponudnikov v regiji, 

¶ promociji in ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧǳ prodaje na ŘƻƳŀőŜƳ in ōƭƛȌƴƧƛƘ tujih ciljnih trgih. 

Kadrovsko-Ŧƛƴŀƴőƴŀ ǎƛǘǳŀŎƛƧŀ 

Sredstva za svoje delovanje in izvajanje aktivnosti pridobiva RDO iz ǾŜő virov. Skupni znesek po letih variira v 

odvisnosti od vrednosti projektov, pridobljenih na razpisih. Spodnji zneski, navedeni ob posameznih virih, 

ƛȊƘŀƧŀƧƻ ƛȊ tƻǊƻőƛƭŀ ƻ ŘŜƭǳ ww! ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ Ȋŀ ƭŜǘƻ нлнлΦ 

¶ RDO Postojnska jama-½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ ǎŜ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀ ƛȊ ǇǊƻǊŀőǳƴƻǾ ƻōőƛƴ tƻǎǘƻƧƴŀΣ tƛǾƪŀΣ LƭƛǊǎƪŀ .ƛǎǘǊƛŎŀΣ 

Cerknica, [ƻǑƪŀ Dolina in Bloke po ƪƭƧǳőǳΣ ki ga Řƻƭƻőŀ ǑǘŜǾƛƭƻ ƴƻőƛǘŜǾ v posamezni ƻōőƛƴƛΥ 96.000 EUR; 

¶ kot upravljavec vodilne destinacije je ǳǇǊŀǾƛőŜƴ do kandidiranja na namenskih razpisih za vodilne 

destinacije: STO, promocija vodilne destinacije: 1 leto 37.000 EUR; MGRT, Zeleni kras 5.0: 2 leti 286.000 

EUR; 

¶ dodatna sredstva pridobiva preko drugih razpisov in na trgu (dejavnost incoming agencije). Aktualni 

 
15 Sestavljen je iz 17 őƭŀƴƻǾΣ predstavnikov ƻōőƛƴ Primorsko-Notranjske regije, ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ gospodarstva, nevladnih organizacij, lokalnih ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ vodnikov in ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ agencij 

ǘŜǊ ǾŜőƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ponudnikov v regiji. 

16 Predvideni regijski projekti v RRP 2021-2027, vezani na turizem: Gastro turizem 500.000 EUR (nosilka RRA Zeleni kras); Identiteta znamke Zeleni kras 1.000.000 EUR (nosilka 

RRA Zeleni kras); Prenova stavbnega fonda kulturnega pomena za razvoj ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ vsebin 8 mio (nosilke hōőƛƴŜύΤ PVZ CUK III. faza 12.700.000 (nosilka hōőƛƴŀ Pivka); Razvoj 

kolesarskih in ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛƘ Ǉƻǘƛ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘ рллΦллл 9¦w όƴƻǎƛƭƪŀ ww! Zeleni kras); Ureditev rekreacijske infrastrukture na {ǾƛǑőŀƪƛƘ ƛƴ aŀǑǳƴǳ оΦнллΦллл 9¦w όƴƻǎƛƭƪŀ 

hōőƛƴŀ LƭΦ .ƛǎǘǊƛŎŀύΤ Upravljanje s tokovi obiskovalcev 1.000.000 EUR (nosilka RRA Zeleni krasύΤ LȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ Ƴƻōƛƭƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘƛ ǊŜƎƛƧŜ онΦтмлΦпст όƴƻǎƛƭŎƛ hōőƛƴŜ ƛƴ ½ŀǾƻŘ 

za zaposlovanje RS, OE Postojna in Ilirska Bistrica) 
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projekti v 2020: Nature&Wildlife: 2,5 leta 313.000 EUR; Primis: 3 leta 120.000 EUR; Sustainable tourism: 

2,5 leta 134.000 EUR; Bodi legenda: 1,5 leta 5.000 EUR; CCI4TOURISM: 2,5 leta 200.000 EUR. 

¶ Ker projekti ne sovpadajo s koledarskimi leti, njihova ƪƻƭƛőƛƴŀ pa v posameznih letih variira, je ƛȊǊŀőǳƴ 

letnega ǇǊƻǊŀőǳƴŀΣ s katerim razpolaga RDO za svoje delovanje in aktivnosti, okviren, vendar ȊŀŘƻǑőŀ Ȋŀ 

ǇǊŜŘǎǘŀǾƻΦ ½ŀ ƭŜǘƻ нлнлΥ ƻōőƛƴŜΥ фсΦлллΤ {¢hΥ отΦлллΤ aDw¢Υ мпоΦлллΤ ƻǎǘŀƭƛ ǊŀȊǇƛǎƛΥ оллΦлллΤ skupaj: cca 

576.000 EUR. 

¶ Za ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŜ programa sta zaposleni dve osebi (vodja RDO in vodja agencije), z delom na 

komplementarnih projektih pa so na ǇƻŘǊƻőƧǳ turizma aktivne ǑŜ 3-4 sodelavke iz RRA Zeleni kras. Poleg 

dodatnega kadra je ǾƭƻȌŜƪ RRA Zeleni kras tudi nudenje prostora in kritje ǘŜƪƻőƛƘ obratovalnih ǎǘǊƻǑƪƻǾΦ 

¢ŜƪƻőŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ w5h 

¢ŜƪƻőŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ w5h ǎŜ ȊŀŘƴƧƛƘ ƴŜƪŀƧ ƭŜǘ ƻǎǊŜŘƻǘƻőŀƧƻ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀΥ ǊŀȊǾƻƧ ǇǊƻŘǳƪǘŀ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ƴŀǊŀǾŜ ό9ȄǇƭƻǊŜ 

ǘƘŜ ²ƻƴŘŜǊƴŀǘǳǊŜύ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾƻ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ Ǿ ǘǳƧƛƴƛΣ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛƘ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ poti Via 

Dinarica in Velika Krpanova pot, aktivnosti za razvoj kulinarike, projekte ŘƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 

znamenitosti v regiji, na agencijsko dejavnost prodaje storitev, koordinacijo aktivnosti za pridobitev in ohranjanje 

ƴŀȊƛǾŀ {ƭƻǾŜƴƛŀ DǊŜŜƴ 5Ŝǎǘƛƴŀǘƛƻƴ Ȋŀ ŎŜƭƻǘƴƻ ǊŜƎƛƧƻΤ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ vodnikov, izvajanje ǑǘǳŘƛƧǎƪƛƘ tur, 

sejemske predstavitve in pripravo promocijskih materialov. ± ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ ƴŜƪŀƧ ǇƻǳŘŀǊƪƻǾ Ǉƻ ǇƻŘǊƻőƧƛƘΦ 

 
UPRAVLJANJE: 

¶ Oblikovanje regijske ponudbe ǎŜ ƻǎǊŜŘƻǘƻőŀ 
na organizirane skupine ali najavljene 
posameznike, medtem ko je za 
individualnega ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŜƎŀ obiskovalca 
ponudba omejena na znamenitosti, 
ƴŀƪƭƧǳőƴƻ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ǊŜŘƴƻ 
odprte gostinske obrate. 

¶ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǾƻŘƴƛƪƛΦ ±Ŝƭƛƪƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
vodnikov, malo ǇƻǊƻőŀƴƛƘ ǾƻŘŜƴƧΦ ½ŀőŀǊŀƴ 
krog ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀΣ le 
posamezni vodniki imajo registrirano 
dejavnost, ki ƻƳƻƎƻőŀ izdajanje ǊŀőǳƴƻǾΦ 
CƻǊƳŀƭƛǎǘƛőƴŀΣ ǳǇƻǊŀōƴƛƪǳ ƴŜǇǊƛƧŀȊƴŀ 
ponudba vodnikov na spletni strani. 

 
PRODUKTI: 

¶ Via Dinarica, Velika Krpanova pot - 
neorganizirani pohodniki so v ǎƭŀōǑŜƳ 
ǇƻƭƻȌŀƧǳ zaradi pomanjkanja transferjev, 
ǇǊŜƴƻőŜǾŀƴƧŀ ƛƴ ǇǊŜƘǊŀƴƧŜǾŀƴƧŀΦ 

¶ Kolesarstvo - ƴŀǊŀǑőŀƴƧŜ ǑǘŜǾƛƭŀ kolesarskih 
vodnikov, manjkajo specializirane 
namestitvene kapacitete, ponudba 
prilagojene hrane, in podporne kolesarske 
storitve - servisi, transferji.  

¶ Potencial produktov - organizirani 
obiskovalci, na letni ravni, ocena: Via 

Dinarica 5000, Velika Krpanova pot 1000, 
Explore the Wondernature 160 (tedenski ali 
vikend paket). 

¶ bŀőǊǘƛΥ alternativne namestitve v naravi, 
kulinarika, aktivnosti na prostem. 
 

PRODAJA: 

¶ Incoming agencija: (2019) 61 
ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧκол ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ όотр ƎƻǎǘƻǾύΥ 
ƻǇŀȊƻǾŀƴƧŜ ƳŜŘǾŜŘŀΣ YǊƛȌƴŀ ƧŀƳŀΣ tƭŀƴƛƴǎƪŀ 
jama όǇǊŜǾƭŀŘǳƧŜƧƻ ǇƻƭŘƴŜǾƴƛ ŀǊŀƴȌƳŀƧƛ - 
ǊŜȊŜǊǾŀŎƛƧŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ƻǎǘŀƭƻ ǎƛ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƧƻ 
sami); predvsem tujci. (2020) 60 
ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧκмм realiziranih (63 gostov)/22 
usmerjenih neposredno na ponudnike. 
όнлнмύ уо ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧκоу ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ όмфн 
gostov): opazovanje medveda, kolesarstvo, 
ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΣ ŀƭǘŜǊƴŀǘƛǾƴƛ ƻōƛǎƪƛ ƧŀƳΦ 
όtǊƛƘƻŘŜƪΥ нрΦсрнΣлл 9¦wΣ ƻŘ ǘŜƎŀ Ǉƭŀőƛƭŀ 
ponudnikom: 19.759,11 EUR, realiziran 
ŘƻōƛőŜƪΥ пΦуолΣнп 9¦wΦύ 

¶ Kapaciteta agencije: 200 potrjenih rezervacij 
letno, ǊŀȊƭƛőƴŜƎŀ obsega: poldnevni, 
enodnevni, ǾŜőŘƴŜǾƴƛΦ 
 

SISTEMSKA PODPORA: 

¶ Stik s STO: potrebno bi bilo ƛƴǘŜƴȊƛǾƴŜƧǑŜ 
sodelovanje, predvsem na ravni vodstva. 
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¶ Zelena shema slovenskega turizma: 
nadaljevanje z aktivnostmi za ohranjanje 
naziva Slovenia Green Destination.  

¶ LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ponudnikov: zaradi 
velikega ǑǘŜǾƛƭŀ pogojno aktivnih vodnikov 
potreben razmislek, ali nadaljevati z 
ƻōǎǘƻƧŜőƛƳ ŦƻǊƳŀǘƻƳ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧ ƭƻƪŀƭƴƛƘ 
in turnokolesarskih vodnikov vsako drugo 
leto, v vmesnem letu pa specializirana 
usposabljanja za pridobitev novih 
kompetenc (npr. vodenje degustacij), ali 
ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ ŘŜƭƻƳŀ ǇǊŜƻōƭƛƪƻǾŀǘƛΦ 

SISTEMSKA PROMOCIJA: 

¶ ~ǘǳŘƛƧǎƪŜ ture: v prihodnje bolj ƻǎǊŜŘƻǘƻőŜƴŜ 
na ŘƻƭƻőŜƴƻ ponudbo ter ƪƭƧǳőƴŜ medije, 
operaterje in specializirane agencije. 

¶ Materiali, sejmi: v pripravi zgibanka Zeleni 
kras, zgibanka Kulinarika; manjka droben 
material. Na sejmih v tujini ƴŀƧǾŜő 
pozornosti: avtodomarji (IT), opazovanje 
rjavega medveda, ogled podmornice, 
ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŀ ƧŜȊŜǊŀΣ ƧŀƳŜΦ 

¶ Portal Zeleni kras in ŘǊǳȌōŜƴŀ ƻƳǊŜȌƧŀΥ 
pomanjkljiva in neaktivna digitalna 
pojavnost regije. Na portalu je potrebno 
prestrukturiranje vsebin, selekcija in 
ǇƻŜƴƻǘŜƴ ǇǊƛƪŀȊ ǇƻƴǳŘōΤ ƴŀ ŘǊǳȌōŜƴƛƘ 
ƻƳǊŜȌƧƛƘ Ǉŀ ƪƻƴŎŜǇǘ ƛƴ ƴŀőǊǘ ƻōƧŀǾΤ 
ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ kadrovske zadostnosti oz. 
potrebna kadrovska okrepitev. 

¶ Foto in video material: fototeka se 
dopolnjuje, vendar je v prihodnje potrebno 
ƴŀǘŀƴőƴŜƧŜ Řƻƭƻőƛǘƛ ǾǎŜōƛƴǎƪŜ ƛƴ ŜǎǘŜǘǎƪŜ 
ǎƳŜǊƴƛŎŜ Ȋŀ ƳŀǘŜǊƛŀƭΣ ǎ ƪŀǘŜǊƛƳ ƧŜ Ƴƻő 
graditi enotno podobo regije. 

 
RAZNO: 

¶ Merjenje zadovoljstva obiskovalcev - 
nazadnje je bilo izvedeno v 2017; 

¶ Merjenje zadovoljstva ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ - v 
omejenem obsegu je bilo izvedeno v okviru 
te strategije; potrebna izvedba v 2023 za 
pridobitev osnovne vrednosti enega od 
ƛȊōǊŀƴƛƘ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƪŀȊŀƭƴƛƪƻǾ ǳǎǇŜǑƴƻ

LȊƘƻŘƛǑőŀ Ȋŀ ǳƪǊŜǇŜ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 

Na podlagi primerjave letnih ƴŀőǊǘƻǾ in letnih ǇƻǊƻőƛƭ za zadnjih pet let ter pregleda aktualnih aktivnosti RDO se 

izkazuje ƻŘǎƻǘƴƻǎǘ Ƨŀǎƴƻ ȊŀőǊǘŀƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾ ƛƴ ƳŜǊƛƭ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΣ ƪŀǊ ƻƴŜƳƻƎƻőŀ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴƻ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ǊŜȊǳƭǘŀǘƻǾ ƛƴ 

ƻōƧŜƪǘƛǾƴƻ ǎǇǊŜƳƭƧŀƴƧŜ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛ w5hΦ 

Pri opredelitvi ƴŀőƛƴŀ delovanja, relevantnih ciljev in merljivih kriterijev ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛ v prihodnje pa je potrebno 

ǳǇƻǑǘŜǾŀǘƛ ƻƪƻƭƛǑőƛƴŜΣ ƪƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ƛƴ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻ Ǿ ǘŜƳ ǘǊŜƴǳǘƪǳ ƴŀƧōƻƭƧ ŘƻƭƻőŀƧƻΥ 

1. Velika destinacija s svetovno prepoznavno znamenitostjo, ki je vodilni motiv prihoda v regijo in je neodvisna 

od druge ponudbe v regiji (Park Postojnska jama); 

2.  Prepoznavnost destinacije se ni dovolj ǇƻǾŜőŀƭŀ  

3. Ne dovolj ambiciozni letni programi dela, ki nakazujejo tudi nezadostno sodelovanje s strani drugih teles 

RDO (Programskega sveta RDO, Sveta Primorsko-notranjske ǊŜƎƛƧŜ ƛƴ 2ƭŀƴǎǘǾŀ w5hύΤ 
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4. Izvajanje ǇǊŜǑǘŜǾƛƭƴƛƘ projektov z neusmerjenimi, nejasnimi ali nezadostno komuniciranimi razvojnimi 

ǳőƛƴƪƛΤ 

5. {ǇǊŜƳŜƴƧŜƴŜ ǇƻǘǊŜōŜ ƛƴ ƪŀȊŀƭƴƛƪƛ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛ Ǿ ƻōŘƻōƧǳ ŎƻǾƛŘŀ-19, ko se funkcija upravljavskih organizacij 

preusmerja od klasƛőƴŜ promocijske vloge k neposredni podpori ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳǳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾǳ Ȋŀ ǾŜőŀƴƧŜ 

njegove odpornosti; 

6. Potrditev trajnostnega razvojnega pristopa iz {ǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ razvoja Zelenega krasa 2010 z izvajanjem 

aktivnosti znotraj Zelene sheme slovenskega turizma; 

7. LȊƪƻǊƛǑőŀƴƧŜ prednosti delovanja RDO v okviru Regionalne razvojne agencije Zeleni kras. 

 

S prepletenim delovanjem vseh oddelkov znotraj RRA Zeleni kras lahko RDO interdisciplinarno odgovarja na konkretne 

izzive v regiji. Gre za aktivnosti, ki jih RRA Zeleni kras do ŘƻƭƻőŜƴŜ mere ȌŜ opravlja skozi projekte in izvajanje ǎǇƭƻǑƴƛƘ 

razvojnih nalog, s sistemskim pristopom pa jih lahko pripelje tudi na konkretno raven do uporabnikov. 

 

Skladno z razvojnim stanjem destinacije (premajhna prepoznavnost, Ǒƛōƪƻ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ Ȋ ƴŀƧǾŜőƧƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ 

ponudnikom), spremenjene razmere ob pojavu covid-19 in delovanju RDO znotraj RRA Zeleni kras se destinacijsko 

ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǳǎƳŜǊƛ Ǿ ǎƛǎǘŜƳǎƪƻ ǇƻƳƻő ǎǳōƧŜƪǘƻƳΦ ±Ŝőƛƴŀ ǇǊŜŘƭŀƎŀƴƛƘ ǳƪǊŜǇƻǾ ǎǇǊǾa temelji na lastnem delu 

ƻōǎǘƻƧŜőŜ ŜƪƛǇŜ w5h ƛƴ ǎƻŘŜƭŀǾŎŜǾ RRA Zeleni kras, tudi zaradi nizkih zagotovljenih programskih sredstev RDO. V 

nadaljevanju pa se bolj kot po zunanjih izvajalcih izkazuje potreba po kadrovski okrepitvi. Odraz spremenjenega 

ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƻŘǊŀȌŀ ǘǳŘƛ ǎǇǊŜƳŜƴƧŜƴŀ ǳǇƻǊŀōŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ȊƴŀƳƪŜ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎΦ17  

  

 
17 Revidiranje znamke Zeleni kras je obravnavano v poglavju ¢ǊȌŜƴƧŜΦ 
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Vizija in strategija delovanja RDO 

RDO bo izvajal aktivnosti, ki temeljijo ǇǊŜǘŜȌƴƻ ƴŀ ƭŀǎǘƴŜƳ ǊŀȊǾƻƧƴŜƳ ŘŜƭǳ ƛƴ ƴŜ ȊŀƘǘŜǾŀƧƻ 
ŘƻŘŀǘƴƛƘ ǾƛǊƻǾ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀΦ ½ ǊŜƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻ ŘŜƭŀ ōƻŘƻ ŘƻǎŜȌŜƴƛ ƻōőǳǘƴƛ ǇǊŜƳƛƪƛΣ ƪƛ ōƻŘƻ Ƨŀǎƴƻ 
ǇǊŜŘǾƛŘŜƴƛ Ǿ ƭŜǘƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳƛƘ ŘŜƭŀΣ ƴƧƛƘƻǾŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŀ Ǉŀ ǇǊƛƪŀȊŀƴŀ Ǿ ƭŜǘƴƛƘ ǇƻǊƻőƛƭƛƘΦ ½ 
izkazom rezultatov ƻŘƭƻőŜǾŀƭŎŜƳ όǾƻŘǎǘǾƻ ww! Zeleni kras, Programski svet RDO, Svet 

Primorsko-notranjske ǊŜƎƛƧŜύ ƛƴ ƎƭŀǾƴƛƳ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻƳ όhōőƛƴŜΣ ƻōőƛƴǎƪƛ zavodi za turizem, 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ gospodarstvo, őƭŀƴǎǘǾƻ RDO) bo RDO ustvarjal temelj Ȋŀ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ǇƻƎƻƧŜǾ ǎǾƻƧŜƎŀ 
delovanja. Z dodatnimi sredstvi, okrepljeno kadrovsko zasedbo in jasno razdelitvijo nalog bo 
ƛȊōƻƭƧǑŜǾŀƭ ƪŀȊŀƭƴƛƪŜ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ǇƻǾŜőŜǾŀƭ ǇǊƛƘƻŘƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ǘŜǊ 
ǇǊƛƘƻŘƪŜ ƻŘ ǎǾƻƧƛƘ ǘǊȌƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΦ hō ǇǊƛƳŜǊƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳǎƪƛΣ ƪŀŘǊƻǾǎƪƛ ƛƴ Ŧƛƴŀƴőƴƛ ǎǘŀōƛƭƴƻǎǘƛ 
ōƻ ƭŀƘƪƻ w5h Ǉƻǎǘŀƭ Ƴƻőŀƴ ƎŜƴŜǊŀǘƻǊ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƛƴ ǎŜ ƪƻǘ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ ƻǎŀƳƻǎǾƻƧƛƭΦ 

½ ǳǎƪƭŀƧŜƴƛƳ ǊŜƎƛƧǎƪƛƳ ŘŜƭƻǾŀƴƧŜƳ ǎŜ ƭŀƘƪƻ ƴŀƎƻǾƻǊƛ ƻƪƻƭƧǎƪƻ ƻȊŀǾŜǑőŜƴŜƎŀ ƎƻǎǘŀΣ ƪƛ Ƴǳ 
merila trajnostnega razvoja veliko pomenijo, őŜǘǳŘƛ ni nujno, da se jih kot takih zaveda; gosta, 

ki si ȌŜƭƛ varnosti in ceni digitalno podprto ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ponudbo, ki mu ƻƭŀƧǑŀ dostop in nudi dobro 
informacijsko ǇƻŘǇƻǊƻΣ ǘŜǊ ƧŜ ŘŜƭŜȌŜƴ ǇƻȊƛǘƛǾƴƛƘ ǳőƛƴƪƻǾ ŘƻōǊƻ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ǎƻ ǎ 

ǇƻƳƻőƧƻ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ orodij medsebojno usklajeni in odzivni. 

Model razvoja RDO in destinacijsko sodelovanje 

Predpogoj za vzpostavitev ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜƧǑŜƎŀ modela sodelovanja v regiji je prilagoditev notranjega delovanja RDO. 

½ŀǘƻ ǳƪǊŜǇŜ Ȋŀ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ǳǇǊŀǾƭƧŀǾǎƪŜ ŦǳƴƪŎƛƧŜ w5h ŘŜƭƛmo v dve skupini: 1) Notranji ukrepiΣ ƪƛ ǎŜ ǘƛőŜƧƻ delovanja 

same organizacije in 2) Zunanji ukrepi, ki ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ zunanje ŘŜƭŜȌƴƛƪŜΦ Uvrstitev ukrepa v posamezno skupino sledi 

ƻǎƴƻǾƴŜƳǳ ƴŀǎƭƻǾƴƛƪǳ ǳƪǊŜǇŀΣ őŜǘǳŘƛ ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ ƛƴ ǳőƛƴŜƪ ƭŀƘƪƻ ǎŜƎŀǘŀ ƴŀ ƻōŜ ǇƻŘǊƻőƧƛΦ 

Organiziranost RDO - notranji ukrepi in aktivnosti 

(U-RDO) Program dela - LȊŘŜƭŀǾŀ ƻƪǾƛǊƴŜƎŀ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ŘŜƭŀ ƛƴ ƛȊǾŜŘōŜƴŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ Ȋŀ ƴŀǎƭŜŘƴƧŜ ƭŜto. 

¶ ½ŀ ǳǎƳŜǊƧŜƴ ǊŀȊǾƻƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƛȊǇƻǇƻƭƴƛǘƛ ƴŀőƛƴ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾŜƎŀ letnega 

ƛȊǾŜŘōŜƴŜƎŀ ƴŀőǊǘŀΦ Wŀǎƴƻ ȊŀőǊǘŀƴ ǇǊƻƎǊŀƳ ƻƳƻƎƻőŀ ǇǊŜƎƭŜŘƴƻǎǘ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ w5h ƛƴ spremljanje njegove 

ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΦ  

¶ tǊƻƎǊŀƳ Řƻƭƻőŀ ƪƭƧǳőƴŜ ǇǊƻƎǊŀƳǎƪŜ ǘƻőƪŜΣ ƛȊǾŜŘōŜƴƛ ƴŀőǊǘ Ǉŀ ǇǊŜŘǾƛŘƛ ǳƪǊŜǇŜ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ōƻŘƻ Ȋŀ Ǿǎŀƪƻ 

ǘƻőƪƻ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƛ Ǿ ƴŀǎƭŜŘƴƧŜƳ ƭŜǘǳΤ Řƻƭƻőŀ ǘǳŘƛ ƴŀőƛƴ ƛȊǾŜŘōŜΣ ƛȊǾŀƧŀƭŎŜΣ Ǌƻƪ ƛȊǾŜŘōŜ ƛƴ ǇǊŜŘǾƛŘŜƴ Ŧƛƴŀƴőƴƛ 

ǾƭƻȌŜƪΦ tƻǘǊŜōƴŀ ƧŜ Ƨŀǎƴŀ ǊŀȊŘŜƭƛǘŜǾ ƴŀƭƻƎ Ǉƻ ǇƻŘǊƻőƧƛƘΥ ǇǊƻƎǊam/projekti/komunikacija. 

¶ LȊǾŜŘōŜƴƛ ƴŀőǊǘ ǎŜ ƻōƭƛƪǳƧŜ Řƻ ƪƻƴŎŀ novembra za vsako naslednje leto. 

 

(U-RDO) {ǘǊǳƪǘǳǊƴŀ ǳǎƪƭŀƧŜƴƻǎǘ ƭŜǘƴŜƎŀ ǇƻǊƻőƛƭŀ Ȋ ƛȊǾŜŘōŜƴƛƳ ƴŀőǊǘƻƳ 

{ǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀƴƻǎǘ ƭŜǘƴŜƎŀ ƛȊǾŜŘōŜƴŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ ƛƴ ƭŜǘƴŜƎŀ ǇƻǊƻőƛƭŀ ƻ ŘŜƭǳ ƳƻǊŀǘŀ ǎƻǾǇŀŘŀǘƛΦ ¢ŀƪƻ ƧŜ ƻƳƻƎƻőŜƴŀ 

ǊŜƭŜǾŀƴǘƴŀ ƻŎŜƴŀ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŀ ǇǊŜŘǾƛŘŜƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ƭƻőŜƴƻ Ǉŀ ǎŜ ǇǊƛƪŀȊǳƧŜ ƛȊǾŜŘōŀ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ 

¶ tǊŜƎƭŜŘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾ Ǿ ƛȊǾŀƧŀƴƧǳ ǾǎŜōǳƧŜ ǎǘƻǇƴƧƻ ƛȊǾŜŘŜƴŜƎŀ ŘƻǇǊƛƴƻǎŀ ƪ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧǳ ǇǊƻƎǊŀƳŀΦ 

tƻǊƻőƛƭƻ ǾǎŜōǳƧŜ ǘǳŘƛ ƭƻőŜƴ Ŧƛƴŀƴőƴƛ ƛȊƪŀȊΦ 

¶ [Ŝǘƴƻ ǇƻǊƻőƛƭƻ ƻ ŘŜƭǳ Ȋŀ ǇǊŜǘŜƪƭƻ ƭŜǘƻ ǎŜ ǇǊƛǇǊŀǾƛ Řƻ ƪƻƴŎŀ ŦŜōǊǳŀǊƧŀΦ 
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¶ bŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ǳƎƻǘƻǾƛǘŜǾ ƭŜǘƴŜƎŀ ǇƻǊƻőƛƭŀ ǎŜ Ǿ ƻōƭƛƪƛ ǇƻǎƭƻǾƴŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŀ ǘǳŘƛ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭŜƴ ƪŀŘǊƻǾǎƪƛ 

ƴŀőǊǘΣ ǎ ƪŀǘŜǊƛƳ ǎŜ ǇǊƛ ƻŘƭƻőŜǾŀƭŎƛƘ ǳǘŜƳŜƭƧǳƧŜ ǇƻǘǊŜōŜ Ǉƻ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ƪŀŘǊƛƘ Ǿ w5h ƛƴ ƴƧƛƘƻǾ Ŧƛƴŀƴőƴƛ ǳőƛƴŜƪΦ 

 

(U-RDO) {ǇǊŜƳƭƧŀƴƧŜ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŀ {ǘǊŀǘŜƎƛƧŜ - Peer review 

Vodstvo RRA Zeleni kras, Programski svet RDO in Svet Primorsko-notranjske ǊŜƎƛƧŜ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ƛȊǾŜŘōŜƴƛƘ ƴŀőǊǘƻǾ ƛƴ 

ƭŜǘƴƛƘ ǇƻǊƻőƛƭ ƻ ŘŜƭǳ ǎǇǊŜƳƭƧŀƧƻ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŜ {ǘǊŀǘŜƎƛƧŜΦ 

 

(U-RDO) tƻŘǊƻőƴŜ ƛƴ ƪŀŘǊƻǾǎƪŜ ǎƛƴŜǊƎƛƧŜ ȊƴƻǘǊŀƧ ww! Zeleni kras 

tƻŘŜȌŜƭƧŜΥ ¢ǳǊƛȊŜƳ ƧŜ Ǿ {ǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ƴŀőǊǘǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ½ŜƭŜƴŜƎŀ ƪǊŀǎŀ όнлмлύ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴ ƪƻǘ Ŝƴƻ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƛƧ 

ǊŀȊǾƻƧŀ ǊŜƎƛƧŜΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƪƻǘ ǘǳǊƛȊŜƳ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳΣ Ȋŀǘƻ ǾŜƭƛƪƻ ǊŜƎƛƧǎƪƛƘ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾ ȌŜ ȊŘǊǳȌǳƧŜ ƪƳŜǘƛƧǎƪƻ-

ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǾǎŜōƛƴŜ ƛƴ ǇǊƛƴŀǑŀ sinergijske ǳőƛƴƪŜ ƳŜŘ ǊŀȊǾƻƧŜƳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀΦ 5ŜƧǎǘǾƻΣ Řŀ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ww! Zeleni 

kras ǇƻƭŜƎ w5h ŘŜƭǳƧŜ ǘǳŘƛ [!{ bƻǘǊŀƴƧǎƪŀ όȊŀ ƻōőƛƴŜ .ƭƻƪŜΣ /ŜǊƪƴƛŎŀ ƛƴ [ƻǑƪŀ 5ƻƭƛna), stalno pa poteka tudi 

ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ Ȋ [!{ ƳŜŘ {ƴŜȌƴƛƪƻƳ ƛƴ bŀƴƻǎƻƳ όȊŀ ƻōőƛƴŜ LƭƛǊǎƪŀ .ƛǎǘǊƛŎŀΣ tƛǾƪŀ ƛƴ tƻǎǘƻƧƴŀύΣ ƻƳƻƎƻőŀ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴƻ 

sodelovanje. 

¶ {ƪǳǇƴƛ ǇǊƻƧŜƪǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ όǇǊŜŘƴƻǎǘƴƻ YǳƭƛƴŀǊƛƪŀύ 

{ƻŘŜƭŀǾŎƛ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ ƻǇǊŜŘŜƭƛƧƻ ǎƪǳǇƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ƧŜ ƳƻƎƻőŜ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀǘƛ ȊƴƻǘǊŀƧ 

ǇǊƻƧŜƪǘƻǾ ǊŀȊǾƻƧŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀΦ hǎǊŜŘƻǘƻőƛƧƻ ǎŜ ƴŀ őƛƳōƻƭƧ ǎƛǎǘŜƳǎƪŜ ǊŜǑƛǘǾŜΣ ƪƛ ǇƻƪǊƛǾŀƧƻ ǾŜő ƻōőƛƴΦhō ŘƻƭƻőŀƴƧǳ ǾǎŜōƛƴ 

se zasleduje ugotovitve in cilje Strategije.Primarni produktni steber je Kulinarika.Skupno oblikovanje projektnih 

ǇǊƛƧŀǾ ƴŀ ƻōŜƘ ǇƻŘǊƻőƧƛƘΦ 

¶ 5ǊǳƎŀ ǇƻŘǊƻőƧŀΥ ¢ǳŘƛ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ŘǊǳƎƛƘ ǇƻŘǊƻőƛƧ ǎŜ Ǿ ǇƻŘǇƻǊƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴƻ ǾƪƭƧǳőǳjejo 

sodelavci s specialnimi znanji. Na primer: 2ƭƻǾŜǑƪƛ ǾƛǊƛΥ Ȋŀ ǎƛǎǘŜƳǎƪŜ ƛȊōƻƭƧǑŀǾŜ ǇǊƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛΣ 

ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧǳ ƛƴ ǑǘƛǇŜƴŘƛǊŀƴƧǳ ƪŀŘǊƻǾ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳΤ HACCP: ǇƻƳƻő ǇǊƛ ƎǊŀŘƴƧƛ ǇǊƻŘǳƪǘŀ YǳƭƛƴŀǊƛƪŜΤ ǳǊŜƧŀƴƧŜ 

degustacijskih prostorov in pripravljalnic hrane; Poslovni razvoj: ǇƻƳƻő ǇǊƛ ȊŀƎƻƴǳ ŀƭƛ ǇǊŜƘƻŘǳ Ǿ ŘǊǳƎƻ 

organizacijsko obliko; registracije dejavnosti; Okolje: izvajanje aktivnosti za varovanje okolja v Zeleni shemi 

slovenskega turizma; Infrastruktura: naslavljanje problematike regijske mobilnosti, javƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ƛǇŘΦ tǊŜǇƭŜǘŀƴƧŜ ǇƻŘǊƻőƛƧ ƛƴ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ǎƛŎŜǊ ȌŜ ǇƻǘŜƪŀΦ  

 

V Programu dela RRA Zeleni kras Ȋŀ ƭŜǘƻ нлнм ǎŜ ƻŎŜƴƧǳƧŜΣ Řŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǾǎŜōƛƴƻ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾ 

ŘŜƧŀƴǎƪƻ ŘŜƭŀƧƻ ǑŜ о-4 osebe, medtem ko sta za izvajanje prƻƎǊŀƳŀ w5h ǎǘŀƭƴƻ ŀƴƎŀȌƛǊŀƴƛ ŘǾŜ ƻǎŜōƛΦ {ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ 

ǇǊŜŘǾƛŘŜǾŀΣ Řŀ ǎŜ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ǑŜ ǊŀȊǑƛǊƛΣ ǇǊƛ őŜƳŜǊ ǎŜ ȊŀǎƭŜŘǳƧŜ ƳŀƪǎƛƳŀƭƴƻ ƻǇǊƛƧŜƳƭƧƛǾŜ ǳőƛƴƪŜΣ ǘǳŘƛ Ǿ ƪƻƴƪǊŜǘƴƛ 

ƛȊǾŜŘōŜƴƛ ǇƻƳƻőƛ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻΦ  

 

¶ tƻǾŜőŀƴƧŜ ƛƴǘŜǊŘƛǎŎƛǇƭƛƴŀǊƴŜƎŀ ǇǊƛǎǘƻǇŀ ƪ ǊŀȊǾƻƧƴƛƳ ǇǊƻƧŜƪǘƻƳ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛƴ ǇƻŘǇƻǊŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳǳ 

ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾǳΦ 5ƻƭƻőƛǘŜǾ ǘŜƳΣ ǇǊƛǇǊŀǾŀ ƛƴ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ǇǊƻǘƻƪƻƭƻǾΦ 

¶ hōǎǘƻƧŜőŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ww! Zeleni kras (podporne storitve za gospodarstvo, subvencioniranje obrestnih mer 

ǇƻŘƧŜǘƧŜƳ ƛƴ ǇƻŘǇƻǊŀ hōőƛƴŀƳ ǇǊƛ ŘƻǎǘƻǇǳ Řƻ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǾƛǊƻǾύ ǎŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛȊǊŀȊƛǘƻ ƛȊǾŀƧŀƧƻΦ 

¶ Individualno svetovanje in mentoriranjeΥ bǳŘƛ ǎŜ ǇƻǎƭƻǾƴƻ ǇƻŘǇƻǊƻ ƻōǎǘƻƧŜőƛƳ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ ǇǊƛ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧǳΣ ǑƛǊƛǘǾƛ ŀƭƛ ǇƻǎǘŀǾƭƧŀƴƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜΦ LƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴŜ ǎǘƻǊƛǘǾŜ ǎƻ ǇƭŀőƭƧƛǾŜ ŀƭƛ 
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izvedene v okviru projektov, sistemska podpora se izvaja preko izdelanih protokolov. 

¶ tǊƛǇǊŀǾŀ ǇǊƻǘƻƪƻƭƻǾΥ tǊƻǘƻƪƻƭƛ ǎƻ ǇƻǎǘƻǇƪƛ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ Ǿ ȊŀŘŜǾŀƘΣ ƪƧŜǊ ǎŜ Ŝƴŀƪŀ ǇƻǘǊŜōŀ ǇƻƧŀǾƭƧŀ ǇǊƛ ǾŜő 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƛƘΦ bŀǎƭŀǾƭƧŀƧƻ ǊŜŀƭƴŜ ǇƻǘǊŜōŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΦ hƳƻƎƻőŀƧƻ ƧƛƳ ǇǊƛőŜǘŜƪ ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜƎŀ ǊŜǑŜǾŀƴƧŀ 

ǇǊƻōƭŜƳƻǾ ŀƭƛ ƛȊōƻƭƧǑŀǾŜΣ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜ ƴŀ ww! Zeleni kras Ǉŀ ǊŀȊōǊŜƳŜƴƧǳƧŜƧƻ ǇƻƴŀǾƭƧŀƧƻőƛƘ ǎŜ ƴŀƭƻƎΦ ¦ǇƻǊŀōŀ 

ǇǊƻǘƻƪƻƭƻǾ ǇǊƛƴŀǑŀ ƳŀƧƘƴŜΣ ŀ ǇƻƳŜƳōƴŜ ǎƛǎǘŜƳǎƪŜ ǊŜǑƛǘǾŜΣ ƭŀƘƪƻ Ǉŀ ǇƻƳŜƴƛ ǘǳŘƛ ǳǾƻŘƴŜ ƪƻǊŀƪŜ Ǿ 

individualno obravnavo ponudnika. Protokoli so pregledni, jasno zapisani in vodijo po korakih do konkretne 

ǊŜǑƛǘǾŜΦ tƻ ƻōǎŜƎǳ ǎƻ ǊŀȊƭƛőƴƛΣ ƭŀƘƪƻ ƴŀǎƭŀǾƭƧŀƧƻ ȊŀǇƭŜǘŜƴ ǇƻǎǘƻǇŜƪ ǇǊƛŘƻōƛǾŀƴƧŀ ŘƻƭƻőŜƴŜƎŀ ŎŜǊǘƛŦƛƪŀǘŀ ŀƭƛ 

Ǉŀ ƭŜ ǇƻǎŀƳŜȊƴƻ ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴƻǎǘ ƴŀ ǇǊƻŦƛƭǳ ŘǊǳȌōŜƴŜƎŀ ƻƳǊŜȌƧŀΦ tǊƻǘƻƪƻƭƛ ǎƻ ǇǊƻǎǘƻ ŘƻǎǘƻǇƴƛ ƴŀ ǎǇƭŜǘƴƛ 

strani RRA Zeleni kras oz. poslovnih straneh RDO. 

¶ {ǾŜǘƻǾŀƭŎƛ Ȋŀ ŘǊǳƎŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǎŜ ƴǳƧƴƻ ǇƻǎǾŜǘǳƧŜƧƻ Ȋ w5hΣ ƪƻ ǎǾŜǘǳƧŜƧƻ ǳǇƻǊŀōƴƛƪƻƳ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǇƻŘǊƻőƧŀΦ 

 

Skupni kadri RRA Zeleni kras in RDO: Delovanje RDO znotraj RRA Zeleni kras pomeni, da kadri, ki so organizacijama 

ǎƪǳǇƴƛ όŘƛǊŜƪǘƻǊΣ Ŧƛƴŀƴőƴƛƪ ΧύΣ ŘŜƭǳƧŜƧƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ŝƴŀƪƻ ƪƻǘ ƴŀ ŘǊǳƎƛƘ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ww! Zeleni kras. 

Na ravni vodstva RRA Zeleni kras ƧŜ ǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ ŀƪǘǳŀƭƴƛƘ ǊŀȊƳŜǊ ƛƴ ƴŀőǊǘƻǾ ƴŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƘ ƛƴ ŘǊǳȌōŜƴƛƘ 

ǇƻŘǊƻőƧƛƘ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ǘŜǊ ƴŜǇƻǎǊŜŘŜƴ ŘƻǎǘƻǇ Řƻ ƻŘƭƻőŜǾŀƭŎŜǾ ǾŜƭƛƪŀ ǇǊŜŘƴƻǎǘ Ȋŀ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘ w5hΦ tƻǾŜőŀƴŜ ǎƻ ƳƻȌƴƻǎǘƛ 

Ȋŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǳǊŜǎƴƛőƭƧƛǾƛƘ ǊŜǑƛǘŜǾ ƛƴ ƴƧƛƘƻǾƻ ƘƛǘǊŜƧǑŜ ǳŘŜƧŀƴƧŀƴƧŜΦ 

 

hǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŦǳƴƪŎƛƧŜ ƧŜ ǇƻƳŜƳōƴƻ ǘǳŘƛ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƛƘΣ ƪƻ ǊŀǾŜƴ ǎǊŜőŀƴƧ ŀƭƛ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŜ όŘƛǊŜƪǘƻǊƧƛΣ ǇǊŜŘǎŜŘƴƛƪƛ ǳǇǊŀǾΣ 

nacionalne ǎǘǊǳƪǘǳǊŜΣ {¢hύ ȊŀƘǘŜǾŀ ǳŘŜƭŜȌōƻ ŜƴŀƪƻǾǊŜŘƴƛƘ ƻŘƭƻőŜǾŀƭŎŜǾΣ ƪƛ ƧƛƘ w5h Ǿ ƭŀǎǘƴƛ ƪŀŘǊƻǾǎƪƛ ȊŀǎŜŘōƛ ƴƛƳŀΤ 

ƻȊΦ ƪŀŘŀǊƪƻƭƛ ƧŜ ǘƻ ǇƻǘǊŜōƴƻ όƳŜŘǊŜƎƛƧǎƪŀ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀΣ ǳŘŜƭŜȌōŀ ƴŀ ǘƛǎƪƻǾƴƛƘ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎŀƘ ǊŜƎƛƧǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛǇŘΦύΦ 

 

(U-RDO) RDO kot ponudnik v turizmu - bŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǑƛǊƛǘŜǾ ǘǊȌƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ.  

½ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘǾƛƧƻ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧŜƳ ƭŀǎǘƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ǘŜǊ ŦƛƴŀƴőƴƛƳƛ ǎǊŜŘǎǘǾƛ ƛȊ ǘŜƎŀ ƴŀǎƭƻǾŀ w5h ȊƳŀƴƧǑǳƧŜ ǎǾƻƧƻ ƻŘǾƛǎƴƻǎǘ 

ƻŘ ǇǊƻƧŜƪǘƴƛƘ ǎǊŜŘǎǘŜǾΦ { ǘŜƳ ǎƛ ƻƳƻƎƻőƛ ƪŀŘǊƻǾǎƪŜ ƻƪǊŜǇƛǘǾŜΣ ǇƻǾŜőǳƧŜ ǳǇǊŀǾƭƧŀǾǎƪƻ ƛƴ ƻŘƭƻőŜǾŀƭǎƪƻ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴƻǎǘ 

ǘŜǊ ǘŀƪƻ ƭŀȌƧŜ ǇǊƛŘƻōƛǾŀ ǘǳŘƛ ƴƻǾŀ ǎƛǎǘŜƳǎƪŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǑƛǊƛǘŜǾ ǳǇǊŀǾƭƧŀǾǎƪŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΦ hō ǳǎǇŜǑƴŜƳ ŘŜƭǳ ǎ 

stabilnim financiranjem ǎŜ ǇƻǾŜőǳƧŜ ƳƻȌƴƻǎǘ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜƎŀ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƪƻǘ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀΦ 

¶ Nadgradnja dejavnosti incoming agencije: optimizacija agencijske ponudbe - redukcija, sistematizacija in 

ǇƻŜƴƻǘŜƴƧŜ ƴŀƪǳǇƴŜ ƛȊƪǳǑƴƧŜ Ǉƻ ǇŀƪŜǘƛƘΦ ό¦ƪǊŜǇ ǎŜ ƛȊǾŜŘŜ Ǿ ǎƪƭƻǇǳ ǇǊŜƴƻǾŜ ǇƻǊǘŀƭŀ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎΦύ 

¶ Pridobitev naziva Slovenia Green Travel Agency. (Ukrep se izvede v sklopu aktivnosti za Zeleno shemo 

slovenskega turizma.) 

¶ LȊǾŀƧŀƴƧŜ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ǘǊȌƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΥ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ ŀƭƛ ǎƻƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŜ ǊŜƎƛƧǎƪŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ 

όǇƻŘǊƻőƧŜ YǳƭƛƴŀǊƛƪŀ ŀƭƛ !ƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇǊƻǎǘŜƳύΣ ǇƻƴǳŘōŀ ǇƻŘǇƻǊƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ Ǿ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾǳΣ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ 

ǇǊŜƴƻőƛǑőΦ 

 

(U-RDO) Kadrovska okrepitev - tƻǾŜőŀƴƧŜ profiliranosti kadrov 

tǊƛǇǊŀǾŀ ƻŎŜƴŜ ǇƻǘǊŜō Ǉƻ ƴƻǾƛƘ ƪŀŘǊƛƘΣ ƪƛ ǳǇƻǑǘŜǾŀΣ Řŀ ƛƳŀƧƻ ƴƻǾƛ ƪŀŘǊƛ ŘƻƭƻőŜƴŀ ǎǇŜŎƛŦƛőƴŀ ȊƴŀƴƧŀ ǎ ǇƻŘǊƻőƛƧΣ ƪƛ ƧƛƘ 

pokriva RDO. 5ƻƭƻőƛǘƛ ǾǊǎǘƴƛ ǊŜŘ ƪŀŘǊƻǾΣ ƪƛ ǎƻ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǎǾƻƧŀ ȊƴŀƴƧŀ Ǉƻǘrebni v RDO. Pri predvideni kadrovski zasedbi 

ŘƻƭƻőƛǘƛΣ ƪŀǘŜǊŀ ŘŜƭŀ ƛƴ ƻŘƎƻǾƻǊƴƻǎǘƛ ƻŘǇŀŘŜƧƻ ƴŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴƻ ŘŜƭƻǾƴƻ ƳŜǎǘƻΦ 5ƻƭƻőŜƴŜ ǇǊƻŦƛƭŜ ǎƛ ƧŜ ƳƻȌƴƻ ŘŜƭƛǘƛ Ȋ 
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ŘŜƭƻǾŀƴƧŜƳ ƴŀ ŘǊǳƎƛƘ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ww! Zeleni kras (npr. odnosi z javnostmi, oblikovanje digitalnih sǇƻǊƻőƛƭΣ ΧύΦ Glede 

ƴŀ ǳǘŜƳŜƭƧƛǘŜǾ ǇƻǘǊŜōŜ ƛƴ ǳőƛƴƪƻǾ ŘƻŘŀǘƴŜƎŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ ŘƻǎŜőƛΣ Řŀ ƧŜ ƴƻǾ ƪŀŘŜǊ ȊŀǊŀŘƛ ƪƻƴǘƛƴǳƛǘŜǘŜ ŘŜƭŀ 

financiran sistemsko, ne iz projektov. 

Destinacijsko sodelovanje RDO - zunanji ukrepi in aktivnosti 

LȊƘŀƧŀƧƻő ƛȊ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪtnih stebrov in predvidene notranje organizacije dela RDO se razvojne aktivnosti 

RDO organizirajo tako, da naslovijo vse tri glavne skupine ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾΥ obiskovalce, upravljavce in ponudnike.  

 

(U-DESTINACIJA) Formaliziranje upravljavskega sodelovanja v regiji - Mini programski svet RDO 

½ŀ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ǎŜ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛ aƛƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳǎƪƛ ǎǾŜǘ w5hΦ ½ ƴƧƛƳ ǎŜ ȊŀƎƻǘƻǾƛ ǎǘŀƭƴƻ 
dvosmerno ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧƻ ƛƴ Ȋ ƴƧƻ ōƻƭƧǑŜ ƴŀǎƭŀǾƭƧŀƴƧŜ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ƛƴ ŀƪǘǳŀƭƴƛƘ ǾǇǊŀǑŀƴƧΦ ±ǎŜōƛƴŀ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾ ƧŜ ōƻƭƧ Ǉƻ 
ƳŜǊƛ ƻōőƛƴΣ ȊƳŀƴƧǑŀ ǎŜ ǇƻǘǊŜōŀ Ǉƻ namenskem internem komuniciranju. 

¶ hǊƎŀƴƛȊƛǊŀ ǎŜ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴƻ ŘŜƭƻǾƴƻ ǎƪǳǇƛƴƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪƻǾ ƻōőƛƴ όƛȊ ǾǎŀƪŜ ŜŘŜƴύΣ ƪƛ Ǿ ǎǾƻƧƛ ƻōőƛƴƛ delujejo v 
ƻƪǾƛǊǳ ƻōőƛƴǎƪŜ ǎƭǳȌōŜ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ ƻȊΦ ƻōőƛƴǎƪŜƎŀ ȊŀǾƻŘŀ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ ό¢L/ύΦ ± ƻōőƛƴƛ ŘŜƭǳƧŜƧƻ ƪƻǘ Ƴƛƴƛ 5ah ƛƴ 
imajo ƴŀƧōƻƭƧǑƛ ǇǊŜƎƭŜŘ ƴŀŘ ƴŀőǊǘƛ ƛƴ ŘŜƭƻƳ ƻōőƛƴŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀΦ Pri RDO-ju zastopajo interese 
ƻōőƛƴŜ ƛƴ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ǇǊƛǎǇŜǾŀƧƻ ǾǎŜōƛƴƻ Ȋŀ ǎƪǳǇƴŜ regijske projekte in hkrati dobivajo 
informacije s strani RDO-Ƨŀ ƻ ƴŀőǊǘƛƘ ǘŜǊ ǇǊƛƘŀƧŀƧƻőƛƘ ǊŀȊǇƛǎih in projektih. 

¶ Dogovarjajo se tudi o izvajanju skupne promocije, porazdelitvi zastopstev na sejmih in prispevajo k objavam 
ƴŀ ǊŜƎƛƧǎƪƛƘ ǇǊƻŦƛƭƛƘ ŘǊǳȌōŜƴƛƘ ƻƳǊŜȌƛƧΦ  

¶ {ƻŘŜƭǳƧŜƧƻ ǘǳŘƛ ǇǊƛ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧǳ ƛƴ ƛȊǾŜŘōƛ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ½ŜƭŜƴŜ ǎƘŜƳŜ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ǘurizma, saj si za 
ǇǊƛŘƻōƛǘŜǾ ƴŀȊƛǾŀ {ƭƻǾŜƴƛŀ DǊŜŜƴ ǇǊƛȊŀŘŜǾŀƧƻ ǘǳŘƛ ǇƻǎŀƳŜȊƴŜ ƻōőƛƴŜΦ  

¶ {ŜǎǘŀƧŀƧƻ ǎŜ ǾǎŀƧ ŜƴƪǊŀǘ ƳŜǎŜőƴƻΣ Řƻ ǎŜŘŜƳ ƭƧǳŘƛ όw5h Ҍ с ƻōőƛƴύΣ ǾǎŀƪƻƪǊŀǘ Ǿ ŘǊǳƎƛ ƻōőƛƴƛ ali na daljavo 

(U-DESTINACIJA) Celovita regijska ponudba - Oblikovanje celovitih regijskih produktov 

tƻ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ƻōőƛƴŀƘ ǊŀȊǾƛƧŀƧƻ ǇƻƴǳŘōƻ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƛƴ ƻōőƛƴǎƪƛ ȊŀǾƻŘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳΦ w5h ƪƻǘ ǊŜƎƛƧǎƪƛ 
ǳǇǊŀǾƭƧŀǾŜŎ Ǉŀ ǎ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜƳ ǇŀǊŎƛŀƭƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƻōƭƛƪǳƧŜ ƛƴ ǘǊȌƛ ǇǊƻŘǳƪǘΣ ƪƛ ƻŘǊŀȌŀ ȊƴŀőŀƧ ǑƛǊǑŜƎŀ ŘŜƭŀ ǊŜgije ali 
celote. 

¶ w5h ƴŜ ƻōƭƛƪǳƧŜ ǇƻƴǳŘōŜΣ ƪƛ ǎŜ ƻŘǾƛƧŀ ƭŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŜƴŜ ƻōőƛƴŜΦ ¢ƻ ƧŜ Ǿ ŘƻƳŜƴƛ ƻōőƛƴǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
zavodov oz. TIC-ŜǾΦ tǊƛƳŀǊƴŀ ƴŀƭƻƎŀ w5h ƧŜΣ Řŀ Ǿ ǇƻǎŀƳŜȊƴŜƳ ǇǊƻŘǳƪǘƴŜƳ ǎǘŜōǊǳ ƻōƭƛƪǳƧŜ ǊŜǎƴƛőƴƻ ǊŜƎƛƧǎƪƛ 
ǇǊƻŘǳƪǘΣ ƪƛ ǇƻǾŜȊǳƧŜ ǇƻƴǳŘōƻ ǾŜő ŀƭƛ ǾǎŜƘ ƻōőƛƴ ƛƴ ƴǳŘƛ ŎŜƭƻǎǘƴƻ ŘƻȌƛǾŜǘƧŜ ǊŜƎƛƧŜ18  

¶ RDO sooblikuje tudi medǊŜƎƛƧǎƪŜ ŀƭƛ őŜȊƳŜƧƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜΣ őŜ Ǿ ƴƧƛƘ ǇƻƴǳŘōŀ ½ŜƭŜƴŜƎŀ ƪǊŀǎŀ ƻōǎŜƎŀ ǾŜő ƪƻǘ 
Ŝƴƻ ƻōőƛƴƻ ŀƭƛ ŜƴŜƎŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀΣ ǎƛŎŜǊ ǎŜ ǇŀǊǘƴŜǊǎǘǾƻ ǳǎƳŜǊƧŀ ƴŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴƻ ƻōőƛƴƻ ŀƭƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀΦ 

¶ RegiƧǎƪƛ ǇǊƻŘǳƪǘƛ ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴƛ ǘŀƪƻ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜƳ ǇƻǊǘŀƭǳ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ƴŀ ǎǘǊŀƴŜƘ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ 
ǇƻǎŀƳŜȊƴŜ ƻōőƛƴŜΣ ǎŀƧ ǾǎŜōǳƧŜƧƻ ǘǳŘƛ ƴƧƛƘƻǾƻ ǇƻƴǳŘōƻ όŀƭƛ ǇǊƻƳƻǾƛǊŀƧƻ ǊŜƎƛƧƻύΦ Ti produkti v idealnem nosijo 
ime destinacijeΣ ȌŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƛ ǊŜƎƛƧǎƪƛ ǇǊƻdukti ohranijo svoje ime (npr. Velika Krpanova pot). 

¶ tǊƛ ƴƧƛƘƻǾŜƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ǎƻŘŜƭǳƧŜƧƻ ƻōőƛƴǎƪƛ zavodi za turizem (v okviru mini Programskega sveta RDO), ker 
ƴŀƧōƻƭƧŜ ǇƻȊƴŀƧƻ ǎƛǘǳŀŎƛƧƻ Ǿ ǎǾƻƧƛ ƻōőƛƴƛ ƛƴ ƪŜǊ ƛƳŀƧƻ ǇǊƛƳŀǊƴƛ ǎǘƛƪ ǎ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƳƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛΦ 

¶ S ǎǘŀƭƴƻ ǾƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƧƻ ƻōőƛƴǎƪŜƎŀ zavoda za turizem ne prihaja do negotovosti na strani ponudnikov, ki se 

 
18 V stebru 5ƻȌƛǾŜǘƧŀ narave je regijski produkt ȌŜ pripravljen: Explore the Wondernature. 
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ƻōőŀǎƴƻ ǇƻƧŀǾƭƧŀΣ ƪƻ Řƻ ƴƧƛƘ ƭƻőŜƴƻ ŘƻǎǘƻǇŀǘŀ ǊŜƎƛƧǎƪŀ ƛƴ ƻōőƛƴǎƪŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀǾǎƪŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀΦ { ǘŜƳ ǎŜ je 
Ƴƻő ƛȊƻƎƴƛǘƛ ǳǇǊŀǾƭƧŀǾǎƪŜƳǳ ƛƴ ǇƻƴǳŘōŜƴŜƳǳ ŘǊƻōƭƧŜƴƧǳΣ ƪƛ ȊƳŀƴƧǑǳƧŜ ƻōőǳǘŜƪ ǎƻŘŜƭƻǾŀƭƴƻǎǘƛ ƛƴ 
pripadnosti skupni zgodbi turizma v regiji. 

¶ bŀ ǊŀǾƴƛ ǾƛŘƴƻǎǘƛ ǎŜ Ǉƻ ƴŜǇƻǘǊŜōƴŜƳ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴŀ ŘƛƭŜƳŀ ƻŘǊŀȌŀ ǇǊƛ ǳǇƻǊŀōƛ ƭƻƎƻǘƛǇŀΣ ƪƻ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛ 
ǇƻƴǳŘƴƛƪ ƴŜ ǾŜΣ ƪŀǘŜǊƻ ǇǊƛǇŀŘƴƻǎǘ ƴŀƧ ƛȊǊŀȊƛ ǇǊƛ ƻȊƴŀőŜǾŀƴƧǳ ǎǾƻƧŜƎŀ izdelka ali storitve. Ta razmerja bodo 
naslovljena pri revidiranju uporabe znamke Zeleni kras. 

(U-DESTINACIJA) Celovita regijska ponudba ς Razvoj podpornih regijskih storitev 

{ŜǎǘŀǾƴƛ ŘŜƭ ŎŜƭƻǾƛǘŜ ǊŜƎƛƧǎƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƧŜ ǘǳŘƛ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴŀ ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƴƻǎǘ όƎƭŜƧ ǇƻƎƭŀǾƧŜ ¢ǊȌŜƴƧŜύ ƛƴ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ 
Ƴƻōƛƭƴƻǎǘƛ Ǿ ǊŜƎƛƧƛΦ bŀǎƭŀǾƭƧŀƴƧŜ ƻǘŜȌŜƴŜ Ƴƻōƛƭƴƻǎǘƛ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƧŜ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘŀ ǘŀƪƻ Ȋ ǾƛŘƛƪŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƪƻǘ ǘǳŘƛ 
ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾΣ Ȋŀǘƻ ǎŜ ǇǊƻōƭŜƳŀǘƛƪƻ ƴŀǎƭŀǾƭƧŀ ǘǳŘƛ ƛȊǾŜƴ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ όww! Zeleni kras) in v sodelovanju z 
hōőƛƴŀƳƛΦ 

¶ tǊƛǇǊŀǾƛǘƛ ǎŜȊƴŀƳ ǊŜƭŀŎƛƧ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ ƪƧŜǊ ƧŜ ȊŀǊŀŘƛ ƳŀƴƧƪŀƧƻőŜƎŀ ǇǊŜǾƻȊŀ ƴŀƧǾŜő ǘŜȌŀǾΤ Ǿ ƪƻƳōƛƴŀŎƛƧƛ ǎ 
ǑǘŜǾƛƭőƴƻ ƻŎŜƴƻ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƴƛƘ ǇƻǘƴƛƪƻǾ ƛƴ ƻŎŜƴƻ ŦǊŜƪǾŜƴŎŜ ǇǊŜǾƻȊŀΦ DƭŜŘŜ ƴŀ ǊŜȊǳƭǘŀǘŜ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŜƴŜ ƻŎŜƴŜ 
oblikovati predlog reǑƛǘǾŜ ƛƴ ǇǊŜǾŜǊƛǘƛ ƛƴǘŜǊŜǎ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ȋŀ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ όƪƭŀǎƛőƴƛ ǇǊŜǾƻȊΣ Ŝ- prevozi, 
ƳǳƭǘƛƳƻŘŀƭƴƻǎǘΣ ŀƭǘŜǊƴŀǘƛǾƴŜ ǊŜǑƛǘǾŜύ 

(U-DESTINACIJA) Celovita regijska ponudba ς Podpora prireditvam in dogodkom 

tǊƛǇǊŀǾƛǘƛ ǎŜȊƴŀƳ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ ƛƴ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ƧŜ ƳƻƎƻőŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘƛ ƛƴ ǘǊȌƛǘƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳ ƴŀ 
regijski ravni. wŜƭŜǾŀƴǘƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ƛƴ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴŜ ŘƻƎƻŘƪŜ ǎŜ ǾƪƭƧǳőƛ Ǿ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭǳ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ ƛƴ 
ŘǊǳȌōŜƴƛƘ ƻƳǊŜȌƧƛƘΦ CƻǊƳƻ ǎŜ ǇǊƛƭŀƎƻŘƛ ƴŀ ǊŜƎƛƧǎƪƛ ŦƻǊƳŀǘ ς polno informativno, ne le kot povezava na zunanjega 
ponudnika. 

¶ hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇƻƴǳŘō όǇŀƪŜǘƻǾ ŀƭƛ ŀƪŎƛƧύΣ ŀƪǘǳŀƭƴƛƘ Ǿ őŀǎǳ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾΣ ƛƴ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪŀ ǇƻŘǇƻǊŀΦ 

¶ !ȌǳǊŜƴ ƪƻƭŜŘŀǊ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ ƛƴ ǇǊƛǇŀŘŀƧƻőƛƘ ǇƻƴǳŘōΦ 

¶ ¦ƪǊŜǇ ǇƻŘǇƻǊŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƳ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŀƳ ƧŜ ƻōǊŀǾƴŀǾŀƴ znotraj produkta Kulinarika. 

¶ tƻǾŜőŜǾŀƴƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ȋ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻ ŀƭƛ ǎƻƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻ ƴƻǾƛƘ ŘƻƎƻŘƪƻǾΦ 

(U-DESTINACIJA) LȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ƳŜŘǎŜōƻƧƴŜƎŀ ǇƻȊƴŀǾŀƴƧŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ 

Po ugotovitvah RDO in na podlagi ankete med ponudniki se izkazuje premajhno ǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ 
ǊŜƎƛƧƛ ƛƴ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΣ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ Ǉŀ ǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ǇǊŜŘƭƻƎƻǾ ƭŀǎǘƴƛƳ ƎƻǎǘƻƳ Ȋŀ ƪƻǊƛǑőŜƴƧŜ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ƪƛ ōƛ 
ƻōƻƎŀǘƛƭŜ ƴƧƛƘƻǾƻ ŘƻȌƛǾŜǘƧŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛΦ 

¶ w5h ƻō ǇƻƳƻőƛ aƛƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳǎƪŜƎŀ ǎǾŜǘŀ w5h ǇǊƛǇǊŀǾƛ ƛȊōƻǊ ƛƴ ƴŀőǊǘ ǇǊŜŘǎǘŀǾitev ponudnikov. 

¶ aŜŘǎŜōƻƧƴƻ ǎǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ ƭŀƘƪƻ ǇƻǘŜƪŀ ƪƻǘ ǘŜǊŜƴǎƪŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾΣ ŜƪǎƪǳǊȊƛƧŀΣ ǊŜƎƛƧǎƪƻ ǎǊŜőŀƴƧŜ ŀƭƛ ǘŜŀƳ-
ōǳƛƭŘƛƴƎ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ŘƴŜǾƛ ƻŘǇǊǘƛƘ ǾǊŀǘ ƛƴ ƪƻǘ ŘǊǳƎƛΣ ǘǳŘƛ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƛ ƴŀőƛƴƛ ƳŜŘǎŜōƻƧƴŜƎŀ ǎǇƻȊƴŀǾŀƴƧŀ ƛƴ 
povezovanja ponudnikov (nagradni ƪǾƛȊ ΧύΦ 

¶ {ǘǊƻƎƻ ǎŜ ǳǇƻǑǘŜǾŀ ƴŀǊŀǾƻ ŘŜƭŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛƴ ǎŜ Ȋŀ ƻƎƭŜŘŜ ƛȊōŜǊŜ ǇǊƛƳŜǊŜƴ őŀǎ όnizka sezona, pred 
ǇǊƛőŜǘƪƻƳ ǎŜȊƻƴŜΣ ǇƻǇƻƭŘƴŜύΦ 

¶ Za ponudbo, ki ni v rokah posameznega ponudnika, RDO organizira terensko predstavitev, npr. Pohod po 
Via Dinarici. 

¶ Pomanjkljive komunikacijske sposobnosti posameznih ponudnikov nadomesti dobro strukturirana ponudba 
na portalu Zeleni kras ter sezonske promocijske akcije. 
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¶ Vzpostavi se tudi Predstavitveni imenik vseh ponudnikov v regiji, dostopen na portalu Zeleni kras. Glej ukrep 
Digitalizacija destinacije v nadaljevanju. 

(U-DESTINACIJA) Izvajanje aktivnosti za Zeleno shemo slovenskega turizma 

RDO nadaljuje z aktivnostmi v okviru Zelene sheme slovenskega turizma. Medtem ko je del aktivnosti vezan na 
delovanje ƻōőƛƴǎƪƛƘ ǳǇǊŀǾΣ ƧŀǾƴƛƘ ǇƻŘƧŜǘƛƧ ƛƴ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧΣ Ǿ ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ ƛȊǇƻǎǘŀǾƭƧŀƳƻ ǘƛǎǘŜΣ ƪƛ ǎƻ ǇǊƛƳŀǊƴƻ ǾŜȊŀƴŜ 
na delovanje ali pobudo RDO. 

¶ Ohranjanje in nadgradnja certifikata Slovenia Green Destination. 

¶ tǊƛǇǊŀǾŀ ƴŀőǊǘŀ ǇǊŜŘǾƛŘŜƴƛƘ ƭŜǘƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƴƛǾƻƧǳ regije. {ŜȊƴŀƴƛǘŜǾ hōőƛƴ ƛƴ ƻǎǘŀƭƛƘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ Ȋ 
ƴŀőǊǘƻƳ. 

¶ ½ŀ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ƪǊƛǘŜǊƛƧŜǾ Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾƛ Ȋ ƴŜǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ όƴǇǊΦ ǾŀǊǎǘǾƻ ƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ ƛƴ 
ƻōƴƻǾƭƧƛǾƛƘ ǾƛǊƻǾΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŀ ǊŀōŜ ŜƴŜǊƎƛƧŜΣ ȊŀǇƻǎƭƻǾŀƴƧŜ Ȋ ŜƴŀƪƛƳƛ ƳƻȌƴƻǎǘƳƛ Ȋŀ ǾǎŜύ ǎŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀőǊǘǳƧŜ 
ǎƪǳǇŀƧ ǎ ǇƻŘǊƻőƴƛƳƛ ǎƻŘŜƭŀǾŎƛ ww! Zeleni kras. 

Interdisciplinarna razvojna podpora ponudnikom - Z notranjo reorganizacijo dela RDO bo ponudnikom 
ȊŀƎƻǘƻǾƭƧŜƴŀ ƛȊōƻƭƧǑŀƴŀ ƛƴǘŜǊŘƛǎŎƛǇƭƛƴŀǊƴŀ ǇƻŘǇƻǊŀ ƛƴ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŀ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ krepitev odpornosti. Cilj je 
ǇƻŘǇǊŜǘƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ ƴŀ Ǉƻǘƛ Řƻ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴƛƘΣ ǳǎǇŜǑƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ȋ ƭŀǎǘƴƻ ōƭŀƎƻǾƴƻ ȊƴŀƳƪƻ ƛƴ όƴŀŎƛƻƴŀƭƴƻύ 
prepoznavnostjo. 

¶ tǊƛ ǇƻƴŀǾƭƧŀƧƻőƛƘ ǎŜ ǾǇǊŀǑŀƴƧƛƘ ōƻŘƻ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŜƴƛ ǇǊƻǘƻƪƻƭƛ όƴǇǊΦ YŀƧ ƳƻǊŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪ ȊŀƎƻǘƻǾƛǘƛ ǇǊŜŘ ǇǊƛƧŀǾo 
na razpis). 

¶ Ukrep interdisciplinarne podpore ponudnikom je opisan v poglavju Organiziranost RDO - notranji ukrepi in 
aktivnosti. 

wŜƎƛƧǎƪŜ ǇƻōǳŘŜ Ȋ Ǿƛǎƻƪƻ ŜƪƻƭƻǑƪƻ ƛƴ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘƧƻ 

¶ tǊƛǇǊŀǾŀ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴŜƎŀ ǾǎŜōƛƴǎƪŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ Ȋŀ ǎǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ ǇƻȊƛǘƛǾƴƛƘ ƻƪƻƭƧǎƪƛƘ ǇǊŀƪǎ ǇǊƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
ponudnikih. Sodelovanje z RRA Zeleni kras ς ǇƻŘǊƻőƧŜ varovanja okolja. 

¶ bŀǎƭƻǾƛǘŜǾ ǘŜƳΣ ƪƻǘ ǎƻΥ ǊŜŎƛƪƭƛǊŀƴƧŜΣ ƭƻőŜǾŀƴƧŜ ƻŘǇŀŘƪƻǾΤ ǳǇƻǊŀōŀ ŜƴŜǊƎŜƴǘƻǾΣ ǎƻƴőƴŀ ŜƴŜǊƎƛƧŀΣ Ŧƻǎƛƭƴŀ 

¶ ƎƻǊƛǾŀΣ ōƛƻƳŀǎŀΤ ōƛƻǊŀȊƎǊŀŘƭƧƛǾƛ ǇǊƛǇƻƳƻőƪƛΤ ƪƻƳǇƻǎǘƛǊŀƴƧŜΤ ȊƳŀƴƧǑŀƴƧŜ ǾƘƻŘƴŜ ƛƴ ƛȊƘƻŘƴŜ ŜƳōŀƭŀȌŜΤ 
ǎǇƻŘōǳŘŀ ƪ ǇǊŜƎƭŜŘǳ ǾƻŘƴŜ ƻǇǊŜƳŜΣ ǇƛǇΣ ƪƻǘƭƛőƪƻǾΦ 

¶ ¢ŜƘƴƛőƴŀ ǇƻŘǇƻǊŀ ƛȊǾŜŘōŜΣ ǇǊƛǇǊŀǾŀ ǇǊƻǘƻƪƻƭƻǾ Ȋŀ ǾǇŜƭƧŀǾƻ ǎǇǊŜƳŜƳō Ǿ ǇǊŀƪǎƛΦ 

¶ [ƻőŜƴ ǳƪǊŜǇ Ȋŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜΣ ƪƛ ȌŜƭƛƧƻ ǎǘƻǇƛǘƛ Ǿ ǇǊƻŎŜǎ ǇǊƛŘƻōƛǾŀƴƧŀ ƻƪƻƭƧǎƪega ali trajnostnega certifikata; glej 
v nadaljevanju. 

¶ Vzpostavitev trajnostne pobude, ki jo lahko podprejo obiskovalci regije. Skupni projekt z Mini programskim 
svetom RDO. Iniciativa je lahko vezana na okolje, kulturo, ponudnike, ipd. Kolikor bolj je relevantna in 
ƛȊǾƛǊƴŀΣ ǘƻƭƛƪƻ ōƻƭƧ ōƻ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳ ƛƴ ƳŜŘƛƧŜƳ ȊŀƴƛƳƛǾŀ ǘŜǊ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ ǳǎǇŜǑƴŀΦ Iniciativa naj bo na voljo 
оср Řƴƛ Ǿ ƭŜǘǳ ƛƴ ŘƻǎǘƻǇƴŀ ƴŀ ǾŜő ǘƻőƪŀƘ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ 

Pridobivanje trajnostnih ali okoljskih znakov 

Pridobitev ali priprava protokolov za pridobivanje trajnostnih ali okoljskih znakov. Sodelovanje z RRA Zeleni kras ς 
ǇƻŘǊƻőƧŜ varstva okolja. 

¶ tǊŀƪǘƛőƴŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ȊƴŀƪƻǾ ƛƴ ƳƻȌƴƻǎǘ svetovanja glede izbire znaka in priprave 
dokumentacije. 
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¶ Podporno komuniciranje na portalu Zeleni kras. 

¶ Reorganizacija podpore prodaji lokalnih izdelkov 

¶ Prehod od vsakoletnega regijskega kataloga do stalne ponudbe in B2B izvedeni nakupi z naknadnim 
ȊƴŀƳőŜƴƧŜƳ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎΦ {ƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ Ȋ ǊŜƎƛƧǎƪƛƳŀ [!{. Stalna ponudba na portalu Zeleni kras. Ukrep se 
navezuje na ukrep znotraj produkta Kulinarika, kjer je obravnava v kontekstu hrane. bŀƪǳǇŜ ƎŜƴŜǊƛőƴŜƎŀ 
ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪŜƎŀ ƳŀǘŜǊƛŀƭŀ ǎŜ ƴŀŘƻƳŜǎǘƛ Ȋ ƻōǎǘƻƧŜőƛƳƛ ŀƭƛ ƴŀƳŜƴǎƪƻ ƛȊŘŜƭŀƴƛƳƛ ǊŜƎƛƧǎƪƛƳƛ ƛȊŘŜƭƪƛ όƭƻƪŀƭƴƛ 
ustvarjalci, obrtƴƛƪƛΣ ǑƻƭŜΣ ±5/ ƛǇŘΦύΣ ƪŀǊ ǎŜ ǘǳŘƛ ǳǎǘǊŜȊƴƻ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀΦ 

Vzpostavitev lokalnih poslovnih partnerstev - Spodbuda povezovanju potreb in ponudbe v regiji.  

Gre za povezovanje med (novimi) ponudniki nastanitev, oblikovalci in mizarji in drugimi lokalnimi obrtniki. Povezava 
poteka na konkretni, izvedbeni ravni. Primarni material je les kot lokalni naravni material s tradicijo obdelave. 

[ŀƘƪƻ ǎŜ ǇƻǎǊŜŘǳƧŜ ǇǊƛ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧǳ ƭƻƪŀƭƴŜ ǎǘƻǊƛǘǾŜΣ ƪƛ ƴŀŘƻƳŜǎǘƛ ƴŀƪǳǇ ƎŜƴŜǊƛőƴƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ǇǊƛ ǇƻǎŀƳŜȊƴŜƳ 
ponudniku ali pa se ǇǊƛǇǊŀǾƛ ǎƛǎǘŜƳǎƪƻ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ ǊŜǑƛǘŜǾΣ ƪƛ ƧŜ ǇƭƻŘ ƭƻƪŀƭƴŜƎŀ ȊƴŀƴƧŀ ƛƴ ǎǳǊƻǾƛƴŜΦ tƻƴǳŘƛ ǎŜ Ƨƻ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛ ǇǊƛǎǘƻǇ ǊŜƎƛƧŜ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳΦ Oblikovanje oznake: Locally 
resourced. 

Komuniciranje trajnosti - Na portalu Zeleni kras poseben komunikacijski segment vezan na trajnost. 

5ƻǎŜȌƪŜ ƛȊ tƻǊƻőƛƭŀ Ȋŀ ½ŜƭŜƴƻ ǎƘŜƳƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ǎŜ ǇǊŜƴŀǑŀ Ǿ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪŀ ǎǇƻǊƻőƛƭŀΣ ƪƛ ǎƻ Ȋŀ 
ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŀ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴŀ όƴǇǊΦ ǇƛƧŜ ǎŜ ǾƻŘƻ ƛȊ ǇƛǇŜΣ фр ҈ ǾƻŘŜ ǎŜ ǇǊŜőƛǎǘƛ ƛǇŘΦύΤ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭǳ ƛƴ ŘǊǳȌōŜƴƛƘ ƻƳǊŜȌƧƛƘΦ ± 
ǎǇƻǊƻőƛƭƛƘ Ȋŀ ƧŀǾƴƻǎǘ ǎŜ ƴŀǇƻǾŜŘǳƧŜ ǊŜƎƛƧǎƪŜ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜ ƛƴƛŎƛŀǘƛǾŜ ƛƴ ƴƧƛƘƻǾŜ ǊŜȊǳƭǘŀǘŜΦ 

¶ 9ǾƛŘŜƴŎŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛƘ ŘƻǎŜȌƪƻǾ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ όƛȊōƻƭƧǑŀǾŜΣ ŎŜǊǘƛŦƛƪŀǘƛΣ 9ǘƛőƴƛ ƪƻŘŜƪǎ ΧύΦ 

¶ Redno apliciranje STO-jevih komunikacijskih orodij (npr. Green&Safe). 

¶ Promocija ponudnikov s certifikati trajnosti. 

(U-DESTINACIJA) Digitalizacija destinacije 

Digitalna preobrazba slovenskega turizma je nacionalna prioriteta, zanjo poleg nacionalne strategije razvoja 
turizma ƴŀǎǘŀƧŀ ƭƻőŜƴŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀΦ hō ŘƻǎŜŘŀƴƧƛƘ ǎǇƻŘōǳŘŀƘ ŘƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŜ όŘƛƎƛǘŀƭƴŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ǾƻŘƛƭƴƛƘ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧΣ ŘƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŜύ ōƻ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜ ǇƻǳŘŀǊŜƪ ƴŀ ŘƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧƛ ƛƴ ǾŀǊƴƻǎǘƛ ǇǊƻŎŜǎƻǾ ǘŜǊ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧǳ 
kompetenc ponudnikov in upravljavcev. 

Prioritete pri digitalizaciji destinacije 

LȊƭŜǘƛΣ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ ŀƭƛ ŘƻǇǳǎǘ ǎƻ ƻōƛőŀƧƴƻ ƻŘƪƭƻǇ ƻŘ ǾǎŀƪŘŀƴƧƛƘ Ǌǳǘƛƴ ƛƴ ǎǇǊŜƳƭƧŀƴƧŀ ǊŜŀƭƴƻǎǘƛ ǎƪƻȊƛ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜ ǇǊƛƪŀȊŜΦ 
Zato je potrebno poiskati pravo razmerje med promocijo narave, njene ohranjenosti in obljube miru ter digitalnimi 
produkti, digitalizacijo pa izkoristiti za motiviranje prihoda, potovalno podporo in dopolnitev ponudbe. 

¶ 5ƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƴŀƧ ǇƻǘŜƪŀ ǎƻőŀǎƴƻ ƴŀ ǎŜǊǾƛǎƴƛΣ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛ ƛƴ ǇǊƻŘǳƪǘƴƛ ǊŀǾƴƛ ƻȊΦ Ǿ ƴŀǎƭŜŘƴƧŜƳ 
sosledju: 

o osnovna je servƛǎƴŀ ǊŀǾŜƴ ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƴƧŀ ƛƴ ƻƭŀƧǑŀƴƧŀ ƴŀƪǳǇŀΣ ƪƛ ǇǊƛƴŀǑŀ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ǇǊƛǎǇŜǾŜƪ ǇƻƴǳŘōƛΤ 

o ǎƭŜŘƛ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ǎŜǊǾƛǎŀ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƛƴ ƻƭŀƧǑŀǾŜ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΤ 

o nadgradnja je digitalizacija ŜƭŜƳŜƴǘƻǾ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŀƭƛ ƴŀǊŀǾƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ȋŀ ǇƻƴǳŘōŜƴŜΣ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾŜƴŜ ŀƭƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪŜ ƴŀƳŜƴŜΣ ƪƛ ƭŀƘƪƻ ǇƻǎŜȌŜ ǘǳŘƛ ƴŀ ƻǎƴƻǾƴƻ ǊŀǾŜƴΦ 
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¶ Na ponudbeni ravni se je potrebno izogniti pastem nacionalnih razpisov, ki po vodilnih destinacijah 
ǇƻǾȊǊƻőŀƧƻ ƛǎǘƻőŀǎƴƻ ƴŀǎǘŀƧŀƴƧŜ ǇƻŘƻōƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΣ ƪƛ ƴŜ ǇǊŜǎŜƎŀƧƻ ƎŜƴŜǊƛőƴƛƘ ǊŜǑƛǘŜǾ ƛƴ ƪǊƴƛƧƻ 
ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛ ƭƻƪŀŎƛƧƛΦ tǊƛȊŀŘŜǾŀǘƛ ǎƛ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ Ȋŀ őƛƳ ōƻƭƧ ǊŀȊǾƻƧƴƻ ƴŀǊŀǾƴŀƴŜ 
ǊŜǑƛǘǾŜΣ ƪƻ ŘƛƎƛǘŀƭƴŀ ǊŜǑƛǘŜǾ ƻƳƻƎƻőƛ ŘŜƭ ƛȊƪǳǑƴƧŜΣ ƪƛ ōƛ ǎƛŎŜǊ ƛȊƻǎǘŀƭ όƴǇǊΦ ǎƛƳǳƭŀŎƛƧŀ ƭŜǘŜƴƧŀ Ǿ ƴŀŘȊǾƻőƴŜƳ 
letalu, prikazi Ȋŀ ƘŜƴŘƛƪŜǇƛǊŀƴŜ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜΣ ŘǊǳƎ ƻōǊŀȊ ǇǊŜǎƛƘŀƧƻőŜƎŀ ƧŜȊŜǊŀΣ ƘƛǎǘƻǊƛőƴƛ ǇǊƛƪŀȊƛ ǎǘŀǾōύΦ 

¶ ¦ǇƻǑǘŜǾŀǘƛ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǘǳŘƛ ƘƛǘŜǊ ƴŀǇǊŜŘŜƪ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧŜΣ ƻō ƪŀǘŜǊŜƳ ǘŜƘƴƻƭƻǑƪŜ ǊŜǑƛǘǾŜ ōǊŜȊ ȊŀƎƻǘƻǾƭƧŜƴŜƎŀ 
ǇƻǎƻŘŀōƭƧŀƴƧŀ ƛƴ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƧŀ ƛȊƎǳōƭƧŀƧƻ ŀƪǘǳŀƭƴƻǎǘΣ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘ ŀƭƛ ǎǇƭƻƘ ȊƳƻȌƴƻǎǘ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀΦ 

{ƻŘƻōƴŀΣ ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴŀ ƛƴ ŀȌǳǊƛǊŀƴŀ ŘƛƎƛǘŀƭƴŀ ǇƻƧŀǾƴƻǎǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

Destinacijski portal je prva in najbolj celovita predstavitev regije. Obiskovalcem nudi jasno informacijsko in nakupno 
ǇƻŘǇƻǊƻΣ ƻƳƻƎƻőŀ ƧƛƳ ǾŀǊƴƻ ƛƴ ƴŜƻǾƛǊŀƴƻ ǇƻǘƻǾŀƴƧŜΦ tǊƻƳƻŎƛƧŀ ƛƴ ƻōǾŜǑőŀƴƧŜ ƴŀ ŘǊǳȌōŜƴƛƘ ƻƳǊŜȌƧƛƘ ŘƻǇƻƭƴƧǳƧŜǘŀ 
portal ali nanj usmerjata, regijska apliƪŀŎƛƧŀ Ǉŀ ƴǳŘƛ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧƻ ǇƻǘƻǾŀƭƴŜ ƛȊƪǳǑƴƧŜΣ ƪƻ ƧŜ ǳǇƻǊŀōƴƛƪ ȌŜ ƴŀ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ hōǎǘƻƧŜőƛ ǇƻǊǘŀƭ ƛƴ ǇǊƻŦƛƭƛ ŘǊǳȌōŜƴƛƘ ƻƳǊŜȌƛƧ ǘŜƘ ƴŀƭƻƎ ƴŜ ƻǇǊŀǾƭƧŀƧƻ ȊŀŘƻǾƻƭƧƛǾƻΦ tǊŜƴƻǾŀ ǇƻǊǘŀƭŀ ½ŜƭŜƴƛ 
ƪǊŀǎ ǘŜǊ ŀƪǘƛǾƴƻ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƧŜ ƛȊōǊŀƴƛƘ ǇǊƻŦƛƭƻǾ ƴŀ ŘǊǳȌōŜƴƛƘ ƻƳǊŜȌƧƛƘ ƧŜ ƴǳƧƴƻΣ ǇǊƛ őŜƳŜǊ ƴŜ ƎǊŜ ȊƎƻƭƧ Ȋŀ ǾƛȊǳŀƭƴƻ 
ǇǊŜƻōǊŀȊōƻ ƻōǎǘƻƧŜőƛƘ ǾǎŜōƛƴΣ ŀƳǇŀƪ Ȋŀ ŎŜƭƻǾƛǘ ƻŘƎƻǾƻǊ ƴŀ ƛȊȊƛǾŜΣ ƪƛ ǎŜ ƧƛƘ Řƻǘƛƪŀ ǘŀ {ǘǊŀǘŜƎƛƧŀΦ ±Ŝő Ǿ ǇƻƎƭŀǾƧǳ 
¢ǊȌŜƴƧŜΦ 

Za optimizacijo interne komunikacije z Mini programskim svetom RDO, ponudniki in drugimi ǎƻŘŜƭǳƧƻőƛƳƛ ǎŜ 
ǾȊǇƻǎǘŀǾƛ ƛƴǘŜǊƴƛ ŘƻǎǘƻǇ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭǳ ½ŜƭŜƴƛ ƪǊŀǎ ŀƭƛ ǇǊƛƳŜǊƭƧƛǾŀ ǊŜǑƛǘŜǾΣ ƪƛ ǎƭǳȌƛ ǎƪǳǇƴŜƳǳ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧǳ ƛƴ ƛȊƳŜƴƧŀǾƛ 
materialov (strategij, analiz, ǇǊƛǊƻőƴƛƪƻǾ, protokolov, ipd.). Vzpostavi se tudi predstavitveni imenik vseh ponudnikov 
v regƛƧƛΣ ƪƛ ǎƭǳȌƛ ƳŜŘǎŜōƻƧƴŜƳǳ ǇƻȊƴŀǾŀƴƧǳΦ tƻŘŀǘƪŜ ƧŜ ƳƻȌƴƻ ŦƛƭǘǊƛǊŀǘƛ Ǉƻ ƭƻƪŀŎƛƧƛΣ ǾǊǎǘƛ ǇƻƴǳŘōŜΣ ǳǊƴƛƪǳΣ ǾŜƭƛƪƻǎǘƛ 
ƛǇŘΦ tǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ǇƻǎŀƳŜȊƴŜƎŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀ ƧŜ ǘŜƘƴƛőƴŜ ƛƴ ƴŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪŜ ƴŀǊŀǾŜΦ w5h ǳǇƻǊŀōƛ ǎǾƻƧŜ ǇƻŘŀǘƪŜ ŀƭƛ 
pripravi predlogo predstavitve, ki jo izpolnijo ponudniki, sledi usklajevanje. Pomembno je, da so informacije 
ȊŀǇƛǎŀƴŜ Ŝƴƻƭƛőƴƻ ƛƴ ƻƳƻƎƻőŀƧƻ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƻΦ ½ŀ ŀȌǳǊƴƻǎǘ ǇƻŘŀǘƪƻǾ ƧŜ ƻŘƎƻǾƻǊŜƴ ǇƻƴǳŘƴƛƪΣ w5h Ǉŀ ƪ ǘŜƳǳ ǇƻȊƻǾŜΦ 

Za individualnega obiskovalca ter za motiv postanka in oskrbo tranzitnega gosta je pomembna tudi digitalna 
ǇǊƛǎƻǘƴƻǎǘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ȋ ǳǎǘǊŜȊƴƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾƛƧƻ ǇƻƴǳŘōŜΣ ǾŜƭƧŀǾƴƛƳƛ ǳǊƴƛƪƛ ƛƴ ƪƻƴǘŀƪǘƴƛƳƛ ǇƻŘŀǘƪƛΦ tƻǾŜőŜǾŀǘƛ ƧŜ 
ǇƻǘǊŜōƴƻ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ǘǳŘƛ Ȋŀ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴŜƎŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŀΦ 

wŜǑƛǘǾŜ ŘƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ǎŜ ǇǊƛƭŀƎƻŘƛ ōƻŘƻőƛƳ ǊŀȊǇƛǎƻƳΣ őŜ ǎƻ ŎƛƭƧƛ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǎƪƭŀŘƴƛΦ 

(U-DESTINACIJA) ¦őƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ 

LȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴŀ ǇǊŜŘŀǾŀƴƧŀΣ ŘŜƭŀǾƴƛŎŜ ƛƴ ǇǊƛƪŀȊŜ Ȋŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ ǎŜ ǇǊƛƭŀƎƻŘƛ Ǿ ǎƳŜǊƛ ƪƻƴƪǊŜǘƛȊŀŎƛƧŜ ǳőƛƴƪƻǾ Ȋ ǳǎƪƭŀƧŜƴƛƳ 
ƛȊōƻǊƻƳ ǾǎŜōƛƴΣ ǇƻǾŜőŀƴƧŜƳ ŀƴƎŀȌƳŀƧŀ ǎƭǳǑŀteljev in personaliziranim pristopom predavateljev. 

bŜǇƻǎǊŜŘŜƴ ǳőƛƴŜƪ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧ 

[Ŝǘƴƻ ǾǎŜōƛƴƻ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧ ǎŜ Řƻƭƻőƛ Ǉƻ ǇƻǎǾŜǘƻǾŀƴƧǳ Ȋ ƻōőƛƴǎƪƛƳƛ ȊŀǾƻŘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ, ker imajo dodaten vpogled v 
stanje na terenu in lahko pomagajo pri aktivaciji ponudnikov. Za preverjanje zanimanja se ponudnikom predstavi 
ǑƛǊǑƛ ƴŀōƻǊ ƪƻƴƪǊŜǘƴƛƘ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƛƘ ǘŜƳΣ ǘƛ Ǉŀ ƳŜŘ ƴƧƛƳƛ ƛȊƎƭŀǎǳƧŜƧƻ ƴŀƧōƻƭƧ ŀƪǘǳŀƭƴŜΦ 

{ǇƭƻǑƴŀ ǇǊŜŘŀǾŀƴƧŀ ƴŀ ƛȊōǊŀƴƻ ǘŜƳŀǘƛƪƻ ǎŜ lahko ƴŀŘƻƳŜǑőŀ ǎ ǇƻŘǇƻǊƴƻ-svetovalnim pristopom ena na ena; 
dolƻőŀ ǎŜ ƳŀƧƘƴŜΣ ƻōǾƭŀŘƭƧƛǾŜ ƴŀƭƻƎŜ όƴǇǊΦ 5ƛƎƛǘŀƭƴƻ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ ƴŀŘƻƳŜǎǘƛ ¦ǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾŜƴŜƎŀ ǇǊƻŦƛƭŀ 
ƴŀ ŘǊǳȌōŜƴŜƳ ƻƳǊŜȌƧǳΤ ¢ŜőŀƧ ƛǘŀƭƛƧŀƴǑőƛƴŜ ƴŀŘƻƳŜǎǘƛ tǊŜǾƻŘ ƧŜŘƛƭƴƛƪŀ Ǿ ƛǘŀƭƛƧŀƴǎƪƛ ƧŜȊƛƪύΦ LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ ǎŜ ȊŀƪƭƧǳőƛ ǎ 
konkretnim rezultatom (npr. ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴ ǇǊƻŦƛƭ ŘǊǳȌōŜƴŜƎŀ ƻƳǊŜȌƧŀΣ ǇǊŜǾŜŘŜƴ ƧŜŘƛƭƴƛƪύΦ ½ŀ ǎǘƛƳǳƭŀŎƛƧƻ ǳŘŜƭŜȌōŜ ƴŀ 
ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧǳ ǎŜ ǳǾŜŘŜ ǘΦ ƛΦ ŎƻŀŎƘƛƴƎ ǾŀǾőŜǊƧŜΣ ƪƛ ƧƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪ ƭŀƘƪƻ ƛȊƪƻǊƛǎǘƛΦ 

V primerih, kjer je za dosego rezultata potrebno kontinuirano delo in obstajajo le posamezni interesenti, se uvede 
coaching (npr. kulinarika - nadgradnja konkretnega jedilnika z lokalnimi jedmi). RDO identificira potencialne 
ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ ƛƴ Řƻƭƻőƛ ǇƻƎƻƧŜ ƻȊΦ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴ ǊŜȊǳƭǘŀǘΣ ǇƻŘ ƪŀǘŜǊƛƳƛ ƧŜ ŎƻŀŎƘƛƴƎ Ȋŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀ ōǊŜȊǇƭŀőŜƴΦ {ǾŜǘƻǾŀƭƴƻ 
delo se odvija pri ponudniku. 

¦ŘŜƭŜȌōŀ Ǿ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧƛƘ ƧŜ ǇƻƎƻƧŜƴŀ Ȋ ǾƴŀǇǊŜƧǑƴƧƛƳ ŀƴƎŀȌƳŀƧŜƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀ όƴǇǊΦ Ȋŀ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ǇǊƻŦƛƭŀ 
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ŘǊǳȌōŜƴŜƎŀ ƻƳǊŜȌƧŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪ ǇǊƛǇǊŀǾƛ ǾǎŜ ǇƻǘǊŜōƴŜ ǇƻŘŀǘƪŜΣ ƪƛ ƧƛƘ ǇǊŜŘŀǾŀǘŜƭƧ ǾƴŀǇǊŜƧ ŘƻƭƻőƛΤ ƧŜŘƛƭƴƛƪ ǇǊŜŘƘƻŘƴƻ 
prevede ponudnik sam, na delavnici pa se ga pregleda in prilagodi). 

!ƪǘƛǾŜƴ ǾƻŘƴƛǑƪƛ ǎƛǎǘŜƳ 

tǊƻōƭŜƳŀǘƛƪƻ ǾƻŘƴƛǑƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ǎŜ ƴŀǎƭƻǾƛ Ȋ ǾƛŘƛƪŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƻǎǘƛΣ ƧŜȊƛƪƻǾ ƛƴ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛǾƴŜ 
ustreznosti. 

¶ tǊƛǇƻǊƻőƛƭƻΥ ƴŀƳŜǎǘƻ ƪƭŀǎƛőƴƛƘ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧ ƴŀ ŘǾŜ ƭŜǘƛ ǎŜ ǳǾŜƭƧŀǾƛ ǎƛǎǘŜƳ ǾŀƧŜƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ǎŜ ƪŀƴŘƛŘŀǘŜ preda v 
uk ƴŀƧōƻƭƧ ƛȊƪǳǑŜƴƛƳ ǾƻŘƴƛƪƻƳ Ǿ ǊŜƎƛƧƛΦ ¢ƛ ǎŜǎǘŀǾƛƧƻ ǇǊƻƎǊŀƳΣ ŘƻƭƻőƛƧƻ ƴŀőƛƴ ǇƻǳőŜǾŀƴƧŀ ƛƴ ǎƻ Ȋa svoje delo 
ǇƭŀőŀƴƛΦ LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ ǇƻǘŜƪŀƧƻ Ǿ ƳŀƴƧǑƛƘ ǎƪǳǇƛƴŀƘ ƛƴ ǎƻ ǇƭŀőƭƧƛǾŀ Ǉƻ ǎǳōǾŜƴŎƛƻƴƛǊŀƴƛ ŎŜni (razliko krije 
RDO); izpit poteka ƪƭŀǎƛőƴƻΦ LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ ǎŜ ƛȊǾŀƧŀƧƻ ǎƪƭŀŘƴƻ ǎ ǇƻǘǊŜōŀƳƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƴ ȊŀƴƛƳŀƴƧŜƳ ƴƻǾƛƘ 
kandidatov za vodnike. ½ŀ ǇǊƛŘƻōƛǘŜǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǾƻŘƴƛƪŀ Ǿ ƳŀƴƧƪŀƧƻőŜƳ ǘǳƧŜƳ ƧŜȊƛƪǳ ǎŜ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ 
identificira őƭƻǾŜƪŀΣ ƪƛ ǘŀ ƧŜȊƛƪ ƻōǾƭŀŘŀ ƛƴ ōƛ ōƛƭ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŜƴ ƻǇǊŀǾƭƧŀǘƛ ǾƻŘŜƴƧŀΦ ¢ŀ őƭƻǾŜƪ ƴŀǘƻ ƻǇǊŀǾƛ ǘŜőŀƧ Ȋŀ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǾƻŘƴƛƪŀΣ Ǉƻ ǇƻǘǊŜōƛ ǘǳŘƛ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴƻΦ 

¶ tƻƭŜƎ ǾƻŘŜƴƧ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ŀƎŜƴŎƛƧǎƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ ǇǊƛőƴŜ w5h ǳǾǊǑőŀǘƛ ǾƻŘƴƛƪŜ ǘǳŘƛ Ǿ ŘǊǳƎŜ ǎǾƻƧŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ 
destinacijo (nprΦ ǳŘŜƭŜȌōŀ ƴŀ ǎŜƧƳƛƘΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŀƘΣ ƴŀ ŘƴŜǾƛƘ ƻŘǇǊǘƛƘ ǾǊŀǘ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ 
ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΧύΦ 

¶ ±ŜőƧƛ ŀƴƎŀȌƳŀ ƳŀƴƧǑŜƎŀ ǑǘŜǾƛƭŀ ǾƻŘƴƛƪƻǾ ŘŜƭǳƧŜ ǎǇƻŘōǳŘƴƻ ƴŀ ƳƻǘƛǾƛǊŀƴŜ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƪŜ ƛƴ ƻƭŀƧǑŀ ƻŘƭƻőƛǘŜǾ 
za registracijo dejavnosti. 

¶ Na spletni strani Zeleni kras se uporabniku neprijazen spisek vseh vodnikov nadomesti s predstavitvami 
aktivnih ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ǉƻ ƛȊōǊŀƴƛƘ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛƘ όǇƻŘǊƻőƧŜΣ ǎǇŜŎƛŀƭƴƻǎǘƛΣ ƧŜȊƛƪƛΣ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƻǎǘΣ ƭŀǎǘƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘƛύΦ V 
dogovoru z zainteresiranimi ponudniki se pripravi koledar fiksnih vodeƴƧ Ǉƻ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ŘŜƭƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ȋŀ Ŝƴ 
mesec vnaprej. Gre za avtorske produkte posameznih vodnikov. RDO nudi promocijsko podporo. Ponudba 
vodenj je tudi del Poletne regijske ponudbe ali drugih sezonskih promocijskih akcij. 
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