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1) : ( / BAPROJEKTA

$AOO0ET AAEEA : Al AT EEEEOAMG ERT EQEOA EAKI T#HARDETE AAT
Dolina, Pivka in Postojna). Za potrebe celostne promocije destinacije je bila razvita in

OACEOOOEOAT A OOLT A UTAI EA : Al &iokoménddciph EE DI
Znamka je namenjena tudi promgcturizma.

Turizem v destinaciji sloni predvsem na naravnih in kulturnih znamenitostih. V okviru regije

bl 01 OEA OOAE 1 AEOA¢EA 1T AOAOT A OOOEOOE¢T A UT A
raztresena po celotni regijo OET T LT T OOEE @ @rEdédbdiEndd Feeld

EUET OEHé AT A8

/| OCAT EUAAEEOET OA O T EOEOO AAITTOATEA 221 .10

A~ X 2z £ A oz 2 s s~ oA s~

OOOEOOEé¢T A 1T OCAT EUAAEEAh EE Al ObPT AAOGAEI A OA

KAKO DO IZVEDBENI
_— e CILA? el NACRT:

Aosnovne znalil® Aplogna Vi z Aazvo ARDO in njegovo

destlnaClJE /I razvoja infrasturkture delovanje

naravne, kulturne destiancije Arazvoj produktov Amarketingki nal
Aponudba destinacije Asorei : db . :
/ turistilna prejete In ponudbe Aazvojni |nalrti
infrastruktura, i razvojne Arazvojni projekti

razvitost produktov usmeritve Apozicioniranje

in ponudbe Acilji Porganizranost
Aprepoznavnost

destinacije /

turistilne|ikon

Asvetovni trendi
povpragevahja Vv
turizmu / zakjin kam
potujejo turisti

Astanje turisti]/
obiska destiancije
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2.ANALIZA OKOLJA / KJE SMQO?

+AE EHéAETOGOEQ@OHKTAAIOEA I EI FO&amER ponuddeso OA T A
i

EIl EBAREO ODPOAEATI AET T AT éEOOAe )UAEOA AAOOE
PDOT AAO8 : AéATEA OA U EAAET AT E TAI 1 6EOQOOEET 1
I OAATEIi E ET OAOAOE OAO 11 AEEOOAT EIi E Al Al Al OE

bl 01 OAT EA OAiI OEEE 1T OAAh bi OAAT A bl OOAAAh8(Qs

[ OT 1T OT E Al Al AT OE 1T ARMACA 10 TAGEEA H Aij@h&il EEA A@ IOC \IAE
EUAT O AT EIEOCéTT DPOEOPAOAET ¢

@rod AOAT EA AAOOET AREE ET 1 AAA DPOAAOGOAOA 1 DI
QoOEDI Ol ¢ET A POEEAOGAI EAO ET UT AT AAO

@ EOEOI T OOER EE AE EEE OAAE PiéAlE

2.1.ANALIZAE )EZ6' OKOLJA

Svetovni in evropski trendi v turizmu

Pregled trendov, kako se gibgl ODOAHAOAT EA OOOEOOI 6 PiI OOAOO

odloccE OAh EEARh EAAEétice. EAET DPOALEOI EAET DI

P ¢éAl AT Al DBl OPOAHAOAI E AOOI POEE OOOE

@ po veskratkih poditnicah/ v varni, zdravi destinaciji blizu dor@ T | OOAE 1 A A
HEOHA OACEEAN

ﬂpoavtentiéi EE EUEQRATEEAIEAT EA UA EOI 00601 T h 1TTEAITI
naravi;
@bi xAI 11 AOOR EUI Aspoinathnékajindvéga neRapriaediide| E E

<9 po "hibridni" ponudbi kombinacija luksuznega hotela, nizkocenovnega letalskega

prevoza, ena Werja v restavraciji s hitro prehrano, druga v luksuzni restavraciji, "@saki
hoéem nekam drugam".

o po proizvodih "Value for Money'zahteva po ustrezni stitvi za denar, realizaciji
obljube;

ut po nizkocenovnih letalskih prevozitcenovno ugodno odkrivanje novih destinacij;

<9 po poslovnih potovanjiti kongresi, seminarji, motivacijska potovanja.

MAOEAOET HEA OEUEEA OOOEUI Aq,
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Svet bo v leti2020 dol@en stehnologijamh EE OA AT AT UAEAAT A O OOA
01 OOT AT EEE AT AT EITATE TA AiiT A PiclilAA O OOAOR
pomanjkanjem& T OAHEA Al EL ET AéalipraEséghénbtirizndal LjudjeA AT T A H
AT AT O T EAI Owladasacialhii sikbvi 0O AT L

Leta 2020 bo potovalo 2,5 x &@gudi kot leta 1990Glavni emitivni trgi bodo Japonska,
Kitajska, Indija, Neréija, ZDA, Velika Britanija, Francija, Nizozemska, Kanada, Rusija.

Zaradi poveanja konkurence bo \ékot 75 % ponudnikov storitevpogd 1 I OI T LEA O
PDOT I TAEEA ET ACOAOEOI AEAA 1T Al EEA OOLATEA8 " *
G m OOAE DI 1T OATEET O Al ObPIT OAAT EATT )1 OAOT AG

220/ 602! E%6! . *% 452) 34/ 6

Kdo prihaja \Slovenijo?

V letu 2012 je Slovenijo obiskalo 3.297.556 turidtov3 EODPAE O OOOOAOEI E i
EA UA xhom OAé ET O 1 AOI DPOAA OAI8 | A OACA Oi
ET O 1 AOT DPOAEh 1 AA OAIOED PROEAAKAVALYhE e& OA

AEOA¢é GIAOB@&QivenijgOoMT AAO OA AAT AL EU 1 A
dledijo jim:
@ primarni trgiltalija,! OOOOEEAR . JSibgafNizézBmskaélikarBEitdnija

@ sekundamitrgiga OAT AEEAR | AREIAA OBDOR | EFOREA EAAAOAARE
3 HEOEOOEEI %OOI POEA OTEEA OAATT OA¢éET OITCI
HA T A TEAT AT DPOAcCOG8 o011 Ac OACA Ei AET AOLAOA
povezavo s Slovenijo, kijobodov@rOEéT Ail Oi EOI O O POEEI AT 1T O0E

0OE AT Al EUE bPI AAGET O 1T DOEET AEE CiI 001 6 EU OA
ET OAT UEOT T 1T AOAHéA HOAOEIT 1 AEOEIT OAI AAO EU 1
zaznati iz Azije in PacifikaCEOT DA EA T A AOOCAI 1 AOGOOh OI AAEE]
in Afrike.

KAEHAT EA Pl OPOAéAT OOOEOOh EE DPOEAA O
30A0 EA T AA Qo ET T 1AO0O ATE Yo ET dao8 *A UA

DOEEAEA E i AAGAET® AP/ GokddE BN M IEAOA QIBA DI

I AOI ATEA DPOAAOOAI TA 1AOOT A EUEOHTEA OAO TA
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i AOE OE EI1 &£ Oi AAEEA EHéA OOAE T A )1 OAOT AOGOh
rezervacijo namestev in drugih storitev: A D1 O OAT EA OA T AI T éE AT A
I AETAT T 8 01l OOEA OAI ATE O AOOLAE DAOOT AOEAj} E

| AOOT E 1T OCAT EUAAEEES8 6AI EEI EOAO DPOAAET AT T OA
skupni, praviloma pri izbrani agenciji rezervira celoten paket storitev, redkeje le
T Al AOOEOAOG8 : A TAEOE OA TAITéA OAATT OAée cCi 0

avtom. V tem primeru uporabljajo letalski prevoz (Velika Britanija, ZDA,..).

V Sloveiiji ostane od enega do treh dni, nastanjen je v hotelu, prehranjuje se v objektu, kjer

AEOA AT E O CiI OOEITES8 01 OPOAeéT 1T DI OAAE UA DPOA
T Al AOGOEOAOh PiI XQ Q© UA DPOAEOATT Eio. AEORET A O
porabijo gostje iz Italjgl OOAHEAh | OOOOEEARh &Ad EIEIA EIOEIOAI Ak
T AEAA T A Opi AOT E OOOAT Eh b Qvw.gldkdnididfoRriO EA OO0

izbiri destinacije zaupa prijateljem in znancem.

Zakaj prihaja v Slovenijo?

6 311 OAT EET DOEE Araravnd lébotdd | € EQOT EAADT ERAOAEMHEBOE
Ocil AT A AAT Ah OAOTT OO OAO DPOEIT BT OOEAANAE DIAEO
vrstnem redusprostitev,zabava,ogled naravnih in kulturnih znamenitosti, zdravstveni
OAUITCE ET xAl11TAOOh EOI OOOTE ET HADPI O0OT E Al C

Oi e AT EAh OI ATE HDPI OOE 1 ADIIIOOEGHh OF 1Al £O A®E OIOE
reki, planinarjenje, posel in ribolov.

+!* -5 *% 6 3,/6%.)*+!* -5 6 3,/6%.)*%*)
(+] kakovost okolja; 2 premajhna ponudba kulturnih
o gostoljubnost; prireditev;
o varnost; t premajhna ponudba izletov;
@0 EI OEAET A N ] premajhna ponudba rekreativnih
@ znanje twiih jezikov; dejavnosti;
@ urejenost okolja: @poAT AT T1LTI OOE
@pOETI AOT T OO0bkA AOO zabavo;
@ Kakovost gostinske ponudbe; @i ApOEI :AOl 'A C,)OA UA ) A
@ razmerie ceng kakovost. @ premaloma: 11 GOE T AEOD

Interes tujih tour operatorjev za Slovenijo
2AUEOEAOA Ocl AAA 311 OGATEEA T AA OOGEEI E O1 00 1
svoje programe zaradzelenja in narave 42,9%A EOEOT EE BT éEOI EA ET HDI


http://www.slovenia.info/
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34,8% varnosti 33,8%, prijaznosti 32,5%, wellness in spa ponudbe 26,1%, raznolikosti

Wi hQmh DI éEOI EA O ! |jPdylEdi AHaprieritestn 22,9 kampirena BT OT O
18,9% in gastronomije 17,8%.

KAEARAT EA O1 1 OAT OEE OOOEOO O 311 OAT EEE
Starjemed40iY ® 1 AO AT E Yo ET a8 *A UADPI OI AT h EI A
0001 ET Odkiaj otftihd se Bripelje po cesti in to praviloma v lastni organizaciji, pri

éAT AO 1T Ai AOOEOOA DPOAAET ATT DOAOGEITI Ai T A OAUA
izbrani agenciji, rezervira samo namestitev.

6 311 OATEEE 1T AEéAETT 1T AEHéA 01 001 OTLh , EQOAI E
. AOOAT EAT EA 1T AEOA¢EOAO O APAOOI AEEEh EAI PO
potuje predvsem juljaih OCOOOA OAO AAAOOAOEAh EAAAO DPA E/
OOOEOOEéT EE EOAEAO O OPOI OOEOAOGGI PAGEDAEBAD
bl ¢ENOTPA 311 OAT EET EUET OEHéA UA ATTATAOI A EI
DOAAOOAI UATE HA TATAEOEOA EI OEé¢EA 311 OAT EEA

SWOT analiza Slovenskega turizma

PREDNOSTI: SLABOSTI:
@ raznolikost ponudbe na majhnem prostor 1+ nepovezanost ponudbe;
@ ohranjena narava @i A Al EET OATE OOOE O
@ kulinarika in vinska ponudba; wt neprepoznavnost destinacij;
o gostoljubnost ponudnikov in prebivalcev; o pomanjkanje kadra,
- Evropa v malem; @ nizek nivo kakovostipomanjkanje
* ] geografska lega. standardov ponudbe;

@i ADOEOI AéT 1 00 UA 0f
9 pomanjkanje informacij, raziskav.

02),/ Y. /1 34) q NEVARNOSTI:
@ Kakovost: @i AEUDPI 1 TEAOAT EA DPOE
@ lahka dostopnost; @AiAI AERAA AAOOEI AAEE
oponudbazunaj sezone; Qnerazumevanje&OLAOA UA OA
o individualizacija ponudbe; ponudbe;
@ nhova destinacija v Evropi; @1 APOEI AOT A AAOGET A ¢
Q@LEOAGEAR PITAGI EAET ¢{@TAOCI ATT DI AEAOT EAY

@ Ui 11 EET OO AOOA] 6  administrativnimi ovirami;
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] varnost; 2 nezadosten obseg razvojnih spodbud za
@iiLT1 006 OAUOGIEA AOG( DI AOI¢EA OOOEUI A8
@O0AOT T OALATT ET OO/

destinacije;
<9 specializiranost;
<9 Internet.

2.3.STANJE TURIZMA V REGIJI

+1 EOéT A DOEI AOEAT A POAATT OO OOOEUI A O OAGCEEE
EOAHEEI E T AOAOT EIl E brotudod kisonic Y DPEORADOT BAADABB
' T AT EUA TAOOI EA¢ACA PT OPOAHRAOAT EA O Of
NotranjskcE OAHE A O A C B Bohastadndmi zmdyljvasti Slovenijein ustvari

i ATE ETO X MW GOABDANTIEECEEBA @ OAT 00T 1T EA O OACEEE
I OOAAT OT ¢AT A T A ET OEHéATEA 1T AOAOI EE bl OAT AEA
izjemami, izrabljajo. Prav tako slabo razvita je preostala dopolnilna ponudba. Zato se
obiskovalcivregiy AAOL EET OAm T EAXG WFA AEARAIOA OOAE O 1T EUE,
£OAOCEIT DPOAT T éEOAO EA EU 1 AOCA wvoohs080 1 AOA Y
Razlog za to je nedvomno v zaprtju posameznih hotelov.

TOOEOOE¢T A UATEI EOI OOE AAOOET AAEEA
NotranjskocE OAHEA OACEEA EA U OEAEEA 1 AOAOT EE EIT E
I AlT éEA8 : ATET EA Ul A¢éEITA OEOI EA OOI PTEA TA
OAOOI ET OEEh LEOADOBBI ETl OEAAEET ®OELDASD AL ADDE
O OACEEE ET OIAE T AA Cl AOT A OOwedw@&EéeéT A AAOOE
EUOOT PAET ¢ A UAT EI EOI OOE AAOOET AAEEA ODPAAAET ¢
<9 Predjamski grad z jamo pod gradom, grad Prestranek, Haasberg, Ravbarjev stolp

jTAeel A 01 O@ILBEIEAQh'} OAREI A , T HEA AT 1T ET AQh
"EOOOEAAQh O0OOAOEEAET éA #AOET EHEI EAUAOT h 2,
ET +OELTA EAIA jTAéET A "1TEAQh 01 ATET OET DI

EAUAOAN OAOBOEGTABMAREAAUGIAA A |1 AéET A OEOEAQS

| 452)34)1 . % :.!-%.) 4/ 34)
NARAVNE ZNAMENISTI KULTURNE ZNAMNITOSTI




ZELENI

STRAN 9
|

NOTRANJSKI 11 OOAE 1T AéET A #A| GRADOVI " OAA 31T ALTEE
REGIJSKI PARK Predjamski grad
Grad Prem

Grad Haasberg
Ravbarjev stolp ali Mali grad
" OAAEé - AROI

PODZEMNI SVET Postojnska jama MUZEJSKE ZBIRKE Notranjski muzej Postojna
Jama pod Predjamskim gradom Vivarij Proteus
0 E OE fa jama | 0AOE O1T EAAEA UCT Al
| O AEA EAI A Lovska zbirka in polharski muzej
+O0ELT A EAIT A InterpretacijskA AT OAO #AOE]
Planinska jama Muzejska zbirka Hodnikov mlin

+TUT 1T AA 41 P1I A0 U A
Ei AéEEE | Ol AEE

JEZERA #AOET EHEI EAUAOI TRADICIONALNE Tradicionalni” 1 T HEE OAEE
OEOHEA EAUAOA PRIREDITVE Pustovanije / llirska Bistrica,
0A1 AET EAUAOI #AOET EAEE EAOT AOAI
Petelinjsko jezero 6 AALATE 1T 0001 EA T
“1THET EAUAOI 30AAT EAOAREE AAT §
Klivnik in Mola Furmanski praznik

wOAUI T O OEOAREE 0O(g
Mihaelov sejem

“EOA EAOI EAA O 01 (g
KmetzCT UAAO 1T AET ¢ EI

+ 2! £ PODOLJA | Babno polje $/-11 % [ " 24| Keramika
, THEA AT1ETA IZDELKI Izdelki iz lesa
#AOET ERET bBI 1 EA Drobna obrt
2AET O £ET AEAT +AT 11T OAROOI
Planinsko polje
Dolina Pivke
Y%) 6! ,346]/ I'1 T OAHEA OEAEAA TEMATSKE POTI +O0I LTA BT O OI EAHEA
Velike zveri / rjavi medved, volk, ris +AI 11T OAAREA 0él A bi
00E¢E Kettejevea spominska pot

"TUAT A LEOAIE

RASTLINSVO Gozdovi

HRIBI 3T ALT EE
30EA¢AEE
- AROI

Nanos

Slivnica

Sv. Trojica
00EI T L
+OHEEAOAA
6 OAl AEEAA
+O0ELT A CI OA
Racna gora

Sv. Lovrenc
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TEMATSKE POTI T UAT ADTO® 13A0EHE AEH
-AHOT OEA CiI UATA O
. AOAOGT O1 1T 61T A PiI O

. AOAOGT O1 1T OT A 0OéT A
I AAAT AOOEA OéT A b
jezeru

"TUAT A OélT A PI O +
. AOAOGT O1 1T OT A 0OéT A

POSEBNOSTI . AEOOAOAEHA OEOA
ZELENEGA KRASA | Ostrnice
6 AHEA EAHRéA O uAO

+Ai T EOE EOELE

OAOAC ET UT A¢EITTI OOE OOOEOOEeT A bBI1T OAA
4 00EOCOEEéT A PTI1TOAAA EA O AT 11 éApdhanikivdieE LA ET O
AT 1 1 étAkcij v regiji pomanikljivo predstavijege 4 O OEIOIOEAA A OA UAT AAHA

predvsem na naravne znamenitosti, vedno pogosteje pa tudi na kultzgadovinsko
AAAEHEETT 8 . AOAOT A Ul Al ATEOI OOE OA EI EOA OAI

DI 1 OAAT EA UTAéEeEiTiT HA 1TAOI AATEA(Q
@iiAEAT T AOAC OGAREOOEET A ET £OAOOO
Qi AGAILIT Al DOBOAAGEO] EE 11 LTT OOE

Q@oLi EOcAOAT EA BI DODECONEGDODOEDI AOAAI ¢ UAEAI A
ponudbo (nastanitveponudba jed;;

@AET 1T AET vEaki AuDKEVRGRGdzvoiPivka, llirska Bistrica)

@ lokalneE O1 ET AOE & T RE ODAEREIAT IEIORIOREA EUDI OOAOI EAI

@ ponudbe vezane ng Ui A OA L A O &é razdijadld GOOET A A OODEOOEET EE
I EOEOO OAUOI EA OOOEOOEéT A pigi QAUAA GAA-QAGAI A AE
OOOEUAIT OA E AomOvirdl Asiildpi gejmovéNaray®zdvje in TIP.

- A~ ~ ~ s A~ ~

@ hoteli:v Postojni (hotel Sport, hotel Kras, aparthotel Epic) ( | OAT 2AET O £ET AE
CerkniciAOOCA T AéET A TEI AET EIT OAl OEEE EADPAAEOAC(

<9 kampi: kamp Pivka jama& Postojni, Jamski kamp Laze, Mirjam Pavlin

@ druge namestitve, DAT UET T ER APAOOI AEER C1 OOEH&A EI
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Q@ HOAVE] iletd20erddifaOstvarilOA | 1558kdd 11 ¢ EOAO | BT AAOA
TA¢ETA "1TEAR #AOET E A Arivka)in PEsbjod], Ad tége BDO@E AAh |
I AéETE 01 OOT ETA
| 452)34)1 .! 0/ .5%$"!
+5,).12)1 .1 0/ .5%$ NAMESTITVE
GOSTINSKA Restavracija Jamski dvorec HOTELI Hotel Kras v Postojni
PONUDBA Restavracija Proteus Hotel Epicenter v Postojni
Grajska Taberna Hotel Sport v Postojni
"1 O0EITA EIT DPEAA (1T OA1 2AET O £ET AEAT
Gostilna in pizzerija Minutka Youth Hotsel Postojna

Restavracij&Erazmus

Gostilna Ob kaminu

"T O6EI T A £PAEUA
Restavracija Pivka jama

T O0EITA 0iLAO
Gostilna Milena

Gostilna Na mostu

Grad Prestranek

Picerija Avio pub

Picerija Herman

"1 O6EI T A 30HAIE
Gostilna Marta

"T O6EITA ET PEAA
Gostilna Kara

Gostilna Pri Zoltarju "/ 34)£1! "TOOEITA 0TLAO O 0¢d
$i 1T AéA Ci OOEITA Posestvo grad Prestranek

| EOAPEAOAI 1 EAA E Gostilna in Pizzerija Herman v Pivki

T OOEARéA -1 AEAO T O0EITA £PAT AA O A
| EOAPeADOAI T EAA | Gostilna Pri Zoltarju, Vremski Britof
Zemonska vaga "1 OOEHeA -1 AEAOR |1
"1 OOEAEéA G00E S$A T OOEITA 01 OTER $T1
"1 OO0EREA 607 OF Al ' T OOEHEA " OEIT O )i
Gostilna Pod gradom "1 OOEHRéA - AROT TA -
"1 O6EIT A EI DPEAA | EOAPDEeAOAIT T EAA o6: Al
Pivnica in goina Pek Gostilna in pizzerija Triglav v llirski Bitrici
Picerija Park T O0OEAHéA %l E2AEAAQ
Gostilna pri Sotlarju "1 O0EReA &OOIT AT TA
Gostilna in picerija Tomex Penzion Slamar v Novi vasi na Blokah

| EOAPe¢ AOAI 1 EAA 4 Gostilna Era

T O0EITA O POATI

"1 O0OEHeéA - AROT
I EOAPe AOAT T EAA
| EOAPe¢ AOAT 1 EAA +
| EOAPe AOAI 1 EAA P

Picerija Videm

Picerija Cocolo

Picerija in baKudra

"1 O0OEHéEA %l EOAE
Gostilna Pav

Gostilna Rigler

Gostilna in picerija Portus

| EOAD¢AOAT 1T EAA 6
"TO0EITA "1 ALE
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"1 OOEHeéeA &0OO0I Al
| EOADe¢ AOAT T EAA E
"1 OOEITA -EEIAOL
| EOAPe AOAI 1T EAA |
| EOAPDEeAOAT T EAA 0
Restavracija Bar Bor
Pizzeria Studenec
Gostilna Erna
"1 OOEAREéA ' OEIl ]
"T O0EITA ET PBEUU

452)34)1 . % |400EOOCEéT A EIi AOE|{452)34)1 . % +1 AOEEA U 1 AOOAT EO(
400EOOE¢T A EI AOGE 4 00BAOCECAOERA ( OAEE
PriMalnarjevih 4 O00EOOEéT A EI AGEEA
%ET 11T HET OOOEOOE Pri Malnarjevih
4 O00EOOEET AvHET AOE Pri Andrejevih
4 00EOO0EE¢T A EI AOE Francinovi Volkovi
Pri Andrejevih 400EOOEe¢T A EiI ACEEA
400EOOEe¢T A EI AOE 400EOOEe¢T A EiI ACEEA
400EOOEe¢T A EI AOE 400EOOEe¢T A EiI ACEEA
Kmetija pri Petrovih 4 00EOOEE¢T A EI AGEEA
Kmetija Morel;j $T1TAEEEA +AT AAOA
Pri Cunjar Turizem Jure
cAOT A £1 AeRAOA Al $1 1 ACGEBAEAT ¢E€
400EGORHEAA 0OE Kmetija Bubec
+1 A6EE OOOEUA[ = +1 A¢EE OOOEUAI =* AT A
Kmetija lvankotovi Kmetija Knavs
Kmetija Bubec 400EOOEe¢T A Ei AOEEA
400EOOEe¢T A EI AOE
400EOOE¢T A EI AOGE
400EOOE¢T A EI AOGE
Kmetija z nastanitvijo Knavs

%+/ , 1 £+% +-|%ET 1T HEA EI AOEEA| APARTMAJIIN Apartmaji Restavracija Proteus
%ET 11T HEA EI AOEEA| ZASEBNE SOBE Mirjam Pavlin
Pri Cunjarju £OAEEA 2EATEEAO 00A
Ri Andrejevih Jager lztok
%ET 11T HEA Ei AOEEA rTOTTeEéE "1 EAIT
%ET 11T HEA Ei AGEEA Bizjak Vida
%ET 1 knfetiaiKozek 31T AA 1 AET OET
%ET 11T HEA Ei AOEEA | Eé %AOEIT
%ET 1T HEA EiI AGEEA Jurca Amalija
%ET 11T HEA Ei AOEEA -EEAI éEé ) OAT EA
%ET 11T HEA EI AOEEA Posega Irena
%ET 11T HEA EI AOEEA Sajovic Silna
%ET 11T AHET DI OAOOO Kapelj Vladimira
%ET 1T HEA EiI AGEEA Logar Dagica
%ET 11T HEA Ei AOEEA 0OOATT éEHEA 1T A +38
%ET 11T HEA EI AOEEA Amparmaji lvica Grmek
%ET 11 AEA aristliAOEEA Sanabor Darko
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%ET 1T HEA EI AGEEA 1T 01T £AEEA
%ET 11T AEA Ei AGEEA Renko Ivanka
%ET 11T HEA Ei AOGEEA Zasebne sobe Trobec

+AOI A1 5AI OEé

Saje Avrora Zora

+1 OAéE¢é 1T OITEEA
Cek Silvo

Penzion Isabella

Merkantl

0OATT éEHEA - AOEI]
TeliCo

00ATT éEHRéA -EHEAO
00AT T éEHEA * AUAOI
00ATT éEAéA +AAA
00ATT éEREA , AOOT OEA
| DPAOOI AEE , AOOE¢é
Grad Prestranek

00ATT éEAEA " OTA
Sobe Kranjec

T OOEAéA ' OEI I

4)0) 1 .M * %9 Krompirv zevnici z ocvirki ali klobas{ KAMPI Pivka jama

0) *! 1 % +1 1 AOA A hkavla ali trojkd) E A Mirjam Pavlin
: AOI HOAT EOIT I PEO Jamski kamp Laze
Koline AVTODOMI Postojnska jama d.d.
*Aéil Al O OOEI EOE Pivka jama
/| O6EE EI EOAOEE Mirjam Pavlin
Ocvirkovka

| AADT OE Al T EE
2AU01 1 OO0O0T E HOOO
*~AAT 1 el EE

Brkinski slivovec z geografsko

T Ul AéAl

+OAREE AOET EAOAA

T Ul Aé Al
ALTERNATIVNE Spanje na seniku / Pri Cunarju, Turizem
OBLIKE Jure
02%. /1 )E£1 1|07 OAOCOOT 2AR¢éi1 O

Pri Andrejevih

Glavni nosilci turizma v regiji:

o Postojnska jama, d.dki upravlja z naravno znamenitostjo Postojnska jama in
Predjamskim gradom. 1 AAA 1T ¢ EOOAT EE EAPAAEOAO 01 001 E
apartmaji Proteus

@i OEI AR Ci AOT ET A 11 éE OO AkpicEPodiofn@ibtdl Er§sA 0 O OAC
Hotel Sport, HoteEpicente).

QOAUOI E OOOEOOEET A DIl OAAA O 0E DEATHE EH EOVMYEAN
zgodovine

@ zasebni ponudnikDi | AT EHE ET DI 1 OEAET DPOAAOOAI OAUI
z ogledi naravnih in kulturnih zanimivosti.
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@ 4100EO0OEET I ET A&l Of AAE Faidaskiprhdnil Qrfidnov PB@E/OOE € T
AALATE 1T 0001 EAh %OAUIT O OEOAHEE OOOT EON I
O #AOET EAEh "T UAAO EI AO TAET é ET AAT AOh EA«

‘ SPOMINKI | ) : $%, +) $/-11% [/ " 24)

SPOMINKI ) 0 $%, +) $/-11% [ "

AT EH6AOOEAZIAOEEA ( OEAAO Unikatna keramika

Branko Peternel; 2i éT E O1 EEAQE

%ET 11T HEA EIi AOEEA )1 AOHE¢ +AIT 11T OAAROOI

"Ol LEé -1 EAA Unikatno lesostrugarstvo

Kmetija Jernuclevi Rokodelstvo Glinka

I AAAT AOOOOT 3EI éEé +0OA¢EATE ET HOOEEATE EUAAI EE

+1 AOEEA "EHéAE Yy UAAT EE EU 1 AOA 3AT AE 2A0HRAI

Ernest Penko #OAOI EC€AOT E AOAT LI AEE

%ET 1T HEA EIi AOGEEA ET OEOAOT A 4)UAAIT EE EU 1 AOA "1 EAT £O0AEAT ¢

Kmetija TDolen;j

KEEOéT E DOT AOGEOE

PodjetjePostojnska jam®® D OAOI EA U 1T AEDI I Al AT AEHEI OOOEOO
UAOOLOEA T AOAOTT UT AT AT EOT OO0 OO M,éedadskA CA Al OI
grad.Pomanjkljivost tega produkta je premajhna integriranost z dopolnilno gostinsko,

namestitveno inostalop T OAAT O T Ai T ¢éEOS8 A Ccil AAA TA O o
1 AEl ADHEE ET 1T AEATIE TAEOEAIEE OOOEOOEEéT EE U
I AEHéA OA¢é ET O Yoosoodd | EOAEh DPOAOCALTIT OOEAA

O O O E poiBvédovEdEstinacije.

6 1 EOEOO éAUi AETACA POT EAEOA )1 OAOOAC EA AEI
OOAEOQOELRMTA TTHRAEGRAOO EAOAOACA OIOGEHE G&OH éAll EE EB AIAA ¢
OAT AT EEET T A AT CAGE EAA AOFA RO ENEA A FOEALD EE BA EERAT
Prem in Klansko gradindd OAE O D1 i1 éET OACA DPOT EAEOA OA E,
uci AT OET A OAUOGEIT 1| OUAEOET E1T AT LEOI EAEOET O
ET Dbl OAATEI AT LEBAOCEBAT BI E€G OO0OBAROOEOHI E POT EUOD
EOI OOOT A ET 1T AOAOT A AAAEHéET A8

6 AlEEhRh A HA T AEUEI OEHéAT Dl OAT#EGET RAHEET ODIEAS
I ETTEAIi8 : EAUAOTI ODPOAOIEA .1 OOAT EOEE OACEE
Cerknica.

- ATETEO ET bPi OAAAT EA OOOEOOEéT E DPOI AOEO Al
Al T AE A CA inodikovarel infedralnega produkta sovigbT Ai POEDOAOI EAT E
Bloke kot nosilka projekta vzpostavlja sodelovanje z drugimi (tudi zasebnimi) partner;ji.
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V Postojni so v procesu nastajarjad U A E

ter Razstava pri Postojnski jami.

AKTIVNOSTI PRODUKTI

AKTIVNOSTI NA PROSTEM

El AOE

ADRENALNSKI IN
PUSTOLOVSKI PROGRAM

é1 ACA E O A Poktojrd

LJUBITELJI NARAVE

I OOA

KOLESARSKE
POTI

Junior / Hotel Sport
Jamska / Hotel Sport
Grajska / Hotel Sport
$ALAT A DPOAOEEAT]
Sport

#AOET E A ERako A UA
£EETAEAT T (1 OAI
Nanos / Hotel Sport

MTB park

TREKING V POSTOJNSHE
PODZEMLJU
Postojnska jama d.d
$O0OHOOT |

E Al
* Al AOOET A

(o]

E

o]
OO0H

o >
oo

OPAZOVANJE PTT
TeliCo¥ $ OACI

4A1 Eé

POHODNE
POTI

Velika Krpanova pot
Krpanova pot na Blokah
Brkinska sadna cesta

PUSTOLOVSKI PARK POSTOJNA
/ Pustolovski park Postojna

FOTOLOV

Zavod za gozdove Slovenije,
400EOOEe¢T A Eil AOQE

, $ sStiarktrg

Agencija Tuam Vinetou

LD lga vas

* %Vl o+ L%

Posestvo grad Prestranek
Islandski konji Trnje
$1T 1 ACEEA

" T AOE 4
)y Ul AOT EAEA EIT A
Kmetija Kandare

2AT e "17EA

3. %% EAFAVANTURA

7 ! OOAT OEAAR
agencija

660

KAJTANJE

Bloke

3-51!1.*%

4AEAHET O O EHG
31 O6EHéEA 3 OEHE

RIBOLOV

Reka Unica / muharjenje
#AOET EAET EAUA
Ribolov na Obrhu

Jezeri Mola in Klivnik

Reka Reka

Ribolova v llirski Bistrici

PANORAMSKI
POLETI

, AOAT EHéA 2AEE
Lipican Aer

PLANINARJENJNE

3TALTEE
3OEHEéAEE
- AROIT

Nanos

Slivnica

Sv. Trojica
0OEITL
+OHE¢AOAA
6 OAl A EAA
+0ELT A Cci OA
Racna gora

Sv. Lovrenc
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Poslovni turizem

01T OAAA ET T COAOT EE OO1 OEOADO EA O OAéETE OEITI

OAIT A TiTciéeA OAUOI E AOOAEOEOI A PI 1T OAAA UA EI
KONGRESNE STORITVE PROSTORI ZA DOGODKE TEAM BUILDING

Hotel Sport £1 A6AOA AT T AéEEA Agencija Tuam Vinetou

Jamski dvorec pro Postojnski jami 01 OAOOOT 2Aéi1 O 2AET O £EIT AEAT

(1T OA1 2AET O £EI AEAT Postojnska jama

Kongresna dvorana Epicenter

Hotel Kras

Dostopni turizem

/| OT T 6A UA OAUOI E AT 601 T ACA OOOEUI A O AEI A

- AT ATACA EOAOA8 6 DOAEOE OA EA bPi1TOAAA UAeéAl

DT TAHA U Ul AOEI AAOOEAZEZEEAOII )1 OAIl Balph DOEEA

je pridobil osnovni certifikat Invalidom prijazno podjetje.

DOSTOPNI TURIZEM

DOSTOPNI TURIZEM ZA GIBALNO| T ¢1 AA 01 OOT ET OEA EAIT Ah T Cl AA
OVIRANE OSEBE zgodovine Pivka, ogled zbirk Notranjskega muzeja v Postojglied

- OUAEA #AOET EHEAGCA EAUAOAR AE
OOOEOOE¢T EE EiI AGEEAER 1T ClI AA £
v Podcerkvi (Zavod Ars ViveDAUEAAT éT E AAT OAO
EOI OO0O1T E ET OACOAAEEE EiI O AEA
DOSTOPNI TURIZEM ZA SENZORN ogled Postojnske jame in Proteusove jame z vivarijem (avdio vode
OVIRANE OSEBE U ET AOGEAEEOEIT UATEIT Qqh TcClAA U
zgodovine v Pivki (muzejski list v Braillovi pisavi), informacije na v
v govorjeni obliki, tiskani obliki in avdtehniki

DOSTOPNI TURIZEM ZAOSEBEZ| AET O1 AEAT T A EI AOGEEA 41 Bl 1 DOE
Y. 4%, %+451 ) -) ) f’a’radoks,(hkrgti jeAto’ sogialpa} ustanova in Ifuljturni,c‘ente[),prpg'ra
OVIRAMI | A AEAAEOEET EE EljahARti6apévb, POOOE
' T AOAEAOGEEQh EE TiT1TCi éAET OOE
DOSTOPNI TURIZEM ZA posebne ponudbe za starostnike izven glavne sezone, prilagajanj
STAROSTNIKE in vodenja starostnikom, za starostnike zanimiva tematika, poveza

U UCl AT OET T h OOAAEAEEI o0l 00I
2AET O £ET AEAT h - OUAE #AOET EHE
01 OOT ET Ah £1 AéAOA Al T AéEEA 1A
EOEEI EI 8Q

DOSTOPNI TURIZEM ZAOSEBE, K BT T OAAA 1T EAITT DOEAAI AT A EI
*)- *9% 452): %PENMA 9} O AAOOET AAEEE EA Q¢ OOOEOOEES
IZ DRUGIH RAZLOGOV vegetarijanski in ribji meniji v gostinskih lokalih, prilagajanje
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gostinske ponudbe (p)osebnim zahtevam gostov (Jamski dvorec,

ET OAlT 2AET O £ET AEAT h Ci OOEHéA

2.4.POVZETEKNALIZE IN USMERITVE ZA VIZIJO
| % 0/ ', %$! -/ £)2£% razitokolja prijazno ponydo%, . / d,

EUET OEOOEOE 1 AOAOT A AATT OOE AAOOET AAEEA ET 1
aktivni obisk, segmentirati ponudbo glede na interese, spodbujati povezovanje ponudnikov in

I Al EET OAOE DPOIT COAT A T AEOCEIT Oh 1T Al EBETWWAOE EAOI]
3, %$) -/ 0/ 602! £%6! . *5 4R CHEAOE % RivedSREYO A /1d|
ET OOE OOC E1T EEE OOAE OAUIEélTT ETI Ol EAEOAOE
OAUOEEAQOE EIT ZAOAOCOOOCEOOOT cCci AAA T A bPiT OOAAA OA
OAOOh DPi OA6AOE T AOAC POEOAAEOAOD
STANJE TRIZMA V REGIJI NAREKUJE

OACEEA OA DBITAAHA U T AEOAREEOCARBAODIT EAOR I Gl ED
PDOADPI UT AOGTE AOOEAOO AAOOET AAEEAR EE EIT | AT BT I
01T OOT ET OEA EAI A U OO01 Al AAidffadtruk@rnilolgetAT EA OOA
Postojna je najo)ld AUOE OA OOGEFEAO AH ¢lTON0 AMEA GO EAE AR T OOAT A
HOAOGEI T 1T AI AOOEOOAT E fegoktiAskalpEnddba) ki Bhko skupadd€ AT T h O
pi 1T OAAT EiI AéEEE OO Oé&Hhhd, gleddtavlja dkérizd rhztbE T DOEAAIT A
EOI ET AOEéeT ACA OOOEUI As

EUET OxajgAAOAI EE AAl T EEE DOAAOOAOI EAT E| O UAI
LT oéBl BAT A 1T AéET A DPOALEOI EATEA éAO0OA| O OAC
TLTT 60 UA OAUOI E OAEI EiIT AOAOOEAGCA T AAEEA E
EUI ACALAGATTA POIT COAI Ah EOI ET AOEéT A OODANKS

l % 1+, E6A) AROOET AAEEA : Al ATE EOAO CIARA TA
EUEAITA DPOAAEODPI UEAEEA UA OOOEOOEéT E OAUOI ESB
OOAATT OA ET DOAAOOAI EOAO EI O AATTIAT8|011AC
znamenitostjd® 31 1 OAT EEEh EE ET 1 AOIT T AEHéA EAO DI

01 001 ET OEA EAT A 1 AEET AT1EA ET OACOEOAT A O AA
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OET I O1T EAEOAT A OAO O OAiI OOAE Al 1 EIi OpRADACAH AA
HOAOEIT 1T AEOET OA1 AAO OA pPi1T OAAA OAUODEE Pl éA
ET £#OAOOOOEOOOT ET bDPOIT i1 AEET 8 $AOOET AAEEA DI 1
DOl AGEOI Oh EE AE 1 AEET Dl OAUAIt&rst@iAavdOl Al EAT I
UAEOAOA OOAE AT 11T éAT A ET OAOOEAEEA DPOAAOOAI O
ET1 AOAOOEACAh EE AE 1 AEET TA TEITEO DPOEEAUAI
DI 1T OAATh 1T AOOAT EOOARS

3.VIZIJA RAZVOJA TURIZMA V DESTINAICI
KAM GREMOQO?

0+ OAHEGT PAEAOEI AOT EE UT AéEI T 1RosioskOjdn@elE A8  : Al
mozaika, ki ga sestavlja skupaj z drugimi deli Krasdy OT OA LAT E T A OOAOT OI
predstaviti kot ZelenikraE T OA ET O OAE OOAE OOLEOES8OG

Zeleni kras ima naravne in kulturne danosti, ki zagotavljajo prednost pred drugimi

PDOEiI AOEAT EI E OACEEAIEhR T A AAITI A BheEIi A OAUO
EUET OEHéA O AAI T OE8 01 orédstaviia BvA iznked dsednhi 0 OAAE
OOOEOOE¢éT EE UTAIE O 311 OCATEEE OAET h AA EA 1A
turistov kot tudi tistih, ki potujejo samostojndeAET OOOAT A T AOAOT A AAAEHE
pojavovzagotavljapozicionirane in prepoznavnost Zelenega kraseo pomeni, da lahko te

edinstvene pojave v svetovnem merilu s pridom izkoristimo za potrebe pozicioniranja in

promocije.. A1 AT E EOAO |1 AEET OEOPAE O +0AO0T I UAOAA
svetovne trge.

RegijaEi A OAT EE 1T AOAOT E bi OAT AEAT h EE UAcCT OAOI E
POEOI A0RDPDABAT EA OAUI Eél EE OAOIT OAITEE OALEII
drugi strani ohranja ravno te potenciale, ki bodo regiji v prihodnje nudili ppetipred

drugimi konkurenti.

3.1.Vizija

6EUEEA DPOEEAUOEA HEOHE OAUOI E OACEEAR EE AIi
bl AALAT EAh OAE EIi A OACEEA T A OAE AOAE bl AOIl é

¢: TACI OT OTEI TAeETII LEOIEATEA OAO T AéOO1 OA
bl OOAIT A OOLTT DOEOI AéT A ET TEITIEOET 1 AEAITIE
znamko Zeleni kras bo regijo umestil na zemljevid aktivnih turistov in okdlis T UAOAHEé AT E
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Pl OO1T AT EET 68 2ACEEAh EEAO AT AT EAET O1 00 LEOI
1T A6ET OAUOTETT 1 ADOAAT OAT Ah A 1T OOAT A UAIT AT A

3.2.Razvojne prioritete

N A s oA A o~ N - Z A =z N s oA o

Q@O0i AOEAOGE OO0 Ean6skd 1Uis AAE AGTIEOD ED I EO DPOEEAU

@ povezovat A OO OE OO E é&inddijiko diNindsf EDE IOE @ 11 U Al DI 11
dejavnostjo na kmetijah)

@bi OAUI OAT EA OOOEOOEET EE POI AOEOGI O U Ci 0PI A,
EUT AOALAOGAT EA

@bi OAUT OAT EA OACEEOEA OOOEOOEéT A PilOAAR O

@ izvedba izbora integriranih produktdy D OEDOAOA 1 DPAOAOGEOT EE 1 Aé O
DOl AGEOGA O O1 AAI 1T OATEO O OOOEOOEEéT EI C1 OBI

<9 razvijati ponudbo aktivnega oddiha

@DOEI ACT AEOAGETE [1ALOEREEATFEEAEE 1 Aé (énie) UA DPI O
kazalniki, cilji, ciljne skupine, vsebina, prodajne poti)

33.CEI EE T A PIi AOT ¢EO OOOEUI A

@ WwajatidOLT 1T UT Al BT zapdirebktulzm®O OOE UA |

@pi OA¢ AOE b @dijplotrhnindé it DOEOEOT A OOOEOOESET A AAC
Dl OOAOI EATEA AEI EAO T A OAI DBIAOI ¢éEO EA EI E

@i OACAOE 1 AEOER Di AAI EAAOGE Ai AT AEOAT EA O
sezone/z& T OACAT EA OAE AEI EAO dniAkapatitet@rédutho BT OAé A
UAPOOE EI OAI Eqh OAUOEOE DPOi AOEO OAO DI OAUA
DOl AOEOA UA 1 AE Oér AblikovatQuétdzno grofnrijofniprodajd O E E
PDi ¢TI AAA O OOOEOOE¢T Ei E ACAT AEEAIE ET AOOCEI

@i 0PAE OAUOI E ET OACOEGMITEAT |G6ORYE CAEGEH EGE 601 OX
uveljavijaneeOOL AT EOEEE DOEOOI BI ON

@EUVUAT T ERAT E A inboBeiahj&javiegein zhsébbdga sektorjagioju
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3.4.POVZETEK SMERI RAZVOJA
OBLIKOVATI ENOTNO REGIJO KBAD T OAUT OAT EAT OACEEA : Rl ATE

A~ N 2 oz oA N s £ A A A~ a oA A~ X

RAZVITtrajnostni turizemREDITOOOE OOEéT 1T ET £#OAOOOOCEOOOT BT O
ET 1 AOAOEAT EARh AEOQEOT IUOESH ITharAvnedn kilitirhe zigaindhitogtid E A O
O ET OACOEOAT As OOOEBERET AT DEIAGEODOOOEOOEET EE
njihov razvoSPODBUJATrivatni sektorja v razvoj podpornih storitev za razvoj produktov /
pi 1 OAAA T A PI OEh 1T AEAI ET1AOhS
PREPOZNAVNOST GHE GRADITIA EOAHEEE DI EAOEE EIT 01 00I

T
—

ZA POTREBE KOMUNIKME UET OEOOEOE DOADI UT AOGTT OO pi 00T E

T sz A N £ oA o~ o~ -

ET i 1 EEAAEEOET OPIi Oi éEIT EI AEOOOEAOAEEOEE E
01T OOT ETA ET 1Al EET OAOE DpOi ABEOA UA 1T AOOI EAéA
dele astinacie Zeleni kra3ASNO OPREDELOOL T T UT AT EA : Al AT E| EOAO

I Al EET OAT EA ODPI Ol é EOBHKORATE DO EL ABGEOEAERQE A é OD
Dl ADPEOAET EI EOéT A zA1 AOREDVCAEAOCEAIMRABDOABDBE DI
AARAAEHEéET Ah POT AOEOE AEOQOEOT ACA 1T AAEEA
PRIPRAVIAEAEEOEA 1 Aé OO AORGANIZAHAGoGAjE rEglonalk& | EAO ET

A o~ N - s A O AN
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4. NAI INI DOSEGANJA CILJEV / KAKO DO CILJA?

\

(ﬁpozicioniranje

ORGANIZIRANOST

[ﬁrazvoj trajnostnega

turizma P L Alagovna znamka
Kuristilna na nivoju destinacije Aomunikacija
infrastruktura Anterna organiziranost

Koblikovanje produktov

OBLIKOVANJE

TURISTICNE PONUDBE - PROMOCIJA

41/ ", ) +/ 61 .*% 452)34)1.% 0/ .5%" %

Iz zastavljenih ciljev je razvidno, dafeA AT  E1 EOé 1 EE BHAAXNEAITAl @ GAEEAND
regijipovezan ©1 AAT OAUOE Ol .\eOdarkpow fe érdbd zavdail, @a/Sdrio

ET OAOOEAEEA O AT AAOGT A T Al AOGOE Giévialtubistol AEAEOA 1
LAT ATEE T AOAQHEAEBA (OOAMITEQAEQ e TIAA AOA OAUOT EA DOI
<9 Oblikovanje ustrezne ponudbe na nivoju produktov

@5000AU01 1 DI UEAET T EOAT EA OOLAT EA ET EI i O EE,
. AOI EA EIEG&TI R AA O OOE EjaivxdpAiziOEE DOI
Ol AATE EU AT A Oi éEA ET Ol AAEET Ol é11 UAOOAOI
destinacije ter ciljeypostavlienh® OOOAT E OOOEOOEéT ACA OAEOI OEA:
41.1: AT ATE EOAO EI O OOAETIT 001

Cilj lahkorealiziramo s skrbnimh A ¢ OOT OAT EAI ET OO
regiis #EI EE 11 OAET O1 11 AOQGE T A OfT ¢
1 AOO woxQ | AT OEOAT A ET AEEAOT OEA OOAETT 00T ACA
celostno vrednotenje trenutnega stanja v destincaiji, kar je podlaga za sprejetje ustreznih

ukrepov za doseganje ciljev.
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V procesih usmerjanja ponudnikov v tnastni turizem je smiselno, ddestinacija posvoji en
sistem kriterijev za vrednotenje posatdd EE DI T OAT EET O ¥ 11T LT T OOEQ
Globe, SEO h 8

s A X -

6 OOOAOACEEAE O1 AEIE UA DPi AOCODEBAOBBBEUAOODA

ponudnike

@ Okoljski kriterijg, OB OAAA 1 AT T Ol EEOEE OEOI © Al AOCEEA
UT A¢AE Di 1T OAAAR T A DPOAAOGOAOI EA T1TAOT ALATT O
dovoljenimi okviri, uporaba okolju prijaznega transporta obiskovaleggraba
AET T THEEE OOAikeMAOAT O | %+/ 40

@ 0EOADEEE OAOT OAT EA 1 AOA @i A Of 16 EEAO UG RO TEMR A,
EUT AOAd ArDGQAEGRAI T OOAAATEE 11 OEE DI 001 PEIT O1bBC
EOAOQI O 1T OEAT OAGCEEOEA OOAAEAEEAh HBGBAOEIT O
Pl AOT ¢éEEh HOAOEIT EUI ACALAOGATER T A EAOAOEE

EUI AOALAOGATE O OOOATE Dil OAT EEAS

@ Ekonomski in socialnitkeriji OA T A1 EEET  TvAegijéké iniGabve A OAREB L AA P
OOLATEO OACEEARERDOAOGEID EQADAOEGEDET ®ATEE OI
integriranih regijskih produktov, v katerih ponudnik sodeluje,

Ukrepiizdelati diagnostiko trenutne situacije v destinaciji po sprejetih indikatorjih. Na gsnovi
AEACT T OOEEA DPOED EGA EO@HE EEO OARAILTIAGA OO0 AMRODAI AME E E
ukrepov. Zavsakd pA OT ¢ EA E UA Al ildustiezné vkrépe . G/zpOrddHols Gedn lizEebti
OOOOAUT A EUI AOALAOATEA UA pilT OATEEA OAQD EEI
trajnostnega poskanja Spodbujanje ponudnikov, da gelvVE Oé EET O OEOOAIT A AR

z A ~ ~ e A~ ~

iti v tri smeri: interpetacija naravnih in kulturnih vrednot, infrastruktura za razvoj produktov

ET Di1TOAAA AEOEOT ACA T AAEEAh E1T OAOOEAEEA O 1

Prezentacija naravnih in kulturnih vrednot:

@ Prezencacijanaravnihvrednot Skladno s to razvojno prioriteto AotekajoAT 1 1 é AT E
projekti: Evropski parkkrasa v Slovenif A O AAUE | A kaEsBvpadadlss EA EUEI
svetovnim trendom ustanavljanja muzejev in parkov naravnih pojavov, ki so obvezno
i T AEOATE O DI EOAEET AERL (DBl AGn tORIkedEproRkiE A OE 1 1
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EA - OOAOI AOI O1 OO j EAAOAT OEE ¢AwobHBI E DOI CO,
postavljena stalna muzejska razstava krasa v Notranjskem muzeju v Postojni.
@ Prezentacija kultumnih vrednge usmerjena predvsem fiaE OA1T E AT E Adoviné EA R E A
ter njeno interpretacijolzpostavljatase Rimski zaporni zid in Rapalska meja ktitbo
EUET OEHéAT E DOEIT R8T 0IOOECOODEDLOEAT A ORTOBBE AT
HOA OE QT EE AMBEOVEK objektiindogodki EE AE 1 AEET Al BT I11TE
bi 1T OAAl OACEEA8 . AEAOAOA AE(enéisdj @ckvird OACA
0OAOEA O EAMPONR AWGAAT OFAl A AT T ¢EO OEOEARh O TEO
DOl EAEOI O EIT O 1 BOCDBAECOOM B OEH LI ASTEAE H MEROYCEE 1T Aé
AEOEOT 1T OOE bl OAUI OATEA TiATEAT A OI EAHET UCcI
Zato so nadaljnje aktivnostiv okviltuE OAT EAT EA ET OOLAT EA O EAHI
smiselne, obtempaseboré€Al EUEOAI A OOAE 1T OOAT A O1 EAHEA
Qv prostoru obstaja tudi nekagmatskih poti V prostoru nastajajinterpretacijski centr
AAT OAO O0OAOEEAEI éA EAUAOA O OEOEE8 6 #AOET I
prav tako interpretacijski centeEnostavni centri biahko delno funkcionirali tudi v
okviru TIGev. Za ustrezno interpretacijo bi lahko poskrbela t@i AT EHE A bi@l OL A A

preko TIGAO OOL EI dgotlkoDAO OOOOA

Infrastruktura za aktivni in okolju prijazni turizem:
@ Kolesarjenjer 1 Al EET OAT EA 1 OALA ET 1 AOAOOEEE bPi OF
I UT A¢éEOOA ET OOAOEOAT EAh ET T AOAOOEA EAOOAN
koles iz ene destinacije na drugo
o Projekti soft mobilnosti izdelati sistemokolju prijaznega obiska od izposoje koles,
Al AEOOEéT EE ET1 AOh DPOAOIT U T A EOAOEEE OAUAAI
@) OLAT EA OE ODI radestitvdnd ébpide®i savAazi PrEpadarda
<9 Certificiranjepo trajnostnih standardih
QEUAAI AOE POAAI T C 1 AlT 6EE Uinizdblatifibgiani 61 OOOE
OAHAOAT EA OACA DOI Al Al A
Q) Ui AOCALAOAT EA 6 foddbridibitasirikirtin ustleindntrdzdofivte.
50AAEOAO OOOE OaRaehel kiadu HeQak B3 WedEPdsPaYda k
Dl OAUT OATEO OOOEOOEEDAHBIET ORI EEDOA OO OMAI EIOKE T
park krasa. Polegtega@Oi AOEAT T OO0 O EUT ACAQADRAT ERE AAT AOA
pomena za nadaljnjirazv@ OOEUI A ET EUAT 1 EHAT EA LA T AOOT EA

Ukrepi:




ZELENI

6 OACEEE EA OOAAA bPilTAc LA OOGAI EAOI EAT A OOOE
kulturnebT OAT AEAT Ah EE 111 Cl éAET OAUOIE OOOQEUI A |
na turizemOA é EnordoET OAOOEOAOQOE O 101106117 OOOEOQEeél |
zasebnbiT AEAOT EAEE ET OAOAO T A bPIT AOT é Bréditec OOEUIT A j
kolesarskin poth OED OAOA OAUT EE OOOE OOE éskupnknastop prif OO E
OOLATEO UTAI EA : A1l ATE EOAOh ObPI AAGEAT EA DI

tematskih poti, itd.)

4.1.3. blikovanje produktov

naravne
znamenitosti

kulturne
znameitosti

AAOOET AAEE8 . A EOAHEEE bPi EAOEE EA UCOAEAT A E
obisk.
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NAOAOT A AT E EOI OO00OT A Ul ATl AT EOT 60 OAI A b1 OAA
@ ustreznoopremljenal tematske poti, interpretacijskientri s celovito ponudbo O Al E A E A
Ol OL AA

informacijami o postankih

Produkti aktivnega oddiha:
@ potrebuje ustrezndnfrastrukturo¥  OT AT EREA O1 OLAAR 1 DOAT T EAT |

naravne in kulturne znamenitosti

Integralni produkti

31 T AIEET OATE 1A 1 Ask®OHdponénd defpd@stera kntetijidn)d ET  Ei A
bi 1 OAAA ET UAOOLOEAETI bDi1TOATEEA 1 AOAOI EE UAI
AEOEOI ACA DPOALEOI EATEA éAOAh OOA O AEI EAI 1A

Obi OAAT EEE EUT AOALAOAITEE OOAAET Q8

/| Al EET OAT E ET OACOEOATE DPOiI AOEOE O OACEEE O O
bi OAI AUTE DPi1OATEEE | ACAT AEEA Al E UAOI AEQ Al
ET OACOEOAT A OOOAh EE UAOOLOEAET ohtizddiéel A UAT
skupine).

Namen integriranih produktov je:
@s50AI EAOEOE UTAIET :AIATE EOAO TA DiAOI 6ED
@sAEET EOAT EA PO AAET EE DPi OE UA OOLAT EA ET OA
Qoi OAcAT EA AOGOAEOEOT 1 OOE ET Ai AATA OOAATIT 6OI
ut Povezovanje ponudnikov v regiji / znotraj turizma, znotraj kmetijstva, kmetijstva in

turizma

@3pi AAGEAT EA OAUOI EA OOOEOOEE&T A Pi 1 OAAA O 0O,

Cilji integriranih produktov pa so naslednji:

Qoi OACAOE DI OAUAT T 6O DPil OAI EET O OOBOEOOEE] EE

Qoi OA¢AT EA OOOEOOEEéT ACA DI OPOARAOAT EA O OACI
HOAOGETI A 11 ¢EOAOh ODPT AAGEAT EA PiI OAAA O OACE]

Qoi OACAOE DPOEDAAT T 06 Ul Ai EE : AT AT E EOAO | ET

Qoi OACAOE DPOADI UT AOGTT OO0 UT Ai EA : Al ATE EOAO
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Oblikovanje nekaj nosiih produktov

. AOAOT A Ul Al ATEOT OOE AAOOET AAEEA O1 EI EOéTE
TA¢ETh AA UT AI AT EOI OOE 1 AA OAATE DI OALAIT TU
ponudbo ob potiDrugi motiv je aktivnost, ki jo obiskovalec lahko izvaja in so znamenitosti

- TR

I A Dl OE OEI EOe AT A EI 6 OAiI AOGEEA8 |/ Al EET OAT EA

6 OAEI 1T AOAOTT UTAI ATEOI 00 1 AEET T AEHEAIT 1A
/" Y 18N RAZISKUJ:
ot poudarek jena zobra:evanju, na spoznavanjaravnihin kulturninznamenitosti
Q@AEOEOI 1 OOE Oi O AOOCAI DI AT O EI DPOAAOOAOI
pohodi, kolesarski programi
@ primernisoUA OOA OOOOA OEOPEIT R 1 A posdbhiMEEER Al
bi OOAAAI E OAO OOAOAEHEIE
l'+4)6.! $/} %) 6 %4*!
@i OAAOAE EA 1A AEDGOEEAAERRET EET 1 AGAHBAOOI
T 11 A@edOBAT hs8
@ naravne in kulturne znamenitosti so vsebina, ki jih produkti povezujejo in
obiskovalcapopeljejood znamenitostido znamenitostis postanki A OAUI Eé1 EE
Ol ¢ EAE
<9 primerni predvsem za aktivno prebivalstvo
POSEBNI TRENUTKI:
@ programiUA UAET EO6AT A OEOPET AR EE Ei AET Aillé
(incentive programi)
<9 produkti povezani z dogodidlitrenutki ko se v naravi zgodijo posebne razméke
EA T A POEIi AO OEOEA AT E TEUEA O AAh EI AOA

I OCAT EUEOAI T HI OAAT A DPOI COAI Anh EE O1 1Al
Tovrstna organiziranost produktov je smiselt)A O T 1 1T CT é A AOT O AOT T 1T A<
EUAOAT EE OOAAET 8 ) OEAI AE UAT EI EOEE Ol ¢éEh EE
poti iskanja:

NARVANA ZNAMENITOST4 / | + % /2.)!319!. /Z'PDIBUDBA OB POTI
)y OEAT AE 11 LT T OOE sladifi nadldaith Bod ikdire: | AAEE AT Al

l +4) ./ 34h #wPOTPOKATERIGREM / | + %h +) -PONUDBS ) $) -

Na konkretnem primeru to pomeni, da so produkti razeel po spodnji hierarhiji, kar
pomeni:l AEAT h EE CA UAT EI A # A Oilgd bb ebiskal z&A dadadT OA
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OoPIl UT A1 EI

| T EACI O EI EOQéeTE 11 OEORh AI
A PbI O Pl AAT 1

A |
i el 17 AT 11T eAT Al OOAT OOEOR EI

E
A

NARAVNE ZNAMENITOSH2 I £+ 0 g#%2 +.!) £ + £3PROPUKAIRLOBISKA

Vodeni sprehodi od
znamenitosti do
znamenitosti
1. OBISCI IN RAZISKUJ

Izobrazevalni programi
za skupine

Kolesarski izleti okoli
jezera
2. DOZIVETJA NA
JEZERU

Po jezeru s ¢olnom

Incentive programi

L
-
_
o
o
@)
X
)
Z
X
e
L
@)

3. POSEBNI TRENUTKI .
Posebni programi od
posebnih trenutkih /
viskova voda

6 OAAET OET O UA POl AGEO pii ATER AA OA 1 Al EEOD

Ime produkta ) I AT Ah EE T PEHAET EIEOéTT Ul A¢E
i3 EITAOIT bBi #AOET EHEAI EAUAOOQ

Motivacijski Kaj bom videl, spoznal, dovel, za kaj spodati na pot

tekst, Potencialnemu obiskovalcu vsebino produkta predstavi na atraktiven in zan;j

UATEIEO TAéET 17 éA OA DPOTI AOGEO O bC
potrebno izpostaviti razloge zakaj je destinacija primerna za kolesarski obisl
drugiZAUE EAOAOA T AOAOGT A ET EOI 00071 A
mora biti kratek in strnjen.

Opisprodukta 41T é EA EE EEE7ZI AEH@E A 11 UT Ae PODOE 1 4
povezuje. AOAOT A ET EOI 0601 A Udpié ki Aniben®1 C
OOCAeAl E T A bl OE

Kolesarske lastnosti produkta EAEHT T EA ET 1 AOGAOO
Ponudba ob 6EI EOEEOE DPOAAI T CAPEIAGATFHEAER APED
poti nazemlievidyEi Aé EE OOOEUI Eh EEAO kabij® kighde E ¢
I AEET OOA¢AiT U EUAAIEE AT il AéeA T1AC

ET £ Of AAEEOEA PEOAOIT A ET O1 éEAR DI

AAET Eél 4ALAOQI T GAGEAR OOAAT EAR OALEA | ODPAI
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lastnosti Primernostf UA AOOLET Ah AEOQEOIOKk AEN OKIAA L
Ol EEA OEHET OEEE OA U% makédaniskihlinfaéfaitidhicést
$1T 1 LEGAIA M AEAE OOR DI T ATAOITh AAIT
Pokrajina/ sonca sence
, A OT Kdajéehdpdb E DOEI AOAT éAO UA 1 AEOE
Dostop : A¢ ACAE ET ET1AAh DAOEEOEHéAOh E
Z javnimi prevoznimi sredstvi

. Samovodeni progranit AT 00T b1 1T OO0 OEOEAT EE Al
samovodenje, zemljevidi z opisaid] OET ET Ol é EAI Eh E
poti in opozorila kaj je potrebno predhodno organizirati.
Vodeni programif T OCAT EUAOI Oh ET T OAEOT A O
razpisani termini

6Aé ET £41 ¢¢éEA ET EIT1 OAEO EE EA 1T ACT OI OA

>\
D~
m
—_

6 OAAET OEA 11 LTT OOE 1T AI EET OATEA DPOI AOEOEO cCIi A
ZNAMENITOST AKTIVNOSTI DODATNO PRIMERNOST
NOTRANJSKI /'Y E£L1) ).|) Ul AOAL AOAT 1| Obisk makete $O00LET A
REGIJSKI PARK 4 RAZISKUJ Z balonom nad jezerom | # AOET E HE A CA| Interesne skupine
#%2+. ) £+ +1T OE1I 1T O EI|£11 OEA OE
JEZERO turizmu
AKTIVNO Kolesarjenje po Prireditve Aktivni
$/ %) 6%a* o #AOET EAEAT g$11 AéA ET O] posameznikiin pari
3 EAEAET I DI obrti
jezeru
I T117TAOEAT EA
S konji po mokrotnih
travnikih
POSEBNI Obiski ob visoki ali nizki Interesne skupine
TRENUTKI vodi Podjetja
Incentive programi
PODZEMNISVET| / " ) £1 ) ) .| Vodeni obiski jam 41T ¢éEA PI OOA[$00LETA U
RAZISKUJ )y UT AOAL AOAT H Najemkoles poti
UAET EOé AT A ( Prevoz koles iz ene Interesne skupine
AKTIVNO Jamarstvo za vsakogar | OT ¢ EA T A A O[ Aktivni
$/ Y4) 6 %4 * % S kolesom od enegado | Gostinska ponudba ob | posamezniki
AOOCACA EOAH pot
Pohod od jame do jame Ponudniki rokodelskih
POSEBNI 01T EAOE 1 A OA izdelkov Poslovni turizem
TRENUTKI vodostajih
Incentive programi
JEZERA [ ) £1) ) .|Programiobnizkivodi/ |) UBT OT EA é1|$O0OOLET A
RAZISKUJ OPOAET Ah E UT| Obiski tradicionalnih £11 OEA EIT
obrti skupine
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AKTIVNO Aktivnosti na vodi Eko kmetije Aktivni
$/ ) 6%4* +1 1 EATEAOCOT |+1 AéEE OOOE| posamezniki
$O0LET A
POSEBNI Programi ob visoki vodi / Podjetja
TRENUTKI EAEAER é1T11H Interesne skupine
EUI AOAL AOAT §
Incentive
+21 £+ [")YE£1L) ).["TTHEE OI Oé A Gostinska ponudba $O00LET An
PODOLJA RAZISKUJ +1 A EE OOOE]| Interesne skupine
Bole AKTIVNO Kaytanje 00T 1 T AEEA A[ Aktivni
$/ %) 6%4* %31 OéAT EA program posamezniki
+1 T EAT EAOOI $O0LET A

Kolesarjenje /
povezovanje atrakcij

POSEBNI Zimski programi 3PI T AT A E
TRENUTKI Incentive dogodke
Dogodki Podjetja
%) 6! ,3464/ ") £1) ) .| Fotolov Izgradnja opazovalnic Specializirane
RAZISKUJ Opazovanije ptic za ptice skupine
Vodeni sprehodi y UT AOALAOGAT | $OOLET A

61 ATEAEA OI|) Uil AOALAO
| AEOEE EI Aé]| skupine

AKTIVNO S kolesom od ptice do turizmov Aktivni
$/ Ya) 6 %4 * o ptice Internacijski center posamezniki
Ribolov Tematske poti $O0LET A
POSEBNI $1 001 BT T OO0 A Poslovni turizem
TRENUTKI LEOAT E O OAl[ Specializirane
¢ AOEE skupine
Incentive programi
RASTLINSVO ")y E£1) ).|l)Uil AOAL AOAT 1| Tematske poti s $O00LET A
RAZISKUJ predstavitvijo dreves y UT AOALAO
61 AT EAEA O1 | skupine
Posebni dogodki / Upokojenska
cvetenje AODOAHOOA
AKTIVNO S kolesom med velikani / | Povezovanje drugih $O0LET A
$/ Y4) 6 %4 * % od drevesa do drevesa | ponudnikov ob poti Aktivni
Wellness / objemanje posamezniki
dreves
0T ET AT EAOOI
POSEBNI # OAOAT EA AT I Poslovniturizem
TRENUTKI rastlin / Festival cvetja Specializirane
Incentive progami skupine
HRIBI I'")Y£1) ).|0oTET AT EAOOI |61 AT EHEA OI|$00LET A
RAZISKUJ vodene skupine Ponudba ob poti Interesne skupine
AKTIVNO AALEE DI ET AT Aktivni
$/ Ya) 6 %4 * % programi/ vodeni posamezniki
POSEBNI Dogodki £EOHA EAOD

TRENUTKI
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ukrepi: Aci OAOI EAT EA OAéEACA H@HR@HthoprinaGkig QOEéT E
ter integracija produktov v okviru Zelenega krasa (sofinanciranje projektov, ki prispevajo k
OOOEOOER T A ®H & O AE U levaldefaktidnsA, jprérobija itdy A OA H ¢é
NARAVNE IN KULTURNE ZNAMENITOSTI SO VSEBINSKA OSNOVA Z OBLIKOVANJE
PRODUKTOV OBISKA DESTINACIJEY ) . /") 3+ ) . 0/ 6%: /6] .*% C
5346!'2*! 452)34)1.) 02/ $5+4

4.2. ORGANIZIRANOST

4.2.1.Povezovanje Zelenegg OAOA U | AOEéT EIi +0OAO
: AT ATE EOAO OOI Ei OOOEOOEéTT DI 1T OAAT OAI Al EE
ITEAITT OOAAEAEET E1T OEI EOGeAOAT EAI AET 11 HEEE
Destinacija mora biti predvsem celovita, povezana, razumljiva infdmOET 1 O EAIT EAT 4

)T OEAAO U OEAEEA Di OOT HIi EEA8 400EOOA 1A UAI
I AEOET OA1 AO EUDI I 1 EOE 1 E Z2agdta@jati mbre, Baéplovod)WT EA ¢
CA DPiTOEAh UAAT O 1 EE DOEéAEI OAT EA OOGCA CI AAA
i TLTTOOE EUAEOA EOA8 $AOOET AAEEA EA bi AAEEI
OAi 6h AA UAAOLE Ci1 OOA UA A dl dneveali@dtiOdnij EAO EA

T Al AGOT AOA AT AOAQ8 #EI E OOAEA AAOOET AAEEA E

OOAAETT AOTE CI 600 O DPOEI AOEAOGE U ATTATAOGTEI 1

bl OAAT @ AETT11 OET DPOEOPAOA OAés
+AO O EIOAHEAE UODAEBIE BT T AT AT A UA OOAAETT OOOE
AETT Oi1T O001TTh AA U OEAEEA Pi1T OEATEA AAI T OEOA

Krasom3 EOPAE 1 Al OA¢ TAREHTOE®DO O DA OEOGMA T AT IORAT Al EAEé
inzgoddET E OI | OAT OEACA EOAOAnh OAO AT 1 E O¢éETET O
pOi i TAEEE OOOEOOE¢T A DPil OAAAS

. A OA T ADEAAAEHBABEDAAOBAET T A : Al AT Al EOAOC
bl OAé Al A b akosiovariskegaikrasa kbt Slenije kot destinacije, ki aktivno

skrbi za ohranitev naravnih (in kulturnih) posebnosti. Doseganije ciljev, ki jih ima Zeleni kras

TA PIi AOT ¢éEO OOOEUI Ah AE AEIT U OUDPI OOAOEOOEE
+O0OAOIT I h T ALEAS
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ukrepisklenittAT CT 0T O U T A¢ETAIE | AOEéT ACA +OAIOA
predvsem skupni promociji.

4.2.2.0blikovanje destinacijskega managementa

c AETT 1 ObPiI AAOEAT EO OAUOI EA OOOEUI A j 50AATE
I POAAAI EOEXOEQQAREGEGE &1110 AOXODEOOEET T T AT 6EAR
OAée TAéET h EE DI1TOEA AliiTéeAlT OpPI AO OOOEOOEEI]

j T A OOl OEOAO DOATT ¢AOAT EAh POAEOAT Ah UAAAOAnN
drugih storitev), zaradi katerega ga turist izbere za svoj potovalni cilj.

4EOOA AAOOET AAEEARh EE T A OOOEOOEe¢elT Al O60OCcO TA
OOOEOOE¢T A Pi 1l EOEEAR OA OAI EET AT 1 EAkjerjeAT AOAE
01 OOOOT A ET OAOOAT AEEA 1T Al AOOE j AOLAOT Ah OACE

AAOGOET AAEEA T A CiITAAITAI OOC@mweri¢ndinvodeka, seT AAO
mora destinacija organizacijsko ustrezno oblikovati
in upravijativseOET T DA AAEAOT EET Oh EEOAOE DA 1 OA DPOE
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Outdoor, dediséina,
kulturne atrakcije, atrakcije za prosti
&as, ponudba za Sport, zabava,
umetnost/ obrt, naravne atrakdije,
dogodki, dobro podutje

ATRAKCIJE

STORITVE - PONUDBA | INFRASTRUKTURA

Dostop do destinacije,

Ponudba nastanitvenih zmogljivosti javni prevoz znotraj destinacije,

TIC-i, gostinska ponudba, dostop do podezelja,
lokalna hrana in pijaéa, javna infrastruktura,
skrb za gosta, vodniki, izgled vasi, krajev,

programi/paketi signalizacija, razgledne toéke,
vreme, &istoéa

: ATATE EOAO LA AAI OEA ET O UATEOTLAT A AAOOGEAI
OOOAOACEEA8 6 OOOEOOEEé T duvladld vEeGgofdje Blenentehe®d OET A A
EOOIT élddiddzyojnemikoncept turizma, kiemelji na naelih trajnostnega razvoja in

sozv@ Es femeljnim poslanstvondestinacije.

Kaj JEZeleni kraskot turistiéna destinacija

Q@ geografskega vidika tvori zaokteno turisténo destinacijo vendar pa njene meje
TEOI OPITHIT DOADPI UT AOGT Ah EAO DT EAI EOAO
EA DI OAUT OATEA U I AOEeéT EI EOAOI I OIEOAITI
@ Glede na obstojéo turistiéno infrastrukturo in turiséne storitve dane€ A E1 EOé 1 A
znamenitostPostojnska jama, sicer pee velja za razvito in prepoznaviuristiéno
destinacija
Ima vse osnove, ki So pogoj za konku#ea pozicioniranje na trgnanaravi
temeljeé Hufistiénih destinacijz ob tempa ima glede naentralno lego in ob
El EOQ¢é I0ERE 1| &@BwjdModeinBno konkuredno prednost = je lahko
dostopnainima®A DBI T AHA O EI EOéT T 1T AOAOTT UT AT Al
ot Destinacija s svojim ruralnim karakterjem ter z edinstvenimi naravnimi & kulturnimi

znaéilnostmipredstavjaD OT OEOOAOOODEODOEéT E AOOAEAEEE 01
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lahko smiselno dopolni
A doseganjgehAET EAO EA EI EOéT T OOOOCAUTT ODPOAOI EATE
Krojijo razvoj in vanj vstopajo. Slednje bo oblikovano z vzpostavitvijo Regionalne
destinacijske oganizacije. Organiziranost in delovanje RBEOA EA T AOAT é1 1 1T POA
1T eAT Al AT EOI A1 008

Naloge in poslanstvo destinacijskega managemneta

Kaj so koristi
destinacijskega managementa za
kljuéne skupine deleznikov

DESTINAC INDIVIDUALNI PO
Dober sprejem na destinaciji in celostna Bolj uéinkovito osredotodanje na ;
pozitivna izlaudnja Iljugne trge in goste Povetanje konkretnega povprasevanja
. Razvaj podjetniitva in lokalne ekonomije, Bolj uginkovite (tudi stroikovno)
Skupno informiranje in storitev pritegnitev zunanjlh lnvestitorjev trienjske aktivnosti

Produkti in storitve, ki so visje kakovosti
in bolj avtenti&ni

Povetanje navzkriZne prodaje zaradi

Povetanje zaupanja v potencial turizma razumevanja, kal destinacila ponuja

Lazji dostop do vel aktivnosti in doZivetij Trajnostne storitve in infrastruktura | Ekonomija obsega

PriloZnosti za nove povezave za razvoj

Ma voljo veé dobrih paketnih ponudb o . S
Veiji in bolj uravnoteieni u€inki turizma novih produktov In trienjskih aktivnosti

Zaupanje, da bo povratna informacija

upoftevana Pavefanje pripadnosti skupni viziji in B
zgodbi Vet investicijskih priloZnosti, saj ima
Zadovoljstvo turista, ki dobi pri¢akovano destinacija skupno strategijo, o kateri se
storitev, produkt, doZivetje, v skladu z Stimulacija, ki jo dajejo inovativne ideje je strinjala in ki jo skupaj izvaja
brandom

= veCJE ZADOVOLJSTVO =VEC)JA KONKURENCNOST =VECJA PROFITABILNOST

(daljii obisk, vetja potroinja, ve& (kot rezultat sodelovanja, (vet obiskov, vegja potroinja,
moZnosti za vrafanje in priporoéanje) \ ki ga usmerja jasen trini fokus) / razvoj celoletne destinacije)

ukrepioblikovati destinacijsko organizacijo, ki bo skrbela za upravljanje z destiancijo in njeno
promocijo / RDO:

4.3.PROMOCIJA

43140L1T A Ul AT EA AT ATE +0AO

AT ATE EOAO 88888 ODPOAI ETEAET éA OA AAQdAdinskiratvdjA... 8888 F
Ul A6 AE DOAAEOAT AAO 888 OAAEWAI AIAIOAE A Ad 8 80808 8BBABA AR |
Dl AEAOT EHOOAR EOI OO0OANh 8888 zrdravddkdle, tadidia duh ddedekans 1 EOAT
sodelovanije ..... vzor ... ohranjanje okolja in tradicije .... nafleds®laduzO OA AT T OAIT E ET T A 1T COIl L



ZELENI

STRAN 34
|

AAT T OOE TAi T éEA8B88 OEOAI AT ET OAOAT 8888 Al 001 PAT UA
razE EAT 17T OA UT ATEA ET AT CT ATEA 888 OAOAT ET 1TAT EOI EAI
EAAOA 1T AOOT EA¢ACAS

Zelenikras = UA1T AT E EOAHEE OOAO
torej kras, ki je zelen, kar ga naredi enkratnega v Sloveniji.

Poslanstvo:

Opis poslanstva blagovne znamke je dober takrat, kadar:

@i A DOADPOI OO 1 A¢ET OPI O éAR UA EAE COA DPOE |,
Q@i A0 EEAOA EIEGET A 11 OEOAREEOEA AAEAOI EEAR |
Q@EAOT T DOEEAUOGEAR O éAi OA OAUI EEOEA i A OAE
@0Opi AAGEA Ai i ERI EEEALIEEEIOA VDI AOAT EA

<9 nakazuje usmeritev.

Poslanstvo znamke Zeleni kras je:
8DT OAUT OAOE DI 1 O0AAT ET 1 EOAE OACEEAh OAUOEEA
obiskovalce, da postanejo del nje, spoznajo skrivnosti krasa

Njegovo poslanstvo je, da promoviia spodbuja:

@ £ O A pofaiv svoji zeleni podobi,

QiciiEOEA 1TAOAOT AT I OO 7 1 EOATEOAG T ETIEA T
@ OAUOI E UTATEA ET EUT AOALAOAT EAS

Vizija:

I ACT O1T OT Ei 1 Alekd 0Dl QAICEIERT BIAAOAIOEE O UT AT E
bi OOAT A OOLTT DOEOI AéT A ET TEITITEOET 1 AEAITIE
blagovno znamko Zeleni kras bo regijo umestil na zemljevid aktivnih turistov in okoljsko
T UAOAHEAT EE2 DCEOROAMHTEEEEA @W8AT AT EAET O OO0 LEOI EA
AT T A OA TAéET OAUOIETT 1T ADPOAAT OAI Ah A 1 O0AI
6EUEEA T A PT AOT ¢EO OOOEUI A 7 LAI ATA PITUEAEEA
I Al EET OATEA AT A OOOEOOEé¢T REIAGODEMAN RAA ERI DO AT E
slovenskega turizma / Postojnska jama / za promocijo celotne rd@gstojnska jama je ena
T AEATTE POADPIT UT ATEE OOLTEE UITAIE OI 1 OAT OEACA
i AAT AOT AT Al TEOI EOG8 : AOI OBATEI DOATER NA OAOE
PDOADIT UT AOTT 0068 #A1 1 O1T A Pi1T OAAA OACEET AI DIl
ET CA 1 Oi EHI EA8 ) 001l ¢AOT T 01 OOT ET OEA EAI A EU
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6$AOOET AAEEAh EEAO AUKOAT AEIAENEGANGHER 11 ABDT &
A

)
OAOTEIiE AATTTATE O

celoviitorOOAé AT EA O EOAHEEI E 1
Pozicioniranje

Naosnovivic A ET BT Ol AT OOOA Al Aci 01T A Ul Al Elfa EA LA
ET O AEI E8 +AEAAR AIAHGOE VA AEAQAT LEOI EAET h O €

Pi UEAEET O OEOOAI O TAITeATEA LATEIT Al OA¢E E

A POAOGEITT DI UEAETTEOATEA OOLTA UTAIEA : Al A

o USP(unique selling prepositions) destinacije. Te pa so:

QSAOOET AREEAR EE OA DPIiTAAA U 1 AEOAGET 1 AOAO]
prepoznana / Postojnska jama

QI AT 6EA EOAOA E T AOAGAT &EATT 1T AT ¥ UAOI EA

QohranpA1 A ET T AT EOI EATA 1TAOAOA T TAIEE TA 000/
turizem

Q61 EAREA UCTI AAA POAUAT OEOAT A T A O1 AT AAT ET 1
zgodovine

-iLii OOE UA AEOEOA] 1 AEOE 1 AOAOI EE ET EOI O
EITTEATEAOOI h OILTEA O ¢llTE

QOOEEAUTT OO0 Ci 6011 EOATT OO AOOATI OEéT A DPi 1 OA,

Slogan:

ZaMisel prihodnostiOB 1 OT ¢ A 001 AOEOAO O OAUOI Eh OOI AOEO
kras spodbuja misli usmerjene v prihodnost. Zeleni kras je ZaMisel prihodnosti. Slogan
EUOALA EAAT OE OA Grhjnosini rAzivolinfhdudadialitsli pénieinbhosi zdanja,

kipOAAOOAOI EA AT1T TA EIEOéTEE OOIi AOEOGAO ET DO/

kras. Hkrati slogan poudarja, da je Zeleni kras ideja, ksfaerjena v prihodnost in

AT 1T CcioiélT OOOOAOEAWVId. OEHEA EAET Ol OOE AEOAI
/e [enlkraS ZaMisel prinodnosti

Namen slogana je jasno koOT EAEOAT EA OOI AOEAT T OOE CAT COA &0

EOAO O OOAETT OOTE OAUOI ER ETT OAAEEA ET 1 ADPOA

Obi OAAT EA OOAE O OAUI EéT EE DPATIT GCAES
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. A EOT OTE OAOTE OA O OOAE EIEl @l ORALCAERAR:: &l Ail
OAO OI T GCAT ¢: A- EOA1T DOEEI AT T OOEA8 4A Al AiI AT O
ET T Ol EEAAEE : A1 AT ACA EOAOAh EEOAOE DA (1 OAOA
I OT AEEEh ET OA DOAAOOA O ikdEsA preddavijajb gosabc@h O ET O O
bi 1 OATEEE U CAi COAEOEACGCA TAIiTéEA Ul AIEA Al A

Kaj je relevantno za turizem¥? koliko je slogan primeren tudi za potrebe
turizma?: Al ATE EOAO OA O OI T CATiTi1 TAOAeA OAEIT 14

Z e o~z

I AEOET OA1 AA8 0OE OAIi TA OAUI EeEBOEA EI i O1 EEAAE

kottOAE OOEEE EAUEEEE OAO OA 11 Odije.Pradbyidal EAOCE 1
Of AO . ! 2DESA, BKRIVBIOSTNOST, ODKRIVANJE, RAZISKOVANJIE;) 6 %4 * |
+AET O OAE DPOEI ACl AEOE OOLT T Ul AIET
5Ci Ol OEOER AH AGAMRATIEMe EIl T cl AHAOAT EA ODPIT OT ¢ EI
bl OPOAHAOATEA Ai11TeAT A AEI ET A OEOPET A OAO OO
kje smo danes in kam se bomo usmerili v prihodnje, mora biti standardizacija blagovne

znamke nastavlien® AET h AA AT Ti11TcCcil éAl A OAUOIE O HEOEI

globino (razvoj posamezne blagovne znamke).

Ve

432- AOEAOEI HEE 1T Aé0O

(@

300A0OACEEA OOLTEE 1TE
Marketing je usmerjen v strategijd O . 1 EaEponhefi,HiaZeleni kras ne cilja na masovni

turizemh OA | @bkade clljnk skupine OAOET é1 1 6O EUAOAT EE AEI ET |
ET i DPATUEOA O HOAOEI T i1 AEI Edaioiem g@gkio®s8 . EAT T OO0
300AOACEEA OOLTEE TEH IOAEOKHE ODEEADPBIT ACEOCODOBHO A
bl OOAAA ET LAITEA EUAOAT EE AEI ET EE OEOPEI 8 30
izvajanjul AOE A OET H E &#brank BEclpodajnd potDtp komunikacije in mediji, ki so

posebej povezani s ciljnimi sginami.

D

. A DT AOT eE@OLOMOERE A OOLTEE TEH DPIiTATER AA Al
AT UAAT 001 OAT A ®b DORABRAE T AGCA LAH EAhkicek stk OAT AA
LAT EET D od&avimpddrodpozéaivaliciookolja, v katerem se nahajajo in se

zraventudE UT AOAL AOAOQES8
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Strategija diferenciacije

Strategija diferenciacije je posledica potrebe, da se Zeleni &if@sencira od ostalih regy

31T OATEEE ET ET1EOOAT é1 EE Onelff BafkonSisteti@a ET E8 3 O
udejanjanju vizije Zelenega krasa skézl | OAOEOT A ET OACE®®GRE] Ul A¢EE
ITEAITTACA Cci OPT AAOOOOA8 00OAO OAET EA AEEAOAI
aktivnostiz z udejanjenjem konsistentne komuacije regije in kreativnimi, a usmerjenimi

OOLT EIi E POEOOI PE

. A DBl AOT ésidirgia dferéntidcie pomed i OAUT OAT EA OOOEOOEéT E
storitev z lokalnimi posebnostn{zanimivostmi, proizvodi, prebivalstvom itd.) in

produkte pajezAT AT T 1 T EEEI OA AEAZAOAT AEAAEEA DI i Al Al
Ol Ul AéeEiT A UA OACEEI 1U8 1 POAAAI EATA O OEUE

Strategija desezonalizacije

3 OOOAOACEET AAOAUTT Al EUAAEEA : AldobdnnihEOAO | A

dejavi OOE ET OOOEUI A8 : AAOAUT T Al BstdldnpiliET OAE A
sredstev v regijphkrati paomejiti negativen vpliyki ga lahko ima na regijo sezonsko

bi OAéAT T EUOAEATEA AEOEOIT T OOE T A TAAE DI AOT é
AT EUOGAEAI AA OOLADBAOCODROCEREAT POBEbAOATI EAORB E

zasedenost nastanitvenih ter porabo djiln zmogljivosti regije.

Strategija desezonalizacie A BT AOT édvérana GeGpotbiujdnje razvajavih
DOl AGEOGT O ET 1T Aé001 OAT EAI DPOI i 1T AEEA OACEEA O

Gljne skupine

Makro delitev ciljnih skupin
@ B2B (tour operatorji);
<9 B2C(gosti).

B2B: B2C

DOl AT OT A ACAT AEeA T {11 AEHA CAT AOAAEEA

OOOAOAHEE DAOOI AOEE|AOOLET A j AET AT EET A DPi1OA
na i)

kongresne organizacije aktivni del prebivalstva

posredniki vodilni managerski kadri
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podizvajalciz partnerji El EOéT E EOPAE O OB®EOIOAEE®
obiskovalci)
mediji
+717é1TA AEI ETA OEOPET A 1 AEET AilT eéEiT 1A OAé¢
@Cci AAA T A LEOI EAT EOEE OOEI N
Q@EoOPTT 11 én

Q@OOLEREAN
@poi AGEOGA 8

+71 1O 1 AEET D11 OAEI T EAEh éAgd

@ imaOAAART AT E é6AOAN éA EIi A Al AAT eéAOAN éA EI
@cA EA OEOI Ei OEOOEOAI N éA EA OOARAAT EA OEOOE
@cA EA OOAD Yo 1 AON ¢6A EA OOAO Qo 1 AOh éA E,
@cA EA Ci OO0 OBOEAAN ¢éA EA Ci 00 311 OAT AAS

Ciljne skupine po interesih
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> ciljne skupine

SKUPINE INDIVIDUALCI OBISKOVALCI

Tour operatorji Slovencidrugi trgi POSOJNSKE JAME
Organizirane Izleti: enodnevni, Organizirane
skupine A1 SYRZ skunine
520A@8SiG2l . Enodnevni

o 520A0S02 . .
7namenitosti ] ] ohiskovalci
znamenitosti

Poslovne skupine Profil: aktivni Posebni
Sole, interesne ot et dogodki

RNHzOA Yy S =

skupine

Turisti, ki jih zanimajo kulturnozgodovinske in naravne znamenitosti:
Q@OEABRAAOALAT A T OEREE O AEAITE OOAOGOO 1 0OO]

@OOOEOOA EU AOLAOAR EE PI O0OI EE UCAvitijaOET OEE

Q@OOOEOOAR EE OA LAIEEI TA PiéEOI EAAE EUI AOAI
glavni motiv;

Q@OEOPET AR EE EHREéAET 1 OCATEUEOATA DIl OAAA 71 |

Q@OOOEOOAR EE Ei AET OOTE ETAE ET 106 Pi AOAEAE]

Pohodniki:

Q@OOOEOOER EAOAOEI EA CIAOGITE (1 O0EO DPOALEOI EAI

N s o~ oA s~

@ dve starostni skupini: 20Qi B “EECE OAAE" CAT AOAAEEAR EE
PDOALEOE OAAA O DE Q#Gkaveddjolse goendohranjahj£ ET I h T &

UAOAOACA AOEA O UAOAOAI OAI AOOh Pl OPOAéT T
Q@ AOLAOAJQOBRATEERA R £OEAAR ) OAl EEA ET ) OOEA
@EReAET 1 Ajddene poi, meokrmlehafaravo, znamenitosti

Q@ERCcAET AOOLET OET OF AAT AR [T AEETA ET OAI AR AT,
hotela, kjer se "nagradijo”, ko se vrnejo;
QLA EET Al AOA eimesi;Of AAEEA T A AT
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- prodajne poti: agencije (Velika Britanija), individualni turisti (Internet, vodniki,

~ L A - A

Kolesariji:

QAOLAOAG | OOOOEEAER . Al AER ) OAI EEAT ER 11 Cl Al

@ OOAET AT AOGT ER CT OOEER CBRAEGON ABD B0 T FEERT CBAIT BA G 1 GEACEE
T AET EOGéT EN

Q@i ACGAOEAT EA EEI DOAAOOAOI EA LEOI EATEOEE Ol

Q@OACET A Ei1l AOAOEAD OOOEOOI O EA OAEOAAOEO! EE

Q@cLii AGAOOEA DPi ¢EOI EAA Oi UA TEEE AOOCA DI é6E

@ ostajajo 5 7 dni, nastanjeni so na enem mestu, obvidi& i | AT EAA CAI COA &0
T Al T eEAN

* ] pripeljejo svoje kolo;

Q@ODPAAAET O OOAAT EE E1 OEHREE OOAAI EE Al Ei AEIT

Q@i AT 6AET OA UA Di¢EOTIEAA O OO EE AOLAOEN

- prodajne poti: agencije (Velika Britanija), individualni turisti (Internet, vodniki,

2EAEéE(

@OOAAT EER OEREE OOAAT EE OAUOAAN

Q@AOLAOAY &OAT AEEAR . Al 6EEAR ) OAl EEAR £O0OEAAN

QOEAITiI O EA TEEEI O EI AER EE EEI UAPITTE DPOI

Q@OAI EETI EOAO Pi OOEAET OAIE ¥ AiiTE iiHBEA EiO |

@ii AOE pi 60i AT EEEN

@ E A énfirfel neokmijene predele rek:

< naravovarstveno usmerjeni;

@DOECAEOEAET OEOIE TEOI DPiilOAAA 7 1 AEETE AO
dobro hrano ob katerem koli trenutku dneva,;

W edinstvene vrste rib;

@ smisel je ribolov, ne ulov / ujemi inusi.

N s oA~ oA s~
N s A s A

TSP N

TSP N

Ljubitelji enogastronomskih razvajanj:
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Gostje ki so indeferentni do ponudbe:

L+ prehrana je zgolj obveza;

<9 izbirajo znane in preverjene obrate;

<9 uporabljajo hotelske restavracije za prehrano;

@ \elikokrat zahtevajo eko pridelano hrano.

" AOOOT 111 OEE T AOGAOHAT AE(

Q@EOAT A EA DiiTAIAAT AAI BT 6EOT EAN
@ ambient in kvaliteta sta zelo pomembni;

v izbirajo preverjene restavracije;

@ hrana je tudi statusni simbol,

QERecAET AOGOAT OEéT A AOT T 11 AEA DIl OAAAS

Podjetja:

Velika podjetja vedno bolj spoznavajo pomen motivacijskih izletov za zaposlene, ki

OAAAZET EOAET DI UEAEEAh OOOOAOEAET AT 1 EHA TAI
pripadnost in zadovoljstvo zaposlenih.

Za doseganje le teh za zaposlene in partnerganizirajo:

Q@OAI ET AOEA UA UADI OI AT A 7 OAUOI ETA Ti O O0E

Q@OO0AAT EA UA UADI Ol ATA 7 DOAAOGOAOEOAD OAUDI ¢
delo;

Q@O0ASCAT EA UA PAOOT AOEA T DOAAOOAGRDAO 11 OFEE

motivacija za dobro sodelovanje.

Organizirane skupine / Ture po Sloveniji:

<9 ciline skupine: Avstrija, Italija, ZDA, Velika Britanija, Francija,

o interes:naravneznamenitosti,postanek na poti

QUi AcEI T OOEq DPOEEAEAEI O 1 OCAI EUEOAT E OEODI
na obalo, individualni gostje na poti na obalo ali pa izletu po Sloveniji

<9 prodajne poti: agencije (Avstrija, Italija), individualni turisti (ZDA, Velika Britanija,
Francija-) T OAOT AOh OT AT EEE ,1T1TAT U ol ATAOh DOEDIT «
i 6AI EEA " OEOAT EEAh | OOOOEEAh £DPATEEAhRh ) OAIl I

0OOE EUAEOE AEI ETEE OBPI HOAOGAIT 1AOI AATEA EOEO

o Merljivost merljivi so velikost, razvojidT Aé E1 T T OOE EAAT OEZEAEOAT A
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) Trajnost: izbrani segmenti so dovolj veliki in stabilgi vsak izmed njih opredeljuje
T AEOGA¢ET 11Lli1T ETITCATT OEOPETTh UA EAOQAOI
program;
@ Dostopnostidentificirane segmente jé | Ci ¢ A 06 ET ET OEOI Al OAGE E
<9 Razlikovanjeiizbrani segmenti se konceptualno razlikujejo, za vsakega izmed njih se
I Al EEOEA ODPAAEZEé¢AT ODPI AO OOLT EE AEOEOIT OO0

ET D1 OAT AE A1 Segmentacijaz kdo je ciljniobiskovalec za posamezni
programski sklop
1. RAZISKOVANJE NARAVE IZLETNIK[individualni in organizirane skupine)
+213 ). +21 £+) 36 %4 £/ , 3SKUPINE

*Al Ah EOAHEE Pl EAOEhR H§ STROKOVNE JAVNOSEbeleologi)
Naravne znamenitosgi AOAOT A 1 Apil|2! :)3+/6!,#) ). [ "15%$/6!,

Pl O OAT EAR EUI AOT EAOOT: . ' - %. )4/ 34) ). +2! £+)(
W8 £0/ 24 ). 2%+2%! #)*I£0/24.)+) ). 1 +4)6.) 2%+
AKTIVNI ODDIH: ISKALCI ADRENALINA

+/, %31 2*%. *% ET 0/ (/$|5%%, %%%. #) ! +4)6.)( 0/ 1) 4

£D1 OOE ET OAEOAAAEEA (£0/24.) +)
DOl OOACA ¢é A Garav&dkozii AE OF

aktivnosti

3. POSLOVNI TURIZEM POSLOVNI GOSTJE

Poslovni turizem, kongresi in seminatiji, 5% %, %%%. #) 3%-).!2* %6h +

motivacijska potovanja, teanbuilding programiz | 5 $ %, %Y%%. #) -/ 4) 6! #) * 3 +) (

vse to v prijetnemkreativnem okolju POSLOVNI GOSTJE

I8 +5,452.1 ). "1 $/ 42! :)y3+/6!,#) ). [ "15%/6!,
| AEOEOAT EA EOI OOOT A EN:"/$/6).3+% $%$)E£1). %

AAAEAEET Ah Otdmaiierér& O ( GOSTIE SPOSEBNIMIINTEREEIE EEE UAT
EUT AOAE AOBOEUAIT j OO OE [ zgodovinsko obdobje)

EUI AOT EAOOI IZLETNIK(individualni in organizirane skupine)
/0/-"1A 40EAE AE AEI 1
i OOAT EE ETTATE 1T ATT Ol §
5. KULINARIKA 5%) 6!, #) 63 %" ! $/ " 2% !
| AEOEOAT EA EOI ET AOEEAH GURMANI

OP1T UT AGATEA ET AOOLAT ¥

4.3.3. Komunikacijskkoncept

Namen
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Qoi OAUI OATEA OOLT A UTAIEA O bPi Ol AT OOOT T ET
@OpI 1 ETEATEA PI OOTHTEET O T A TAEOGDPT A OAUIT CA
@pi UEAET T EOAT EA OO1 OEOAOG [ AA EITEOOAT é1 EI EN
d prilagojene komunikacije izbranim ciljnim skupinam.

Kaj bomo pridobili komunikacijskim konceptom?

S komunikacijskim konceptom bomo dobili recept, po katerem bomo znali izbrati pravi
TA¢ETh AA Aiil bpi OAAATE OEOOI h EAO UATEI A TA
EAO OE LAITEET Ol EHAOER AT Al AT AEI Eg

@i A POAGQAI ¢éAOGO

@ na pravem kraju;

@i A TEEI OAUOGIITEEO 1 AGET 8

Yelena reakcija:

kaj mi ponujajo? vem, kdo me nagovarija!

kdo me nagovarja? razumem, kaj mi ponuja!

T A EAEHAT TAeéeEeEl 1A TACI|OHAeé T E EA TA¢ET h EAEI
O EAEHATEI TAITATTIe zapomnil si ga bom!

KiTAAPDO UA OOEA OOLEHéA(q

ZELENI KRAS----3, /"1 . 888 3 dzpadtavliahjeEl EiOé1zEE 530

01 OO1T ET OEA EAI Ah Dbi 1 OAAAh EUEOHRT EAh AEOEOIT O
FOTOGRAFUUEE O OT EE 1 Cl AOEE ¢éEI bici OOAEA ObPT OAAI

A o~ Nz z A

Koncept za slovenski trg:

ZELENIKRAS----3, /"1 . 888 30/2/1),/ jEUDPI OOAOD
fenomena kulture in zgodovine, aktivnosti, ponudbe)

&1 4121 &)*%d O EOI OTEE T Cl AOEE ¢éEI bDicli OOAEA
ODP1 Ol ¢é E hikbrag melifiriciljio skupino

E A

—

3 &I Ol COAEFEEAI E OOOOAOEAI T 1 @Gbiskatczklenikéa OE CA
iTiTclréeA Al LEOAOEA E1T OAUEOET OAT EA8 &l O COAEE
Foto koncept se deli na tri skupirfietografij:

@i EOAEA ET EUOALATEA é600OAOR

d narava, dejavnosti in produkti,
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@ podrobnosti.

Da premagamo komunikacijsko konkurenco, moramo biti:
@i pALATE ET UAT Ei ©DOEzhgmkoXelehi Erasfiejdmijidotk@aii); A E 1

@ jasniinrazumljiyj AT7T Ci AOT 1T OPI OI éEI T h 1 AEOAé OOE A&
bi AOT AT AEHEE ET £ Of AAEEQN

@POEOI A6TE ET AOOCA¢T E jOIT EiIi O EEAAEEA PO

@pOADPI Ul AOT E j OE O G ihainkoZeleri kad; A OAT EA UA

@Opi 0T ¢EITT A£EO1 Enfoinbdjeh] TE | ODPT OAAT A E

+1 i OT EEAAEEOEA OOAAEOAO Obi Oi éEl C¢IAAA T A OE

DOGI VETJ A SKRIVNOSTI, ZNAMENITOSTI

| AKTIVNOSTI | | POSTOJINSKA JAMA |

| PO POTEH NARAVE | | Yw! ~YL thw L |
= PO POTEH KULTURE th the¢ol +hw! A
X
2
Q SPROSTITEV | / 9wYbL~Yh W91/29|
o

KULINARIKA | Ll [ L Lb b! w!
v

4AT AT ETE AEIEE 1T AeOO0Ol OATEA ET EUOAEATEA EIIT O
@ izgraditi prepoznavnost in pripadnost znamki Zeleni kras med prebivalsidnl AL 1T EEE O
regiji;
@ izgraditi prepoznavnost znamke Zeleni kras na izbranih trgih in ciljnih skupinah izven
regije;
@Opi AAOAEOE AAIT1AOIE 1 AEOE OAé OAUI Eél EE U,
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@Opi AAOGAEOE AAi i1 AOT E i A&nE cilitiAi ékupddntiicvérs T EE U,
regije;

<9 spodbujati promocijo regijskih produktov in storitev na izbranih trgih in ciljnih skupinah
izven regijez prodaja in uporaba produktov in storitev Zelenega krasa.

/| Al EET OAT EA ODPI Ol éEI ¢
A

EAEHAT T AéET 11 OAIT TAIEETI OAOE ODPI Ol ¢éEI Ae
| A LATEITh AA AT 1T AHA OPT OT éEIT OAUOIT EATT O
Q@OAUBI T EEOI ET EAOTT jOPIOIGEIT 1zRAIDI A Al DO
@ \edei moramo od koga ga dobimpKDO?;
@i AcET OPi Oi 6 AT EAKAKAZ 11 OA AEOE ORAS
@ceiiEcET A ET £ Oi ARKRBLKDE Oi A AEOE DOAOGEOAT A
Q@OAUI T Ch UAEAE O T AEAT 1T AOI AOI EZAZARKAAMIT AO 11 ¢

nekdo to ponuja?.

Kajbosestash I T OOAAETT OBl Ol éEI Aq

6 DOAAAOE O i TOAiTh EAOAOA O1 OEOOA ET & Oi AA
AAOOET AAEET ET O EAEHT AT 00001 Ai OAAO EEE 1TE
najbolj pomembne.

Primer:
2AUI EéT A UADT IOABERAEAIEH OOBAEEABAA T A OAUI EEéT A
gostov:
¢ Kolesarjenje od jame do jam&AJ?)y destinaciji Zeleni kras, Sloven{jdJE),
odkrivanje naravnih znamenitostz AKAJ?);
@ Odkrivanje naravnih znamenitostZAKAJ?] A A E O E @A) déstinaciid Zeleni
kras(KAM?).

Komunikacijska orop:

Informativna in promocijska tiskana gradiva in materiali o Zelenem krasu:

@ vsebineOEODT A DPOAAOOAOGEOOA E1 DOAAOOAVEOOA bil
OEOPET AE j Ei AOEEOOOTI h Ci ObPT AAOOOOI h BT AALA]
projektov za potencialne investitorje,

@ orodjaAOT HOOAR Ui i L AT E A &dijethdrGdondingavi, pddanieanAT EA O
OACETTAITE OAOITE jUA TAI AT ET OAT UEOI AEHA D
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ali strokovni ravni, zemljevidi, mape, razglednice, pobarvanke za otroke, knjiga o
Zelenem krasu, pravljica Zelenega krasa itd.,

@ izvedba, produkcijg, OPi HOAOAT EA T AéAI T A OOI AOEOOA : A
ITETTEO POEEAUT A 1 AGAOEAT Ah O OAE 1 AOAOEAIT Al
papir, reciklirana plastika itd.)

" O ABOAGQ

Skupna ponudba destinacije je predstign v tiskanih promocijskih materialih:

Q@cLoi 01 A Ei ABRCA AOi AOOA U TAOGIT OIT 01 6001 ET OF,
Zelenega krasa (slo., ang., ital., nem.)

Q@OAI AOOEA AOT AOOA U TAOIT O 1 : Qiododidskal OAUCI ,
A A A E HaleBelgaikrasa (slo., ang., ital., nem)

Q@OAI AOOEA AOT AOOA U TAOITOIT /1 EOOE DOOET OEAC

(slo., nem., ang., ital.)
QEAOAI T C 3EOEOI 1 OOTE EOAO ET AOBCA OOOEOOES]

@OOOEOOEGTIEE HGAEEDT: BRIEA OACAOAT T T jOI 18R AlC
QUAI T EAOEA OOCAT EA j POEEAUATT T AiiT6BEA AAOOE]
ponudbo.

BEOPT A PI 1 OAAA AAOOET AAEEA EA DPOAAOGOAOI EAT A
AEI T EE j 1T Aé ET OtalEneskfht. jeztk@ O OI 1 8h AT C8h

Dodatni predlogil AACOAEAOAOE LA 1T AOOT EAé EriadskoAjd) AAT E O/
AT CT AEEh DPOIT I TAEEA UA Oi 1T OAT OEE OOC 11T eéATA 1

ospredju, vsebuje konkretne programe po sistedad - EOAOEAR OAUEOET OAT EA
motivacijske dejavnike / o lokaciji, o produktih, motivacijski teksti / izjave gostov,...;

Promocijska mapa za potrebe predstavitve tujim organizatorjem potovan;j:
o predstavitev celovite ponudbe zanimive za agenskladno s strategijo blagovne

znamke;

Q@EUDi OOAOGETIT OEOOAI EUAEOA ¥ AI LEOAOEAR OAUI

ot izpostavimo, produkte bomo ponujali / aktivni, kolesarski, jamarski,

Q@EUDi OOAOGEIT 171 EAAEEA Aiii DPiEOEOAIE 7 01 00l
znamenitost

QEUDi OOAGETIT 1iLli OOE UA PiOITOIE OOOEUAI 7
seminarji,...;

t pripravimo tri primere konkretnih programov za agencije
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OCl AHAOAT EAq

@ vsebineOEODT A POAAOOAOGEOOA E1T DOAAOOAVEOOA bPil

@ oodja:i Ci AGE ET DPAOEAA O OEOEATEE [ AAEEEER OA
I Cl AHAOAT EA D1 EI EOéT EE AAOGAAAEQh UOT AT EA 1

@ izbor medijevDi OOAAT T EA ODPi FOAOAOE OAET OOOAOACE
diferenciacije, zatomok EUOAEAI AA OOLAT EA OACEEA O AEAE
medije na nacionalni ravni, regionalni ravni (regionalni in lokalni mediji), mednarodni
OAOT Eh DPOAO OAET DA OOAE bpi bHi OAi AUT EE | OD,
in/ali rubrike,mediji posameznih interesnih skupin in drugo (npr. naravovarstveniki,
EOAOI O1' 1 OEAh DI ETATEEEh EUI AOT EHEE OOOEUAI |

VOAAETT T cCcl AOGA 1T AEI ALEA AT1TeéEIT CclAAA T A Ob
dogajanje na trgu razlogi,zakaA T I 1T T C1 AHAOAIERAE B &1 B ACH AAIADAR
(komunicirali)- kljuéni atributi storitve ali klj@éno sporagilo z konkurenca koga

nagovarjamo (ciljne skupinekaj L.elimo, da verjamejoe komunikacijski cilji, ki jiltelimo

dosedi - poslovni ciljj ki jihlelimo dosé - katere osnovne vrednot® O lzihadkkepodpira

komunikacija- ton komunikacije.

of OAinh EI OAIiTh EAE LAITEIT DI OAAAOE ETI O O E
primerno oblikuiemo vsebingAT 1 T é EI T OED ObPI @bd HIOADHA6 OAET O
komunikacijske zakonitosti.

VOAAET A T Cci AGA EA Ccil AAA T A OOOAOACEEIT h BIUEA
fotografijo (eno ali vé) - headlineom (poudarjenim nagovornim tekstom v glagsliki) -

pozicijskim sloganom uvodnim image tekstom tekstom, ki izmstavlja funkcionalne

prednosti- kratko predstavitvijoprodukta- osnovnimi informacgmi (kje nas najdejo,

kontakti) - logotipom.

PomembnoD OE OOOOAOEATEO 1T ¢l AOT EE ODBI OT ¢ EI
© Gradnja imagegodbe Zeleni kras
©3e0D1 i 1 Cl ARAOAT EA O 01 OO1 ET OET EAI

Spletno mesto Zelenega krasa:

@ vsebineA Al | OEOA DOAAOOAOEOAD : Al Al ACA EOAOA Ei
OAUI EéT EI AEIET EI OEOPEIT Aih PilA¢C OACA EA |
oblikovnoOAET E¢éT E EUOAAAE ODPTI HOAOAOE OOA OOOAOA
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OOALET T h UAOAAE éAOAO i1 OA AEOE ODPOI OE ALO
vsebine,
@ faznost priprave in izvedbe spletnega messpletno mesto naj podaja celovit priegl,

Pbi O0T PIT A PA EIA 1TLTTOOE HEOEOOA ET DI CIlI A,
produkt ali storitev, ponudnika ali za dejavnost,

Q@AiLOOEOAT EA B ODEORIBEAEIEARAIAA EUVUOAEAT AR EOI
AT AT A OACE E A odelbvariju& Bpraljevéetniregije dzirotha tdtim, ki
T AAUT OOEA OEAAOHT EA AEOQOEOI T OOE O OACEEEN

@ interaktivnostOBD1 AOGT I 1 AOGOGI 1T AE Ai UAOI T OATT 6EI A
O1T AAT T OAT EA ET OEI EOeAOAT EA 1T AEOET OA1 AAO O

Spletna stran dodatnpredlogi:

© izpostaviti motivacijske elemente za obisk

©0 1 OPOAAEA PI OOAOGEOE 01 OO E1 OEI EAIT ET EO,
QEUDI OOAVEOE Oi T CAITh ODPIiOIéEITh OEUEE]

©pi DI OATI AUTZUE ADIAA GIOd OOE EUDI OOAOEOE Ei EO0éT

€ ob vsaki znamenitostiaP | T OAT EEO® 1 Al EET OAOE Ali EiI E®éT I
ostalih ponudnikov
©iii Ci éeEOE ETiI Ol EEAAEET U OPT OAATEEE 71 11AT]

¢ promocija dogodkov

Elektronske novice:

@ vsebineODOT OT 1 T AOAAEGAT EA 1 AEOOAI 1 EE OOAAET AE
obvestila, napovedi in vabila; nanj se lahko prijavi vsak, ki ga vsebine zanimajo;

<9 izvedba, produkcijagre za posebno rubriko 0z. modul spletnega mesta z aktualnimi
informacijami,] AT AT EAT OAUI Eé1T EI AEI ETEI OEODPETAI
prijavi);

@IiTeATT UA OAUL Fogehijd/thimal ET A OEODPET A

Osebna komunikacija

@OOAAET Ag OEODPI A POAAOOAOEOOA EI DPOAAOOAOEO
izbranih ciljnihskupinah,

4 orodja: sestanki, predstavitve izbranih ciljnim skupinam (organizacijam in/ali
posameznikom),

@ izvedba: osebno komunikacijo je potrebno izvajati skladno z drugimi komunikacijskimi
orodji (npr.: tiskanimi gradivi in materiali, nastopi na sejmihdmgodkih itd.);
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Sejmi:

@ skupne predstavitvE T DOAAOOAOEOOA Pi T OAAA DI Pi OAI AU
Cl OPT AAOOOOI h PT AALAT EAnh OOOEUAI EOA8Qq OAO
investitorje,

@ orodjaaUAOT | OA OEDPEEéT ACA OAUOOAOT ACA POI 0061 OA
dogajanja/aktivnosti ob stojnici,

@ izbor sejmovDi OOAAT T EA ODPIi HOAOAOE OAET OOOAOACEE
AEZAOAT AEAAEEARh UAOI 11T OA EUOAEAI ABOBOL AT E,
sejme na nacionalni ravni, regionalni in lokalni ravni, na mednarodni ravni, prav tako pa
OOAE bPiI bl OAI AUTEE | OPAAEAI EUEOAT EEQ DT AOT «
AEI ET EE OEODBPET AE AIT E DI AOI é E Hdspopaisivdd OEE OO OT |
I AOAOI OAOOOOT h POT OOE éAO EOA8Qh

@ izvedbaE UOAEAT AR EOT O1T ACA | AOEAOET REACA 1 A6 004
OARAEIT A AT 11T é¢EOE OOAAETT DPOAAOOAOGEOOA | AAIT O
ET T AéET DOAAGBBOE Sdhita gl akdptedsfadiévEs tiskanim
informativnim in promocijskim materialom);

Odnosi z mediji:

@ vsebineOEODPT A DOAAOGOAOGEOOA EiI DOAAOGOAOEOOA bili
i EI AOEEOOOI h CI OPT AAOOOOI h poedstaditiefhiojgkbh OOOE |
za potencialne investitorje,

@ orodjai OAAT A EUEAUT EAAR DOAAOOAOEOOAT I COAAEOD
0001 ET OT Eqh ET OAOOEOEEhRh 11 OET AOOGEA ET 1T EZAOA]
@ izbor medievE UAT O C1 AAA 1 Akobanikadijes E1 1 ET T Al A

o izvedba:pri odnosih z mediji se je smiselno povezovati s ponudniki produktov in storitev,
DA OOAE DOAAEOAI AE jEI O ¢Cl AOI EEEX OACEEAQ]

Dodatno:
QOEOET OT A EIT EAOAT AA O DOAAOOAOEOOAI E Al OAL I
©pi ACATE E1T TADPI AGATE DPOEOPAOEE 0O i AAREEEEN

@ obiski destinacije za medije.

Organizacija dogodkov:
<9 vsebine:skupne predstavitve in predstavitve ponudbe in ponudnikov po posameznih

Dl AOT ¢éEEE j EIi AOEEOOOT h Cl OPT AAOOOOT h BT AAL,
<9 orodja: organizacija tematskih okroglih miz, strokovni/znanstveni simpoziji, organizacija

i OOAAT EACA Ai CI AEA OACEEA ¢$Al : Al AT ACA EO,
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OAEI 1T OATEA T A OACEITAITE OAOTE U TAITATTIT O

neizRk EOé6 AOAT EAQh DOEEAU 7 DilTAUI OEOGAO EOI 000

ITETTEO POEEAUT ACA TA¢ET A AAI Ah EOA8Qh 1 OEA]
@ izvedbaAi CT AEE ET AEOEOT 1 OOE 17 OAET AEOE EUOAZ

morajo sodelovarg (ne tekmovalnosti), zasnovani pa naj bodo tako, da bodo lahko

(sicer neobvezno) aktivno sodelovali tudi obiskovalci (turisti);

Nagradne igre:

Q@QUA OA¢El DPOITTAEET ET AOEC DOADI Ul AOI T OOE
prodajno potjo alidrugimi Aé ET E ET I OT EAEOAT EA 1 DP0O8 1 Cl Al
namenjene potencialnim obiskovalcem, kjer ponujamo produkte in storitve Zelenega
EOAOAh AT T AT AOGT A AT E OA¢eAT AOGT A EUI AGAnh EOI |

'nagradne igre lahko uporabimo tudi zaizveddAA UEOEAO BT OOAAT EE UA |

Q@EUOAAAAG OEOEATE i CiAOER OPIAOIE iClAGE | A,

Gadgeti/promocijski materiali:

@ vsebinap O7 | | AEEA OACEEOEEE POI AGEOI O ET OO1 OEC

@ oodjasl AEET COA UA OEPEéT A DPOI AGEOA EI 0061 OEO
I EOEOO : Al ATACA EOAOARh DOEDI Ol ¢l EEOA O1 AT,
UAUT AiTE OOAET OE UA ETEECAh AAI ALFkioUA UADI
UA OOET éTEEA EU 1 AOAnh #%$ U ET OAOAEOEOI EI E |
OAe O1T ATT EHEACA UAOITTA EOAh AOOCiqdg T1PO8 EC
OPT UT AOATEA ET OAUEOET OATEA : Al AT Alpdo EOAOA
skladni s produkti in storitvami ter projekti Zelenega krasa;

@ izvedba, produkciig, ¢ Ei AT 1 E TEITEO DPOEEAUTE | AGAOEA]
(opomba: gadgeti so leko podobni za interno in eksteo javnost, razlikujejo se po
OPb1 Ol é&debinkkih pdadarkih).

P OPAARAOAT EA DPOI AAEA

@i Al EET OAT EA AAU EI EO6TEE OOOAITE ¥ ACAlI AEE

@ sirokovno izpopolnjevanje, nagrajevanje;

QEUI ACALAOAT EA DPAOOT AOOEEE DPi AEAOGEE 7 DI AEA

<9 ugodnosti za stalne stranke, sistem popustov;

@DAOOT AOOEA AEOEOI i OOE POAEI 34/ h88

<9 diplomatski kanali komunikacije (promocijske predstavitve).



ZELENI

STRAN 51

4 - analiza konkurence b REZULTAT: Spremljanje
TRGNE ANA - benchmarking konkurence in poznavanje
- spremljanje cen kupcev
- soremlianie zadovolistva )
: s — A o
POSPEGEVA - nastopi na sejmih REZULTAT: Krepitev
PRODAJE - nastopi na borzah odnosov s kIl jlul ni mi k
-gtudijski obi s|ki in pridobivanje novih
- aktualne akciiske ponudbe ) (poudarek B2B)
ODNOSI zZ (-s porolila za ? R
: : Pozitivha
JAVNOSTMI - novinarska konferenca .
- ture za tuje novinarje [EMnE] podopa.nove . _
- VIP proaram agencije in pgospegeva
- - / prodaje produktov
OGLAGEVAN '
-i mage ogl ageva
-produktno oglalgev ie REZULTAT: Podpora
- promocijske tiskovine ostalim obl
- produktne tiskovine ) (poudarek B2C)
o G ShoE 4 aktivnosti STO b
A - aktivnosti LTO in RDO ostalim obl
- destinacijska promacija
\—turistilna dr&
4.4.POVZETEK
wA OAI A OEUEEA E T AOAT el 1T TPOAAAT ELA AEOEOI
Zaustreznd " , ) +/ 6! . * % 452) fepotréebnouazvid O ASEH T OT 1| OOOEC

ponudbo in infrastrukturd@o izvedemo z uvajanjem evropskih indikatorjev na nivoju
destinacije in certificiranjem na nivoju ponudnikov. Razvita infrastruktura in usmerjen razvoj
sta osnova zablikovanje ustreZzh E O O O E O O E ki jih Blétle ria Usebin® térdnter@se
I AEOCET OAT AAGEIVADOL/IOERL T ) O) . 2! : ) t&&PGSEBNI !
TRENUTKMN okviru tega povezujemo naravne in kulturne znamenitosti regije s ponudb
poti ter obiskovalcetn BT O BT HEI EAIT T A TEITEO DPOEE

+4) 6.
b od
AUAT
Na nivojuORGANIZIRANO$Tegije je potrebno za ustrezno izvajanje ukrepov organizirati
AAOOET AAEEOEIT  OkDuo Bkéhéld

A o~ N - sz A

%l A T A EIEOCéeT EE 1T AIT ¢ ABRRDUET IRédadyOKE
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ET AAITOEOT OOAéAT EA O EOAHEEI| ESkiddoQfadvitiEi E AEA

O O O E OpoHukil ba dbkkovala ustrezneA OEAOET HRAEEARDAT ERAICT OAOF

AT 1 T @ljdebkBpinez uporabo ustreznihA OE A O E 1 . Pt téntbo tilikbriukikacije
Pl AAT EHAD EGNA g EAEEED BAOM AD A 0B & OHAITER O éATATT ARCAAR| 1 AAAO AA T
ET 1 O1T EEAAEEA AEIT ETT WKBACAGAQEAE Aer todilido@d ] Eé OD A

TA TAeelT h AA 1 AENRIOIAR AT & CdoigkévaldaAIEA OIAA EA

VEI I O1T EEAAEBDEDOOODRAOI ¢ EIOETI EOEAT AGOBAET &1 60RAD
EEAO EA 01 OOIkarbddestinadijoipbstavljdjd na redharodno prepozna
UAT 1T EAOEA8 01 OOT ET OEA EAI A PA O O1 6OOOIE EITI
HEOHI OACEET O 11 Ccegeéli AAIT OEOI bil OAAIl S8

5. 1+, * 51 %+

' T Al EUA HEOHACA TEITTEA ET OOATEA TA AAOOET AA

AAOOET AAEEA UA OOOEOOEéT E OAUOI ES8

$AOOET AAEEA Ei A b1 OAT AEAI h AA POEOACI A T AEOE

AEOEOAT EIT TEITEO DPOEEAUAT 1 AéET B
SEil AATT O O1 Oc¢i Ol OEOOEET 11T OA AAOOEIT AAEEA O
POAAOOAI T A EIDBIAI AT OAAEET 1T AéAl OOAETT 001 A¢

nivoju ponudnikov, investicije v infrastrukturo, organiziranost delovanjapieedvsem
I Al EET OATEA ET OACOAI T EE OOOEOOE¢éT EE DBOI EUOI A

4A AEOEOI | OOE PA i1 OA 1T AOAT el 1T OAOCAOEOAT A b
EAOT EI AEI EAi 8 0OE OAi 11 O0A AAOOET AAEEA O DO
Postojnsko §mo kot najbolj prepoznaven naravni fenomen v Sloveniji.



