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1. ):(/$)£IA PROJEKTA 
 

$ÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÐÏËÒÉÖÁ ÏÂÍÏéÊÅ ά-ÉÈ ÏÂéÉÎ  ɉ"ÌÏËÅȟ #ÅÒËÎÉÃÁȟ )ÌÉÒÓËÁ "ÉÓÔÒÉÃÁȟ ,ÏĤËÁ 

Dolina, Pivka in Postojna). Za potrebe celostne promocije destinacije je bila razvita in 

ÒÅÇÉÓÔÒÉÒÁÎÁ ÔÒĿÎÁ ÚÎÁÍËÁ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓȟ ËÉ ÐÏËÒÉÖÁ ÃÅÌÏÖÉÔÏ ÉÎÔÅÒÎÏ ÉÎ ÅØÔerno komunikacijo. 

Znamka je namenjena tudi promociji turizma.  

 

Turizem v destinaciji sloni predvsem na naravnih in kulturnih znamenitostih. V okviru regije 

ÐÏÓÌÕÊÅ ÔÕÄÉ ÎÁÊÖÅéÊÁ ÎÁÒÁÖÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔ 3ÌÏÖÅÎÉÊÅ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁȢ 0ÏÎÕÄÂÁ ÊÅ 

raztresena po celotni regiji. 0ÒÉÌÏĿÎÏÓÔÉ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉh produktov niso v celoti 

ÉÚËÏÒÉĤéÅÎÅȢ  

 

/ÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÓËÏ ÓÅ Ö ÏËÖÉÒÕ ÄÅÌÏÖÁÎÊÁ 22! .ÏÔÒÁÎÊÓËÏ ËÒÁĤËÅ ÒÅÇÉÊÅ ÖÚÐÏÓÔÁÖÌÊÁ 2ÅÇÉÏÎÁÌÎÁ 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁȟ ËÉ ÂÏ ÓÐÏÄÂÕÄÉÌÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ ÉÎ ÐÏÓËÒÂÅÌÁ ÚÁ ÎÊÅÇÏÖÏ ÐÒÏÍÏÃÉÊÏȢ  

 

PO KORAKIH 
 

 
 

 

 

 

 

Åosnovne znaļilnosti 
destinacije / 
naravne, kulturne

Åponudba destinacije 
/ turistiļna 
infrastruktura, 
razvitost produktov 
in ponudbe

Åprepoznavnost 
destinacije / 
turistiļne ikone

Åsvetovni trendi 
povpraġevanja v 
turizmu / zakjin kam 
potujejo turisti

Åstanje turistiļnega 
obiska destiancije

Åsploġna vizija 
razvoja 
destiancije

Åsprejete 
razvojne 
usmeritve

Åcilji

Årazvoj 
infrasturkture

Årazvoj produktov 
in ponudbe

Årazvojni projekti

Åpozicioniranje

Åorganizranost

ÅRDO in njegovo 
delovanje

Åmarketinġki naļrt

Årazvojni naļrti
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2. ANALIZA OKOLJA / KJE SMO? 
 

+ÁÊ ÉĤéÅÊÏ ÉÎ ÂÏÄÏ ÉÓËÁÌÉ ÔÕÒÉÓÔÉ ÄÁÎÅÓ ÉÎ ÊÕÔÒÉȩ +ÁËÏ ÓÅ ÏÄÌÏéÁÊÏȩ +Áteri elementi ponudbe so 

ËÌÊÕéÎÉ ËÁÄÁÒ ÓÐÒÅÊÅÍÁÊÏ ÏÄÌÏéÉÔÖÅȩ )ÚÂÉÒÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÚÁ ËÒÁÊĤÉ ÁÌÉ ÄÁÌÊĤÉ ÏÄÄÉÈ ÊÅ ÖÅÄÎÏ 

ÐÒÏÃÅÓȢ :ÁéÅÎÊÁ ÓÅ Ú ÉÄÅÊÏ ÁÌÉ ÏÄÌÏéÉÔÖÉÊÏ Ï ÄÏÌĿÉÎÉ ÏÄÄÉÈÁȟ ÒÁÚÐÏÌÏĿÌÊÉÖÉÍÉ ÆÉÎÁÎéÎÉÍÉ ÓÒÅÄÓÔÖÉ, 

ÏÓÅÂÎÉÍÉ ÉÎÔÅÒÅÓÉ ÔÅÒ ÏÍÅÊÉÔÖÅÎÉÍÉ ÅÌÅÍÅÎÔÉ Ó ËÁÔÅÒÉÍÉ ÓÅ ÓÏÏéÁÍÏ ɉÐÏÔÏÖÁÎÊÅ Ö ÄÒÕĿÉÎÉȟ 

ÐÏÔÏÖÁÎÊÅ ÓÁÍÓËÉÈ ÏÓÅÂȟ ÐÏÓÅÂÎÅ ÐÏÔÒÅÂÅȟȣɊȢ  

 

/ÓÎÏÖÎÉ ÅÌÅÍÅÎÔÉ ÎÁĤÅÇÁ ÐÏÖÐÒÁĤÅÖÁÎÊÁ Ö ÇÒÏÂÅÍ ÏÍÅÊÉÊÏ ÎÁĤ ÉÚÂÏÒ ÄÅÓÔÉÎÁcijÅȢ .Á ËÏÎéÎÉ 

ÉÚÂÏÒ ÂÏ ËÌÊÕéÎÏ ÐÒÉÓÐÅÖÁÊÏȡ 

 PozÎÁÖÁÎÊÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊ ÉÎ ÎÁĤÁ ÐÒÅÄÓÔÁÖÁ Ï ÐÏÎÕÄÂÉ ÔÅÒ ÄÏĿÉÖÅÔÊÉÈȟ ËÉ ÊÉÈ ÂÏÍÏ ÔÁÍ ÄÏÂÉÌÉ 

 0ÒÉÐÏÒÏéÉÌÁ ÐÒÉÊÁÔÅÌÊÅÖ ÉÎ ÚÎÁÎÃÅÖ 

 !ËÔÉÖÎÏÓÔÉȟ ËÉ ÂÉ ÊÉÈ ÒÁÄÉ ÐÏéÅÌÉ 

 

2.1. ANALIZA £)2£%'! OKOLJA  
 

Svetovni in evropski trendi v turizmu. 

Pregled trendov, kako se giblje ÐÏÖÐÒÁĤÅÖÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÏÖ ÐÏ ÓÖÅÔÕȟ ËÁÊ ÖÐÌÉÖÁ ÎÁ ÎÊÉÈÏÖÅ 

odloéÉÔÅȟ ËÊÅȟ ËÄÁÊ ÉÎ ËÁËÏ ÐÒÅĿÉÖÌÊÁÊÏ ÐÏéitnice. 

 

PÏ éÅÍ ÂÏÄÏ ÐÏÖÐÒÁĤÅÖÁÌÉ ÅÖÒÏÐÓËÉ ÔÕÒÉÓÔÉȩ 

 po veé kratkih poéitnicah / v varni, zdravi destinaciji blizu doma - ÚÎÏÔÒÁÊ ÌÁÓÔÎÅ ÄÒĿÁÖÅ ÁÌÉ 

ĤÉÒĤÅ ÒÅÇÉÊÅȠ 

 po avtentiéÎÉÈ ÉÚËÕĤÎÊÁÈ Ⱦ ÚÁÎÉÍÁÎÊÅ ÚÁ ËÕÌÔÕÒÎÏȟ ÌÏËÁÌÎÏ ÄÏĿÉÖÅÔÊÅ ÔÅÒ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ Ö 

naravi; 

 ÐÏ ×ÅÌÌÎÅÓÓȟ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÉÈ ÐÒÏÇÒÁÍÉÈ / spoznati nekaj novega, nekaj narediti zase; 

 po "hibridni" ponudbi / kombinacija luksuznega hotela, nizkocenovnega letalskega 

prevoza, ena veéerja v restavraciji s hitro prehrano, druga v luksuzni restavraciji, "vsakié 

hoéem nekam drugam". 

 po proizvodih "Value for Money" / zahteva po ustrezni storitvi za denar, realizaciji 

obljube; 

 po nizkocenovnih letalskih prevozih / cenovno ugodno odkrivanje novih destinacij; 

 po poslovnih potovanjih / kongresi, seminarji, motivacijska potovanja. 

 

MÁÒËÅÔÉÎĤËÁ ÖÉÚÉÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁȡ 
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Svet bo v letu 2020 doloéen s tehnologijamiȟ ËÉ ÓÅ ÂÏÄÏ ÚÁÊÅÄÌÅ Ö ÖÓÅ ÐÏÒÅ ĿÉÖÌÊÅÎÊÁȢ 

0ÏÔÒÏĤÎÉËÉ ÂÏÄÏ ÉÍÅÌÉ ÏÄ ÄÏÍÁ ÐÏÇÌÅÄ Ö ÓÖÅÔȟ ÓÔÉËÉ Ó ÓÏÃÉÁÌÎÉÍ ÏËÏÌÊÅÍ ÂÏÄÏ ÏËÒÎÊÅÎÉ Ó 

pomanjkanjem "éÌÏÖÅĤËÅ ÂÌÉĿÉÎÅ΅ȟ ËÁÔÅÒÏ ÂÏ ÎÁÄÏÍÅĤéal prav segment turizma. Ljudje 

ÂÏÄÏ Ö ÎÊÅÍ ÖÉÄÅÌÉ ÍÏĿÎÏÓÔ ÄÏĿivljanja socialnih stikov. 

 

Leta 2020 bo potovalo 2,5 x veé ljudi kot leta 1990. Glavni emitivni trgi bodo Japonska, 

Kitajska, Indija, Neméija, ZDA, Velika Britanija, Francija, Nizozemska, Kanada, Rusija. 

 

Zaradi poveéanja konkurence bo veé kot 75 % ponudnikov storitev poveéÁÌÏ ÖÌÏĿËÅ Ö 

ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÉÎ ÁÇÒÅÓÉÖÎÅÊĤÅ ÏÂÌÉËÅ ÔÒĿÅÎÊÁȢ ΅*ÏÉÎÔ ÖÅÎÔÕÒÅ΅ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÓÏ Ö ÉÚÊÅÍÎÅÍ ÐÏÒÁÓÔÕȢ 

άΦ ϻ ÖÓÅÈ ÐÏÎÕÄÎÉËÏÖ ÂÏ ÕÐÏÒÁÂÌÊÁÌÏ )ÎÔÅÒÎÅÔ ËÏÔ ÐÒÖÏ ÏÒÏÄÊÅ ÚÁ ÔÒĿÅÎÊÅȢ 

 

2.2. 0/602!£%6!.*% 452)34/6 
 

Kdo prihaja v Slovenijo? 

V letu 2012 je Slovenijo obiskalo 3.297.556 turistovȢ 3ËÕÐÁÊ ÓÏ ÕÓÔÖÁÒÉÌÉ ίȢΫΧΦȢάάΩ ÎÏéÉÔÅÖȟ ËÁÒ 

ÊÅ ÚÁ ΧȟΩϻ ÖÅé ËÏÔ ÌÅÔÏ ÐÒÅÄ ÔÅÍȢ /Ä ÔÅÇÁ ÓÏ ÓÌÏÖÅÎÓËÉ ÇÏÓÔÊÅ ÕÓÔÖÁÒÉÌÉ ÚÁ Ϊȟίϻ ÍÁÎÊ ÎÏéÉÔÅÖ 

ËÏÔ ÌÅÔÏ ÐÒÅÊȟ ÍÅÄ ÔÅÍ ËÏ ÓÅ ÊÅ ÄÅÌÅĿ ÎÏéÉÔÅÖ ÔÕÊÉÈ ÇÏÓÔÏÖ ÐÏÖÅéÁÌ ÚÁ ΫȟέϻȢ  

 

.ÁÊÖÅé ÔÕÒÉÓÔÏÖ ÊÅ ĤÅ ÖÅÄÎÏ iz Slovenije, ÖÅÎÄÁÒ ÓÅ ÄÅÌÅĿ ÉÚ ÌÅÔÁ Ö ÌÅÔÏ ÚÍÁÎÊĤÕÊÅ 

sledijo jim: 

 primarni trgi: Italija, !ÖÓÔÒÉÊÁȟ .ÅÍéÉÊÁȟ (ÒÖÁĤËÁ, Srbija, Nizozemska in Velika Britanija  

 sekundarni trgi: &ÒÁÎÃÉÊÁȟ IÅĤËÁ ÒÅÐÕÂÌÉËÁȟ -ÁÄĿÁÒÓËÁȟ 2ÕÓËÁ ÆÅÄÅÒÁÃÉÊÁ, ZDA. 

 

3 ĤÉÒÉÔÖÉÊÏ %ÖÒÏÐÓËÅ ÕÎÉÊÅ ÖÅÄÎÏ ÖÅéÊÏ ÖÌÏÇÏ ÄÏÂÉÖÁÊÏ ÔÕÄÉ ÄÒĿÁÖÅȟ ËÉ ÓÏ ÚÁÄÎÊÅ ÖÓÔÏÐÉÌÅ ÁÌÉ ÓÏ 

ĤÅ ÎÅ ÎÊÅÎÅÍ ÐÒÁÇÕȢ 0ÏÌÅÇ ÔÅÇÁ ÉÍÁÊÏ ÄÒĿÁÖÅ ÂÉÖĤÅ *ÕÇÏÓÌÁÖÉÊÅ éÕÓÔÖÅÎÏ ÉÎ ÚÇÏÄÏÖÉÎÓËÏ 

povezavo s Slovenijo, ki jo bodo v turiÓÔÉéÎÅÍ ÓÍÉÓÌÕ Ö ÐÒÉÈÏÄÎÏÓÔÉ ÒÁÄÉ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÉȢ  

 

0ÒÉ ÁÎÁÌÉÚÉ ÐÏÄÁÔËÏÖ Ï ÐÒÉÈÏÄÉÈ ÇÏÓÔÏÖ ÉÚ ÒÁÚÌÉéÎÉÈ ËÏÎÔÉÎÇÅÎÔÏÖ ÏÐÁĿÁÍÏȟ ÄÁ ÏÄ ÌÅÔÁ ΨΦΦΩ 

ÉÎÔÅÎÚÉÖÎÏ ÎÁÒÁĤéÁ ĤÔÅÖÉÌÏ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅÖ ÉÚ ÎÅÅÖÒÏÐÓËÉÈ ËÏÎÔÉÎÅÎÔÏÖȢ .ÁÊÖÅéÊÉ ÐÏÒÁÓÔ ÊÅ 

zaznati iz Azije in Pacifika, EÖÒÏÐÁ ÊÅ ÎÁ ÄÒÕÇÅÍ ÍÅÓÔÕȟ ÓÌÅÄÉÊÏ ÊÉ ÔÕÒÉÓÔÉ ÉÚ "ÌÉĿÎÊÅÇÁ 6ÚÈÏÄÁ 

in Afrike.  

 

KÁËĤÅÎ ÊÅ ÐÏÖÐÒÅéÅÎ ÔÕÒÉÓÔȟ ËÉ ÐÒÉÄÅ Ö 3ÌÏÖÅÎÉÊÏȩ 

3ÔÁÒ ÊÅ ÍÅÄ ΩΦ ÉÎ ΪΦ ÌÅÔ ÁÌÉ ΫΦ ÉÎ άΦȢ *Å ÚÁÐÏÓÌÅÎȟ ÐÏ ÐÏËÌÉÃÕ ÓÔÒÏËÏÖÎÊÁË ÁÌÉ ÖÉĤÊÉ ÕÒÁÄÎÉËȟ 

ÐÒÉÈÁÊÁ ÉÚ ÍÅÓÔÁȟ Ö ËÁÔÅÒÅÍ ĿÉÖÉ ÖÅé ËÏÔ ΨΦΦȢΦΦΦ ÐÒÅÂÉÖÁÌÃÅÖȢ 0ÒÉ ÏÄÌÏéÁÎÊÕ ÚÁ ÐÏéÉÔÎÉÃÅ ÓÅ 

ÎÁÓÌÁÎÊÁ ÐÒÅÄÖÓÅÍ ÎÁ ÌÁÓÔÎÅ ÉÚËÕĤÎÊÅ ÔÅÒ ÎÁ ÐÒÉÐÏÒÏéÉÌÁ ÐÒÉÊÁÔÅÌÊÅÖ ÉÎ ÓÏÒÏÄÎÉËÏÖȢ 6 ÖÅÌÉËÉ 
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ÍÅÒÉ ÓÉ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅ ÉĤéÅ ÔÕÄÉ ÎÁ )ÎÔÅÒÎÅÔÕȟ ÖÅÎÄÁÒ ÇÁ ÚÇÏÌÊ Ö ÍÁÎÊĤÉ ÍÅÒÉ ÕÐÏÒÁÂÌÊÁ ÚÁ 

rezervacijo namestitev in drugih storitev. :Á ÐÏÔÏÖÁÎÊÅ ÓÅ ÏÄÌÏéÉ ÅÎ ÄÏ ÔÒÉ ÍÅÓÅÃÅ ÐÒÅÄ 

ÏÄÈÏÄÏÍȢ 0ÏÔÕÊÅ ÓÁÍ ÁÌÉ Ö ÄÒÕĿÂÉ ÐÁÒÔÎÅÒÊÁɉÉÃÅɊȢ 6 3ÌÏÖÅÎÉÊÏ ÓÅ ÐÒÉÐÅÌÊÅ ÐÏ ÃÅÓÔÉ ÐÒÁÖÉÌÏÍÁ Ö 

ÌÁÓÔÎÉ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÉȢ 6ÅÌÉËÏËÒÁÔ ÐÒÅÄÈÏÄÎÏ ÒÅÚÅÒÖÉÒÁ ÎÁÍÅÓÔÉÔÅÖȢ IÅ ÐÏÔÕÊÅ Ö ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÉ 

skupini, praviloma pri izbrani agenciji rezervira celoten paket storitev, redkeje le 

ÎÁÍÅÓÔÉÔÅÖȢ :Á ÏÂÉÓË ÓÅ ÏÄÌÏéÁ ÖÅÄÎÏ ÖÅé ÇÏÓÔÏÖȟ ËÉ ÊÉÍ ÏÄÄÁÌÊÅÎÏÓÔ ÎÅ ÏÍÏÇÏéÁ ÐÒÉÈÏÄÁ Ú 

avtom. V tem primeru uporabljajo letalski prevoz (Velika Britanija, ZDA,..). 

 

V Sloveniji ostane od enega do treh dni, nastanjen je v hotelu, prehranjuje se v objektu, kjer 

ÂÉÖÁ ÁÌÉ Ö ÇÏÓÔÉÌÎÉȢ 0ÏÖÐÒÅéÎÏ ÐÏÒÁÂÉ ÚÁ ÐÒÅÖÏÚ ΧΦΧ Ώȟ ÄÎÅÖÎÏ ÐÁ έΩ Ώȟ ÏÄ ÔÅÇÁ Ψά Ώ ÚÁ 

ÎÁÍÅÓÔÉÔÅÖȟ ÐÏ ΧΩ Ώ ÚÁ ÐÒÅÈÒÁÎÏ ÉÎ ÉÇÒÅ ÎÁ ÓÒÅéÏȟ ά Ώ ÚÁ ÎÁËÕÐÅ ÔÅÒ Ψ Ώ ÚÁ ÒÅËÒÅÁÃijo. .ÁÊÖÅé 

porabijo gostje iz Italije, (ÒÖÁĤËÅȟ !ÖÓÔÒÉÊÅȟ 6ÅÌÉËÅ "ÒÉÔÁÎÉÊÅ ÉÎ .ÅÍéÉÊÅȢ 6ÅéÉÎÏ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊ Ï 

ÎÁÊÄÅ ÎÁ ÓÐÌÅÔÎÉ ÓÔÒÁÎÉȟ ÐÒÉ éÅÍÅÒ ÍÕ ÊÅ ÖÓÔÏÐÎÉ ÐÏÒÔÁÌ ÎÁÊÖÅéËÒÁÔ www.slovenia.info. Pri 

izbiri destinacije zaupa prijateljem in znancem.  

 

Zakaj prihaja v Slovenijo? 

6 3ÌÏÖÅÎÉÊÏ ÐÒÉÈÁÊÁ ÎÁ ÐÏéÉÔÎÉÃÅȟ ËÅÒ ÉĤéÅ naravne lepoteȟ ÍÉÒ ÉÎ ÐÏéÉÔÅËȟ ÐÒÉÊÅÔÎÏ ÐÏÄÎÅÂÊÅȟ 

ÕÇÏÄÎÅ ÃÅÎÅȟ ÖÁÒÎÏÓÔ ÔÅÒ ÐÒÉÌÏĿÎÏÓÔÉ ÚÁ ÒÅËÒÅÁÃÉÊÏȢ -ÏÔÉÖÉ ÚÁ ÏÂÉÓË ÓÉ ÓÌÅÄÉÊÏ ÐÏ ÓÌÅÄÅéÅÍ 

vrstnem redu: sprostitev, zabava, ogled naravnih in kulturnih znamenitosti, zdravstveni 

ÒÁÚÌÏÇÉ ÉÎ ×ÅÌÌÎÅÓÓȟ ËÕÌÔÕÒÎÉ ÉÎ ĤÐÏÒÔÎÉ ÄÏÇÏÄËÉȟ ÎÁËÕÐÏÖÁÎÊÅȟ ÈÏÊÁ ÉÎ ÔÅËȟ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÅȟ 

ÓÍÕéÁÎÊÅȟ ÖÏÄÎÉ ĤÐÏÒÔÉ ÎÁ ÍÏÒÊÕȟ ËÏÌÅÓÁÒÊÅÎÊÅȟ ÁÄÒÅÎÁÌÎÉÓËÉ ĤÐÏÒÔÉȟ ÖÏÄÎÉ ĤÐÏÒÔÉ ÎÁ ÊÅÚÅÒÕ ÁÌÉ 

reki, planinarjenje, posel in ribolov. 

 

+!* -5 *% 6 3,/6%.)*) 6£%Iȡ +!* -5 6 3,/6%.)*) .) 6£%Iȡ 

 kakovost okolja; 

 gostoljubnost; 

 varnost; 

 ÍÉÒ ÉÎ ÔÉĤÉÎÁȠ 

 znanje tujih jezikov; 

 urejenost okolja; 

 ÐÒÉÍÅÒÎÏÓÔ ÚÁ ÄÒÕĿÉÎÓËÉ obisk; 

 kakovost gostinske ponudbe; 

 razmerje cena ɀ kakovost. 

 premajhna ponudba kulturnih 

prireditev; 

 premajhna ponudba izletov; 

 premajhna ponudba rekreativnih 

dejavnosti; 

 ÐÒÅÍÁÌÏ ÍÏĿÎÏÓÔÉ ÚÁ ÒÁÚÖÅÄÒÉÌÏ ÉÎ 

zabavo; 

 ÎÅÐÒÉÍÅÒÎÏÓÔ ÚÁ ÄÒÕĿÉÎÓËÉ ÏÂÉÓËȠ 

 premalo moĿÎÏÓÔÉ ÎÁËÕÐÏÖÁÎÊÁȢ 

 

Interes tujih tour operatorjev za Slovenijo 

2ÁÚÉÓËÁÖÁ ÕÇÌÅÄÁ 3ÌÏÖÅÎÉÊÅ ÍÅÄ ÔÕÊÉÍÉ ÔÏÕÒ ÏÐÅÒÁÔÏÒÊÉ ÊÅ ÐÏËÁÚÁÌÁȟ ÄÁ 3ÌÏÖÅÎÉÊÏ ÖËÌÊÕéÕÊÅÊÏ Ö 

svoje programe zaradi: zelenja in narave 42,9%, ÁËÔÉÖÎÉÈ ÐÏéÉÔÎÉÃ ÉÎ ĤÐÏÒÔÎÅÇÁ ÔÕÒÉÚÍÁ 

http://www.slovenia.info/
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34,8%, varnosti 33,8%, prijaznosti 32,5%, wellness in spa ponudbe 26,1%, raznolikosti 

ΨΪȟΩϻȟ ÐÏéÉÔÎÉÃ Ö !ÌÐÁÈ ΨΨȟΨϻȟ ËÒÏĿÎÉÈ ÐÏÔÏÖÁÎj z ogledi znamenitosti 22,1%, kampiranja 

18,9% in gastronomije 17,8%.   
 

KÁËĤÅÎ ÊÅ ÓÌÏÖÅÎÓËÉ ÔÕÒÉÓÔ Ö 3ÌÏÖÅÎÉÊÉȩ 

Star je med 40 in ΫΦ ÌÅÔ ÁÌÉ ΫΦ ÉÎ άΦȢ *Å ÚÁÐÏÓÌÅÎȟ ÉÍÁ ÏÐÒÁÖÌÊÅÎÏ ÎÉĿÊÏ ÓÒÅÄÎÊÏ ÁÌÉ ÐÏËÌÉÃÎÏ 

ÓÔÒÏËÏÖÎÏ ĤÏÌÏȢ V kraj oddiha se pripelje po cesti in to praviloma v lastni organizaciji, pri 

éÅÍÅÒ ÎÁÍÅÓÔÉÔÖÅ ÐÒÅÄÈÏÄÎÏ ÐÒÁÖÉÌÏÍÁ ÎÅ ÒÅÚÅÒÖÉÒÁȢ IÅ ÐÏÔÕÊÅ Ö ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÉ ÓËÕÐÉÎÉ Ðri 

izbrani agenciji, rezervira samo namestitev. 

 

6 3ÌÏÖÅÎÉÊÉ ÏÂÉéÁÊÎÏ ÏÂÉĤéÅ 0ÏÒÔÏÒÏĿȟ ,ÊÕÂÌÊÁÎÏȟ +ÏÐÅÒȟ +ÒÁÎÊÓËÏ 'ÏÒÏȟ )ÚÏÌÏ ÁÌÉ "ÏÈÉÎÊ. 

.ÁÓÔÁÎÊÅÎ ÊÅ ÎÁÊÖÅéËÒÁÔ Ö ÁÐÁÒÔÍÁÊÉÈȟ ËÁÍÐÕ ÁÌÉ ÈÏÔÅÌÕȢ IÅ ÊÅ ÐÏÔÏÖÁÎÊÅ ÚÁÓÅÂÎÅ ÎÁÒÁÖÅȟ 

potuje predvsem julija in ÁÖÇÕÓÔÁ ÔÅÒ ÆÅÂÒÕÁÒÊÁȟ ËÁÄÁÒ ÐÁ ÊÅ ÎÁ ÓÌÕĿÂÅÎÉ ÐÏÔÉȟ ÏÂÉĤéÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ 

kraje predvsem novembra, oktobra in septembra. Glavni razlogi za obisk slovenskih 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ËÒÁÊÅÖ ÓÏ ÓÐÒÏÓÔÉÔÅÖȟ ÐÏéÉÔÅËȟ ÚÁÂÁÖÁȟ ÒÅËÒÅÁÃÉÊÁ ÔÅÒ ÓËÒÂ ÚÁ ÚÄÒÁÖÊÅȢ 0ÏÌÅÇ ÄÁÌÊĤÉÈ 

ÐÏéÉÔÎÉÃ ÐÁ 3ÌÏÖÅÎÉÊÏ ÉÚËÏÒÉĤéÁ ÚÁ ÅÎÏÄÎÅÖÎÅ ÉÎ ÁÌÉ ËÒÁÔËÅ ÖÉËÅÎÄ ÏÂÉÓËÅȢ 0ÒÉ ÔÅÍ ÉĤéÅ 

ÐÒÅÄÖÓÅÍ ÚÁÎÊ ĤÅ ÎÅÏÄËÒÉÔÅ ËÏÔÉéËÅ 3ÌÏÖÅÎÉÊÅ ÉÎ ÒÁÄ ÐÒÅÉÚËÕĤÁ ÎÏÖÏÓÔÉȢ  

 

SWOT analiza Slovenskega turizma  

PREDNOSTI: 

 raznolikost ponudbe na majhnem prostoru; 

 ohranjena narava; 

 kulinarika in vinska ponudba; 

 gostoljubnost ponudnikov in prebivalcev; 

 Evropa v malem; 

 geografska lega. 

SLABOSTI: 

 nepovezanost ponudbe; 

 ÎÅÏÂÌÉËÏÖÁÎÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÇÒÁÍÉȟ ÐÒÏÄÕËÔÉȠ 

 neprepoznavnost destinacij; 

 pomanjkanje kadra; 

 nizek nivo kakovosti, pomanjkanje 

standardov ponudbe; 

 ÎÅÐÒÉÖÌÁéÎÏÓÔ ÚÁ ÔÕÊÅ ÉÎÖÅÓÔÉÔÏÒÊÅȠ 

 pomanjkanje informacij, raziskav. 

02),/¼./34)ȡ 

 kakovost; 

 lahka dostopnost; 

 ponudba zunaj sezone; 

 individualizacija ponudbe; 

 nova destinacija v Evropi; 

 ËÒÁÔËÅ ÐÏÎÁÖÌÊÁÊÏéÅ ÓÅ ÐÏéÉÔÎÉÃÅȠ 

 raÚÎÏÌÉËÏÓÔȟ ÁÖÔÅÎÔÉéÎÏÓÔȠ 

NEVARNOSTI: 

 ÎÅÉÚÐÏÌÎÊÅÖÁÎÊÅ ÐÒÉéÁËÏÖÁÎÊ ÔÕÒÉÓÔÏÖȠ 

 ÃÅÎÅÊĤÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ Ó ÐÏÄÏÂÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏȠ 

 nerazumevanje ÄÒĿÁÖÅ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ 

ponudbe; 

 ÎÅÐÒÉÍÅÒÎÁ ÄÁÖéÎÁ ÐÏÌÉÔÉËÁȠ 

 ÎÅÕÇÏÄÎÏ ÐÏÄÊÅÔÎÉĤËÏ ÏËÏÌÊÅ Ú 

administrativnimi ovirami; 
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 varnost; 

 ÍÏĿÎÏÓÔ ÒÁÚÖÏÊÁ ÁÔÒÁËÔÉÖÎÉÈ ÐÒÏÇÒÁÍÏÖȠ 

 ÕÒÁÖÎÏÔÅĿÅÎÏ ÉÎ ÔÒÁÊÎÏÓÔÎÏ ÎÁÒÁÖÎÁÎÅ 

destinacije; 

 specializiranost; 

 Internet. 

 nezadosten obseg razvojnih spodbud za 

ÐÏÄÒÏéÊÅ ÔÕÒÉÚÍÁȢ 

 

 

2.3. STANJE TURIZMA V REGIJI  
 

+ÌÊÕéÎÁ ÐÒÉÍÅÒÊÁÌÁ ÐÒÅÄÎÏÓÔ ÔÕÒÉÚÍÁ Ö ÒÅÇÉÊÉ ÓÏ ÂÏÇÁÔÅ ÎÁÒÁÖÎÅ ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔÉȟ ËÉ ÓÏ ÐÏÖÅÚÁÎÅ Ó 

ËÒÁĤËÉÍÉ ÎÁÒÁÖÎÉÍÉ ÐÏÊÁÖÉȢ 6ÚÐÏÒÅÄÎÏ ÓÅ ÒÁÚÖÉÊÁ ponudba, ki sloni ÎÁ ËÕÌÔÕÒÎÉ ÄÅÄÉĤéÉÎÉȢ  
 

!ÎÁÌÉÚÁ ÏÂÓÔÏÊÅéÅÇÁ ÐÏÖÐÒÁĤÅÖÁÎÊÁ Ö ÒÅÇÉÊÉ :ÅÌÅÎÉ +ÒÁÓ  

Notranjsko-ËÒÁĤËÁ ÒÅÇÉÊÁ ÒÁÚÐÏÌÁÇÁ Ú 2 % nastanitvenih zmogljivosti Slovenije in ustvari 

ÍÁÎÊ ËÏÔ Χ ϻ ÖÓÅÈ ÎÏéÉÔÅÖ Ö 3ÌÏÖÅÎÉÊÉȢ 4ÒÅÎÕÔÎÏ ÊÅ Ö ÒÅÇÉÊÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÄÅÊÁÖÎÏÓÔ 

ÏÓÒÅÄÏÔÏéÅÎÁ ÎÁ ËÏÒÉĤéÅÎÊÅ ÎÁÒÁÖÎÉÈ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌÏÖȟ ËÉ ÐÁ ÓÅ ĤÅ ÐÒÅÍÁÌÏȟ Ú ÄÏÌÏéÅÎÉÍÉ 

izjemami, izrabljajo. Prav tako slabo razvita je preostala dopolnilna ponudba. Zato se 

obiskovalci v regiji ÚÁÄÒĿÉÊÏ ÓÁÍÏ ΧȟΨΫ ÄÎÅÖÁȟ ËÁÒ ÓÅ ËÁĿÅ ÔÕÄÉ Ö ÎÉÚËÅÍ ĤÔÅÖÉÌÕ ÎÏéÉÔÅÖȢ 

£ÔÅÖÉÌÏ ÐÒÅÎÏéÉÔÅÖ ÊÅ ÉÚ ÌÅÔÁ ΨΦΦή ÄÏ ÌÅÔÁ ΨΦΧΨ ÐÁÄÌÏ ÉÚ ÖÅé ËÏÔ ήΦȢΦΦΦ ÎÁ ÓÁÍÏ ĤÅ 55.000. 

Razlog za to je nedvomno v zaprtju posameznih hotelov.  
 

TÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÚÁÎÉÍÉÖÏÓÔÉ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ:  

Notranjsko-ËÒÁĤËÁ ÒÅÇÉÊÁ ÊÅ Ú ÖÉÄÉËÁ ÎÁÒÁÖÎÉÈ ÉÎ ËÕÌÔÕÒÎÉÈ ÚÁÎÉÍÉÖÏÓÔÉ ÉÚÊÅÍÎÏ ÂÏÇÁÔÏ 

ÏÂÍÏéÊÅȢ :ÁÎÊÏ ÊÅ ÚÎÁéÉÌÎÁ ÖÉÓÏËÁ ÓÔÏÐÎÊÁ ÎÁÒÁÖÎÅ ÏÈÒÁÎÊÅÎÏÓÔÉȟ ËÁÒ ÓÅ ËÁĿÅ Ö ÚÅÌÏ ÖÉÓÏËÉ 

ÒÁÓÔÌÉÎÓËÉȟ ĿÉÖÁÌÓËÉ ÉÎ ËÒÁÊÉÎÓËÉ ÐÅÓÔÒÏÓÔÉȢ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁ ÊÅ ÄÁÌÅé ÎÁÊÖÅéÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÁÔÒÁËÃÉÊÁ 

Ö ÒÅÇÉÊÉ ÉÎ ÓÏÄÉ ÍÅÄ ÇÌÁÖÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÔÕÄÉ ÎÁ ÎÁÃÉÏÎÁÌÎÉ ÒÁÖÎÉȢ Med ostale 

ÉÚÓÔÏÐÁÊÏéÅ ÚÁÎÉÍÉÖÏÓÔÉ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÓÐÁÄÁÊÏȡ  

 Predjamski grad z jamo pod gradom, grad Prestranek, Haasberg, Ravbarjev stolp 

ɉÏÂéÉÎÁ 0ÏÓÔÏÊÎÁɊȟ'ÒÁÄ 3ÎÅĿÎÉË  ɉÏÂéÉÎÁ ,ÏĤËÁ ÄÏÌÉÎÁɊȟ 'ÒÁÄ 0ÒÅÍ ɉÏÂéÉÎÁ )ÌÉÒÓËÁ 

"ÉÓÔÒÉÃÁɊȟ 0ÒÅÓÉÈÁÊÏéÅ #ÅÒËÎÉĤËÏ ÊÅÚÅÒÏȟ 2ÁËÏÖ £ËÏÃÊÁÎ ɉÏÂéÉÎÁ #ÅÒËÎÉÃÁɊȟ "ÌÏĤËÁ ÐÌÁÎÏÔÁ 

ÉÎ +ÒÉĿÎÁ ÊÁÍÁ ɉÏÂéÉÎÁ "ÌÏËÅɊȟ 0ÌÁÎÉÎÓËÏ ÐÏÌÊÅ ɉ/ÂéÉÎÁ 0ÏÓÔÏÊÎÁɊȟ 0ÉÖĤËÁ ÐÒÅÓÉÈÁÊÏéÁ 

ÊÅÚÅÒÁȟ 0ÁÒË ÖÏÊÁĤËÅ ÚÇÏÄÏÖÉÎÅȟ ÇÒÁÄ +ÁÌÃ ɉÏÂéÉÎÁ 0ÉÖËÁɊȢ 
 

452)34)I.% :.!-%.)4/34) 

NARAVNE ZNAMENISTI KULTURNE ZNAMNITOSTI 
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NOTRANJSKI 

REGIJSKI PARK 

:ÎÏÔÒÁÊ ÏÂéÉÎÅ #ÅÒËÎÉÃÁ GRADOVI 'ÒÁÄ 3ÎÅĿÎÉË 

Predjamski grad 

Grad Prem 

Grad Haasberg 

Ravbarjev stolp ali Mali grad 

'ÒÁÄÉé -ÁĤÕÎ 

PODZEMNI SVET Postojnska jama 

Jama pod Predjamskim gradom 

0ÉÖËÁ ÉÎ Irna jama 

/ÔÏĤËÁ ÊÁÍÁ 

+ÒÉĿÎÁ ÊÁÍÁ 

Planinska jama 

MUZEJSKE ZBIRKE Notranjski muzej Postojna 

Vivarij Proteus 

0ÁÒË ÖÏÊÁĤËÅ ÚÇÏÄÏÖÉÎÅ 0ÉÖËÁ 

Lovska zbirka in polharski muzej 

Interpretacijski ÃÅÎÔÅÒ #ÅÒËÎÉĤËÏ ÊÅÚÅÒÏ 

Muzejska zbirka Hodnikov mlin 

+ÏÚÏÌÅÃ 4ÏÐÌÁÒ Ú ÅÔÎÏÌÏĤËÏ ÚÂÉÒËÏ ÓÔÁÒÉÈ 

ËÍÅéËÉÈ ÏÒÏÄÉÊ 

JEZERA #ÅÒËÎÉĤËÏ ÊÅÚÅÒÏ 

0ÉÖĤËÁ ÊÅÚÅÒÁ 

0ÁÌĤËÏ ÊÅÚÅÒÏ 

Petelinjsko jezero 

"ÌÏĤËÏ ÊÅÚÅÒÏ 

Klivnik in Mola 

TRADICIONALNE 

PRIREDITVE 

Tradicionalni "ÌÏĤËÉ ÔÅËÉ 

Pustovanje / Ilirska Bistrica,  

#ÅÒËÎÉĤËÉ ËÁÒÎÅÖÁÌ 

6 ÄÅĿÅÌÉ ÏÓÔÒÎÉÃ Ⱦ ,ÏĤËÁ ÄÏÌÉÎÁ 

3ÒÅÄÎÊÅÖÅĤËÉ ÄÁÎ ÐÒÉ ÇÒÁÄÕ 3ÎÅĿÎÉË 

Furmanski praznik 

%ÒÁÚÍÏÖ ÖÉÔÅĤËÉ ÔÕÒÉÎÉÒ 

Mihaelov sejem 

¼ÉÖÅ ÊÁÓÌÉÃÅ Ö 0ÏÓÔÏÊÎÓËÉ ÊÁÍÉ 

Kmet ɀ ÇÏÚÄÁÒ ÎÅËÏé ÉÎ ÄÁÎÅÓ 

+2!£+! PODOLJA Babno polje 

,ÏĤËÁ ÄÏÌÉÎÁ 

#ÅÒËÎÉĤËÏ ÐÏÌÊÅ 

2ÁËÏÖ £ËÏÃÊÁÎ 

Planinsko polje 

Dolina Pivke 

$/-!I% /"24) ). 

IZDELKI 

Keramika 

Izdelki iz lesa 

Drobna obrt 

+ÁÍÎÏÓÅĤÔÖÏ 

 

¼)6!,346/ IÌÏÖÅĤËÁ ÒÉÂÉÃÁ 

Velike zveri / rjavi medved, volk, ris 

0ÔÉéÉ 

'ÏÚÄÎÅ ĿÉÖÁÌÉ 

TEMATSKE POTI +ÒÏĿÎÁ ÐÏÔ ÖÏÊÁĤËÅ ÚÇÏÄÏÖÉÎÅ 

+ÁÍÎÏÓÅĤËÁ ÕéÎÁ ÐÏÔ 

Kettejevea spominska pot 

RASTLINSVO Gozdovi  

HRIBI 3ÎÅĿÎÉË 

3ÖÉĤéÁËÉ 

-ÁĤÕÎ 

Nanos 

Slivnica 

Sv. Trojica 

0ÒÉÍÏĿ 

+ÒĤÉéÅÖÅÃ 

6ÒÅÍĤéÉÃÁ 

+ÒÉĿÎÁ ÇÏÒÁ 

Racna gora 

Sv. Lovrenc 
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TEMATSKE POTI 'ÏÚÄÎÁ ÕéÎÁ ÐÏÔ 3ÖÉĤéÁËÉ 

-ÁĤÕÎÓËÁ ÇÏÚÄÎÁ ÕéÎÁ ÐÏÔ 

.ÁÒÁÖÏÓÌÏÖÎÁ ÐÏÔ £ÔÉÖÁÎÓËÉ ÌÏÇ 

.ÁÒÁÖÏÓÌÏÖÎÁ ÕéÎÁ ÐÏÔ 2ÁËÏÖ £ËÏÃÊÁÎ 

IÅÂÅÌÁÒÓËÁ ÕéÎÁ ÐÏÔ ÎÁ #ÅÒËÎÉĤËÅÍ 

jezeru 

'ÏÚÄÎÁ ÕéÎÁ ÐÏÔ +ÁÌÉĤÅ 

.ÁÒÁÖÏÓÌÏÖÎÁ ÕéÎÁ ÐÏÔ -ÅÎÉĤÉÊÁ 

POSEBNOSTI 

ZELENEGA KRASA 

.ÁÊÓÔÁÒÅÊĤÁ ÔÉÓÁ 

Ostrnice 

6ÁĤËÁ ËÁĤéÁ Ö ¼ÅÒÏÖÎÉÃÉ 

0ÁÊĤÔÂÁ 

+ÁÍÎÉÔÉ ËÒÉĿÉ 

 

 

OÂÓÅÇ ÉÎ ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅȡ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÐÏÎÕÄÂÁ ÊÅ Ö ÄÏÌÏéÅÎÉ ÍÅÒÉ ĿÅ ÉÎÔÅÇÒÉÒÁÎÁȟ Á ÊÅ ÔÁ ÉÎÔÅÇÒÁÃÉÊÁ ĤÅ pomanjkljiva in 

ÄÏÌÏéÅÎÅ atrakcije v regiji pomanjkljivo predstavljeneȢ 4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÐÏÎÕÄÂÁ ÓÅ ÚÁÎÁĤÁ 

predvsem na naravne znamenitosti, vedno pogosteje pa tudi na kulturno-zgodovinsko 

ÄÅÄÉĤéÉÎÏȢ .ÁÒÁÖÎÅ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉ ÓÅ ËÌÊÕÂ ÔÅÍÕ ÔÒĿÉ ÂÏÌÊ ÉÚÒÁÚÉÔÏȢ :Á ÏÂÓÔÏÊÅéÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ 

ÐÏÎÕÄÂÏ ÊÅ ÚÎÁéÉÌÎÏ ĤÅ ÎÁÓÌÅÄÎÊÅȡ 

 ÏÍÅÊÅÎ ÏÂÓÅÇ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÉÎÆÒÁÓÔÒukture;  

 ÏÂÓÅĿÎÁ ÍÏĿÎÏÓÔ ÒÅËÒÅÁÔÉÖÎÉÈ ÍÏĿÎÏÓÔÉ;  

 ÖËÌÊÕéÅÖÁÎÊÅ ËÍÅéËÅÇÁ ÔÕÒÉÚÍÁ Ö ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏȡ ÚÁÊÅÍÁ ÐÒÅÄÖÓÅÍ ÓÔÁÎÄÁÒÄÎÏ 

ponudbo (nastanitve, ponudba jedi); 

 ÅËÏÌÏĤËÏ ËÍÅÔÉÊÓÔÖÏ v fazi oblikovanja in razvoja (Pivka, Ilirska Bistrica)  

 lokalne ËÕÌÉÎÁÒÉéÎÅ ÓÐÅÃÉÁÌÉÔÅÔÅ ÂÉ ÌÁÈËÏ ÍÏéÎÅÊÅ ÉÚÐÏÓÔÁÖÌÊÁÌÉ; 

 ponudbe vezane na ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÅ ÖÓÅÂÉÎÅ se razvija ÚÌÁÓÔÉ ÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ËÍÅÔÉÊÁÈ in v 

ÏËÖÉÒÕ ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ ÎÁÓÌÏÎÊÅÎÅ ÎÁ ËÕÌÔÕÒÎÏ ÄÅÄÉĤéÉÎÏȢ )ÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÉ 

ÔÕÒÉÚÅÍ ÓÅ ÊÅ Ö ÚÁÄÎÊÅÍ éÁÓÕ Ðromoviral v sklopu sejmov Narava zdravje in TIP. 
 

TÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÁ: 

 hoteli: v Postojni (hotel Sport, hotel Kras, aparthotel Epic)ȟ (ÏÔÅÌ 2ÁËÏÖ £ËÏÃÊÁÎ Ö 

Cerknici, ÄÒÕÇÅ ÏÂéÉÎÅ ÎÉÍÁÊÏ ÈÏÔÅÌÓËÉÈ ËÁÐÁÃÉÔÅÔȢ (ÏÔÅÌ *ÁÍÁ ÊÅ ÚÁÐÒÔ 

 kampi: kamp Pivka jama v Postojni, Jamski kamp Laze, Mirjam Pavlin 

 druge namestitveȡ ÐÅÎÚÉÏÎÉȟ ÁÐÁÒÔÍÁÊÉȟ ÇÏÓÔÉĤéÁ ÉÎ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ËÍÅÔÉÊÅ 
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 ĤÔÅÖÉÌÏ ÎÏéÉÔÅÖ: leta 2012 je regija ustvarila ÓÁÍÏ ĤÅ 55ȢΦΦΦ ÎÏéÉÔÅÖ ɉÐÏÄÁÔÅË ÚÁÊÅÍÁ 

ÏÂéÉÎÅ "ÌÏËÅȟ #ÅÒËÎÉÃÁȟ )ÌÉÒÓËÁ "ÉÓÔÒÉÃÁȟ ,ÏĤËÁ ÄÏÌÉÎÁȟ Pivka in Postojna), od tega 50.000 v 

ÏÂéÉÎÉ 0ÏÓÔÏÊÎÁ 

 

452)34)I.! 0/.5$"! 

+5,).!2)I.! 0/.5$"! NAMESTITVE 

GOSTINSKA 

PONUDBA 

Restavracija Jamski dvorec 

Restavracija Proteus 

Grajska Taberna 

'ÏÓÔÉÌÎÁ ÉÎ ÐÉÃÅÒÉÊÁ IÕË 

Gostilna in pizzerija Minutka 

Restavracija Erazmus 

Gostilna Ob kaminu 

'ÏÓÔÉÌÎÁ £ÐÁÊÚÁ 

Restavracija Pivka jama 

'ÏÓÔÉÌÎÁ 0ÏĿÁÒ 

Gostilna Milena 

Gostilna Na mostu 

Grad Prestranek 

Picerija Avio pub 

Picerija Herman 

'ÏÓÔÉÌÎÁ 3ÕĤÅÌÊ 

Gostilna Marta 

'ÏÓÔÉÌÎÁ ÉÎ ÐÉÃÅÒÉÊÁ -ÏÒÓËÉ ËÏÎÊÉéÅË 

Gostilna Ka-ra 

Gostilna Pri Zoltarju 

$ÏÍÁéÁ ÇÏÓÔÉÌÎÁ 6ÁÌÅÎéÉé 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ ÉÎ ÐÉÃÅÒÉÊÁ -ÉÌÅÎÁ 

'ÏÓÔÉĤéÅ -ÌÁËÁÒ 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ ,ÏĿ ȱ%ÄÉÎÁ Ö ÍÅÓÔÕȱ 

Zemonska vaga 

'ÏÓÔÉĤéÅ ȱ0ÒÉ $ÁÎÉÌÏȱ 

'ÏÓÔÉĤéÅ ȱ0ÏÖÏÄÎÉ ÍÏĿȱ 

Gostilna Pod gradom 

'ÏÓÔÉÌÎÁ ÉÎ ÐÉÃÅÒÉÊÁ £ËÏÒÐÉÊÏÎ 

Pivnica in gostilna Pek 

Picerija Park 

Gostilna pri Sotlarju 

Gostilna in picerija Tomex 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ 4ÒÎÏÖÏ 

'ÏÓÔÉÌÎÁ Ó ÐÒÅÎÏéÉĤéÉ 0ÏÔÏË 

'ÏÓÔÉĤéÅ -ÁĤÕÎ 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ :ÁÌÁ 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ +ÎÁÆÅÌÃ 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ ÐÒÉ £ÐÅÈÕ 

Picerija Videm 

Picerija Cocolo 

Picerija in bar Kudra 

'ÏÓÔÉĤéÅ %Î ËÒÁÊÃÁÒ 

Gostilna Pav 

Gostilna Rigler 

Gostilna in picerija Portus 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ 6ÁÌÖÁÓÏÒÊÅÖ ÈÒÁÍ 

'ÏÓÔÉÌÎÁ 'ÌÁĿË 

HOTELI Hotel Kras v Postojni 

Hotel Epicenter v Postojni 

Hotel Sport v Postojni 

(ÏÔÅÌ 2ÁËÏÖ £ËÏÃÊÁÎ 

Youth Hotsel Postojna 

'/34)£I! 'ÏÓÔÉÌÎÁ 0ÏĿÁÒ Ö 0ÒÅÄÊÁÍÉ 

Posestvo grad Prestranek 

Gostilna in Pizzerija Herman v Pivki 

'ÏÓÔÉÌÎÁ £ÐÅÌÃÁ Ö +ÏĤÁÎÉ 

Gostilna Pri Zoltarju, Vremski Britof 

'ÏÓÔÉĤéÅ -ÌÁËÁÒȟ ,ÏĤËÁ $ÏÌÉÎÁ 

'ÏÓÔÉÌÎÁ 0ÏÔÏËȟ $ÏÌÅÎÊÅ ÐÒÉ *ÅÌĤÁÎÁÈ 

'ÏÓÔÉĤéÅ 'ÒÉÌÌ Ö )ÌÉÒÓËÉ "ÉÓÔÒÉÃÉ 

'ÏÓÔÉĤéÅ -ÁĤÕÎ ÎÁ -ÁĤÕÎÕ 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ ȱ:ÅÍÏÎÓËÁ ÖÁÈÁȱ 

Gostilna in pizzerija Triglav v Ilirski Bitrici 

'ÏÓÔÉĤéÅ %Î Ë2ÁÊÃÁÒ 

'ÏÓÔÉĤéÅ &ÕÒÍÁÎ ÎÁ 2ÁËÅËÕ 

Penzion Slamar v Novi vasi na Blokah 

Gostilna Era 
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'ÏÓÔÉĤéÅ &ÒÕÍÁÎ 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ ÉÎ ÐÉÃÅÒÉÊÁ 0ÒÉ 3ÔÁÎÉ 

'ÏÓÔÉÌÎÁ -ÉËÌÁÖĿ 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ ,ÏÖÅÃ 

/ËÒÅÐéÅÖÁÌÎÉÃÁ 0ÒÉ $ÏÍÉÎÕ 

Restavracija Bar Bor 

Pizzeria Studenec 

Gostilna Erna 

'ÏÓÔÉĤéÅ 'ÒÉÌÌ 

'ÏÓÔÉÌÎÁ ÉÎ ÐÉÚÚÅÒÉÁ £ËÒÉÂÁÎ 

452)34)I.% +-%4)*% 4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ (ÕÄÉéÅÖÃ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ $ÏÌÅÎéÅÖÉ 

Pri Malnarjevih 

%ËÏÌÏĤËÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊ 0ÅÔÅÒÎÅÌÊ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ -ÉÈÅvĤé 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ ¼ÌÁÊÆ 

Pri Andrejevih 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ .Á ÍÅÊÉ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ "ÉĤéÁË 

Kmetija pri Petrovih 

Kmetija Morelj 

Pri Cunjar 

:ÁÖÏÄ £ÏÂéÅÖÁ ÄÏÍÁéÉÊÁ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ 0ÒÉ ËÏÖÁéÉÊÉ 

+ÍÅéËÉ ÔÕÒÉÚÅÍ *ÅÎÅÚÉÎÏÖÉ 

Kmetija Ivankotovi 

Kmetija Bubec 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ ,ÏÇÁÒ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ ,ÅÖÁÒ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ 0ÒÉ 5ÊéÅÖÉÈ 

Kmetija z nastanitvijo Knavs 

452)34)I.% +-%4)*% +ÍÅÔÉÊÁ Ú ÎÁÓÔÁÎÉÔÖÉÊÏ 4ÅËÁÖéÁ ÏÇÒÁÄÁ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ (ÕÄÉéÅÖec 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ $ÏÌÅÎéÅÖÉ 

Pri Malnarjevih 

Pri Andrejevih 

Francinovi ɀ Volkovi 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ *ÁËÏÐÉÎÏÖÉ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ .Á ÍÅÊÉ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ ¼ÎÉÄÁÒÊÅÖÉ 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ ,ÏÇÁÒ 

$ÏÍÁéÉÊÁ +ÁÎÄÁÒÅ 

Turizem Jure 

$ÏÍÁéÉÊÁ "ÏĤÔÊÁÎéÉé 

Kmetija Bubec 

+ÍÅéËÉ ÔÕÒÉÚÅÍ *ÅÎÅÚÉÎÏÖÉ 

Kmetija Knavs 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ -ÉÈÅÖĤé 

 

%+/,/£+% +-%4)*% %ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ (ÕÄÉéÅÖÃ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ "ÅÒÎÅÔÏÖÉ 

Pri Cunjarju 

Ri Andrejevih 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ +ÁÎÄÁÒÅ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ +ÒÎÅÌÏÖÉ 

%ËÏÌÏĤËÁ kmetija Kozlek 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ 0ÕÓÔÏÖÉ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ ,ÕËéÅÖÉ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ $ÏÂÒÉÎ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ ÐÒÉ *ÕÊÁÖÃÕ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ 6ÁÒÄÉÊÁÎ 

%ËÏÌÏĤËÏ ÐÏÓÅÓÔÖÏ -ÁÒÏÆ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ +ÎÁÐ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ )ÌÅĤÉé 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ ,ÏÇÁÒ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ "Òaniselj 

APARTMAJI IN 

ZASEBNE SOBE 
Apartmaji Restavracija Proteus 

Mirjam Pavlin 

£ÔÅÆËÁ 2ÉÂÎÉËÁÒ 0ÒÅÎÏéÉĤéÁ 

Jager Iztok 

!ÎÔÏÎéÉé "ÏÊÁÎ 

Bizjak Vida 

3ÏÂÅ IÅÈÏÖÉÎ 

IÉé %ÄÖÉÎ 

Jurca Amalija 

-ÉÈÅÌéÉé )ÖÁÎËÁ 

Posega Irena 

Sajovic Silna 

Kapelj Vladimira 

Logar Dragica 

0ÒÅÎÏéÉĤéÁ !ÎÁ +Ȣ 

Amparmaji Ivica Grmek 

Sanabor Darko 
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Glavni nosilci turizma v regiji: 

 Postojnska jama, d.d., ki upravlja z naravno znamenitostjo Postojnska jama in 

Predjamskim gradom. 'ÌÅÄÅ ÎÏéÉÔÖÅÎÉÈ ËÁÐÁÃÉÔÅÔ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁ ÒÁÚÐÏÌÁÇÁ Ú 

apartmaji Proteus 

 nÏÓÉÌÅÃ ÇÌÁÖÎÉÎÅ ÎÏéÉÔÖÅÎÉÈ ËÁÐÁÃÉÔÅÔ Ö ÒÅÇÉÊÉ ÊÅ ÐÏÄÊÅÔÊÅ Epic iz Postojne (Hotel Kras, 

Hotel Sport, Hotel Epicenter).  

 ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ Ö 0ÉÖËÉȟ ËÉ ÔÅÍÅÌÊÉ ÐÒÅÄÖÓÅÍ ÎÁ ÖÏÊÁĤËÉ ÄÅÄÉĤéÉÎÉȡ 0ÁÒË ÖÏÊÁĤËÅ 

zgodovine  

 zasebni ponudniki ÓÏ ÍÁÎÊĤÉ ÉÎ ÐÏÎÕÊÁÊÏ ÐÒÅÄÖÓÅÍ ÒÁÚÎÅ ÄÏĿÉÖÌÊÁÊÓËÅ ÐÒÏÇÒÁÍÅ Ö ÎÁÒÁÖÉȟ 

z ogledi naravnih in kulturnih zanimivosti.  

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ 0ÒÅÍÒÏÖ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ ,ÕĿÁÒ 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ +ÒÁĤÅÖÅÃ 

!ÎÔÏÎ £ÅÆÉÃ 

Renko Ivanka 

Zasebne sobe Trobec 

+ÁÒÍÅÎ 5ÄÏÖÉé 

Saje Avrora Zora 

+ÏÖÁéÉé !ÎÔÏÎÉÊÁ 

Cek Silvo 

Penzion Isabella 

Merkantil 

0ÒÅÎÏéÉĤéÁ -ÁÖËÏ 

TeliCo 

0ÒÅÎÏéÉĤéÁ -ÉĤËÁÒ 

0ÒÅÎÏéÉĤéÁ *ÅÚÅÒÏ 

0ÒÅÎÏéÉĤéÁ +ÅÂÅ 

0ÒÅÎÏéÉĤéÁ ,ÁÓÔÏÖËÁ 

!ÐÁÒÔÍÁÊÉ ,ÁÖÒÉé 

Grad Prestranek 

0ÒÅÎÏéÉĤéÁ "ÒÎÅ 

Sobe Kranjec 

'ÏÓÔÉĤéÅ 'ÒÉÌÌ 

4)0)I.% *%$) IN 

0)*!I% 

Krompir v zevnici z ocvirki ali klobaso 

+ÏÌÅÒÁÂÁ ɉÂÌÏĤËÁ kavla ali trojka) 

:ÁÒÏĤÔÁÎ ËÒÏÍÐÉÒ 

Koline  

*ÅéÍÅÎ Ó ÓÖÉÎÊÓËÉÍ ÍÅÓÏÍ 

/ÖéÊÉ ÉÎ ËÒÁÖÊÉ ÓÉÒ 

Ocvirkovka 

IÅĤÐÏÖÉ ÃÍÏËÉ 

2ÁÚÎÏÖÒÓÔÎÉ ĤÔÒÕËÌÊÉ 

*ÁÂÏÌéÎÉË 

Brkinski slivovec z geografsko 

ÏÚÎÁéÂÏ 

+ÒÁĤËÉ ÂÒÉÎÊÅÖÅÃ Ú ÇÅÏÇÒÁÆÓËÏ 

ÏÚÎÁéÂÏ 

 

KAMPI Pivka jama 

Mirjam Pavlin 

Jamski kamp Laze 
AVTODOMI Postojnska jama d.d. 

Pivka jama 

Mirjam Pavlin 

 ALTERNATIVNE 

OBLIKE 

02%./I)£I! 

Spanje na seniku / Pri Cunarju, Turizem 

Jure 

0ÏÓÅÓÔÖÏ 2ÅéÏÕ 

Pri Andrejevih 
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 4ÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÓËÉ ÃÅÎÔÒÉȟ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÄÒÕĤÔÖÁ (Furmanski praznik, Krpanov pohod, V 

ÄÅĿÅÌÉ ÏÓÔÒÎÉÃȟ %ÒÁÚÍÏÖ ÖÉÔÅĤËÉ ÔÕÒÎÉÒȟ "ÌÏĤËÉ ÔÅËÉȟ &ÅÓÔÉÖÁÌ ÖÏÊÁĤËÅ ÚÇÏÄÏÖÉÎÅȟ 0ÕÓÔÏÖÁÎÊÅ 

Ö #ÅÒËÎÉÃÉȟ 'ÏÚÄÁÒ ËÍÅÔ ÎÅËÏé ÉÎ ÄÁÎÅÓȟ ÆÅÓÔÉÖÁÌ :ÍÁÊ ÍÁ ÍÌÁÄÅȣ 

 
SPOMINKI I. ):$%,+) $/-!I% /"24) 

SPOMINKI ):$%,+) $/-!I% /"24) 

:ÅÌÉĤéÁÒÓËÁ ËÍÅÔÉÊÁ (ÒÉÂÁÒ ɀ Svetlin 

Branko Peternelj 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ )ÌÅÒĤÉé 

"ÒÏĿÉé -ÏÊÃÁ 

Kmetija Jernuclevi 

IÅÂÅÌÁÒÓÔÖÏ 3ÉÍéÉé 

+ÍÅÔÉÊÁ "ÉĤéÁË 

Ernest Penko 

%ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ ÉÎ ÓÉÒÁÒÎÁ 4ÕÒÎ 

Kmetija T Dolenj 

Unikatna keramika 

2ÏéÎÉ ÕÎÉËÁÔÉ 

+ÁÍÎÏÓÅĤÔÖÏ 

Unikatno lesostrugarstvo 

Rokodelstvo Glinka 

+ÖÁéËÁÎÉ ÉÎ ĤÔÒÉËÁÎÉ ÉÚÄÅÌËÉ 

)ÚÄÅÌËÉ ÉÚ ÌÅÓÁ 3ÁÎÄÉ 2ÁÖĤÅÌÊ 

#ÖÅÔÌÉéÁÒÎÉ ÁÒÁÎĿÍÁÊÉ 

)ÚÄÅÌËÉ ÉÚ ÌÅÓÁ "ÏÊÁÎ £ÔÅÆÁÎéÉé 

 

 

KÌÊÕéÎÉ ÐÒÏÄÕËÔÉ 

Podjetje Postojnska jama ÕÐÒÁÖÌÊÁ Ú ÎÁÊÐÏÍÅÍÂÎÅÊĤÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÍ ÐÒÏÄÕËÔÏÍ Ö ÒÅÇÉÊÉȟ ËÉ 

ÚÄÒÕĿÕÊÅ ÎÁÒÁÖÎÏ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔ ÓÖÅÔÏÖÎÅÇÁ ÆÏÒÍÁÔÁ ÉÎ ËÕÌÔÕÒÎÏ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔ Predjamski 

grad. Pomanjkljivost tega produkta je premajhna integriranost z dopolnilno gostinsko, 

namestitveno in ostalo pÏÎÕÄÂÏ Ö ÏÂÍÏéÊÕȢ .Å ÇÌÅÄÅ ÎÁ ÔÏ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÏ ÊÁÍÏȟ ËÏÔ ÅÎÏ 

ÎÁÊÌÅÐĤÉÈ ÉÎ ÎÁÊÂÏÌÊ ÏÂÉÓËÁÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉ Ö ÒÅÇÉÊÉȟ 3ÌÏÖÅÎÉÊÉ ÉÎ %ÖÒÏÐÉȟ ÌÅÔÎÏ 

ÏÂÉĤéÅ ÖÅé ËÏÔ ΫΦΦȢΦΦΦ ÌÊÕÄÉȟ ÐÒÅÔÅĿÎÏ ÔÕÊÃÅÖȟ ËÉ ÂÉ ÂÉÌÉ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌÎÉ ÕÐÏÒÁÂÎÉËÉ ÔÕÄÉ ÄÒÕÇÉÈ 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ proizvodov destinacije. 

 

6 ÏËÖÉÒÕ éÅÚÍÅÊÎÅÇÁ ÐÒÏÊÅËÔÁ )ÎÔÅÒÒÅÇ ÊÅ ÂÉÌ Ö ÌÅÔÉÈ ΨΦΦέ ÉÎ ΨΦΦή ÉÚÖÅÄÅÎ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÊÅËÔ 

0ÒÅËÒÉĿÁÎÅ ÍÅÊÅȟ Ö ÏËÖÉÒÕ ËÁÔÅÒÅÇÁ ÓÏ ÂÉÌÉ ÏÂÌÉËÏÖÁÎÉ ÓËÕÐÎÉ éÅÚÍÅÊÎÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÄÕËÔÉȟ ËÉ 

ÔÅÍÅÌÊÉÊÏ ÎÁ ÂÏÇÁÔÉ ÄÅÄÉĤéÉÎÉ ÖÏÊÁĤËÅ ËÒÁÊÉÎÅ ÉÎ ÖËÌÊÕéÕÊÅÊÏ 0ÁÒË 6ÏÊÁĤËÅ ÚÇÏÄÏÖÉÎÅȟ ÇÒÁÄ 

Prem in Klansko gradino. 4ÕÄÉ Ó ÐÏÍÏéÊÏ ÔÅÇÁ ÐÒÏÊÅËÔÁ ÓÅ ÊÅ Ö 0ÉÖËÉ Ö 0ÁÒËÕ ÖÏÊÁĤËÅ 

ÚÇÏÄÏÖÉÎÅ ÒÁÚÖÉÌÏ ÍÕÚÅÊÓËÏ ÉÎ ÄÏĿÉÖÌÊÁÊÓËÏ ÓÒÅÄÉĤéÅȟ ÎÁÍÅÎÊÅÎÏ ÒÁÚÉÓËÏÖÁÎÊÕȟ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÕ 

ÉÎ ÐÏÓÅÂÎÉÍ ÄÏĿÉÖÅÔÊÅÍȟ ËÉ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÚÁÎÉÍÉÖ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄ ÐÏÖÅÚÏÖÁÎÊÁ ÚÇÏÄÏÖÉÎÓËÏ 

ËÕÌÔÕÒÎÅ ÉÎ ÎÁÒÁÖÎÅ ÄÅÄÉĤéÉÎÅȢ  

 

6ÅÌÉËȟ Á ĤÅ ÎÅÉÚËÏÒÉĤéÅÎ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌ ÅËÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅÇÁ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ #ÅÒËÎÉĤËÏ ÊÅÚÅÒÏ z 

ÏËÏÌÉÃÏȢ : ÊÅÚÅÒÏÍ ÕÐÒÁÖÌÊÁ .ÏÔÒÁÎÊÓËÉ ÒÅÇÉÊÓËÉ ÐÁÒËȟ ËÁÔÅÒÅÇÁ ÕÓÔÁÎÏÖÉÔÅÌÊÉÃÁ ÊÅ ÏÂéÉÎÁ 

Cerknica.  

 

:ÁÎÉÍÉÖ ÉÎ ÐÏÓÅÂÅÎ ÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÄÕËÔ ÂÌÏĤËÅÇÁ ÓÍÕéÁÎÊÁȢ .ÁéÒÔÉ ÚÁ ÖÚÐÏÓÔÁÖÉÔÅÖ ÍÕÚÅÊÁ 

ÂÌÏĤËÅÇÁ ÓÍÕéÁÎÊÁ in oblikovanje integralnega produkta so v glÁÖÎÅÍ ÐÒÉÐÒÁÖÌÊÅÎÉȟ ÏÂéÉÎÁ 

Bloke kot nosilka projekta vzpostavlja sodelovanje z drugimi (tudi zasebnimi) partnerji.  
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V Postojni so v procesu nastajanja -ÕÚÅÊ ËÌÁÓÉéÎÅÇÁ ËÒÁÓÁ Ö .ÏÔÒÁÎÊÓËÅÍ ÍÕÚÅÊÕ v Postojni 

ter Razstava pri Postojnski jami.  
 

AKTIVNOSTI / PRODUKTI 

AKTIVNOSTI NA PROSTEM ADRENALNSKI IN 

PUSTOLOVSKI PROGRAMI 

LJUBITELJI NARAVE 

KOLESARSKE 

POTI 
Junior / Hotel Sport 

Jamska / Hotel Sport 

Grajska / Hotel Sport 

$ÅĿÅÌÁ ÐÒÅÓÉÈÁÊÏéÉÈ ÊÅÚÅÒ Ⱦ (ÏÔÅÌ 

Sport 

#ÅÒËÎÉĤËÏ ÊÅÚÅÒÏ ɀ Rakov 

£ËÏÃÊÁÎ Ⱦ (ÏÔÅÌ 3ÐÏÒÔ 

Nanos / Hotel Sport 

MTB park 

TREKING V POSTOJNSKEM 

PODZEMLJU  

Postojnska jama d.d 

$ÒÕĤÔÖÏ ÌÊÕÂÉÔÅÌÊÅÖ +ÒÉĿÎÅ ÊÁÍÅ 

*ÁÍÁÒÓËÏ ÄÒÕĤÔÖÏ 0ÌÁÎÉÎÁ 

OPAZOVANJE PTIC  

TeliCo Ⱦ $ÒÁÇÏ 4ÅÌÉé 

POHODNE 

POTI 
Velika Krpanova pot 

Krpanova pot na Blokah 

Brkinska sadna cesta 

PUSTOLOVSKI PARK POSTOJNA 

/ Pustolovski park Postojna 
FOTOLOV 

Zavod za gozdove Slovenije, 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ .Á ÍÅÊÉ 

,$ ,ÏĿ-Stari trg 

Agencija Tuam Vinetou 

LD Iga vas 
*%¼! +/.*%6 Posestvo grad Prestranek 

Islandski konji Trnje 

$ÏÍÁéÉÊÁ "ÏĤÔÊÁÎéÉé 

4ÕÒÉÓÔÉéÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ +ÏÎÔÒÁÂÁÎÔÁÒ 

)ÚÌÅÔÎÉĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ ,ÅÖÁÒ 

Kmetija Kandare 

2ÁÎé "ÌÏËÅ 

3.%¼.)£+A AVANTURA 

Ⱦ !ÕÔÅÎÔÉÃÁȟ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÒÁÚÖÏÊÎÁ 

agencija 

 

KAJTANJE Bloke  
3-5I!.*% 4ÅËÁĤËÏ ÓÍÕéÉĤéÅ ÎÁ "ÌÏËÁÈ 

3ÍÕéÉĤéÅ 3ÖÉĤéÁËÉ 
RIBOLOV Reka Unica / muharjenje 

#ÅÒËÎÉĤËÏ ÊÅÚÅÒÏ 

Ribolov na Obrhu 

Jezeri Mola in Klivnik 

Reka Reka 

Ribolova v Ilirski Bistrici 
PANORAMSKI 

POLETI 
,ÅÔÁÌÉĤéÅ 2ÁËÉÔÎÉË ÐÒÉ 0ÏÓÔÏÊÎÉ Ⱦ 

Lipican Aer  
PLANINARJENJNE 3ÎÅĿÎÉË 

3ÖÉĤéÁËÉ 

-ÁĤÕÎ 

Nanos 

Slivnica 

Sv. Trojica 

0ÒÉÍÏĿ 

+ÒĤÉéÅÖÅÃ 

6ÒÅÍĤéÉÃÁ 

+ÒÉĿÎÁ ÇÏÒÁ 

Racna gora 

Sv. Lovrenc 
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Poslovni turizem 

0ÏÎÕÄÂÁ ËÏÎÇÒÅÓÎÉÈ ÓÔÏÒÉÔÅÖ ÊÅ Ö ÖÅéÉÎÉ ÓËÏÎÃÅÎÔÒÉÒÁÎÁ Ö 0ÏÓÔÏÊÎÉȟ ÖÅÎÄÁÒ ÐÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ 

ÓÁÍÁ ÏÍÏÇÏéÁ ÒÁÚÖÏÊ ÁÔÒÁËÔÉÖÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ ÚÁ ÉÎÃÅÎÔÉÖÅ ÄÏÇÏÄËÅȢ  

 

POSLOVNI TURIZEM 

KONGRESNE STORITVE PROSTORI ZA DOGODKE TEAM BUILDING 

Hotel Sport 

Jamski dvorec pro Postojnski jami 

(ÏÔÅÌ 2ÁËÏÖ £ËÏÃÊÁÎ 

Kongresna dvorana Epicenter 

Hotel Kras 

£ÏÂéÅÖÁ ÄÏÍÁéÉÊÁ 

0ÏÓÅÓÔÖÏ 2ÅéÏÕ 

 

Agencija Tuam Vinetou 

2ÁËÏÖ £ËÏÃÊÁÎ 

Postojnska jama 

 

 

 

Dostopni turizem 

 
/ÓÎÏÖÅ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÄÏÓÔÏÐÎÅÇÁ ÔÕÒÉÚÍÁ ÓÏ ÂÉÌÅ ÐÏÓÔÁÖÌÊÅÎÅ Ö 3ÔÒÁÔÅĤËÅÍ ÎÁéÒÔÕ ÒÁÚÖÏÊÁ 

:ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁȢ 6 ÐÒÁËÓÉ ÓÅ ÊÅ ÐÏÎÕÄÂÁ ÚÁéÅÌÁ ÏÂÌÉËÏÖÁÔÉ Ö ÌÅÔÕ ΨΦΦίȢ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁ ÓÅ 

ÐÏÎÁĤÁ Ú ÚÌÁÔÉÍ ÃÅÒÔÉÆÉËÁÔÏÍ )ÎÖÁÌÉÄÏÍ ÐÒÉÊÁÚÎÏ ÐÏÄÊÅÔÊÅȟ 0ÁÒË 6ÏÊÁĤËÅ ÚÇÏÄÏÖÉÎÅ 0Évka pa 

je pridobil osnovni certifikat Invalidom prijazno podjetje.   

 

DOSTOPNI TURIZEM 

DOSTOPNI TURIZEM ZA GIBALNO 

OVIRANE OSEBE 

ÏÇÌÅÄ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÅ ÊÁÍÅȟ ÏÇÌÅÄ ÚÂÉÒË Ö ÐÁÖÉÌÊÏÎÉÈ 0ÁÒËÁ ÖÏÊÁĤËÅ 
zgodovine Pivka, ogled zbirk Notranjskega muzeja v Postojni, ogled 
-ÕÚÅÊÁ #ÅÒËÎÉĤËÅÇÁ ÊÅÚÅÒÁȟ ÂÉÖÁÎÊÅ ÉÎ ÄÅÊÁÖÎÏÓÔÉ ÎÁ ÎÅËÁÔÅÒÉÈ 
ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ËÍÅÔÉÊÁÈȟ ÏÇÌÅÄ £ÏÂéÅÖÅ ÄÏÍÁéÉÊÅ ÎÁ +ÁÌÕȟ +ÕÌÔÕÒÎÉ ÃÅÎÔÅÒ 
v Podcerkvi (Zavod Ars Viva) -ÒÅÚÉÄÅÎéÎÉ ÃÅÎÔÅÒȟ ËÉ ÊÅ ÎÁÍÅÎÊÅÎ 
ËÕÌÔÕÒÎÉ ÉÎÔÅÇÒÁÃÉÊÉ ÉÎ ÓÏÃÉÁÌÉÚÁÃÉÊÉ ÄÒÕĿÂÅÎÉÈ ÓËÕÐÉÎ 

DOSTOPNI TURIZEM ZA SENZORNO 

OVIRANE OSEBE 

ogled Postojnske jame in Proteusove jame z vivarijem (avdio vodenje 
Ú ÉÎÄÕËÃÉÊÓËÏ ÚÁÎËÏɊȟ ÏÇÌÅÄ ÚÂÉÒË ÉÎ ÓÔÁÌÎÉÈ ÒÁÚÓÔÁÖ Ö 0ÁÒËÕ ÖÏÊÁĤËÅ 
zgodovine v Pivki (muzejski list v Braillovi pisavi), informacije na voljo 
v govorjeni obliki, tiskani obliki in avdio tehniki  

DOSTOPNI TURIZEM ZA OSEBE Z 

).4%,%+45!,.)-) ). 03)()I.)-) 

OVIRAMI 

ÅËÏÓÏÃÉÁÌÎÁ ËÍÅÔÉÊÁ 4ÏÐÏÌ ÐÒÉ #ÅÒËÎÉÃÉȟ ËÉ ÄÅÌÕÊÅ Ö ÏËÖÉÒÕ $ÒÕĤÔÖÁ 
Paradoks (hkrati je to socialna ustanova in kulturni center), programi 
ÎÁ ÄÉÄÁËÔÉéÎÉÈ ÉÎ ÄÒÕÇÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ËÍÅÔÉjah (Pri Petrovih, Pri 
!ÎÄÒÅÊÅÖÉÈɊȟ ËÉ ÏÍÏÇÏéÁÊÏ ÓÔÉË Ú ÒÕÒÁÌÎÉÍ ÏËÏÌÊÅÍ ÉÎ ÔÒÁÄÉÃÉÊÏ 

DOSTOPNI TURIZEM ZA 

STAROSTNIKE 

posebne ponudbe za starostnike izven glavne sezone, prilagajanje tur 
in vodenja starostnikom, za starostnike zanimiva tematika, povezana 
Ú ÚÇÏÄÏÖÉÎÏȟ ÔÒÁÄÉÃÉÊÏ ɉ0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁȟ 0ÁÒË 6ÏÊÁĤËÅ ÚÇÏÄÏÖÉÎÅȟ 
2ÁËÏÖ £ËÏÃÊÁÎȟ -ÕÚÅÊ #ÅÒËÎÉĤËÅÇÁ ÊÅÚÅÒÁȟ .ÏÔÒÁÎÊÓËÉ ÍÕÚÅÊ 
0ÏÓÔÏÊÎÁȟ £ÏÂéÅÖÁ ÄÏÍÁéÉÊÁ ÎÁ +ÁÌÕȟ %ËÏÌÏĤËÁ ËÍÅÔÉÊÁ 4ÕÒÎ Ó éÒÎÏ 
ËÕÈÉÎÊÏȣɊ  

DOSTOPNI TURIZEM ZA OSEBE, KI 

*)- *% 452):%- 4%¼*% $/34/PEN 

IZ DRUGIH RAZLOGOV 

ÐÏÎÕÄÂÁ ÌÏËÁÌÎÏ ÐÒÉÄÅÌÁÎÅ ÉÎ ÅËÏÌÏĤËÅ ÈÒÁÎÅ ÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ËÍÅÔÉÊÁÈ 

ɉÖ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÉ ÊÅ Ωέ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ËÍÅÔÉÊ ÏÄ ÔÅÇÁ Ϋ ÅËÏÌÏĤËÉÈɊȟ 

vegetarijanski in ribji meniji v gostinskih lokalih, prilagajanje 
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gostinske ponudbe (p)osebnim zahtevam gostov (Jamski dvorec, 

ÈÏÔÅÌ 2ÁËÏÖ £ËÏÃÊÁÎȟ ÇÏÓÔÉĤéÁɊȢ 

 

 

 

 

 

 

2.4. POVZETEK ANALIZE IN USMERITVE ZA VIZIJO 

I% 0/',%$!-/ £)2£% /+/,*% *% 3-)3%,./ȡ razviti okolju prijazno ponudbo  

ÉÚËÏÒÉÓÔÉÔÉ ÎÁÒÁÖÎÅ ÄÁÎÏÓÔÉ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÉÎ ÎÁ ÎÊÉÈ ÇÒÁÄÉÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏȟ ÒÁÚÖÉÔÉ ÐÏÎÕÄÂÏ ÚÁ 

aktivni obisk,  segmentirati ponudbo glede na interese, spodbujati povezovanje ponudnikov in 

ÏÂÌÉËÏÖÁÔÉ ÐÒÏÇÒÁÍÅ ÏÂÉÓËÏÖȟ ÏÂÌÉËÏÖÁÔÉ ÊÁÓÎÁ ÓÐÏÒÏéÉÌÁ ÉÎ ÉÚËÏÒÉĤéÁÔÉ ÓÏÄÏÂÎÅ ÍÅÄÉÊÅ I% 

3,%$)-/ 0/602!£%6!.*5 452)34/6 *% 3-)3%,./ȡ ÒÁÚÖÉÊÁÔÉ ÐÒÏÄÕËÔÅ ÌÏéÅÎÏ ÚÁ Ólovenski 

ÉÎ ÔÕÊ ÔÒÇ ÉÎ ÊÉÈ ÔÕÄÉ ÒÁÚÌÉéÎÏ ËÏÍÕÎÉÃÉÒÁÔÉȟ ÕÓÍÅÒÊÁÔÉ ÇÏÓÔÅȟ ËÉ ÓÏ ĿÅ Ö ÒÅÇÉÊÉ ÔÕÄÉ ÎÁ ÄÒÕÇÅ ÌÏËÁÃÉÊÅȟ 

ÒÁÚÖÉÊÁÔÉ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÏ ÇÌÅÄÅ ÎÁ ÐÏÔÒÅÂÅ ÒÁÚÖÏÊÁ ÐÒÏÄÕËÔÏÖȟ ÉÚÂÉÒÁÔ ÔÒĿÉĤéÁȟ ËÉ ÉÚËÁÚÕÊÅÊÏ ÎÁÊÖÅéÊÏ 

ÒÁÓÔȟ ÐÏÖÅéÁÔÉ ÏÂÓÅÇ ÐÒÉÒÅÄÉÔÅÖ 

STANJE TURIZMA V REGIJI NAREKUJE 

ÒÅÇÉÊÁ ÓÅ ÐÏÎÁĤÁ Ú ÎÁÊÖÅéÊÏ ÎÁÒÁÖÎÏ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÊÏ 3ÌÏÖÅÎÉÊÅȟ ËÒÁĤËÉ ÐÏÊÁÖÉ ÓÏ ËÌÊÕéÅÎ 

ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÉ ÁÔÒÉÂÕÔ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȟ ËÉ ÊÏ ÄÏÐÏÌÎÊÕÊÅÊÏ ĤÅ ËÕÌÔÕÒÎÅ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉȢ 

0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁ Ú ÖÓÏ ÄÏÄÁÔÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏ ÊÅ ÔÕÄÉ ÎÁÊÖÅéÊÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ infrastrukturni objekt, 

Postojna je najbolj ÒÁÚÖÉÔÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÄÅÓÔÉÎÁciÊÁ ÚÎÏÔÒÁÊ ÒÅÇÉÊÅȟ ÏÓÔÁÌÁ ÐÏÎÕÄÂÁ ÊÅ ÒÁÚÐÒĤÅÎÁȟ 

ĤÔÅÖÉÌÏ ÎÁÍÅÓÔÉÔÖÅÎÉÈ ÏÂÊÅËÔÏÖ ÊÅ ÏÍÅÊÅÎÏȟ ÒÁÚÖÉÔÁ je gostinska ponudba, ki lahko skupaj s 

ÐÏÎÕÄÂÏ ËÍÅéËÉÈ ÔÕÒÉÚÍÏÖ ÉÎ ÅËÏÌÏĤËÏ ÐÒÉÄÅÌÁÎe hrane, predstavlja okvir za razvoj 

ËÕÌÉÎÁÒÉéÎÅÇÁ ÔÕÒÉÚÍÁȢ 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÄÕËÔÉ imajo veliko prostora za razvoj, naravne danosti bi lahko bile bolje 

ÉÚËÏÒÉĤéÅÎÅ, saj ÊÅ ÖÅÌÉË ÄÅÌ ÎÊÉÈ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÅÎ ËÏÔ ÚÁÎÉÍÉÖÅ ÔÏéËÅ ÉÎ ÎÅ ËÏÔ ÐÏÖÅÚÁÎÉ ÐÒÏÄÕËÔÉȟ 

ÍÏĿÎÏÓÔÉ ÚÁ ÒÁÚÌÉéÎÅ ÎÁéÉÎÅ ÐÒÅĿÉÖÌÊÁÎÊÁ éÁÓÁ Ö ÒÅÇÉÊÉ ÎÉÓÏ Ö ÃÅÌÏÔÉ ÉÚËÏÒÉĤéÅÎÅ ÉÎ ÄÏÐÕĤéÁÊÏ 

ÍÏĿÎÏÓÔ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÁËÏ ËÏÌÅÓÁÒÓËÅÇÁ ÏÄÄÉÈÁ ËÏÔ ÔÕÄÉ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÎÁ ÖÏÄÁÈȟ ÒÁÚÉÓËÏÖÁÌÎÅ ÉÎ 

ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÅ ÐÒÏÇÒÁÍÅȟ ËÕÌÉÎÁÒÉéÎÅ ÔÕÒÅȟȣ  

destinacija razvija infrastrukturo za ÓÐÅÃÉÁÌÉÚÉÒÁÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ produkte kot poslovni turizem, 

ÐÏÌÅÇ ÔÅÇÁ ÐÏÖÅéÕÊÅ ÄÏÓÔÏÐÎÏÓÔ ÚÁ ÌÊÕÄÉ Ó ÐÏÓÅÂÎÉÍÉ ÐÏÔÒÅÂÁÍÉ 

I% :!+,*5I)-/ ÉÍÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÇÌÅÄÅ ÎÁ ÔÒÅÎÄÅ Ö ÔÕÒÉÚÍÕ ÉÎ ÐÏÖÐÒÁĤÅÖÁÎÊÕ 

ÉÚÊÅÍÎÅ ÐÒÅÄÉÓÐÏÚÉÃÉÊÅ ÚÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÒÁÚÖÏÊȢ .ÊÅÇÏÖÁ ËÌÊÕéÎÁ ÔÏéËÁ ÄÉÆÅÒÅÎÃÉÁÃÉÊÅ ÓÏ ÎÁÒÁÖÎÅ 

ÖÒÅÄÎÏÔÅ ÉÎ ÐÒÅÄÖÓÅÍ ËÒÁÓ ËÏÔ ÆÅÎÏÍÅÎȢ 0ÏÌÅÇ ÔÅÇÁ ÓÅ ÐÏÎÁĤÁ Ú ÎÁÊÖÅéÊÏ ÎÁÒÁÖÎÏ 

znamenitostjo Ö 3ÌÏÖÅÎÉÊÉȟ ËÉ ÊÏ ÌÅÔÎÏ ÏÂÉĤéÅ ËÁÒ ÐÏÌ ÍÉÌÉÊÏÎÁ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅÖȢ 6ÅÎÄÁÒ ÐÁȟ ÂÉ ÂÉÌÁ 

0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁ ÌÁÈËÏ ÂÏÌÊÅ ÉÎÔÅÇÒÉÒÁÎÁ Ö ÃÅÌÏÖÉÔ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÄÕËÔ ÒÅÇÉÊÅ ÉÎ ÕÓÔÒÅÚÎÏ 
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ÓËÏÍÕÎÉÃÉÒÁÎÁ ÔÅÒ Ó ÔÅÍ ÔÕÄÉ ÂÏÌÊ ÖÐÅÔÁ Ö ÃÅÌÏÖÉÔÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏ ÒÅÇÉÊÅȢ :ÁÒÁÄÉ ÍÁÎÊĤÅÇÁ 

ĤÔÅÖÉÌÏ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅÖ ÓÅ ÐÏÎÕÄÂÁ ÒÁÚÖÉÊÁ ÐÏéÁÓÉ ÐÏÓÌÅÄÉéÎÏ ÓÏ ÏÍÅÊÅÎÅ ÉÎÖÅÓÔÉÃÉÊÅ Ö 

ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÏ ÉÎ ÐÒÏÍÏÃÉÊÏȢ $ÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ ÐÏÎÕÊÁ ÍÏĿÎÏÓÔÉ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÚÁÎÉÍÉÖÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ 

ÐÒÏÄÕËÔÏÖȟ ËÉ ÂÉ ÌÁÈËÏ ÐÏÖÅÚÁÌÉ ÒÁÚÄÒÏÂÌÊÅÎÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏȢ 6ÅÎÄÁÒ ÐÁ tovrstni razvoj 

ÚÁÈÔÅÖÁ ÔÕÄÉ ÄÏÌÏéÅÎÅ ÉÎÖÅÓÔÉÃÉÊÅ ÐÒÅÄÖÓÅÍ Ö ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÏȟ ËÏÔ ÎÁ ÐÒÉÍÅÒ 

ËÏÌÅÓÁÒÓËÅÇÁȟ ËÉ ÂÉ ÌÁÈËÏ ÎÁ ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÅÎ ÉÎ ÁËÔÉÖÅÎ ÎÁéÉÎ ÐÏÖÅÚÏÖÁÌ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉȟ ËÕÌÉÎÁÒÉéÎÏ 

ÐÏÎÕÄÂÏȟ ÎÁÓÔÁÎÉÔÖÅȟȣ 

3. VIZIJA RAZVOJA TURIZMA V DESTINACIJI /  

KAM GREMO? 
 

ȱ+ÒÁĤËÉ ÐÏÊÁÖÉ ÓÏ ÅÎÁ ÇÌÁÖÎÉÈ ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔÉ ÒÅÇÉÊÅȢ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÊÅ ÓËÕÐÁÊ Ó Postojnsko jamo del 

mozaika, ki ga sestavlja skupaj z drugimi deli Krasa, ÚÁÔÏ ÓÅ ĿÅÌÉ ÎÁ ÓÖÅÔÏÖÎÅÍ ÚÅÍÌÊÅÖÉÄÕ 

predstaviti kot Zeleni kras ÉÎ ÓÅ ËÏÔ ÔÁË ÔÕÄÉ ÔÒĿÉÔÉȢȱ 

 

Zeleni kras ima naravne in kulturne danosti, ki zagotavljajo prednost pred drugimi 

ÐÒÉÍÅÒÊÁÎÉÍÉ ÒÅÇÉÊÁÍÉȟ ÌÅ ÄÅÌÏÍÁ ÐÁ ÉÍÁ ÒÁÚÖÉÔÏ ÐÏÎÕÄÂÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÓÔÏÒÉÔÅÖ ÉÎ ÌÅ-te ne 

ÉÚËÏÒÉĤéÁ Ö ÃÅÌÏÔÉȢ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁ ÉÎ 0ÒÅÄÊÁÍÓËÉ ÇÒÁÄ predstavljata dve izmed osrednjih 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÚÎÁÍË Ö 3ÌÏÖÅÎÉÊÉ ÔÁËÏȟ ÄÁ ÊÅ ÏÂÍÏéÊÅ ÚÁÎÉÍÉÖÏ ÔÁËÏ Ú ÖÉÄÉËÁ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÉÈ ÓËÕÐÉÎ 

turistov kot tudi tistih, ki potujejo samostojno. %ÄÉÎÓÔÖÅÎÁ ÎÁÒÁÖÎÁ ÄÅÄÉĤéÉÎÁ Ö ÏÂÌÉËÉ ËÒÁĤËÉÈ 

pojavov zagotavlja pozicioniranje in prepoznavnost Zelenega krasa. To pomeni, da lahko te 

edinstvene pojave v svetovnem merilu s pridom izkoristimo za potrebe pozicioniranja in 

promocije. :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÌÁÈËÏ ÓËÕÐÁÊ Ó +ÒÁÓÏÍ ÚÁÒÁÄÉ ÎÊÅÇÏÖÅ ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÏÓÔÉ ÐÏÓÅĿÅ ÎÁ 

svetovne trge. 

 

Regija ÉÍÁ ÖÅÌÉË ÎÁÒÁÖÎÉ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌȟ ËÉ ÚÁÇÏÔÁÖÌÊÁ ÖÉÓÏËÏ ËÁËÏÖÏÓÔ ĿÉÖÌÊÅÎÊÁ ÉÎ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ 

ÐÒÉÖÌÁéÎÏÓÔȢ 0ÒÅÐÌÅÔÁÎÊÅ ÒÁÚÌÉéÎÉÈ ÖÁÒÏÖÁÌÎÉÈ ÒÅĿÉÍÏÖ ÊÅ ÓÉÃÅÒ ÖéÁÓÉÈ ÏÍÅÊÅÖÁÌÎÏȟ ÖÅÎÄÁÒ ÐÏ 

drugi strani ohranja ravno te potenciale, ki bodo regiji v prihodnje nudili prednost pred 

drugimi konkurenti. 

 

3.1. Vizija 

6ÉÚÉÊÁ ÐÒÉËÁÚÕÊÅ ĤÉÒĤÉ ÒÁÚÖÏÊ ÒÅÇÉÊÅȟ ËÉ ÂÏ ÐÏÔÅËÁÌ Ö ÓÍÅÒÉ ÒÁÚÖÉÊÁÎÊÁ ÐÒÅÄÖÓÅÍ ÔÕÒÉÚÍÁ ÉÎ 

ÐÏÄÅĿÅÌÊÁȟ ÓÁÊ ÉÍÁ ÒÅÇÉÊÁ ÎÁ ÔÅÈ ÄÖÅÈ ÐÏÄÒÏéÊÉÈ ÔÒÅÎÕÔÎÏ ÎÁÊÖÅéÊÉ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌȡ 

 

Ȼ: ÏÄÇÏÖÏÒÎÉÍ ÎÁéÉÎÏÍ ĿÉÖÌÊÅÎÊÁ ÔÅÒ ÎÁéÒÔÏÖÁÎÉÍÉ ÖÌÁÇÁÎÊÉ Ö ÚÎÁÎÊÅ ÉÎ ÒÁÚÖÏÊ ÂÏ ÒÅÇÉÊÁ 

ÐÏÓÔÁÌÁ ÔÒĿÎÏ ÐÒÉÖÌÁéÎÁ ÉÎ ÏËÏÌÊÓËÏ ÎÁÊÂÏÌÊ ÏÈÒÁÎÊÅÎÁ ÒÅÇÉÊÁ Ö 3ÌÏÖÅÎÉÊÉȢ 3ËÕÐÎÉ ÎÁÓÔÏÐ ÐÏÄ 

znamko Zeleni kras bo regijo umestil na zemljevid aktivnih turistov in okoljsËÏ ÏÚÁÖÅĤéÅÎÉÈ 
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ÐÏÔÒÏĤÎÉËÏÖȢ 2ÅÇÉÊÁȟ ËÊÅÒ ÂÏÄÏ ËÁËÏÖÏÓÔ ĿÉÖÌÊÅÎÊÁ ÉÎ ÖÒÅÄÎÏÔÅ ÎÁ ÐÒÖÅÍ ÍÅÓÔÕȟ ÂÏ ÎÁ ÔÁ 

ÎÁéÉÎ ÒÁÚÖÏÊÎÏ ÎÁÐÒÅÄÏÖÁÌÁȟ Á ÏÓÔÁÌÁ ÚÅÌÅÎÁ ÔÕÄÉ ÚÁ ÎÁÓÌÅÄÎÊÅ ÇÅÎÅÒÁÃÉÊÅȢȺ 
 

 

3.2. Razvojne prioritete 

 ÇÒÁÄÉÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÄÅÊÁÖÎÏÓÔ ÎÁ ËÒÁĤËÉÈ ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔÉÈ in Naturi 2000 

 graditi ponudbo na ËÕÌÔÕÒÎÉ ÄÅÄÉĤéÉÎÉ 

 ÕÓÍÅÒÊÁÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÄÅÊÁÖÎÏÓÔ Ö trajnostni ÏÚȢ éÉÍÂÏÌÊ ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÅÎ ÒÁÚÖÏÊ ɉÐÏÓÔÏÐÎÏ 

uveljavljanje eko standardov v turizmu) 

 ÇÒÁÄÉÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÄÅÊÁÖÎÏÓÔ ÎÁ tradicionalni ponudbi in obrteh 

 povezovanÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖ Ó kmetijsko dejavnostjo ɉÖËÌÊÕéÎÏ Ú ÄÏÐÏÌÎÉÌÎÏ 

dejavnostjo na kmetijah)  

 ÐÏÖÅÚÏÖÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖ Ú ÇÏÓÐÏÄÁÒÓËÉÍÉ ÄÅÊÁÖÎÏÓÔÍÉ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ 

ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÁ 

 ÐÏÖÅÚÏÖÁÎÊÅ ÒÅÇÉÊÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ Ó ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏ +ÒÁÓÁȢ 

 izvedba izbora integriranih produktovȠ ÐÒÉÐÒÁÖÁ ÏÐÅÒÁÔÉÖÎÉÈ ÎÁéÒÔÏÖ ÚÁ ÉÎÔÅÇÒÉÒÁÎÅ 

ÐÒÏÄÕËÔÅ Ö ÓÏÄÅÌÏÖÁÎÊÕ Ó ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÍ ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔÖÏÍ 

 razvijati ponudbo aktivnega oddiha 

 ÐÒÉÌÁÇÏÄÉÔÅÖ ÉÎ ÁĿÕÒÉÒÁÎÊÅ ÍÉÎÉ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ ÎÁéÒÔÏÖ ÚÁ ÐÏÓÁÍÅÚÎÅ ÐÒÏÄÕËÔÅ (namen, 

kazalniki, cilji, ciljne skupine, vsebina, prodajne poti) 
 

3.3. CÉÌÊÉ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ 

 uvajati ÔÒĿÎÏ ÚÎÁÍËÏ :ÅÌÅÎÉ ÔÕÒÉÚÅÍ za potrebe turizma 

 ÐÏÖÅéÁÔÉ ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÏÓÔ regije kot zanimive in atÒÁËÔÉÖÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ Ⱦ ÚÁ 

ÐÏÓÔÁÖÌÊÁÎÊÅ ÃÉÌÊÅÖ ÎÁ ÔÅÍ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÊÅ ËÌÊÕéÎÏ ÒÁÚÖÉÔÉ ÎÁéÉÎ ÍÅÒÊÅÎÊÁ  

 ÐÏÖÅéÁÔÉ ÏÂÉÓËȟ ÐÏÄÁÌÊĤÁÔÉ ÄÏÂÏ ÂÉÖÁÎÊÁ Ö ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÉȟ ÄÏÓÅéÉ ÖÅéÊÏ ÚÁÓÅÄÅÎÏÓÔ ÉÚÖÅÎ 

sezone / za ÄÏÓÅÇÁÎÊÅ ÔÅÈ ÃÉÌÊÅÖ ÊÅ ËÌÊÕéÎÏ ÐÏÖÅéÁÎÊÅ ÎÁÓÔÁÎÉÔÖenih kapacitet (trenutno 

ÚÁÐÒÔÉ ÈÏÔÅÌÉɊȟ ÒÁÚÖÉÔÉ ÐÒÏÄÕËÔ ÔÅÒ ÐÏÖÅÚÁÔÉ ÐÏÎÕÄÂÏ ÒÁÚÌÉéÎÉÈ ÐÏÎÕÄÎÉËÏÖȟ ÒÁÚÖÉÔÉ 

ÐÒÏÄÕËÔÅ ÚÁ ÏÂÉÓËÅ Ö ÖÓÅÈ ÌÅÔÎÉÈ éÁÓÉÈ ter oblikovati ustrezno promocijo in prodajo / 

ÐÏÇÏÄÂÅ Ó ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÍÉ ÁÇÅÎÃÉÊÁÍÉ ÉÎ ÄÒÕÇÉÍÉ ÐÏÓÒÅÄÎÉËÉ 

 ÐÏÓÐÅĤÉÔÉ ÒÁÚÖÏÊ ÉÎÔÅÇÒÉÒÁÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖ ÎÁ ÏÂÍÏéÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȠ  

 okrepitev spletne prodaje ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÓÔÏÒÉÔÅÖ ɉÃÅÎÔÒÁÌÎÉ ÒÅÚÅÒÖÁÃÉÊÓËÉ ÓÉÓÔÅÍɊ ÉÎ 

uveljavljanje e-ÔÒĿÅÎÊÓËÉÈ ÐÒÉÓÔÏÐÏÖȠ 

 ÉÚÂÏÌÊĤÁÎÊÅ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÏÓÔÉ in sodelovanja javnega in zasebnega sektorja pri razvoju 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ Ⱦ ÉÎÖÅÓÔÉÃÉÊÅ Ö ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÏ  
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3.4. POVZETEK SMERI RAZVOJA 

OBLIKOVATI ENOTNO REGIJO KRAS Ó ÐÏÖÅÚÏÖÁÎÊÅÍ ÒÅÇÉÊÅ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ Ú ÍÁÔÉéÎÉÍ +ÒÁÓÏÍ 

RAZVITI trajnostni turizem, UREDITI ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÏ ÐÏÔÒÅÂÎÏ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÐÒÏÄÕËÔÏÖ Ⱦ 

ËÏÌÅÓÁÒÊÅÎÊÅȟ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÎÁ ÖÏÄÉȟ ÖÏÄÎÉĤËÁ ÓÌÕĿÂÁȟȣ UMESTITI naravne in kulturne znamenitosti 

Ö ÉÎÔÅÇÒÉÒÁÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÒÏÄÕËÔÅ $/,/I)4) ÎÅËÁÊ ÎÏÓÉÌÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖ ÉÎ ÎÁéÒÔÏÖÁÔÉ 

njihov razvoj SPODBUJATI privatni sektorja v razvoj podpornih storitev za razvoj produktov / 

ÐÏÎÕÄÂÁ ÏÂ ÐÏÔÉȟ ÎÁÊÅÍ ËÏÌÅÓȟȣ 

 

PREPOZNAVNOST REGIJE GRADITI ÎÁ ËÒÁĤËÉÈ ÐÏÊÁÖÉÈ ÉÎ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÉ ÊÁÍÉ ÔÅÒ ÄÒÕÇÉÈ 

ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÔÏéËÁÈȢ  

 

ZA POTREBE KOMUNIKACIJE ÉÚËÏÒÉÓÔÉÔÉ ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÏÓÔ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÅ ÊÁÍÅ ËÏÔ ÍÏéÎÏ 

ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÓËÏ ÓÐÏÒÏéÉÌÏ ÉÎ ÄÉÓÔÒÉÂÕÃÉÊÓËÉ ËÁÎÁÌ ÔÅÒ ÉÓÔÏéÁÓÎÏ ÉÚËÏÒÉÓÔÉÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ËÁÐÁÃÉÔÅÔÅ 

0ÏÓÔÏÊÎÅ ÉÎ ÏÂÌÉËÏÖÁÔÉ ÐÒÏÄÕËÔÅ ÚÁ ÏÂÓÔÏÊÅéÅ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÅ ÊÁÍÉ ÔÅÒ ÊÉÈ ÐÏÖÁÂÉÔÉ Ö ÄÒÕÇÅ 

dele destinacie Zeleni kras. JASNO OPREDELITI ÔÒĿÎÏ ÚÎÁÍËÅ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ Ö ÒÅÌÁÃÉÊÉ ÄÏ ÔÕÒÉÚÍÁ Ⱦ 

ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÅ ÓÐÏÒÏéÉÌȟ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÓËÅÇÁ ÎÁéÒÔÁ OBLIKOVATI ÊÁÓÎÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÓËÁ ÓÐÏÒÏéÉÌÁȟ ËÉ 

ÐÏÄÐÉÒÁÊÏ ËÌÊÕéÎÅ ÅÌÅÍÅÎÔÅ ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÏÓÔÉ ɀ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁȟ ËÒÁĤËÉ ÐÏÊÁÖÉȟ ËÕlturna 

ÄÅÄÉĤéÉÎÁȟ ÐÒÏÄÕËÔÉ ÁËÔÉÖÎÅÇÁ ÏÄÄÉÈÁ 

 

PRIPRAVITI ÁËÃÉÊÓËÅ ÎÁéÒÔÁ ÚÁ ÄÏÓÅÇÁÎÊÅ ÃÉÌÊÅÖ ÉÎ ORGANIZIRATI delovanje regionalne 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÅȢ 
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4. NAIINI DOSEGANJA CILJEV / KAKO DO CILJA? 
 

 

 
4.1. /",)+/6!.*% 452)34)I.% 0/.5$"% 

Iz zastavljenih ciljev je razvidno, da je ÅÄÅÎ ËÌÊÕéÎÉÈ ÐÒÏÂÌÅÍÏÖ ÕÐÁÄÁÎÊÅ ĤÔÅÖÉÌÁ ÔÕÒÉÓÔÏÖ Ö 

regiji povezan s ÓÌÁÂÏ ÒÁÚÖÉÔÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏ. Vendar pa se je treba zavedati, da samo 

ÉÎÖÅÓÔÉÃÉÊÅ Ö ÄÏÄÁÔÎÅ ÎÁÍÅÓÔÉÔÖÅÎÅ ÏÂÊÅËÔÅ ÎÅ ÂÏÄÏ ÐÒÉÎÅÓÌÅ ÐÏÖÅéÁÎÊÁ Ĥtevila turistov v 

ĿÅÌÅÎÉÈ ÏÂÓÅÇÉÈȢ :Á ÄÏÓÅÇÏ ÌÅ-ÔÅÇÁ ÓÔÁ ËÌÊÕéÎÁ ÄÖÁ ÒÁÚÖÏÊÁ ÐÒÏÇÒÁÍÁȡ 

 Oblikovanje ustrezne ponudbe na nivoju produktov 

 5ÓÔÒÅÚÎÏ ÐÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÎÊÅ ÔÒĿÅÎÊÅ ÉÎ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÁ  

 

:ÁÔÏ ÊÅ ËÌÊÕéÎÏȟ ÄÁ ÓÏ ÖÓÉ ÉÎÖÅÓÔÉÃÉÊÓËÉ ÐÒÏÇÒÁÍÉ ÔÅÒ ÐÒÏÇÒÁÍÉ ÖÚÐÏÄÂÕjanja razvoja turizma 

ÖÏÄÅÎÉ ÉÚ ÅÎÅ ÔÏéËÅ ÉÎ ÓÌÅÄÉÊÏ ÔÏéÎÏ ÚÁÓÔÁÖÌÊÅÎÉÍ ÃÉÌÊÅÍȟ ËÉ ÉÚÈÁÊÁÊÏ ÉÚ ÒÁÚÖÏÊÎÉÈ ÃÉÌÊÅÖ 

destinacije ter ciljev postavljenih Ó ÓÔÒÁÎÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅÇÁ ÓÅËÔÏÒÊÁȢ  

4.1.1. :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ËÏÔ ÔÒÁÊÎÏÓÔÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ 

Cilj lahko realiziramo s skrbnim ÎÁéÒÔÏÖÁÎÊÅÍ ÉÎ ÕÓÍÅÒÊÁÎÊÅÍ ÄÅÌÏÖÁÎÊÁ ÖÓÅÈ ÄÅÌÅĿÎÉËÏÖ Ö 

regijiȢ #ÉÌÊÉ ÍÏÒÁÊÏ ÓÌÏÎÅÔÉ ÎÁ ÔÏéÎÏ ÄÏÌÏéÅÎÉÈ ÐÒÅÄÖÉÄÅÎÉÈ ÕËÒÅÐÉÈȢ %ÖÒÏÐÓËÁ ËÏÍÉÓÉÊÁ ÊÅ Ö 

ÌÅÔÕ ΨΦΧΩ ÌÁÎÓÉÒÁÌÁ ÉÎÄÉËÁÔÏÒÊÅ ÔÒÁÊÎÏÓÔÎÅÇÁ ÒÁÚÖÏÊÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊȢ )ÎÄÉËÁÔÏÒÊÉ ÏÍÏÇÏéÁÊÏ 

celostno vrednotenje trenutnega stanja v destincaiji, kar je podlaga za sprejetje ustreznih 

ukrepov za doseganje ciljev.  

Årazvoj trajnostnega 
turizma

Åturistiļna 
infrastruktura

Åoblikovanje produktov

Åna nivoju destinacije

Åinterna organiziranost

Åpozicioniranje

Åblagovna znamka

Åkomunikacija
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V procesih usmerjanja ponudnikov v trajnostni turizem je smiselno, da destinacija posvoji en 

sistem kriterijev za vrednotenje posameÚÎÉÈ ÐÏÎÕÄÎÉËÏÖ Ⱦ ÍÏĿÎÏÓÔÉȡ ÅËÏ ÍÁÒÊÅÔÉÃÁȟ 'ÒÅÅÎ 

Globe, STE0ȟȣ 

 

6 ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÁÈ ÓÏ ÂÉÌÉ ÚÁ ÐÏÄÒÏéÊÅ ÔÒÁÊÎÏÓÔÎÅÇÁ ÔÕÒÉÚÍÁ ÚÁÐÉÓÁÎÉ ÓÌÅÄÅéÉ ËÒÉÔÅÒÉÊÉ ÚÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ 

ponudnike: 

 Okoljski kriterijiȡ ÕÐÏÒÁÂÁ ÏÂÎÏÖÌÊÉÖÉÈ ÖÉÒÏÖ ÅÎÅÒÇÉÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÏÎÕÄÎÉËÏÖȟ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÉ 

ÚÎÁéÁÊ ÐÏÎÕÄÂÅȟ ÎÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÏÎÅÓÎÁĿÅÎÏÓÔÉ ÏËÏÌÊÁ Ó ÈÒÕÐÏÍ ÎÁÄ ÚÁËÏÎÓËÏ 

dovoljenimi okviri, uporaba okolju prijaznega transporta obiskovalcev, uporaba 

ÅËÏÌÏĤËÉÈ ÓÔÁÎÄÁÒÄÏÖ ɉ%+/ 4Õrizem). 

 +ÒÉÔÅÒÉÊÉ ÖÁÒÏÖÁÎÊÁ ÎÁÒÁÖÎÅ ÉÎ ËÕÌÔÕÒÎÅ ÄÅÄÉĤéÉÎÅ ÖËÌÊÕéÕÊÅÊÏ ÐÏÄÒÏéÊÁ ÚÎÁÎÊÁ ÉÎ 

ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÁȡ ĤÔÅÖÉÌÏ ÕÖÅÄÅÎÉÈ ÎÏÖÉÈ ÐÏÓÔÏÐËÏÖȾÐÒÏÇÒÁÍÏÖ Ó ÐÏÄÒÏéÊÁ ÎÁÒÁÖÏÖÁÒÓÔÖÁȾ 

ËÒÁÓÏÓÌÏÖÊÁȾ ÒÅÇÉÊÓËÅ ÔÒÁÄÉÃÉÊÅȟ ĤÔÅÖÉÌÏ ÕÖÅÄÅÎÉÈ ÎÏÖÉÈ ÐÏÓÔÏÐËÏÖȾ ÐÒÏÇÒÁÍÏÖ Ú ÄÒÕÇih 

ÐÏÄÒÏéÉÊȟ ĤÔÅÖÉÌÏ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊȟ ÎÁ ËÁÔÅÒÉÈ ÊÅ ÓÏÄÅÌÏÖÁÌ ÐÏÎÕÄÎÉËȟ ĤÔÅÖÉÌÏ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÉÈ 

ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊ Ó ÓÔÒÁÎÉ ÐÏÎÕÄÎÉËÁȢ 

 Ekonomski in socialni kriteriji ÔÅÍÅÌÊÉÊÏ ÎÁ ÖËÌÊÕéÅÖÁÎÊÕ v regijske iniciativeȡ ÕÄÅÌÅĿÂÁ ÐÒÉ 

ÔÒĿÅÎÊÕ ÒÅÇÉÊÅȟ ĤÔÅÖÉÌÏ ÒÅÇÉÊÓËÉÈ ÐÒÏÊÅËÔÏÖȟ Ö ËÁÔÅÒÉÈ ÐÏÎÕÄÎÉË ÓÏÄÅÌÕÊÅȟ ĤÔÅÖÉÌÏ 

integriranih regijskih produktov, v katerih ponudnik sodeluje, 
 

Ukrepi: izdelati diagnostiko trenutne situacije v destinaciji po sprejetih indikatorjih. Na osnovi 

ÄÉÁÇÎÏÓÔÉËÅ ÐÒÉÐÒÁÖÉÔÉ ÐÒÅÄÌÏÇÅ ÒÅĤÅÖÁÎÊÁ ËÌÊÕéÎÉÈ ÔÅĿÁÖ Ö ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÉ ÉÎ ÎÁÔÁÎéÅÎ ÁËÃÉÊÓËÉ ÎÁéÒÔ 

ukrepov. Za vsako pÏÄÒÏéÊÅ ÉÚÄÅÌÁÔÉ ÎÁéÒÔ ÒÅĤÅÖÁÎÊÁ in ustrezne ukrepe. Vzporedno s tem izvesti 

ÕÓÔÒÅÚÎÁ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÁ ÚÁ ÐÏÎÕÄÎÉËÅ ÔÅÒ ÊÉÍ ÐÏÎÕÄÉÔÉ ÖÚÐÏÄÂÕÄÅ ÔÅÒ ÐÏÍÏé ÐÒÉ ÕÖÁÊÁÎÊÕ 

trajnostnega poslovanja. Spodbujanje ponudnikov, da se vËÌÊÕéÉÊÏ Ö ÓÉÓÔÅÍÅ ÃÅÒÔÉÆÉÃÉÒÁÎÊÁȢ 

4.1.2. Razvita tÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÁ Zelenega krasa 

!ÎÁÌÉÚÁ ÊÅ ÐÏËÁÚÁÌÁȟ ÄÁ ÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÁ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÁ ÓËÏÎÃÅÎÔÒÉÒÁÎÁ Ö 0ÏÓÔÏÊÎÉȟ ÔÁËÏ ÎÁ ÓÔÒÁÎÉ 

ÎÁÍÅÓÔÉÔÖÅÎÉÈ ÏÂÊÅËÔÏÖ ËÏÔ ÔÕÄÉ ÎÁ ÓÔÒÁÎÉ ÄÒÕÇÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÅȢ 6 ËÏÌÉËÏÒ ĿÅÌÉÍÏ 

ÄÏÓÅéÉ ÒÁÚÐÒĤÉÔÅÖ ÊÅ ËÌÊÕéÅÎ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÅ izven Postojne. Slednja bi morala 

iti v tri smeri: interpretacija naravnih in kulturnih vrednot, infrastruktura za razvoj produktov 

ÉÎ ÐÏÎÕÄÂÅ ÁËÔÉÖÎÅÇÁ ÏÄÄÉÈÁȟ ÉÎÖÅÓÔÉÃÉÊÅ Ö ÏÓÎÏÖÎÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÏȢ 

Prezentacija naravnih in kulturnih vrednot:  

 Prezenctacija naravnih vrednot. Skladno s to razvojno prioriteto ĿÅ potekajo ÄÏÌÏéÅÎÉ 

projekti: Evropski park krasa v Sloveniji ÊÅ Ö ÆÁÚÉ ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÁ ÉÚÈÏÄÉĤéȟ kar sovpada s 

svetovnim trendom ustanavljanja muzejev in parkov naravnih pojavov, ki so obvezno 

ÌÏÃÉÒÁÎÉ Ö ÐÏËÒÁÊÉÎÁÈȟ ËÊÅÒ ÓÅ ÔÉ ÐÏÊÁÖÉ ÍÎÏĿÉéÎÏ ÎÁÈÁÊÁÊÏȢ Del tega t.i. velikega projekti, 
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ÊÅ -ÕÓÅÕÍÃÕÌÔÏÕÒ ɉÊÁÄÒÁÎÓËÉ éÅÚÍÅÊÎÉ ÐÒÏÇÒÁÍ )0!Ɋȟ Ö ÏËÖÉÒÕ ËÁÔÅÒÅÇÁ ÂÏ do 2015 

postavljena stalna muzejska razstava  krasa v Notranjskem muzeju v Postojni.  

 Prezentacija kulturnih vrednot je usmerjena predvsem na ÏÈÒÁÎÊÁÎÊÅ ÖÏÊÁĤËÅ ÚÇÏdovine 

ter njeno interpretacijo. Izpostavljata se Rimski zaporni zid in Rapalska meja kot slabo 

ÉÚËÏÒÉĤéÅÎÉ ÐÒÉÌÏĿÎÏÓÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅȢ 0ÏÌÅÇ ÔÅÇÁ ÓÅ Ö ÒÅÇÉÊÉ ÐÏÇÏÓÔÏ ÉÚÐÏÓÔÁÖÌÊÁÊÏ ĤÅ 

ĤÔÅÖÉÌÎÉ ÄÒÕÇÉ ÖÏÊÁĤËÏ-zgodovinski objekti in dogodkiȟ ËÉ ÂÉ ÌÁÈËÏ ÄÏÐÏÌÎÊÅÖÁÌÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ 

ÐÏÎÕÄÂÏ ÒÅÇÉÊÅȢ .ÅËÁÔÅÒÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ Ó ÔÅÇÁ ÐÏÄÒÏéÊÁ ÓÏ ĿÅ ÖÚÐÏÓÔÁÖÌjene, saj se v okviru 

0ÁÒËÁ ÖÏÊÁĤËÅ ÚÇÏÄÏÖÉÎÅ ÐÒÅÄÖÓÅÍ ÎÁ ÏÂÍÏéÊÕ 0ÉÖËÅȟ Ö ÏËÖÉÒÕ ÎÅËÁÔÅÒÉÈ ÄÒÕÇÉÈ 

ÐÒÏÊÅËÔÏÖ ËÏÔ ÎÐÒȢ Ȼ0ÒÅËÒÉĿÁÎÅ ÍÅÊÅȺ ÔÕÄÉ ÎÁ ÏÂÍÏéÊÉÈ ÄÒÕÇÉÈ ÏÂéÉÎ Ö ÒÅÇÉÊÉ ĿÅ ÉÚÖÁÊÁÊÏ 

ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÐÏÖÅÚÏÖÁÎÊÁ ÏÍÅÎÊÅÎÅ ÖÏÊÁĤËÏ ÚÇÏÄÏÖÉÎÓËÅ ÄÅÄÉĤéÉÎÅ Ö ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏȢ 

Zato so nadaljnje aktivnosti v okviru ÏÈÒÁÎÊÁÎÊÁ ÉÎ ÔÒĿÅÎÊÁ ÖÏÊÁĤËÏ ÚÇÏÄÏÖÉÎÓËÅ ÄÅÄÉĤéÉÎÅ 

smiselne, ob tem pa se bo reviÔÁÌÉÚÉÒÁÌÁ ÔÕÄÉ ÏÓÔÁÌÁ ÖÏÊÁĤËÁ ÄÅÄÉĤéÉÎÁȢ 

 V prostoru obstaja tudi nekaj tematskih poti. V prostoru nastajajo interpretacijski centri / 

ÃÅÎÔÅÒ 0ÒÅÓÉÈÁÊÏéÁ ÊÅÚÅÒÁ Ö 0ÉÖËÉȢ 6 #ÅÒËÎÉÃÉ ÏÂÓÔÁÊÁ ÍÁËÅÔÁ #ÅÒËÎÉĤËÅÇÁ ÊÅÚÅÒÁȟ ËÉ ÊÅ 

prav tako interpretacijski center. Enostavni centri bi lahko delno funkcionirali tudi v 

okviru TIC-ev. Za ustrezno interpretacijo bi lahko poskrbela tudi ÖÏÄÎÉĤËÁ ÓÌÕĿÂÁ, ki bi jo 

preko TIC-ÅÖ ÔÒĿÉÌ 2$/ ÔÅÒ ÖÒÓÔÁ dogodkov.  

 

Infrastruktura za aktivni in okolju prijazni turizem: 

 Kolesarjenje Ⱦ ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÅ ÍÒÅĿÅ ËÏÌÅÓÁÒÓËÉÈ ÐÏÔÉ ÔÁËÏ ÚÁ ÃÅÓÔÎÏ ËÏÔ ÇÏÒÓËÏ ËÏÌÅÓÁÒÊÅÎÊÅȟ 

ÏÚÎÁéÉÔÖÅ ÉÎ ÔÒÁÓÉÒÁÎÊÅȟ ËÏÌÅÓÁÒÓËÅ ËÁÒÔÅȟ ËÏÌÅÓÁÒÓËÅ ÉÚÐÏÓÏÊÅÖÁÌÎÉÃÅȟ ÓÅÒÖÉÓ ÚÁ ÐÒÅÖÏÚ 

koles iz ene destinacije na drugo  

 Projekti soft mobilnosti / izdelati sistem okolju prijaznega obiska od izposoje koles, 

ÅÌÅËÔÒÉéÎÉÈ ËÏÌÅÓȟ ÐÒÅÖÏÚ ÎÁ ËÒÁÔËÉÈ ÒÁÚÄÁÌÊÁÈ Ú ÅÌÅËÔÒÉéÎÉÍÉ ÁÖÔÏÍÏÂÉÌÉȟ ÐÏÌÎÉÌÎÉÃÅ 

 )ÓËÁÎÊÅ ÓËÕÐÎÉÈ ÒÅĤÉÔÅÖ ÚÁ ÔÉÓÔÅ namestitvene objekte, ki so v fazi propadanja 

 Certificiranje po trajnostnih standardih 

 ÉÚÄÅÌÁÔÉ ÐÒÅÄÌÏÇ ÏÂÍÏéÊÉ Ú ÍÁÎÊËÁÊÏéÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÏ in izdelati program 

ÒÅĤÅÖÁÎÊÁ ÔÅÇÁ ÐÒÏÂÌÅÍÁ 

 )ÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÄÅÌÁÖÃÅÖ o potrebni infrastrukturi in ustreznem razvoju le-te. 

 

5ÒÅÄÉÔÅÖ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÅ na Zelenem krasu bo tako bistveno prispevala k 

ÐÏÖÅÚÏÖÁÎÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ Ö .ÏÔÒÁÎÊÓËÏ-ËÒÁĤËÉ ÒÅÇÉÊÉȟ ÄÅÌ ËÁÔÅÒÅ ÂÏ ÎÅËÏé ÔÕÄÉ %ÖÒÏÐÓËÉ 

park krasa. Poleg tega je ÕÓÍÅÒÊÅÎÏÓÔ Ö ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÅ ÄÅÌÁÖÃÅÖ Ö ÔÕÒÉÚÍÕ ÔÕÄÉ ËÌÊÕéÎÅÇÁ 

pomena za nadaljnji razvoj ÔÕÒÉÚÍÁ ÉÎ ÉÚÂÏÌÊĤÁÎÊÅ ĿÅ ÏÂÓÔÏÊÅéÅ ÐÏÎÕÄÂÅȢ  

 

Ukrepi:  
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6 ÒÅÇÉÊÉ ÊÅ ÔÒÅÂÁ ÐÏÌÅÇ ĿÅ ÕÖÅÌÊÁÖÌÊÅÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ ÉÚËÏÒÉÓÔÉÔÉ ÔÕÄÉ ÏÓÔÁÌÅ ÎÁÒÁÖÎÅ ÉÎ 

kulturne ÐÏÔÅÎÃÉÁÌÅȟ ËÉ ÏÍÏÇÏéÁÊÏ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ ÉÎ ÇÏÓÐÏÄÁÒÓËÉÈ ÄÅÊÁÖÎÏÓÔÉȟ ËÉ ÓÅ ÎÁÖÅÚÕÊÅÊÏ 

na turizem. OÂéÉÎÅ morajo ÉÎÖÅÓÔÉÒÁÔÉ Ö ÏÓÎÏÖÎÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÏȟ ËÉ ÂÏ ÓÐÏÄÂÕÄÉÌÁ 

zasebni ÐÏÄÊÅÔÎÉĤËÉ ÉÎÔÅÒÅÓ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ ɉÏÚÎÁéÉÔÅÖ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÚÁÎÉÍÉÖÏÓÔÉȟ ureditev 

kolesarskih poti, ÐÒÉÐÒÁÖÁ ÒÁÚÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÂÒÏĤÕÒ ÉÎ ÄÒÕÇÅ ÏÂÌÉËÅ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅȟ skupni nastop pri 

ÔÒĿÅÎÊÕ ÚÎÁÍËÅ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓȟ ÓÐÏÄÂÕÊÁÎÊÅ ÐÏÄÊÅÔÎÉĤËÅ ÉÎÉÃÉÁÔÉÖÅ Ó ÐÏÄÒÏéÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁȟ ÖÚÐÏÓÔÁÖÉÔÅÖ 

tematskih poti, itd.) 

4.1.3. Oblikovanje produktov 

 
+ÌÊÕéÎÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÄÕËÔÉ  

Naravne vrednote destinacije so tiste, ki jo najbolj zaznamujejo in razlikujejo od drugih 

ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊȢ .Á ËÒÁĤËÉÈ ÐÏÊÁÖÉÈ ÊÅ ÚÇÒÁÊÅÎÁ ÉÄÅÎÔÉÔÅÔÁ ÉÎ Ó ÔÅÍ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÇÌÁÖÎÉ ÍÏÔÉÖ ÚÁ 

obisk.  

 

 



15.6.2013 ZELENI KRAS 
  STRAN 25 

   
 

  

NÁÒÁÖÎÁ ÁÌÉ ËÕÌÔÕÒÎÁ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔ ÓÁÍÁ ÐÏ ÓÅÂÉ ÎÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÄÕËÔ ÄÏËÌÅÒ ÎÉȡ 

 ustrezno opremljena / tematske poti, interpretacijski centri s celovito ponudboȟ ÖÏÄÎÉĤËÁ 

ÓÌÕĿÂÁ 

 integrirana v celovit ÁÌÉ ÉÎÔÅÇÒÉÒÁÎ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÄÕËÔ / s kolesom od jame do jame in z 

informacijami o postankih 

 

Produkti aktivnega oddiha: 

 potrebuje ustrezno infrastrukturo Ⱦ ÖÏÄÎÉĤËÁ ÓÌÕĿÂÁȟ ÏÐÒÅÍÌÊÅÎÏÓÔȟ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÁ 

 integrirana v celovit ÁÌÉ ÉÎÔÅÇÒÉÒÁÎ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÄÕËÔ / kolesarjenje, ki mu dajejo vsebino 

naravne in kulturne znamenitosti 

Integralni produkti 

3Ï ÏÂÌÉËÏÖÁÎÉ ÎÁ ÏÂÓÔÏÊÅéÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÉÎ ËÍÅÔÉÊske (dopolnilne dejavnosti na kmetijah) 

ÐÏÎÕÄÂÅ ÉÎ ÚÄÒÕĿÕÊÅÊÏ ÐÏÎÕÄÎÉËÅ ÎÁÒÁÖÎÉÈ ÚÁÎÉÍÉÖÏÓÔÉȟ ËÕÌÔÕÒÎÉÈ ÚÁÎÉÍÉÖÏÓÔÉȟ ÚÎÁÎÊÁ ÉÎ 

ÁËÔÉÖÎÅÇÁ ÐÒÅĿÉÖÌÊÁÎÊÁ éÁÓÁȟ ÖÓÅ Ó ÃÉÌÊÅÍ ÎÁÇÏÖÁÒÊÁÎÊÁ ÃÉÌÊÎÉÈ ÓËÕÐÉÎ ɉÁËÔÉÖÎÉȟ ÄÒÕĿÉÎÅȟ 

ÕÐÏÒÁÂÎÉËÉ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÉÈ ÖÓÅÂÉÎɊȢ  

 

/ÂÌÉËÏÖÁÎÉ ÉÎÔÅÇÒÉÒÁÎÉ ÐÒÏÄÕËÔÉ Ö ÒÅÇÉÊÉ Ö ÔÁËÉ ÏÂÌÉËÉ ĤÅ ÎÅ ÏÂÓÔÁÊÁÊÏȟ éÅÐÒÁÖ ÎÅËÁÔÅÒÉ 

ÐÏÓÁÍÅÚÎÉ ÐÏÎÕÄÎÉËÉ ɉÁÇÅÎÃÉÊÅ ÁÌÉ ÚÁÖÏÄÉɊ ÄÏ ÎÅËÅ ÍÅÒÅ ĿÅ ÔÒĿÉÊÏ ËÒÁÊĤÅ ɉÅÎÏÄÎÅÖÎÅɊ 

ÉÎÔÅÇÒÉÒÁÎÅ ÔÕÒÅȟ ËÉ ÚÄÒÕĿÕÊÅÊÏ ÒÁÚÌÉéÎÅ ÚÁÎÉÍÉÖÏÓÔÉ ÚÁ ĤÉÒĤÏ ÊÁÖÎÏÓÔ ɉÎÉ ÐÒÉÌÁÇÏÊÅÎosti za ciljne 

skupine).  

 

Namen integriranih produktov je: 

 5ÖÅÌÊÁÖÉÔÉ ÚÎÁÍËÏ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅȢ 

 $ÅÆÉÎÉÒÁÎÊÅ ÐÒÏÄÁÊÎÉÈ ÐÏÔÉ ÚÁ ÔÒĿÅÎÊÅ ÉÎÔÅÇÒÉÒÁÎÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖȢ 

 0ÏÖÅéÁÎÊÅ ÁÔÒÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÉÎ ÄÏÄÁÎÅ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ Ö ÒÅÇÉÊÉȢ  

 Povezovanje ponudnikov v regiji / znotraj turizma, znotraj kmetijstva, kmetijstva in 

turizma 

 3ÐÏÄÂÕÊÁÎÊÅ ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ Ö ÒÅÇÉÊÉ 

 

Cilji integriranih produktov pa so naslednji: 

 0ÏÖÅéÁÔÉ ÐÏÖÅÚÁÎÏÓÔ ÐÏÎÕÄÎÉËÏÖ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖ Ö ÒÅÇÉÊÉȢ 

 0ÏÖÅéÁÎÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅÇÁ ÐÏÖÐÒÁĤÅÖÁÎÊÁ Ö ÒÅÇÉÊÉȡ ÖÅéÁÎÊÅ ĤÔÅÖÉÌÁ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅÖȟ ÖÅéÁÎÊÅ 

ĤÔÅÖÉÌÁ ÎÏéÉÔÅÖȟ ÓÐÏÄÂÕÊÁÎÊÅ ÐÏÒÁÂÅ Ö ÒÅÇÉÊÉ 

 0ÏÖÅéÁÔÉ ÐÒÉÐÁÄÎÏÓÔ ÚÎÁÍËÉ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ɉÉÎÔÅÒÎÏ ÉÎ ÅËÓÔÅÒÎÏɊ 

 0ÏÖÅéÁÔÉ ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÏÓÔ ÚÎÁÍËÅ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ 
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Oblikovanje nekaj nosilnih produktov 

.ÁÒÁÖÎÅ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÓÏ ËÌÊÕéÎÉ ÍÏÔÉÖ ÚÁ ÏÂÉÓË ÚÁÔÏ ÐÒÏÄÕËÔÅ ÏÂÌÉËÕÊÅÍÏ ÎÁ 

ÎÁéÉÎȟ ÄÁ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉ ÍÅÄ ÓÅÂÏÊ ÐÏÖÅĿÅÍÏ ÏÚÉÒÏÍÁ ÊÉÈ ÐÏÖÅĿÅÍÏ Ú ÎÁéÉÎÉ ÏÂÉÓËÁ ÌÅ ÔÅÈ ÉÎ 

ponudbo ob poti. Drugi motiv je aktivnost, ki jo obiskovalec lahko izvaja in so znamenitosti 

ÏÂ ÐÏÔÉ ÖËÌÊÕéÅÎÅ ËÏÔ ÔÅÍÁÔÉËÁȢ /ÂÌÉËÏÖÁÎÊÅ ÐÒÏÄÕËÔÏÖ ÇÒÅ ÔÏÒÅÊ Ö ÄÖÅ ÓÍÅÒÉȢ 

 

6ÓÁËÏ ÎÁÒÁÖÎÏ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔ ÌÁÈËÏ ÏÂÉĤéÅÍÏ ÎÁ ÔÒÉ ÒÁÚÌÉéÎÅ ÎÁéÉÎÅȡ 

/")£II IN RAZISKUJ: 

 poudarek je na izobraĿevanju, na spoznavanju naravnih in kulturnih znamenitosti  

 ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÓÏ Ö ÄÒÕÇÅÍ ÐÌÁÎÕ ÉÎ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁÊÏ ÎÁéÉÎ ÏÂÉÓËÁ Ⱦ ÅÎÏÓÔÁÖÎÉ ÓÐÒÅÈÏÄÉȟ 

pohodi, kolesarski programi 

 primerni so ÚÁ ÖÓÅ ÖÒÓÔÅ ÓËÕÐÉÎȟ ÏÄ ĤÏÌÓËÉÈȟ ÄÏ ÄÒÕĿÉÎ ÉÎ ÔÕÄÉ ÚÁ ÌÊÕÄÉ Ó posebnimi 

ÐÏÔÒÅÂÁÍÉ ÔÅÒ ÓÔÁÒÅÊĤÉÍÉ 

!+4)6.! $/¼)6%4*!: 

 ÐÏÕÄÁÒÅË ÊÅ ÎÁ ÁËÔÉÖÎÉÈ ÎÁéÉÎÉÈ ÏÂÉÓËÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ Ⱦ ËÏÌÅÓÁÒÓÔÖÏȟ ÐÏÈÏÄÎÉĤÔÖÏȟ 

éÏÌÎÁÒÊÅÎÊÅ, jamaÒÓÔÖÏȟȣ  

 naravne in kulturne znamenitosti so vsebina, ki jih produkti povezujejo in 

obiskovalca popeljejo od znamenitosti do znamenitosti s postanki ÎÁ ÒÁÚÌÉéÎÉÈ 

ÔÏéËÁÈ  

 primerni predvsem za aktivno prebivalstvo  

POSEBNI TRENUTKI: 

 programi ÚÁ ÚÁËÌÊÕéÅÎÅ ÓËÕÐÉÎÅȟ ËÉ ÉÍÁÊÏ ÄÏÌÏéÅÎÁ ÐÒÉéÁËÏÖÁÎÊÁ ÉÎ ÚÁÈÔÅÖÅ 

(incentive programi)  

 produkti povezani z dogodki ali trenutki ko se v naravi zgodijo posebne razmere / ko 

ÊÅ ÎÁ ÐÒÉÍÅÒ ÖÉÓËÁ ÁÌÉ ÎÉÚËÁ ÖÏÄÁȟ ËÏ ÃÖÅÔÉÊÏ ÄÏÌÏéÅÎÅ ÒÁÓÔÌÉÎÅȟȣ Ⱦ ÔÁËÒÁÔ ÌÁÈËÏ 

ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÍÏ ÐÏÓÅÂÎÅ ÐÒÏÇÒÁÍÅȟ ËÉ ÓÏ ÎÁÍÅÎÊÅÎÉ ÚÁ ÒÁÚÌÉéÎÅ ÃÉÌÊÎÅ ÓËÕÐÉÎÅȢ  

 

Tovrstna organiziranost produktov je smiselno ËÅÒ ÏÍÏÇÏéÁ ÄÖÏÓÍÅÒÎÏ ÎÁÖÉÇÁÃÉÊÏ ÄÏ 

ÉÚÂÒÁÎÉÈ ÖÓÅÂÉÎȢ )ÓËÁÌÃÉ ÚÁÎÉÍÉÖÉÈ ÔÏéËȟ ËÉ ÂÉ ÊÉÈ ÒÁÄÉ ÓÐÏÚÎÁÌÉ ÉÎ ÏÄËÒÉÌÉ ÂÏÄÏ ÓÌÅÄÉÌÉ ÎÁÓÌÅÄÎÊÉ 

poti iskanja: 

NARVANA ZNAMENITOST ɀ 4/I+% /")3+! ɀ .!I). /")3+! ɀ PONUDBA OB POTI 

)ÓËÁÌÃÉ ÍÏĿÎÏÓÔÉ ÚÁ ÁËÔÉÖÅÎ ÏÄÄÉÈ ÂÏÄÏ sledili naslednji poti izbire: 

!+4)./34ȟ +) */ )£I%- ɀ POT PO KATERI GREM ɀ 4/I+%ȟ +) *)( 6)$)- - PONUDBA 

 

Na konkretnem primeru to pomeni, da so produkti razdeljeni po spodnji hierarhiji, kar 

pomeni: ÎÅËÄÏȟ ËÉ ÇÁ ÚÁÎÉÍÁ #ÅÒËÎÉĤËÏ ÊÅÚÅÒÏ ÓÅ ÌÁÈËÏ ÏÄÌÏéÁ ÁÌi ga bo obiskal zato, da ga 
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ÂÏ ÓÐÏÚÎÁÌ ÉÎ ÊÅ ÔÏ ÎÊÅÇÏÖ ËÌÊÕéÎÉ ÍÏÔÉÖȟ ÁÌÉ ÐÁ ÇÁ ÂÏ ÏÂÉÓËÁÌ ÎÁ ÁËÔÉÖÅÎ ÎÁéÉÎȟ ÏÚÉÒÏÍÁ ÓÅ ÂÏ 

ÎÁ ÐÏÔ ÐÏÄÁÌ ÏÂ ÔÏéÎÏ ÄÏÌÏéÅÎÅÍ ÔÒÅÎÕÔËÕȟ ËÏ ÍÕ ÐÏÎÕÊÁ ÄÏÌÏéÅÎÏ ÄÏĿÉÖÅÔÊÅȢ  

 

NARAVNE ZNAMENITOSTI-+2!£+! 0/$/,*!ɀ#%2+.)£+/ *%:%2ɀ3 PRODUKTI OBISKA 

 
6ÓÅÂÉÎÓËÏ ÔÏ ÚÁ ÐÒÏÄÕËÔ ÐÏÍÅÎÉȟ ÄÁ ÓÅ ÏÂÌÉËÕÊÅÊÏ ÐÏ ÌÏéÅÎÅÍ ÖÚÏÒÃÕ 

 

Ime produkta )ÍÅÎÁȟ ËÉ ÏÐÉĤÅÊÏ ËÌÊÕéÎÏ ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔ ÉÎ ÎÁéÉÎ ÏÂÉÓËÁ 

ɉ3 ËÏÌÅÓÏÍ ÐÏ #ÅÒËÎÉĤËÅÍ ÊÅÚÅÒÕɊ 

Motivacijski 

tekst,  

 

Kaj bom videl, spoznal, doĿivel, za kaj se podati na pot 

Potencialnemu obiskovalcu vsebino produkta predstavi na atraktiven in zanj 

ÚÁÎÉÍÉÖ ÎÁéÉÎ Ⱦ éÅ ÓÅ ÐÒÏÄÕËÔ Ö ÐÒÖÉ ÖÒÓÔÉ ÎÁÖÅÚÕÊÅ ÎÁ ËÏÌÅÓÁÒÊÅÎÊÅ ÐÏÔÅÍ ÊÅ 

potrebno izpostaviti razloge zakaj je destinacija primerna za kolesarski obisk in v 

drugi ÆÁÚÉ ËÁÔÅÒÅ ÎÁÒÁÖÎÅ ÉÎ ËÕÌÔÕÒÎÅ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉ ÂÏÍÏ ÓÒÅéÁÌÉ ÏÂ ÐÏÔÉȢ  /ÐÉÓ 

mora biti kratek in strnjen.  

Opis produkta 4ÏéËÅ ËÉ ÊÉÈ ÏÂÉĤéÅÍÏ ÎÁ ÐÏÔÉ Ⱦ ÏÐÉÓ Ͻ ÏÚÎÁéÉÔÅÖ ÎÁ ÚÅÍÌÊÅÖÉÄÕ Ͻ ÐÏÔȟ ËÉ ÊÉÈ 

povezuje .ÁÒÁÖÎÅ ÉÎ ËÕÌÔÕÒÎÅ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉ Ⱦ ÔÏéËÅ ÉÎ ËÒÁÔÅË opis, ki jih bomo 

ÓÒÅéÁÌÉ ÎÁ ÐÏÔÉ 

Kolesarske lastnosti produkta Ⱦ ËÁËĤÎÏ ÊÅ ËÏÌÅÓÁÒÓËÏ ÄÏĿÉÖÅÔÊÅ  

Ponudba ob 

poti  

6ËÌÊÕéÉÔÉ ÐÒÅÄÌÏÇÅ ËÁÊ ĤÅ ÌÁÈËÏ ÓÒÅéÁÍÏ Ⱦ ÐÏÎÕÄÎÉËȟ ËÒÁÔÅË ÏÐÉÓ Ͻ ÏÚÎÁéÉÔÅÖ 

na zemljevidu, ËÍÅéËÉ ÔÕÒÉÚÍÉȟ ËÊÅÒ ÐÒÏÄÁÊÁÊÏ ÎÁÒÁÖÎÅ ÉÚÄÅÌËÅȟ ÌÏkacije kjer se 

ÌÁÈËÏ ÓÒÅéÁÍÏ Ú ÉÚÄÅÌËÉ ÄÏÍÁéÅ ÏÂÒÔÉȟ ÄÏÇÏÄËÉȟ ËÉ ÓÅ ÎÁÐÏÖÅÄÕÊÅÊÏȟ 

ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÓËÅ ÐÉÓÁÒÎÅ ÉÎ ÔÏéËÅȟ ÐÏÎÕÄÎÉËÉ ÎÁÍÅÓÔÉÔÅÖ 

4ÅÈÎÉéÎÅ 4ÅĿÁÖÎÏÓÔ Ⱦ ÌÁÈËÁȟ ÓÒÅÄÎÊÁȟ ÔÅĿËÁ ɉÖÐÅÌÊÁÔÉ ÔÏéÎÅ ÓÔÁÎÄÁÒÄÅ ÔÅĿÁÖÎÏÓÔÉɊ 
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lastnosti  Primernost Ⱦ ÚÁ ÄÒÕĿÉÎÅȟ ÁËÔÉÖÎÅ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉËÅȟ ÚÁ ÉÚËÕĤÅÎÅ ÖÉĤÉÎÓËÁ ÒÁÚÌÉËÅ Ⱦ 

ÓÌÉËÅ ÖÉĤÉÎÓËÉÈ ÒÁÚÌÉËȟ ÏÚÎÁéÉÔÅÖ ÎÁÊÔÅĿÊÉÈ ÄÅÌÏÖ % makadamskih in asfaltnih cest 

$ÏÌĿÉÎÁ Ⱦ ÓÁÍÏ ÎÅËÁÊ ÕÒȟ ÐÏÌÄÎÅÖÎÏȟ ÃÅÌÏÄÎÅÖÎÏȟ ÖÅéÄÎÅÖÎÏ 

Pokrajina / sonca sence 

,ÅÔÎÉ éÁÓ / kdaj je najboÌÊ ÐÒÉÍÅÒÅÎ éÁÓ ÚÁ ÏÂÉÓË 

Dostop :ÁéÅÔÅË ÉÎ ËÏÎÅÃȟ ÐÁÒËÉÒÉĤéÁȟ ÉÚÐÏÓÏÊÅÖÁÌÎÉÃÅ ÚÁ ËÏÌÅÓÁȟ ÍÏĿÎÏÓÔÉ ÄÏÓÔÏÐÁ 

z javnimi prevoznimi sredstvi 

.ÁéÉÎ ÏÂÉÓËÁ  Samovodeni programi Ⱦ ÄÏÓÔÏÐÎÏÓÔ ÔÉÓËÁÎÉÈ ÁÌÉ ÅÌÅËÔÒÏÎÓËÉÈ ÖÏÄÉéÅÖ ÚÁ 

samovodenje, zemljevidi z opisano ÐÏÔÊÏ ÉÎ ÔÏéËÁÍÉȟ ËÏÎÔÁËÔÉ ÐÏÎÕÄÎÉËÏÖ ÏÂ 

poti in opozorila kaj je potrebno predhodno organizirati. 

Vodeni programi Ⱦ ÏÒÇÁÎÉÚÁÔÏÒȟ ËÏÎÔÁËÔÎÁ ÔÏéËÁȟ ÏÂÒÁÔÏÖÁÎÊÅȟ ÏÂÓÅÇ ÓËÕÐÉÎÅȟ 

razpisani termini  

6Åé ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊ 4ÏéËÁ ÉÎ ËÏÎÔÁËÔ ËÉ ÊÅ ÏÄÇÏÖÏÒÅÎ ÚÁ ÐÒÏÄÕËÔ 

 

6ÓÅÂÉÎÓËÅ ÍÏĿÎÏÓÔÉ ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÁ ÐÒÏÄÕËÔÉÖ ÇÌÅÄÅ ÎÁ ÖÓÅÂÉÎÏ ÉÎ ÎÁéÉÎ ÏÂÉÓËÁȡ 
 

OBLIKOVANJE PRODUKTOV 

ZNAMENITOST  AKTIVNOSTI DODATNO PRIMERNOST 

NOTRANJSKI 

REGIJSKI PARK +  

#%2+.)£+/ 

JEZERO 

 

/")£I) ). 

RAZISKUJ 

)ÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÉ ÐÒÏÇÒÁÍÉ 

Z balonom nad jezerom 

 

Obisk makete 

#ÅÒËÎÉĤËÅÇÁ ÊÅÚÅÒÁ 

+ÏÓÉÌÏ Ö ËÍÅéËÅÍ 

turizmu 

Prireditve 

$ÏÍÁéÅ ÉÎ ÕÍÅÔÎÏÓÔÎÅ 

obrti  

 

$ÒÕĿÉÎÅ 

Interesne skupine  

£ÏÌÓËÅ ÓËÕÐÉÎÅ 

 

AKTIVNO 

$/¼)6%4*% 

Kolesarjenje po 

#ÅÒËÎÉĤËÅÍ ÊÅÚÅÒÕ 

3 ËÁÊÁËÏÍ ÐÏ #ÅÒËÎÉĤËÅ 

jezeru 

IÏÌÎÁÒÊÅÎÊÅ 

S konji po mokrotnih 

travnikih  

Aktivni 

posamezniki in pari 

POSEBNI 

TRENUTKI  

Obiski ob visoki ali nizki 

vodi 

Incentive programi 

Interesne skupine 

Podjetja 

PODZEMNI SVET 

 

/")£I) ). 

RAZISKUJ 

Vodeni obiski jam  

)ÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÁ ÚÁ 

ÚÁËÌÊÕéÅÎÅ ÓËÕÐÉÎÅ 

4ÏéËÅ ÐÏÓÔÁÎËÁ ÏÂ ÐÏÔÉ 

Najem koles 

Prevoz koles iz ene 

ÔÏéËÅ ÎÁ ÄÒÕÇÏ 

Gostinska ponudba ob 

poti  

Ponudniki rokodelskih 

izdelkov 

$ÒÕĿÉÎÅ ÚÁ ÌÁĿÊÅ 

poti  

Interesne skupine 

AKTIVNO 

$/¼)6%4*% 

Jamarstvo za vsakogar 

S kolesom od enega do 

ÄÒÕÇÅÇÁ ËÒÁĤËÅÇÁ ÐÏÊÁÖÁ 

Pohod od jame do jame 

Aktivni 

posamezniki 

 

POSEBNI 

TRENUTKI 

0ÏÊÁÖÉ ÏÂ ÒÁÚÌÉéÎÉÈ 

vodostajih 

Incentive programi 

Poslovni turizem 

 

JEZERA /")£I) ). 

RAZISKUJ 

Programi ob nizki vodi / 

ÓÐÒÅÈÏÄȟ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÅ 

)ÚÐÏÓÏÊÁ éÏÌÎÏÖ 

Obiski tradicionalnih 

obrti  

$ÒÕĿÉÎÅ 

£ÏÌÓËÅ ÉÎ ÄÒÕÇÅ 

skupine  
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AKTIVNO 

$/¼)6%4*% 

Aktivnosti na vodi 

+ÏÎÊÅÎÉĤÔÖÏ 

Eko kmetije 

+ÍÅéËÉ ÔÕÒÉÚÍÉ 

Aktivni 

posamezniki 

$ÒÕĿÉÎÅ 

POSEBNI 

TRENUTKI 

Programi ob visoki vodi / 

ËÁÊÁËȟ éÏÌÎȟ 

ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÅ 

Incentive 

Podjetja 

Interesne skupine 

 

+2!£+! 

PODOLJA 

Bole 

/")£I) ). 

RAZISKUJ 

"ÌÏĤËÉ ÓÍÕéÁÒÊÉ Gostinska ponudba 

+ÍÅéËÉ ÔÕÒÉÚÍÉ 

0ÒÏÍÏÃÉÊÁ ÂÌÏĤËÉ ÓÍÕéÉ Ⱦ 

program 

 

$ÒÕĿÉÎÅȟ  

Interesne skupine  

AKTIVNO 

$/¼)6%4*% 

Kaytanje 

3ÍÕéÁÎÊÅ 

+ÏÎÊÅÎÉĤÔÖÏ 

Kolesarjenje / 

povezovanje atrakcij 

Aktivni 

posamezniki 

$ÒÕĿÉÎÅ 

POSEBNI 

TRENUTKI 

Zimski programi 

Incentive 

Dogodki 

3ÐÌÏĤÎÅ ÊÁÖÎÏÓÔÉ ÚÁ 

dogodke 

Podjetja 

¼)6!,346/ /")£I) ). 

RAZISKUJ 

Fotolov 

Opazovanje ptic 

Vodeni sprehodi 

Izgradnja opazovalnic 

za ptice 

)ÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÅ Ⱦ ÖÏÄÎÉËÉ 

6ÏÄÎÉĤËÁ ÓÌÕĿÂÁ 

/ÂÉÓËÉ ËÍÅéËÉÈ 

turizmov 

Internacijski center 

Tematske poti 

Specializirane 

skupine 

$ÒÕĿÉÎÅ 

)ÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÅ 

skupine 

AKTIVNO 

$/¼)6%4*% 

S kolesom od ptice do 

ptice 

Ribolov 

Aktivni 

posamezniki 

$ÒÕĿÉÎÅ 

POSEBNI 

TRENUTKI 

$ÏÓÔÏÐÎÏÓÔ ÄÏ ÄÏÌÏéÅÎÉÈ 

ĿÉÖÁÌÉ Ö ÒÁÚÌÉéÎÉÈ ÌÅÔÎÉÈ 

éÁÓÉÈ 

Incentive programi 

Poslovni turizem 

Specializirane 

skupine 

 

RASTLINSVO /")£I) ). 

RAZISKUJ 

)ÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÉ ÐÒÏÇÒÁÍÉ 

 

Tematske poti s 

predstavitvijo dreves 

6ÏÄÎÉĤËÁ ÓÌÕĿÂÁ 

Posebni dogodki / 

cvetenje  

Povezovanje drugih 

ponudnikov ob poti 

$ÒÕĿÉÎÅ 

)ÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÅ 

skupine 

Upokojenska 

ÄÒÕĤÔÖÁ 

AKTIVNO 

$/¼)6%4*% 

S kolesom med velikani / 

od drevesa do drevesa  

Wellness / objemanje 

dreves  

0ÏÈÏÄÎÉĤÔÖÏ 

$ÒÕĿÉÎÅ  

Aktivni 

posamezniki 

POSEBNI 

TRENUTKI 

#ÖÅÔÅÎÊÅ ÄÏÌÏéÅÎÉÈ 

rastlin / Festival cvetja  

Incentive progami 

Poslovni turizem 

Specializirane 

skupine 

HRIBI /")£I) ). 

RAZISKUJ 

0ÏÈÏÄÎÉĤÔÖÏ Ⱦ ÌÁÈËÅ 

vodene skupine 

6ÏÄÎÉĤËÁ ÓÌÕĿÂÁ 

Ponudba ob poti 

$ÒÕĿÉÎÅ 

Interesne skupine 

AKTIVNO 

$/¼)6%4*% 

4ÅĿÊÉ ÐÏÈÏÄÎÉĤËÉ 

programi / vodeni 

Aktivni 

posamezniki 

 

POSEBNI 

TRENUTKI 

Dogodki £ÉÒĤÅ ÊÁÖÎÏÓÔÉ 
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ukrepi: :ÁÇÏÔÁÖÌÊÁÎÊÅ ÖÅéÊÅÇÁ ĤÔÅÖÉÌÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖȟ ÓÁÊ ÌÅ-teh trenutno primanjkuje 

ter integracija produktov v okviru Zelenega krasa (sofinanciranje projektov, ki prispevajo k 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÏÎÕÄÂÉ ÒÅÇÉÊÅȟ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÁȟ ÏÚÁÖÅĤéevalne aktivnosti, promocija itd.) 

NARAVNE IN KULTURNE ZNAMENITOSTI SO VSEBINSKA OSNOVA Z OBLIKOVANJE 

PRODUKTOV OBISKA DESTINACIJE / .!I). /")3+! ). 0/6%:/6!.*% 0/.5$.)+/6 0! 

5346!2*! 452)34)I.) 02/$5+4 

 

4.2. ORGANIZIRANOST 

4.2.1. Povezovanje Zelenega ËÒÁÓÁ Ú ÍÁÔÉéÎÉÍ +ÒÁÓÏÍ 

:ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÓÖÏÊÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏ ÔÅÍÅÌÊÉ ÎÁ ÎÁÒÁÖÎÉÈ ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔÉÈ ÒÅÇÉÊÅȟ ËÉ ÊÉÈ ÐÏÖÅÚÕÊÅ Ú 

ÌÏËÁÌÎÏ ÔÒÁÄÉÃÉÊÏ ÉÎ ÖËÌÊÕéÅÖÁÎÊÅÍ ÅËÏÌÏĤËÉÈ ËÏÍÐÏÎÅÎÔ Ö ÐÏÎÕÄÂÏȢ  

 

Destinacija mora biti predvsem celovita, povezana, razumljiva in pomÅÎÓËÏ ÏÓÍÉĤÌÊÅÎÁ 
)Î ÓÉÃÅÒ Ú ÖÉÄÉËÁ ÐÏÔÒÏĤÎÉËÁȢ 4ÕÒÉÓÔÅ ÎÅ ÚÁÎÉÍÁÊÏ ÏÂéÉÎÓËÅ ÍÅÊÅ ÏÚÉÒÏÍÁ ÄÏ ËÁÍ ÓÅÇÁ 
ÏÂéÉÎÓËÁ ÁÖÔÏÒÉÔÅÔÁ ÁÌÉ ÄÒÕÇÁ ÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÖÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÁȢ $ÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ ÍÏÒÁ ÔÕÒÉÓÔÕ ÏÚÉÒÏÍÁ 
ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÕ ÉÚÐÏÌÎÉÔÉ ÎÊÅÇÏÖÁ ÐÒÉéÁËÏÖÁÎÊÁ ÇÌÅÄÅ ÄÏĿÉÖÅÔÉÊȟ zagotavljati mora, da proizvod, ki 
ÇÁ ÐÏÎÕÊÁȟ ÚÁÄÏÖÏÌÊÉ ÐÒÉéÁËÏÖÁÎÊÁ ÔÒÇÁ ÇÌÅÄÅ ÎÊÅÇÏÖÅ ËÁËÏÖÏÓÔÉȟ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉȟ ÖÓÅÂÉÎÅȟ 
ÍÏĿÎÏÓÔÉ ÉÚÂÉÒÅ ÉÔÄȢ $ÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ ÊÅ ÐÏ ÄÅÆÉÎÉÃÉÊÉ ÐÒÅÄÖÓÅÍ ÎÁÍÅÎÊÅÎÁ 
ÔÅÍÕȟ ÄÁ ÚÁÄÒĿÉ ÇÏÓÔÅ ÚÁ ÄÁÌÊĤÉ éÁÓ ɉËÁÒ ÊÅ ÌÁÈËÏ ÃÅÌ ÄÁÎ ÎÁÍÅÓÔÏ pol dneva ali pa tri dni 
ÎÁÍÅÓÔÏ ÄÖÁ ÄÎÅÖÁɊȢ #ÉÌÊ ÖÓÁËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÊÅ ÐÏÖÅéÅÖÁÔÉ ÏÂÓÅÇ ÓÔÁÃÉÏÎÁÒÎÅÇÁ ÔÕÒÉÚÍÁȟ ÓÁÊ 
ÓÔÁÃÉÏÎÁÒÎÉ ÇÏÓÔ Ö ÐÒÉÍÅÒÊÁÖÉ Ú ÅÎÏÄÎÅÖÎÉÍ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅÍ ɉËÉ ÐÏÍÅÎÉ ÖÅé ÐÒÏÍÅÔÁ ÉÎ ÍÁÎÊĤÏ 
ÐÏÒÁÂÏɊ ÅËÏÎÏÍÓËÏ ÐÒÉÓÐÅÖÁ ÖÅéȢ 
 

+ÅÒ ÓÏ ËÒÁĤËÅ ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔÉ ÔÁËÏ ÐÏÍÅÍÂÎÅ ÚÁ ÖÓÅÂÉÎÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁȟ ÂÉ 

ÂÉÌÏ ÓÍÏÔÒÎÏȟ ÄÁ Ú ÖÉÄÉËÁ ÐÏÎÕÊÁÎÊÁ ÃÅÌÏÖÉÔÅ ÐÏÎÕÄÂÅ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÚÄÒÕĿÉ ÍÏéÉ Ú ÍÁÔÉéÎÉÍ 

Krasom. 3ËÕÐÁÊ ÎÁÍÒÅé ÌÁÈËÏ ÕÓÔÖÁÒÉÔÁ ÂÏÌÊ ÃÅÌÏÖÉÔÏ ÐÏÎÕÄÂÏȟ ÔÅÍÅÌÊÅéÏ ÎÁ ËÒÁĤËÉÈ ÐÏÊÁÖÉÈ 

in zgodoÖÉÎÉ ÓÌÏÖÅÎÓËÅÇÁ ËÒÁÓÁȟ ÔÅÒ ÂÏÌÊ ÕéÉÎËÏÖÉÔÏ ÐÏÒÁÂÉÔÁ ÓÒÅÄÓÔÖÁȟ ËÉ ÊÉÈ ÎÁÍÅÎÊÁÔÁ 

ÐÒÏÍÏÃÉÊÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅȢ  

 

.Á ÔÁ ÎÁéÉÎ ÂÉ ÌÁÈËÏ ÐÏÄÁÌÊĤÁÌÁ ÏÂÉÓË ÔÕÒÉÓÔÁ ÔÁËÏ ÎÁ :ÅÌÅÎÅÍ ËÒÁÓÕ ËÏÔ ÍÁÔÉéÎÅÍ +ÒÁÓÕ ÔÅÒ 

ÐÏÖÅéÁÌÁ ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÏÓÔ tako slovenskega krasa kot Slovenije kot destinacije, ki aktivno 

skrbi za ohranitev naravnih (in kulturnih) posebnosti. Doseganje ciljev, ki jih ima Zeleni kras 

ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁȟ ÂÉ ÂÉÌÏ Ú ÖÚÐÏÓÔÁÖÉÔÖÉÊÏ ÉÎ ÉÚÖÁÊÁÎÊÅÍ ÓËÕÐÎÅ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ Ú ÍÁÔÉéÎÉÍ 

+ÒÁÓÏÍȟ ÌÁĿÊÅȢ  
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ukrepi: skleniti ÄÏÇÏÖÏÒ Ú ÏÂéÉÎÁÍÉ ÍÁÔÉéÎÅÇÁ +ÒÁÓÁ Ï ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÕ ÓËÕÐÎÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÉÈ ÔÅÒ 

predvsem skupni promociji. 

4.2.2. Oblikovanje destinacijskega managementa  

:ÁËÏÎ Ï ÓÐÏÄÂÕÊÁÎÊÕ ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ ɉ5ÒÁÄÎÉ ÌÉÓÔ 23ȟ ȢĤÔȢ ΨȾΨΦΦΪ Ú ÄÎÅ ΧΫȢ ΧȢ ΨΦΦΪɊ 
ÏÐÒÅÄÅÌÊÕÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÏ ËÏÔ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÏÂÍÏéÊÅȟ ËÉ ÊÅ ÚÁÏËÒÏĿÅÎÏ ÏÂÍÏéÊÅ ÅÎÅ ÁÌÉ 
ÖÅé ÏÂéÉÎȟ ËÉ ÐÏÎÕÊÁ ÄÏÌÏéÅÎ ÓÐÌÅÔ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÓÔÏÒÉÔÅÖ ÏÚÉÒÏÍÁ ÉÎÔÅÇÒÁÌÎÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄ 
ɉÏÄ ÓÔÏÒÉÔÅÖ ÐÒÅÎÏéÅÖÁÎÊÁȟ ÐÒÅÈÒÁÎÅȟ ÚÁÂÁÖÅȟ ÒÅËÒÅÁÃÉÊÅ ÄÏ ÄÒÕÇÉÈ ÓÔÏÒÉÔÅÖ ÚÁ ÐÒÏÓÔÉ éÁÓ ÉÎ 
drugih storitev), zaradi katerega ga turist izbere za svoj potovalni cilj. 
4ÉÓÔÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȟ ËÉ ÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅÍ ÔÒÇÕ ÎÁÓÔÏÐÁÊÏ Ó ÐÏÍÏéÊÏ ɉÏÚÉÒÏÍÁ ÎÁ ÐÏÄÌÁÇÉɊ ÓÔÒÁÔÅĤËÅ 
ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÌÉÔÉËÅȟ ÓÅ ÖÅÌÉËÏ ÂÏÌÊÅ ÏÂÎÅÓÅÊÏ ɉÓÏ ÂÏÌÊ ËÏÎËÕÒÅÎéÎÅɊ ËÏÔ ÔÉÓÔÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȟ kjer je 
ÔÏÖÒÓÔÎÁ ÉÎÔÅÒÖÅÎÃÉÊÁ ÏÂÌÁÓÔÉ ɉÄÒĿÁÖÎÅȟ ÒÅÇÉÏÎÁÌÎÅ ÁÌÉ ÌÏËÁÌÎÅɊ ÏÄÓÏÔÎÁȢ -ÁÎÁÇÅÍÅÎÔ 
ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÊÅ ÖÓÅÓÔÒÁÎÓËÉ ÓÔÒÁÔÅĤËÉ ÐÒÉÓÔÏÐ ÚÁ ÄÏÓÅÇÁÎÊÅ ËÏÎËÕÒÅÎéÎÏÓÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ 
ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÎÁ ÇÌÏÂÁÌÎÅÍ ÔÒÇÕȢ IÅ ÎÁÊ ÂÏ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÔÒĿÎÏ usmerjena in vodena, se 
mora destinacija organizacijsko ustrezno oblikovati 
in upravljati vse ÓËÌÏÐÅ ÄÅÊÁÖÎÉËÏÖȟ ÈËÒÁÔÉ ÐÁ ÍÏÒÁ ÐÒÉÎÁĤÁÔÉ ËÏÒÉÓÔÉ ÚÁ ËÌÊÕéÎÅ ÄÅÌÅĿÎÉËÅȢ 

 

 

 

 

 

 

 

+ÌÊÕéÎÅ ÓÅÓÔÁÖÉÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȟ ËÉ ÊÉÈ ÍÏÒÁ ÕÐÒÁÖÌÊÁÔÉ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÉ ÍÁÎÁÇÅÍÎÔ 
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:ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ĿÅ ÄÅÌÕÊÅ ËÏÔ ÚÁÏËÒÏĿÅÎÁ ÄÅÓÔÉÁÎÃÉÊÁȟ ËÁÒ ÊÅ ÚÁÓÎÏÖÁÌÁ ĿÅ ÒÅÇÉÏÎÁÌÎÁ ÒÁÚÖÏÊÎÁ 
ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÁȢ 6 ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅÍ ÓÍÉÓÌÕ ÐÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ ÄÅÌÕÊÅȟ ËÏ obvladuje vse zgornje elemente ter 
ÉÓÔÏéÁÓÎÏ sledi razvojnemu koncept turizma, ki temelji na naéelih trajnostnega razvoja in 
sozvoéÊÁ s temeljnim poslanstvom destinacije.  
 

Kaj JE Zeleni kras kot turistiéna destinacija: 
 Z geografskega vidika tvori zaokroĿeno turistiéno destinacijo, vendar pa njene meje 
ÎÉÓÏ ÓÐÌÏĤÎÏ ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÅȟ ËÅÒ ÐÏÊÅÍ ËÒÁÓ ÏÂÓÅÇÁ ĤÉÒĤÅ ÏÂÍÏéÊÅȢ 4ÕÄÉ ÉÚ ÔÅÇÁ ÖÉÄÉËÁ 
ÊÅ ÐÏÖÅÚÏÖÁÎÊÅ Ú ÍÁÔÉéÎÉÍ ËÒÁÓÏÍ ÓÍÉÓÅÌÎÏ ÉÎ ÎÕÊÎÏȢ  

 Glede na obstojeéo turistiéno infrastrukturo in turistiéne storitve danes ÊÅ ËÌÊÕéÎÁ 
znamenitost Postojnska jama, sicer pa ne velja za razvito in prepoznavno turistiéno 
destinacijo.  

 Ima vse osnove, ki so pogoj za konkurenéno pozicioniranje na trgu na naravi 
temeljeéÉÈ turistiénih destinacij ɀ ob tem pa ima glede na centralno lego in ob 
ËÌÊÕéÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÏÔÅÈ svojo pomembno konkurenéno prednost = je lahko 
dostopna in ima ÓÅ ÐÏÎÁĤÁ Ó ËÌÊÕéÎÏ ÎÁÒÁÖÎÏ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÊÏ 3ÌÏÖÅÎÉÊÅ 

 Destinacija s svojim ruralnim karakterjem ter z edinstvenimi naravnimi & kulturnimi 
znaéilnostmi predstavlja ÐÒÏÔÉÕÔÅĿ ÍÎÏĿÉéÎÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÁÔÒÁËÃÉÊÉ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁ ÉÎ ÊÏ 
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lahko smiselno dopolni 
 
A doseganje teh ÃÉÌÊÅÖ ÊÅ ËÌÊÕéÎÏ ÕÓÔÒÅÚÎÏ ÕÐÒÁÖÌÊÁÎÊÅ ÉÎ ÕÐÏĤÔÅÖÁÎÊÅ ÖÓÅÈ ÄÅÌÅĿÎÉËÏÖȟ ËÉ 
krojijo razvoj in vanj vstopajo. Slednje bo oblikovano z vzpostavitvijo Regionalne 
destinacijske organizacije. Organiziranost in delovanje RDO-ÊÁ ÊÅ ÎÁÔÁÎéÎÏ ÏÐÒÅÄÅÌÊÅÎÏ Ö 
ÌÏéÅÎÅÍ ÄÏËÕÍÅÎÔÕȢ  
 

Naloge in poslanstvo destinacijskega managemneta 

 

 
 

ukrepi: oblikovati destinacijsko organizacijo, ki bo skrbela za upravljanje z destiancijo in njeno 

promocijo / RDO:  

4.3. PROMOCIJA 
 

4.3.1. 4ÒĿÎÁ ÚÎÁÍËÁ :ÅÌÅÎÉ +ÒÁÓ 
:ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ȢȢȢȢȢ ÓÐÒÅÍÉÎÊÁÊÏéÅ ÓÅ ÂÁÒÖÅ ÇÏÚÄÁ ȢȢȢȢ ĤÔÅÖÉÌÎÉ ËÒÁĤËÉ ÐÏÊÁÖÉ ȢȢȢ ÂÉÏÔÓËÁ ÐÅÓÔÒÏÓÔ ..... zgodovinski razvoj ..... 

ÚÎÁéÁÊ ÐÒÅÂÉÖÁÌÃÅÖ ȢȢȢ ÒÅÄËÁ ÎÁÓÅÌÊÅÎÏÓÔ ȢȢȢȢ ÚÄÒÁÖÏ ÉÎ ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÎÏȣ ÏÂÍÏéÊÅ ȢȢȢȢȢ ÔÒÁÄÉÃÉÊÁ ÏÂÒÔÎÉĤÔÖÁȟ ËÍÅÔÉÊÓÔÖÁȟ 

ÐÏÄÊÅÔÎÉĤÔÖÁȟ ËÕÌÔÕÒÅȟ ȢȢȢȢ ÄÏÄÁÎÁ ÖÒÅÄÎÏÓÔ ȢȢȢ ÏÈÒÁÎÉÔÅÖ ÎÁĤÉÈ ÖÒÅÄÎÏÔ ɀ zdravo okolje, tradicija, otroci, napredek in 

sodelovanje ..... vzor ... ohranjanje okolja in tradicije .... napredek ȣ Ö skladu z ÖÒÅÄÎÏÔÁÍÉ ÉÎ ÎÅ ÏÇÒÏĿÁ ÏÓÎÏÖÎÉÈ 
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ÄÁÎÏÓÔÉ ÏÂÍÏéÊÁȢȢȢ ÖÉÔÁÌÅÎ ÉÎ ÖÁÒÅÎ ȢȢȢȢ ÄÏÓÔÏÐÅÎ ÚÁ ÖÓÅȟ ËÉ ÂÉ ÒÁÄÉ ÓÐÏÚÎÁÌÉ ÄÒÕÇÁéÅÎ ÍÏÄÅÌ ÍÏÄÅÒÎÅÇÁ ĿÉÖÌÊÅÎÊÁ ȢȢȢȢ 

razvÉÊÁÌ ÎÏÖÁ ÚÎÁÎÊÁ ÉÎ ÄÏÇÎÁÎÊÁ ȢȢȢ ÖÁÒÅÎ ÉÎ ÎÅÏËÒÎÊÅÎ ÐÒÏÓÔÏÒ ÚÁ ËÁÌÊÅÎÊÅ ÎÏÖÅÇÁȟ ËÉ ÂÏ ÏÍÏÇÏéÉÌÏ ÎÁÄÁÌÊÅÖÁÎÊÅ 

ÊÅÄÒÁ ÏÂÓÔÏÊÅéÅÇÁȢ  

 

Zeleni kras    =        ÚÅÌÅÎÉ ËÒÁĤËÉ ÓÖÅÔ ɀ  

torej kras, ki je zelen, kar ga naredi enkratnega v Sloveniji. 
 

Poslanstvo: 

Opis poslanstva blagovne znamke je dober takrat, kadar:  

 ÎÁ ÐÒÅÐÒÏÓÔ ÎÁéÉÎ ÓÐÏÒÏéÁȟ ÚÁ ËÁÊ ÇÒÅ ÐÒÉ ÂÌÁÇÏÖÎÉ ÚÎÁÍËÉȠ 

 ÏÄÓÌÉËÁÖÁ ËÌÊÕéÎÅ ÍÏÔÉÖÁÃÉÊÓËÅ ÄÅÊÁÖÎÉËÅȟ ËÉ ÏÄÊÅÍÁÌÃÁ ÖÚÐÏÄÂÕÊÁÊÏȟ ÄÁ ÚÎÁÍËÏ ËÕÐÉȠ 

 ÊÁÓÎÏ ÐÒÉËÁÚÕÊÅȟ Ö éÅÍ ÓÅ ÒÁÚÌÉËÕÊÅ ÏÄ ÔÅËÍÅÃÅÖȠ 

 ÓÐÏÄÂÕÊÁ ÄÏÍÉĤÌÊÉÊÏ ÉÎ ÒÁÚÕÍÅÖÁÎÊÅ ÄÅÌÅĿÎÉËÏÖ; 

 nakazuje usmeritev. 
 

Poslanstvo znamke Zeleni kras je:   

ȣÐÏÖÅÚÏÖÁÔÉ ÐÏÎÕÄÂÏ ÉÎ ÌÊÕÄÉ ÒÅÇÉÊÅȟ ÒÁÚÖÉÊÁÔÉ ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÎÏ ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔÖÏ ÉÎ ÐÏÖÁÂÉÔÉ 

obiskovalce, da postanejo del nje, spoznajo skrivnosti krasa 
 

Njegovo poslanstvo je, da promovira in spodbuja:   

 ËÒÁĤËÅ pojavi v svoji zeleni podobi, 

 ÏËÏÌÊÓËÁ ÎÁÒÁÖÎÁÎÏÓÔ Ⱦ ÏÈÒÁÎÉÔÅÖ ÏËÏÌÊÁ Ⱦ ÔÒÁÊÎÏÓÔÎÉ ÒÁÚÖÏÊ Ⱦ ÏËÏÌÊÓËÁ ÕéÉÎËÏÖÉÔÏÓÔȟ 

 ÒÁÚÖÏÊ ÚÎÁÎÊÁ ÉÎ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÁȢ 

 

Vizija: 

: ÏÄÇÏÖÏÒÎÉÍ ÎÁéÉÎÏÍ ĿÉÖÌÊÅÎÊÁ ÔÅÒ ÎÁéÒÔÏÖÁÎÉÍÉ ÖÌÁÇÁÎÊÉ Ö ÚÎÁÎÊÅ ÉÎ ÒÁÚÖÏÊ ÂÏ ÒÅÇÉÊÁ 

ÐÏÓÔÁÌÁ ÔÒĿÎÏ ÐÒÉÖÌÁéÎÁ ÉÎ ÏËÏÌÊÓËÏ ÎÁÊÂÏÌÊ ÏÈÒÁÎÊÅÎÁ ÒÅÇÉÊÁ Ö 3ÌÏÖÅÎÉÊÉȢ 3ËÕÐÎÉ ÎÁÓÔÏÐ ÐÏÄ 

blagovno znamko Zeleni kras bo regijo umestil na zemljevid aktivnih turistov in okoljsko 

ÏÚÁÖÅĤéÅÎÉÈ ÐÏÔÒÏĤÎÉËÏÖȢ 2ÅÇÉÊÁȟ ËÊÅÒ ÂÏÄÏ ËÁËÏÖÏÓÔ ĿÉÖÌÊÅÎÊÁ ÉÎ ÖÒÅÄÎÏÔÅ ÎÁ ÐÒÖÅÍ ÍÅÓÔÕȟ 

ÂÏ ÎÁ ÔÁ ÎÁéÉÎ ÒÁÚÖÏÊÎÏ ÎÁÐÒÅÄÏÖÁÌÁȟ Á ÏÓÔÁÌÁ ÚÅÌÅÎÁ ÔÕÄÉ ÚÁ ÎÁÓÌÅÄÎÊÅ ÇÅÎÅÒÁÃÉÊÅ. 

 

6ÉÚÉÊÁ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ Ⱦ ĿÅÌÅÎÁ ÐÏÚÉÃÉÊÁȠ 

/ÂÌÉËÏÖÁÎÊÅ ÅÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÄÅÓÔÉÁÎÃÉÊÅ ÐÏÄ ÉÍÅÎÏÍ +ÒÁÓ ÔÅÒ ÉÚËÏÒÉĤéÁÎÊÅ ËÌÊÕéÎÉÈ ÉËÏÎ 

slovenskega turizma / Postojnska jama / za promocijo celotne regije. Postojnska jama je ena 

ÎÁÊÂÏÌÊ ÐÒÅÐÏÚÎÁÎÉÈ ÔÒĿÎÉÈ ÚÎÁÍË ÓÌÏÖÅÎÓËÅÇÁ ÔÕÒÉÚÍÁ ÉÎ ÉÍÁ ÐÏÍÅÍÂÎÏ ÖÌÏÇÏ ÎÁ 

ÍÅÄÎÁÒÏÄÎÅÍ ÎÉÖÏÊÕȢ :ÁÔÏ ÊÅ ËÌÊÕéÎÏȟ ÄÁ ÒÅÇÉÊÁ ÉÚËÏÒÉÓÔÉ ÔÏ ÔÒĿÎÏ ÚÎÁÍËÏ ÚÁ ÌÁÓÔÎÏ 

ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÏÓÔȢ #ÅÌÏÔÎÁ ÐÏÎÕÄÂÁ ÒÅÇÉÊÏ ÄÏÐÏÌÎÊÕÊÅ ÐÏÎÕÄÂÏ ËÌÊÕéÎÅÇÁ ÅÌÅÍÅÎÔÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ 

ÉÎ ÇÁ ÏÓÍÉĤÌÊÁȢ )ÓÔÏéÁÓÎÏ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁ ÉÚËÏÒÉĤéÁ ÐÏÎÕÄÂÏ ÒÅÇÉÊÅ ÚÁ ÌÁÓÔÎÏ ÐÒÏÍÏÃÉÊÏȢ  
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ȱ$ÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁȟ ËÊÅÒ ÂÏÓÔÅ ÎÁ ÁËÔÉÖÅÎ ÉÎ ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÅÎ ÎÁéÉÎ ÄÏĿÉÖÅÌÉ ÎÅÐÏÚÁÂÎÏȟ ÐÏÕéÎÏ in 

celovito ÓÒÅéÁÎÊÅ Ó ËÒÁĤËÉÍÉ ÎÁÒÁÖÎÉÍÉ ÆÅÎÏÍÅÎÉ Ó 0ÏÓÔÏÊÎÓËÏ ÊÁÍÏ ÎÁ éÅÌÕȢȱ 

 

Pozicioniranje: 

Na osnovi viziÊÅ ÉÎ ÐÏÓÌÁÎÓÔÖÁ ÂÌÁÇÏÖÎÅ ÚÎÁÍËÅ ÊÅ ĿÅÌÅÎÁ ÐÏÚÉÃÉÊÁ ÔÒĿÎÅ ÚÎÁÍËÅ ÐÏÓÔÁÖÌÊÅna 

ËÏÔ ÃÉÌÊȢ +ÁËÏ ĿÅÌÉÍÏȟ ÄÁ ÎÁÓ ÎÁĤÉ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÉ ÄÏĿÉÖÌÊÁÊÏȟ Ó éÉÍ ÎÁÊ ÎÁÓ ÁÓÏÃÉÒÁÊÏȟ ËÁËĤÎÏ 

ÐÏÚÉÃÉÊÏ Ö ÓÉÓÔÅÍÕ ÏÄÌÏéÁÎÊÁ ĿÅÌÉÍÏ ÄÏÓÅéÉ ÉÎ ËÁËĤÎÏ ÎÁÊ ÂÏ ÓÐÏÒÏéÉÌÏȟ ËÉ ÇÁ ÐÒÅÎÁĤÁÊÏ ÄÁÌÊÅȩ 
 

:Á ÐÒÁÖÉÌÎÏ ÐÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÎÊÅ ÔÒĿÎÅ ÚÎÁÍËÅ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÚÁ ÐÏÔÒÅÂÅ ÔÕÒÉÚÍÁ ÊÅ ËÌÊÕéÎÁ ÏÄÌÏéÉÔÅÖ 

o USP (unique selling prepositions) destinacije. Te pa so: 

 $ÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁȟ ËÉ ÓÅ ÐÏÎÁĤÁ Ú ÎÁÊÖÅéÊÏ ÎÁÒÁÖÎÏ ÁÔÒÁËÃÉÊÏ 3ÌÏÖÅÎÉÊÅȟ ËÉ ÊÅ ÍÅÄÎÁÒÏÄÎÏ 

prepoznana / Postojnska jama /  

 /ÂÍÏéÊÅ ËÒÁÓÁ ÊÅ ÎÁÒÁÖÅÎ ÆÅÎÏÍÅÎ Ⱦ ÚÁÔÏ ÊÅ ÓÍÉÓÅÌÎÏ ÐÏÖÅÚÏÖÁÎÊÅ Ú ÍÁÔÉéÎÉÍ +ÒÁÓÏÍ 

 OhranjÅÎÁ ÉÎ ÎÅÏËÒÎÊÅÎÁ ÎÁÒÁÖÁ Ⱦ ÏÄÍÉË ÏÄ ÖÒÖÅĿÁȟ ÄÅÓÔÎÉÁÃÉÊÁȟ ËÉ ÒÁÚÖÉÊÁ ÔÒÁÊÎÏÓÔÎÉ 

turizem 

 6ÏÊÁĤËÅ ÚÇÏÄÂÅ ÐÒÅÚÅÎÔÉÒÁÎÅ ÎÁ ÓÏÄÏÂÅÎ ÉÎ ÚÁÎÉÍÉÖ ÎÁéÉÎ Ö ÏËÖÉÒÕ ÐÁÒËÁ ÖÏÊÁĤËÅ 

zgodovine 

 -ÏĿÎÏÓÔÉ ÚÁ ÁËÔÉÖÅÎ ÏÂÉÓË ÎÁÒÁÖÎÉÈ ÉÎ ËÕÌÔÕÒÎÉÈ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉ Ⱦ Ó ËÏÌÅÓÏÍȟ ÐÅĤ ÐÏti, 

ËÏÎÊÅÎÉĤÔÖÏȟ ÖÏĿÎÊÁ Ó éÏÌÎÉ 

 0ÒÉÊÁÚÎÏÓÔ ÇÏÓÔÏÌÊÕÂÎÏÓÔȟ ÁÖÔÅÎÔÉéÎÁ ÐÏÎÕÄÂÁ ÈÒÁÎÅȟ ÌÏËÁÌÎÉÈ ÉÚÄÅÌËÏÖȟȣ 

 

 

 

Slogan: 

ZaMisel prihodnosti ÓÐÏÒÏéÁ ÕÓÍÅÒÉÔÅÖ Ö ÒÁÚÖÏÊȟ ÕÓÍÅÒÉÔÅÖ Ö ÐÒÉÈÏÄÎÏÓÔ ÉÎ ÉÎÏÖÁÃÉÊÅȢ :ÅÌÅÎÉ 

kras spodbuja misli usmerjene v prihodnost. Zeleni kras je ZaMisel prihodnosti. Slogan 

ÉÚÒÁĿÁ ÉÄÅÎÔÉÔÅÔÏ ÚÎÁÍËÅȟ ÓÁÊ ËÁĿÅ ÎÁ trajnostni razvoj in poudarja tudi pomembnost znanja, 

ki pÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÅÎÏ ÏÄ ËÌÊÕéÎÉÈ ÕÓÍÅÒÉÔÅÖ ÉÎ ÐÒÅÄÎÏÓÔÉ ÇÅÏÇÒÁÆÓËÅÇÁ ÏÂÍÏéÊÁ ÚÎÁÍËÅ :ÅÌÅÎÉ 

kras. Hkrati slogan poudarja, da je Zeleni kras ideja, ki je usmerjena v prihodnost in 

ÄÏÌÇÏÒÏéÎÏ ÕÓÔÖÁÒÊÁÎÊÅ ÖÉĤÊÅ ËÁËÏÖÏÓÔÉ ÂÉÖÁÎÊÁ v regiji. 

 

Namen slogana je jasno koÍÕÎÉÃÉÒÁÎÊÅ ÕÓÍÅÒÊÅÎÏÓÔÉ ÇÅÏÇÒÁÆÓËÅÇÁ ÏÂÍÏéÊÁ ÚÎÁÍËÅ :ÅÌÅÎÉ 

ËÒÁÓ Ö ÔÒÁÊÎÏÓÔÎÉ ÒÁÚÖÏÊȟ ÉÎÏÖÁÃÉÊÅ ÉÎ ÎÁÐÒÅÄÅË ÎÁ ÖÓÅÈ ÐÏÄÒÏéÊÉÈȢ :ÁÒÁÄÉ ÔÅÇÁ ÓÅ ÌÁÈËÏ ÓÌÏÇÁÎ 

ÕÐÏÒÁÂÌÊÁ ÔÕÄÉ Ö ÒÁÚÌÉéÎÉÈ ÐÁÎÏÇÁÈȢ 
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.Á ËÒÏÖÎÉ ÒÁÖÎÉ ÓÅ Ö ÖÓÅÈ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÁÈ ÚÎÁÍËÅ ÕÐÏÒÁÂÌÊÁÔÁ ÔÒĿÎÏ ÉÍÅ ÒÅÇÉÊÅ Ȼ:ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ Ⱥ 

ÔÅÒ ÓÌÏÇÁÎ Ȼ:Á-ÉÓÅÌ ÐÒÉÈÏÄÎÏÓÔÉȺȢ 4Á ÅÌÅÍÅÎÔÁ ÍÏÒÁÔÁ ÐÏÓÔÁÔÉ ÓÔÁÌÎÉ ÅÌÅÍÅÎÔÉ ÖÓÅÈ 

ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁȟ ÈËÒÁÔÉ ÐÁ ÍÏÒÁÔÁ ÂÉÔÉ ÐÒÉÓÏÔÎÁ ÎÁ éÉÍ ÖÅé ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÓËÉÈ 

ÏÒÏÄÊÉÈȟ ËÏ ÓÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ËÏÔ ÔÒĿÎÉ ÓÕÂÊÅËÔ ÁÌÉ ko se predstavljajo posamezni 

ÐÏÎÕÄÎÉËÉ Ú ÇÅÏÇÒÁÆÓËÅÇÁ ÏÂÍÏéÊÁ ÚÎÁÍËÅ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓȢ 
 

Kaj je relevantno za turizem? V koliko je slogan primeren tudi za potrebe 

turizma? :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÓÅ Ó ÓÌÏÇÁÎÏÍ ÏÂÒÁéÁ ÔÁËÏ ÎÁ ÐÒÅÂÉÖÁÌÃÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ËÏÔ ÔÕÄÉ ÎÁ 

ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅȢ 0ÒÉ ÔÅÍ ÎÅ ÒÁÚÌÉËÕÊÅ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÅ ÄÏ ÄÏÍÁéÉÈ ÔÕÒÉÓÔÏÖ ÉÎ ÔÕÊÉÈ ÔÕÒÉÓÔÏÖȢ  

 

Predlog: Oblikovati slogan za potrebe turizma, ki mora funkcionirati tako v slovenskem 

kot tÕÄÉ ÔÕÊÉÈ ÊÅÚÉËÉÈ ÔÅÒ ÓÅ ÍÏÒÁ ÎÁÓÌÁÎÊÁÔÉ ÎÁ ÏÓÎÏÖÎÅ ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔÉ ÄÅÓÔÉÎÁcije. Predlogi v 

ÓÍÅÒ .!2!6!ȟ I5DESA, SKRIVNOSTNOST, ODKRIVANJE, RAZISKOVANJE, $/¼)6%4*! 

 

+ÁËÏ ÔÏÒÅÊ ÐÒÉÌÁÇÏÄÉÔÉ ÔÒĿÎÏ ÚÎÁÍËÏ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÚÁ ÐÏÔÒÅÂÅ ÔÕÒÉÚÍÁȩ 

5ÇÏÔÏÖÉÔÉȟ ËÁÔÅÒÉ ÎÁéÉÎ ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÁ ÉÎ ÏÇÌÁĤÅÖÁÎÊÁ ÓÐÏÒÏéÉÌ ÎÁÊÂÏÌÊÅ ÏÄÇÏÖÏÒÉ ÎÁ 

ÐÏÖÐÒÁĤÅÖÁÎÊÅ ÄÏÌÏéÅÎÅ ÃÉÌÊÎÅ ÓËÕÐÉÎÅ ÔÅÒ ÕÓÔÖÁÒÊÁ ĿÅÌÅÎÏ ÐÏÚÉÃÉÊÏ ÎÁ ÔÒÇÕȢ 'ÌÅÄÅ ÎÁ ÐÏÚÉÃÉÊÏ 

kje smo danes in kam se bomo usmerili v prihodnje, mora biti standardizacija blagovne 

znamke nastavljena ÔÁËÏȟ ÄÁ ÂÏ ÏÍÏÇÏéÁÌÁ ÒÁÚÖÏÊ Ö ĤÉÒÉÎÏ ɉÄÏÄÁÔÎÅ ÂÌÁÇÏÖÎÅ ÚÎÁÍËÅɊ ÉÎ Ö 

globino (razvoj posamezne blagovne znamke). 

 

4.3.2. -ÁÒËÅÔÉÎĤËÉ ÎÁéÒÔ 

3ÔÒÁÔÅÇÉÊÁ ÔÒĿÎÉÈ ÎÉĤ 

Marketing je usmerjen v strategijo ÔÒĿÎÉÈ ÎÉĤ kar pomeni, da Zeleni kras ne cilja na masovni 

turizemȟ ÔÅÍÖÅé ÎÁ izbrane ciljne skupine. £ÔÅÖÉÌéÎÏÓÔ ÉÚÂÒÁÎÉÈ ÃÉÌÊÎÉÈ ÓËÕÐÉÎ ÄÅÌÏÍÁ 

ËÏÍÐÅÎÚÉÒÁ Ó ĤÔÅÖÉÌÏÍ ÃÉÌÊÎÉÈ ÔÒÇÏÖȢ .ÉĤÎÏÓÔ ÊÅ ÐÏÖÅÚÁÎÁ ÔÕÄÉ Ú naborom produktov. 

3ÔÒÁÔÅÇÉÊÁ ÔÒĿÎÉÈ ÎÉĤ ÎÁÍÒÅé ÐÏÍÅÎÉ ÆÏËÕÓÉÒÁÎÊÅ ÎÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÉÓÔÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖȟ ËÉ ÓÏ ÔÉÐÉéÎÉ ÚÁ 

ÐÏÔÒÅÂÅ ÉÎ ĿÅÌÊÅ ÉÚÂÒÁÎÉÈ ÃÉÌÊÎÉÈ ÓËÕÐÉÎȢ 3ÔÒÁÔÅÇÉÊÁ ÔÒĿÎÉÈ ÎÉĤ ÎÁÒÅËÕÊÅ ÔÕÄÉ ÎÉĤÎÏÓÔ ÐÒÉ 

izvajanju ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ɀ izbrane so prodajne poti, tip komunikacije in mediji, ki so 

posebej povezani s ciljnimi skupinami.  

 

.Á ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÁ ÔÒĿÎÉÈ ÎÉĤ ÐÏÍÅÎÉȟ ÄÁ ÂÏ ÒÅÇÉÊÁ ÓÐÏÄÂÕÊÁÌÁ ÒÁÚÖÏÊ ÐÏÎÕÄÂÅȟ ËÉ 

ÂÏ ÚÁÄÏÓÔÏÖÁÌÁ ÐÏÔÒÅÂÁÍ ÉÎ ĿÅÌÊÁÍ ÓÐÅÃÉÆÉéÎÅÇÁ ÔÉÐÁ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅÖȾÔÕÒÉÓÔÏÖ, in sicer tistih, ki 

ĿÅÌÉÊÏ ÐÒÅĿÉÖÅÔÉ éÁÓ Ö naravi, pri tem spoznati tradicijo okolja, v katerem se nahajajo in se 

zraven tudi ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÔÉȢ  
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Strategija diferenciacije 

Strategija diferenciacije je posledica potrebe, da se Zeleni kras diferencira od ostalih regij v 

3ÌÏÖÅÎÉÊÉ ÉÎ ËÏÎËÕÒÅÎéÎÉÈ ÒÅÇÉÊ Ö ÔÕÊÉÎÉȢ 3ÔÒÁÔÅÇÉÊÁ ÄÉÆÅÒÅÎÃÉÁÃÉÊÅ ÔÅmelji na konsistentnem 

udejanjanju vizije Zelenega krasa skozi ÉÎÏÖÁÔÉÖÎÅ ÉÎ ÒÅÇÉÊÓËÏ ÚÎÁéÉÌÎÅ ÐÒÏÄÕËÔÅ, ki so temelj 

ÌÏËÁÌÎÅÇÁ ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔÖÁȢ 0ÒÁÖ ÔÁËÏ ÊÅ ÄÉÆÅÒÅÎÃÉÁÃÉÊÏ ÍÏÇÏéÅ ÐÅÌÊÁÔÉ ÓËÏÚÉ ÄÒÕÇÅ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÅ 

aktivnosti ɀ z udejanjenjem konsistentne komunikacije regije in kreativnimi, a usmerjenimi 

ÔÒĿÎÉÍÉ ÐÒÉÓÔÏÐÉ. 

 

.Á ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ strategija diferenciacije pomeni ÐÏÖÅÚÏÖÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖ ÉÎ 

storitev z lokalnimi posebnostmi (zanimivostmi, proizvodi, prebivalstvom itd.) in 

ÖËÌÊÕéÅÖÁÎÊÅÍ ÌÏËÁÌÎÅÇÁ ÐÒÅÂÉÖÁÌÓÔÖÁ Ö ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÐÏÎÕÄÂÏ (obiskovalec je del regije). 

Pomembno vlogo pri diferenciaciji pa igra tudi ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÅȢ 5ÖÁÊÁÎÊÅ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÁ Ö 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÒÏÄÕËÔÅ ÏÍÏÇÏéÁ ÌÅ-tem dodatno raven razlikovanjaȢ :Á ÓÁÍÅ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÅ 

produkte pa je z nÁÍÅÎÏÍ ÎÊÉÈÏÖÅ ÄÉÆÅÒÅÎÃÉÁÃÉÊÅ ÐÏÍÅÍÂÎÏ ÏÓÒÅÄÏÔÏéÅÎÊÅ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÁȟ ËÉ 

ÓÏ ÚÎÁéÉÌÎÁ ÚÁ ÒÅÇÉÊÏ ÏÚȢ ÏÐÒÅÄÅÌÊÅÎÁ Ö ÖÉÚÉÊÉ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁȢ 

Strategija desezonalizacije 

3 ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÏ ÄÅÓÅÚÏÎÁÌÉÚÁÃÉÊÅ :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÍÅÒÉ ÐÒÅÄÖÓÅÍ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÉ ËÍÅÔÉÊÓËÏ-dopolnilnih 

dejavnÏÓÔÉ ÉÎ ÔÕÒÉÚÍÁȢ : ÄÅÓÅÚÏÎÁÌÉÚÁÃÉÊÏ ÔÅÈ ÄÖÅÈ ÐÏÄÒÏéÉÊ ĿÅÌÉ ÒÅÇÉÊÁ ÄÏÓÅéÉ stalen priliv 

sredstev v regijo, hkrati pa omejiti negativen vpliv, ki ga lahko ima na regijo sezonsko 

ÐÏÖÅéÁÎÏ ÉÚÖÁÊÁÎÊÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÎÁ ÏÂÅÈ ÐÏÄÒÏéÊÉÈȢ : ÄÅÓÅÚÏÎÁÌÉÚÁÃÉÊÏ ÎÁ ÔÅÈ ÄÖÅÈ ÐÏÄÒÏéÊÉÈ 

ÂÏ ÉÚÖÁÊÁÌÅÃ ÔÒĿÅÎÊÁ ÒÅÇÉÊÅ ÐÒÉÓÐÅÖÁÌ ÔÕÄÉ Ë ÕÒÁÖÎÏÔÅĿÅÎÏÓÔÉ ÓÔÁÎÊÁ ÎÁ ÔÒÇÕ ÄÅÌÏÖÎÅ ÓÉÌÅȟ 

zasedenost nastanitvenih ter porabo drugih zmogljivosti regije. 

 

Strategija desezonalizacije ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ je vezana na spodbujanje razvoja novih 

ÐÒÏÄÕËÔÏÖ ÉÎ ÎÁéÒÔÏÖÁÎÊÅÍ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÒÅÇÉÊÅ ÓËÏÚÉ ÃÅÌÏ ÌÅÔÏȢ  
  

Ciljne skupine 
 

Makro delitev ciljnih skupin  

 B2B (tour operatorji); 

 B2C (gosti). 
 

B2B: B2C 

ÐÒÏÄÏÒÎÅ ÁÇÅÎÃÉÊÅ ÎÁ ËÌÊÕéÎÉÈ ÔÒÇÉÈ ÍÌÁÊĤÅ ÇÅÎÅÒÁÃÉÊÅ  

ÓÔÒÁÔÅĤËÉ ÐÁÒÔÎÅÒÊÉ Ö ÔÕÊÉÎÉ ÄÒÕĿÉÎÅ ɉÄÉÎÁÍÉéÎÁ ÐÏÎÕÄÂÁȟ ËÉ ÊÅ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÁ ÄÏ ÐÉËÅ 

na i) 

kongresne organizacije aktivni del prebivalstva 

posredniki vodilni managerski kadri 
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podizvajalci ɀ partnerji  ËÌÊÕéÎÉ ËÕÐÃÉ Ö ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÁÇÅÎÃÉÊÁÈ Ⱦ 4)#-ÉÈ ɉÏÂÓÔÏÊÅéÉ 

obiskovalci) 

mediji  

 

+ÏÎéÎÅ ÃÉÌÊÎÅ ÓËÕÐÉÎÅ ÌÁÈËÏ ÄÏÌÏéÉÍÏ ÎÁ ÖÅé ÎÁéÉÎÏÖȡ 

 ÇÌÅÄÅ ÎÁ ĿÉÖÌÊÅÎÊÓËÉ ÓÔÉÌȠ 

 ËÕÐÎÏ ÍÏéȠ 

 ÔÒĿÉĤéÁȠ 

 ÐÒÏÄÕËÔÅ ȣ 
 

+ÏÍÕ ÌÁÈËÏ ÐÏÎÕÄÉÍÏ ËÁÊȟ éÅȡ   

 ima ÔÅÄÅÎ ÄÎÉ éÁÓÁȠ éÅ ÉÍÁ ÅÎ ÄÁÎ éÁÓÁȠ éÅ ÉÍÁ ÅÎÏ ÕÒÏ éÁÓÁȠ 

 éÅ ÊÅ ÖÉÓÏËÏ ÓÉÔÕÉÒÁÎȠ éÅ ÊÅ ÓÒÅÄÎÊÅ ÓÉÔÕÉÒÁÎȠ éÅ ÊÅ ÃÅÎÏÖÎÏ ÏÂéÕÔÌÊÉÖȠ 

 éÅ ÊÅ ÓÔÁÒ ΫΦ ÌÅÔȠ éÅ ÊÅ ÓÔÁÒ ΩΦ ÌÅÔȟ éÅ ÊÅ ÓÔÁÒ Χή ÌÅÔȠ 

 éÅ ÊÅ ÇÏÓÔ ÔÕÊÅÃȠ éÅ ÊÅ ÇÏÓÔ 3ÌÏÖÅÎÅÃȢ 

 

 

 

 

Ciljne skupine po interesih:  
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Turisti, ki jih zanimajo kulturnozgodovinske in naravne znamenitosti: 

 ÖÉĤÊÅ ÉÚÏÂÒÁĿÅÎÅ Ⱦ ÖÉĤÊÉ ÓÏÃÉÁÌÎÉ ÓÔÁÔÕÓ Ⱦ ÓÔÒÏËÏÖÎÊÁËÉȟȢȢȢȠ 

 ÔÕÒÉÓÔÅ ÉÚ ÄÒĿÁÖÅȟ ËÉ ÐÏ ÓÖÏÊÉ ÚÇÏÄÏÖÉÎÓËÉ ÐÏÖÅÚÁÎÏÓÔÉ ÖÉÄÉÊÏ ÉÎÔÅÒÅÓ Ö ÏÄËÒÉÖÁÎÊÕ / Avstrija, 

Italija, Slovenija, 

 ÔÕÒÉÓÔÅȟ ËÉ ÓÅ ĿÅÌÉÊÏ ÎÁ ÐÏéÉÔÎÉÃÁÈ ÉÚÏÂÒÁÚÉÔÉȟ ÓÐÏÚÎÁÔÉ ÎÅËÁÊ ÎÏÖÅÇÁ Ⱦ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÅ je 

glavni motiv; 

 ÓËÕÐÉÎÅȟ ËÉ ÉĤéÅÊÏ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ Ⱦ ËÁÍÐÉ ÚÁ ÏÔÒÏËÅȟ ÒÁÚÉÓËÏÖÁÌÎÉ ÔÁÂÏÒÉȟȣ 

 ÔÕÒÉÓÔÅȟ ËÉ ÉÍÁÊÏ ÓÖÏÊ ÈÏÂÉ ÉÎ ÍÕ ÐÏÄÒÅÊÁÊÏ ÔÕÄÉ ÐÏéÉÔÎÉÃÅȢ 
 

Pohodniki: 

 ÔÕÒÉÓÔÉȟ ËÁÔÅÒÉÍ ÊÅ ÇÌÁÖÎÉ ÍÏÔÉÖ ÐÒÅĿÉÖÌÊÁÎÊÅ ÐÒÏÓÔÅÇÁ éÁÓÁȟ ÇÉÂÁÎÊÅ Ö ÎÁÒÁÖÉȠ  

 dve starostni skupini: 20 ɀ Ωί Ђ ΅ÈÉÇÈ ÔÅÃÈ΅ ÇÅÎÅÒÁÃÉÊÁȟ ËÉ ĿÉÖÉ ÈÉÔÒÏ ÉÎ ÓÔÒÅÓÎÏȟ ÖÅéÉÎÏ éÁÓÁ 

ÐÒÅĿÉÖÉ ÓÅÄÅ Ö ÐÉÓÁÒÎÉ ÚÁ ÒÁéÕÎÁÌÎÉËÏÍȟ Ϊά ɀ 51 = zavedajo se pomena ohranjanja 

ÚÄÒÁÖÅÇÁ ÄÕÈÁ Ö ÚÄÒÁÖÅÍ ÔÅÌÅÓÕȟ ÐÏÖÐÒÅéÎÏ ÓÏ ÖÉÓÏËÏ ÉÚÏÂÒÁĿÅÎÉȠ  

 ÄÒĿÁÖÅȡ 6ÅÌÉËÁ "ÒÉÔÁÎÉÊÁȟ £ÖÉÃÁȟ )ÔÁÌÉÊÁ ÉÎ )ÒÓËÁ 

 ÉĤéÅÊÏ ÏÄÒÏéÎÅȟ ÎÅÏÂljudene poti, neokrnjeno naravo, znamenitosti 

 ÉĤéÅÊÏ ÄÒÕĿÉÎÓËÏ ÖÏÄÅÎÅȟ ÍÁÊÈÎÅ ÈÏÔÅÌÅȟ ÄÏÂÒÅ ÒÅÓÔÁÖÒÁÃÉÊÅ Ú ÌÏËÁÌÎÏ ÈÒÁÎÏ ÚÎÏÔÒÁÊ 

hotela, kjer se "nagradijo", ko se vrnejo; 

 ĿÅÌÉÊÏ ÄÏÂÒÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅ ÎÁ ÅÎem mestu; 

SKUPINE 

Tour operatorji  

 

OBISKOVALCI 

POSTOJNSKE JAME 

INDIVIDUALCI  

 Slovenci, drugi trgi 

 

DESTINACIJA 

Poslovne skupine 

Sole, interesne 

skupine 

 

Organizirane 

skupine 

 

Profil: aktivni 

ŘǊǳȌƛƴŜΣ ƴŀŘ рл  

 

5ƻȌƛǾŜǘƧŀ 

znamenitosti 

 

Izleti: enodnevni, 

ǾƛƪŜƴŘΣ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ  

 

       ciljne skupine  

 

Organizirane 

skupine 

 
Enodnevni 

obiskovalci 

5ƻȌƛǾŜǘƧŀ 

znamenitosti 

 
Posebni 

dogodki 

 

p
ro

d
u

k
ti
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 prodajne poti: agencije (Velika Britanija), individualni turisti (Internet, vodniki, 

ÐÒÉÐÏÒÏéÉÌÁ ÐÒÉÊÁÔÅÌÊÅÖɊȢ 

 

Kolesarji: 

 ÄÒĿÁÖÅȡ !ÖÓÔÒÉÊÃÉȟ .ÅÍÃÉȟ )ÔÁÌÉÊÁÎÉȟ !ÎÇÌÅĿÉȟ 3ËÁÎÄÉÎÁÖÃÉ ÉÎ £ÖÉÃÁÒÊÉȟ 

 ÖÓÁËÏÄÎÅÖÎÉȟ ÇÏÒÓËÉȟ ÃÅÓÔÎÉ Ⱦ ĤÐÏÒÔÎÉ ɉÔÅËÍÏÖÁÌÃÉɊȟ ÒÅËÒÅÁÔÉÖÎÉȟ ÉÚÌÅÔÎÉĤËÉȟ ÐÏÐÏÔÎÉĤËÉȟ 

ÎÁËÌÊÕéÎÉȠ 

 ËÏÌÅÓÁÒÊÅÎÊÅ ÊÉÍ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ĿÉÖÌÊÅÎÊÓËÉ ÓÌÏÇȠ 

 ÖÅéÉÎÁ ËÏÌÅÓÁÒÊÅÖ ÔÕÒÉÓÔÏÖ ÊÅ ÒÅËÒÅÁÔÉÖÎÉÈ ËÏÌÅÓÁÒÊÅÖȠ 

 ËÏÌÅÓÁÒÓËÅ ÐÏéÉÔÎÉÃÅ ÓÏ ÚÁ ÎÊÉÈ ÄÒÕÇÅ ÐÏéÉÔÎÉÃÅȠ 

 ostajajo 5 ɀ 7 dni, nastanjeni so na enem mestu, obvladujÅÊÏ ÍÁÎÊĤÅ ÇÅÏÇÒÁÆÓËÏ 

ÏÂÍÏéÊÅȠ 

 pripeljejo svoje kolo; 

 ÓÐÁÄÁÊÏ Ö ÓÒÅÄÎÊÉ ÉÎ ÖÉĤÊÉ ÓÒÅÄÎÊÉ ÄÏÈÏÄËÏÖÎÉ ÒÁÚÒÅÄȠ 

 ÏÄÌÏéÁÊÏ ÓÅ ÚÁ ÐÏéÉÔÎÉÃÅ Ö ÓÖÏÊÉ ÄÒĿÁÖÉȠ 

 prodajne poti: agencije (Velika Britanija), individualni turisti (Internet, vodniki, 

ÐÒÉÐÏÒÏéÉÌÁ ÐÒÉÊÁÔÅÌÊÅv). 

 

2ÉÂÉéÉȡ 

 ÓÒÅÄÎÊÉȟ ÖÉĤÊÉ ÓÒÅÄÎÊÉ ÒÁÚÒÅÄȠ 

 ÄÒĿÁÖÅȡ &ÒÁÎÃÉÊÁȟ .ÅÍéÉÊÁȟ )ÔÁÌÉÊÁȟ £ÖÉÃÁȠ 

 ÒÉÂÏÌÏÖ ÊÅ ÎÊÉÈÏÖ ÈÏÂÉȟ ËÉ ÊÉÍ ÚÁÐÏÌÎÉ ÐÒÏÓÔÉ éÁÓ ɉÐÏÐÏÌÄÎÅÖÉȟ ÖÉËÅÎÄÉȟ ÐÏéÉÔÎÉÃÅɊȠ 

 ÖÅÌÉËÏËÒÁÔ ÐÏÔÕÊÅÊÏ ÓÁÍÉ Ⱦ ÂÏÌÊ ÍÏĤËÁ ËÏÔ ĿÅÎÓËÁ ÄÒÕĿÂÁȠ 

 ÄÏÂÒÉ ÐÏÔÒÏĤÎÉËÉȠ 

 ÉĤéÅÊÏ mirne, neokrnjene predele rek; 

 naravovarstveno usmerjeni; 

 ÐÒÉéÁËÕÊÅÊÏ ÖÉÓÏË ÎÉÖÏ ÐÏÎÕÄÂÅ Ⱦ ÍÁÊÈÎÉ ÄÒÕĿÉÎÓËÉ ÈÏÔÅÌÉ Ⱦ ÇÏÓÔÏÌÊÕÂÎÏÓÔ Ⱦ ÏÄÌÉéÅÎ ÓÅÒÖÉÓ Ⱦ 

dobro hrano ob katerem koli trenutku dneva; 

 edinstvene vrste rib; 

 smisel je ribolov, ne ulov / ujemi in spusti. 

 ÐÒÏÄÁÊÎÅ ÐÏÔÉȡ ÁÇÅÎÃÉÊÅ ɉ&ÒÁÎÃÉÊÁȟ £ÖÉÃÁɊȟ ÉÎÄÉÖÉÄÕÁÌÎÉ ÔÕÒÉÓÔÉ ɉ)ÎÔÅÒÎÅÔȟ ÖÏÄÎÉËÉȟ ÐÒÉÐÏÒÏéÉÌÁ 

ÐÒÉÊÁÔÅÌÊÅÖɊȟ 02 éÌÁÎËÉ Ö ÒÉÂÉĤËÉÈ ÒÅÖÉÊÁÈ ɉ)ÔÁÌÉÊÁȟ 6ÅÌÉËÁ "ÒÉÔÁÎÉÊÁȟ .ÅÍéÉÊÁȟ &ÒÁÎÃÉÊÁɊȟ ÏÇÌÁÓÉ 

Ö ÒÉÂÉĤËÉÈ ÒÅÖÉÊÁÈ ɉ.ÅÍéÉÊÁȟ )ÔÁÌÉÊÁɊȟ ÓÅÊÍÉ ɉ&ÒÁÎÃÉÊÁȟ )ÔÁÌÉÊÁȟ .ÅÍéÉÊÁɊȢ 

 

 

Ljubitelji eno-gastronomskih razvajanj:  
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Gostje ki so indeferentni do ponudbe: 

 prehrana je zgolj obveza; 

 izbirajo znane in preverjene obrate; 

 uporabljajo hotelske restavracije za prehrano; 

 velikokrat zahtevajo eko pridelano hrano. 

'ÁÓÔÒÏÎÏÍÓËÉ ÎÁÖÄÕĤÅÎÃÉȡ 

 ÈÒÁÎÁ ÊÅ ÐÏÍÅÍÂÅÎ ÄÅÌ ÐÏéÉÔÎÉÃȠ 

 ambient in kvaliteta sta zelo pomembni; 

 izbirajo preverjene restavracije; 

 hrana je tudi statusni simbol; 

 ÉĤéÅÊÏ ÁÖÔÅÎÔÉéÎÅ ÅÔÎÏÌÏĤËÅ ÐÏÎÕÄÂÅȢ 

 

Podjetja: 

Velika podjetja vedno bolj spoznavajo pomen motivacijskih izletov za zaposlene, ki 

ÒÅÄÅÆÉÎÉÒÁÊÏ ÐÏÚÉÃÉÊÅȟ ÕÓÔÖÁÒÊÁÊÏ ÂÏÌÊĤÅ ÏÄÎÏÓÅ ÉÎ ÄÅÌÕÊÅÊÏ ÐÏÚÉÔÉÖÎÏ ÎÁ ÐÒÏÄÕËÔÉÖÎÏÓÔȟ 

pripadnost in zadovoljstvo zaposlenih.  

Za doseganje le teh za zaposlene in partnerje organizirajo: 

 ÓÅÍÉÎÁÒÊÅ ÚÁ ÚÁÐÏÓÌÅÎÅ Ⱦ ÒÁÚÖÏÊÎÅ ÎÏÖÏÓÔÉ Ⱦ ÍÏÔÉÖÁÃÉÊÁ ÚÁ ÕéÅÎÊÅȠ 

 ÓÒÅéÁÎÊÅ ÚÁ ÚÁÐÏÓÌÅÎÅ Ⱦ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÅÖ ÒÅÚÕÌÔÁÔÏÖȟ ÎÁéÒÔÏÖȟ ÄÒÕĿÅÎÊÅ Ⱦ ÍÏÔÉÖÁÃÉÊÁ ÚÁ ÄÏÂÒÏ 

delo; 

 ÓÒÅéÁÎÊÁ ÚÁ ÐÁÒÔÎÅÒÊÅ Ⱦ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÅÖ ÎÏÖÉÈ ÒÅĤÉÔÅÖȟ ÐÒÏÄÁÊÎÉÈ ÐÒÉÌÏĿÎÏÓÔÉȟ ÄÒÕĿÅnje / 

motivacija za dobro sodelovanje. 

 

Organizirane skupine / Ture po Sloveniji:  

 ciljne skupine: Avstrija, Italija, ZDA, Velika Britanija, Francija; 

 interes: naravne znamenitosti, postanek na poti 

 ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔÉȡ ÐÒÉÈÁÊÁÊÏ Ö ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÉ ÓËÕÐÉÎÉ Ó ÐÏÍÏéÊÏ ÁÇÅÎÃÉÊ Ⱦ ÔÕÒÁ ÐÏ 3ÌÏÖÅÎÉÊÉ ÁÌÉ ÐÏÔ 

na obalo, individualni gostje na poti na obalo ali pa izletu po Sloveniji  

 prodajne poti: agencije (Avstrija, Italija), individualni turisti (ZDA, Velika Britanija, 

Francija - )ÎÔÅÒÎÅÔȟ ÖÏÄÎÉËÉ ,ÏÎÅÌÙ 0ÌÁÎÅÔȟ ÐÒÉÐÏÒÏéÉÌÁ ÐÒÉÊÁÔÅÌÊÅÖɊȟ ÓÐÌÏĤÎÉ ÓÅÊÍÉ ÉÎ ÂÏÒÚÅ 

ɉ6ÅÌÉËÁ "ÒÉÔÁÎÉÊÁȟ !ÖÓÔÒÉÊÁȟ £ÐÁÎÉÊÁȟ )ÔÁÌÉÊÁȟ .ÅÍéÉÊÁȟ (ÒÖÁĤËÁɊȢ 

 

0ÒÉ ÉÚÂÉÒÉ ÃÉÌÊÎÉÈ ÕÐÏĤÔÅÖÁÍÏ ÎÁÓÌÅÄÎÊÅ ËÒÉÔÅÒÉÊÅȡ 

 Merljivost: merljivi so velikost, razvoj in ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔÉ ÉÄÅÎÔÉÆÉÃÉÒÁÎÅÇÁ ÓÅÇÍÅÎÔÁȠ 
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 Trajnost: izbrani segmenti so dovolj veliki in stabilni ɀ vsak izmed njih opredeljuje 

ÎÁÊÖÅéÊÏ ÍÏĿÎÏ ÈÏÍÏÇÅÎÏ ÓËÕÐÉÎÏȟ ÚÁ ËÁÔÅÒÏ ÊÅ ÓÍÉÓÅÌÎÏ ÏÂÌÉËÏÖÁÔÉ ÓÐÅÃÉÆÉéÅÎ ÔÒĿÎÉ 

program; 

 Dostopnost: identificirane segmente je ÍÏÇÏéÅ ÕéÉÎËÏÖÉÔÏ ÄÏÓÅéÉ ÉÎ ÊÉÈ ÓÅÒÖÉÓÉÒÁÔÉȠ 

 Razlikovanje: izbrani segmenti se konceptualno razlikujejo, za vsakega izmed njih se 

ÏÂÌÉËÕÊÅ ÓÐÅÃÉÆÉéÅÎ ÓÐÌÅÔ ÔÒĿÎÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉȠ 
 

/ÂÓÔÏÊÅéÉ ÉÎ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌÎÉ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉ Segmentacija ɀ kdo je ciljni obiskovalec za posamezni 

programski sklop 

1. RAZISKOVANJE NARAVE   

+2!3 ). +2!£+) 36%4  

*ÁÍÅȟ ËÒÁĤËÉ ÐÏÊÁÖÉȟ ÊÅÚÅÒÁȟ ÐÏÎÉËÁÌÎÉÃÅȣ 

Naravne znamenitosti ɀ ÎÁÒÁÖÎÅ ÌÅÐÏÔÅȟ ËÒÏĿÎÁ 

ÐÏÔÏÖÁÎÊÁȟ ÉÚÌÅÔÎÉĤÔÖÏ 

IZLETNIKI (individualni in organizirane skupine) 

£/,3+% SKUPINE 

STROKOVNE JAVNOSTI (speleologi) 

2!:)3+/6!,#) ). /"I5$/6!,#) .!2!6)( 

:.!-%.)4/34) ). +2!£+)( 0/*!6/6 

ΨȢ £0/24 ). 2%+2%!#)*!  

AKTIVNI ODDIH: 

+/,%3!2*%.*% ÉÎ 0/(/$.)£46/ 

£ÐÏÒÔÉ ÉÎ ÒÅËÒÅÁÃÉÊÁ Ö ÎÁÒÁÖÉȟ ÁËÔÉÖÎÏ ÐÒÅĿÉÖÌÊÁÎÊÅ 

ÐÒÏÓÔÅÇÁ éÁÓÁ ÉÎ ÏÄËÒÉÖÁÎÊÅ narave skozi 

aktivnosti 

£0/24.)+) ). !+4)6.) 2%+2%!4)6#)  

ISKALCI ADRENALINA 

5$%,%¼%.#) !+4)6.)( 0/I)4.)# 

£0/24.)+) 

3. POSLOVNI TURIZEM 

Poslovni turizem, kongresi in seminarji, 

motivacijska potovanja, team-building programi ɀ 

vse to v prijetnem, kreativnem okolju 

POSLOVNI GOSTJE 

5$%,%¼%.#) 3%-).!2*%6ȟ +/.&%2%.# 

5$%,%¼%.#) -/4)6!#)*3+)( 0/4/6!.* 

POSLOVNI GOSTJE 

ΪȢ +5,452.! ).  :'/$/6).3+! $%$)£I).! 

/ÄËÒÉÖÁÎÊÅ ËÕÌÔÕÒÎÅ ÉÎ ÚÇÏÄÏÖÉÎÓËÅ ÔÅÈÎÉĤËÅ 

ÄÅÄÉĤéÉÎÅȟ ÔÅÍÁÔÓËÉ ÔÕÒÉÚÅÍ ɀ tematske ture, 

ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÌÎÉ ÔÕÒÉÚÅÍ ɉÔÕÒÉÚÅÍ ÉÎ ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÅɊȟ 

ÉÚÌÅÔÎÉĤÔÖÏ 

/0/-"!Ȧ 4ÕËÁÊ ÂÉ ÂÉÌ ÌÁÈËÏ ÖËÌÊÕéÅÎÏ ÔÕÄÉ 

ÐÏÄÒÏéÊÅ ȰÔÅÈÎÉĤËÉÈ ÓÐÏÍÅÎÉËÏÖȱ ËÁÒ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁÊÏ 

ÏÓÔÁÎËÉ ÉÎȾÁÌÉ ÏÂÎÏÖÌÊÅÎÉ ÍÌÉÎÉ ÉÎ ĿÁÇÅ ÎÁ 0ÉÖĤËÅÍȢ 

2!:)3+/6!,#) ). /"I5$/6!,#) +5,452.% ). 

:'/$/6).3+% $%$)£I).% 

GOSTJE S POSEBNIMI INTERESI ɉËÉ ÊÉÈ ÚÁÎÉÍÁ ÄÏÌÏéÅÎÏ 

zgodovinsko obdobje) 

IZLETNIKI (individualni in organizirane skupine) 

5. KULINARIKA 

/ÄËÒÉÖÁÎÊÅ ËÕÌÉÎÁÒÉËÅȟ ËÕÌÉÎÁÒÉéÎÅ ÔÕÒÅȟ 

ÓÐÏÚÎÁÖÁÎÊÅ ÉÎ ÄÒÕĿÅÎÊÅȟ ÓÐÏÚÎÁÖÁÎÊÅ ÏËÏÌÊÁ 

5¼)6!,#) 63%'! $/"2%'! 

GURMANI 

 

 

 

 

 

 

4.3.3. Komunikacijski koncept 
Namen: 
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 0ÏÖÅÚÏÖÁÎÊÅ ÔÒĿÎÅ ÚÎÁÍËÅ Ó ÐÏÓÌÁÎÓÔÖÏÍ ÉÎ ÖÓÅÂÉÎÁÍÉ 

 ÓÐÏÍÉÎÊÁÎÊÁ ÐÏÔÒÏĤÎÉËÏÖ ÎÁ ÎÁËÕÐÎÅ ÒÁÚÌÏÇÅ 

 ÐÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÎÊÁ ÓÔÏÒÉÔÅÖ ÍÅÄ ËÏÎËÕÒÅÎéÎÉÍÉȠ 

 prilagojene komunikacije izbranim ciljnim skupinam. 
 

Kaj bomo pridobili s komunikacijskim konceptom? 

S komunikacijskim konceptom bomo dobili recept, po katerem bomo znali izbrati pravi 

ÎÁéÉÎȟ ÄÁ ÂÏÍÏ ÐÏÖÅÄÁÌÉ ÔÉÓÔÏȟ ËÁÒ ÚÁÎÉÍÁ ÎÁĤÅ ËÕÐÃÅȢ 4ÉÓÔÏȟ ËÁÒ ÊÉÍ ĿÅÌÉÍÏ ÐÏÖÅÄÁÔÉ ÉÎ ÔÉÓÔÏȟ 

ËÁÒ ÓÉ ĿÅÌÉÊÏ ÓÌÉĤÁÔÉȟ ÂÏÄÏ ÄÏÂÉÌÉȡ 

 ÏÂ ÐÒÁÖÅÍ éÁÓÕ; 

 na pravem kraju; 

 ÎÁ ÎÊÉÍ ÒÁÚÕÍÌÊÉÖ ÎÁéÉÎȢ 
 

¼elena reakcija:  

kaj mi ponujajo? vem, kdo me nagovarja! 
kdo me nagovarja? razumem, kaj mi ponuja! 
ÎÁ ËÁËĤÅÎ ÎÁéÉÎ ÍÅ ÎÁÇÏÖÁÒÊÁȩ ÖĤÅé ÍÉ ÊÅ ÎÁéÉÎȟ ËÁËÏ ÔÏ ÄÅÌÁȦ 
Ó ËÁËĤÎÉÍ ÎÁÍÅÎÏÍȩ zapomnil si ga bom! 

 

KÏÎÃÅÐÔ ÚÁ ÔÕÊÁ ÔÒĿÉĤéÁȡ 

ZELENI KRAS ------  3,/'!. ȣȣȣ 30/2/I),/ ɉizpostavljanje ËÌÊÕéÎÉÈ 530 ɀ 

0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁȟ ÐÏÎÕÄÂÁȟ ÉÚËÕĤÎÊÅȟ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉȟȣȢɊ 

FOTOGRAFIJE: v ËÒÏÖÎÉÈ ÏÇÌÁÓÉÈ éÉÍ ÐÏÇÏÓÔÅÊÅ ÕÐÏÒÁÂÌÊÁÔÉ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÏ ÊÁÍÏ ËÏÔ ÉËÏÎÏ 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÐÏÎÕÄÂÅ  

 

Koncept za slovenski trg: 

ZELENI KRAS ------  3,/'!. ȣȣȣ 30/2/I),/ ɉÉÚÐÏÓÔÁÖÌÊÁÎÊÅ ËÒÁÓÁ ËÏÔ ÎÁÒÁÖÎÅÇÁ 
fenomena kulture in zgodovine, aktivnosti, ponudbe) 

&/4/'2!&)*%ȡ Ö ËÒÏÖÎÉÈ ÏÇÌÁÓÉÈ éÉÍ ÐÏÇÏÓÔÅÊÅ ÕÐÏÒÁÂÌÊÁÔÉ ÓÌÉËÅȟ ËÉ ÐÏÄÐÉÒÁÊÏ ÏÓÎÏÖÎÏ 

ÓÐÏÒÏéÉÌÏ ÇÌÅÄÅ Îa izbran medij in ciljno skupino) 
 

3 ÆÏÔÏÇÒÁÆÉÊÁÍÉ ÕÓÔÖÁÒÊÁÍÏ ÏËÏÌÊÅȟ ËÉ ÓÉ ÇÁ ÎÁĤÅ ÃÉÌÊÎÅ ÓËÕÐÉÎÅ ĿÅÌÉÊÏȢ Obiskati Zeleni kras 

ÏÍÏÇÏéÁ ÄÏĿÉÖÅÔÊÁ ÉÎ ÒÁÚÉÓËÏÖÁÎÊÅȢ &ÏÔÏÇÒÁÆÉÊÅ ÖÚÂÕÊÁÊÏ ĿÅÌÊÅ ÉÎ ÏÍÏÇÏéÁÊÏ ÐÏÉÓÔÏÖÅÔÅÎÊÅȢ  

 

Foto koncept se deli na tri skupine fotografij: 

 ÌÊÕÄÊÅ ÉÎ ÉÚÒÁĿÁÎÊÅ éÕÓÔÅÖȟ  

 narava, dejavnosti in produkti,  
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 podrobnosti. 
 

Da premagamo komunikacijsko konkurenco, moramo biti: 

 ÏÐÁĿÅÎÉ ÉÎ ÚÁÎÉÍÉÖÉ ɉÚÁ ÃÉÌÊÎÅ ÓËÕÐÉÎÅ ÉÎ ÔÒĿÎÏ znamko Zeleni kras sprejemljivo kreativni); 

 jasni in razumljivi ɉÅÎÏ ÇÌÁÖÎÏ ÓÐÏÒÏéÉÌÏȟ ÎÁÊÖÅé ÔÒÉ ÆÕÎËÃÉÏÎÁÌÎÅ ÐÒÅÄÎÏÓÔÉ ÉÎ ÓÅÄÅÍ 

ÐÏÄÒÏÂÎÅÊĤÉÈ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊɊȠ 

 ÐÒÉÖÌÁéÎÉ ÉÎ ÄÒÕÇÁéÎÉ ɉÔÏÎ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÅ ÐÒÉÍÅÒÅÎ ÃÉÌÊÎÉ ÓËÕÐÉÎÉɊȠ 

 ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÉ ɉÔÉÐÉéÎÏ ÏÇÌÁĤÅÖÁÎÊÅ ÚÁ ÔÒĿÎÏ znamko Zeleni kras); 

 ÓÐÏÒÏéÉÌÎÏ ÆÕÎËÃÉÏÎÁÌÎÉ ɉÕÐÏÒÁÂÎÅ Énformacije). 
 

+ÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÓËÁ ÕÒÅÄÉÔÅÖ ÓÐÏÒÏéÉÌ ÇÌÅÄÅ ÎÁ ÖÉÚÉÊÏ ÒÁÚÖÏÊÁ ÐÏÎÕÄÂÅ 
 

 
 

 

 

 

 

 

4ÅÍÅÌÊÎÉ ÃÉÌÊÉ ÎÁéÒÔÏÖÁÎÊÁ ÉÎ ÉÚÖÁÊÁÎÊÁ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÓËÅÇÁ ÄÅÌÏÖÁÎÊÁ ÉÚÖÅÎ ÒÅÇÉÊÅ ÓÏȡ 

 izgraditi prepoznavnost in pripadnost znamki Zeleni kras med prebivalci in ÄÅÌÅĿÎÉËÉ Ö 

regiji; 

 izgraditi prepoznavnost znamke Zeleni kras na izbranih trgih in ciljnih skupinah izven 

regije; 

 ÓÐÏÄÂÕÄÉÔÉ ÃÅÌÏÌÅÔÎÉ ÏÂÉÓË ÖÅé ÒÁÚÌÉéÎÉÈ ÚÁÎÉÍÉÖÏÓÔÉ ÒÅÇÉÊÅ ÍÅÄ ÐÒÅÂÉÖÁÌÃÉ ÒÅÇÉÊÅȠ  

DOĢIVETJA SKRIVNOSTI, ZNAMENITOSTI 

ZELENI KRAS 

SPROSTITEV 

PO POTEH KULTURE 

AKTIVNOSTI 

KULINARIKA 

th th¢9I  ±hW!~Y9 ½Dh5h±Lb9 

Yw!~YL thW!±L 

POSTOJNSKA JAMA 

¿L±![L Lb b!w!±! 

/9wYbL~Yh W9½9wh 

RAZVOJ ZNAMK 

PO POTEH NARAVE  
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 ÓÐÏÄÂÕÄÉÔÉ ÃÅÌÏÌÅÔÎÉ ÏÂÉÓË ÖÅé ÒÁÚÌÉéÎÉÈ ÚÁÎÉÍÉÖÏÓÔÉ ÒÅÇÉje med ciljnimi skupinami izven 

regije; 

 spodbujati promocijo regijskih produktov in storitev na izbranih trgih in ciljnih skupinah 

izven regije ɀ prodaja in uporaba produktov in storitev Zelenega krasa. 
 

/ÂÌÉËÏÖÁÎÊÅ ÓÐÏÒÏéÉÌȡ 

.Á ËÁËĤÅÎ ÎÁéÉÎ ÍÏÒÁÍÏ ÏÂÌÉËÏÖÁÔÉ ÓÐÏÒÏéÉÌÁȩ  +ÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÓËÅ ÚÁËÏÎÉÔÏÓÔÉȡ  

IÅ ĿÅÌÉÍÏȟ ÄÁ ÂÏ ÎÁĤÅ ÓÐÏÒÏéÉÌÏ ÒÁÚÕÍÌÊÅÎÏ ÔÁËÏȟ ËÏÔ ÓÍÏ ÓÉ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁÌÉȟ ÐÏÔÅÍ ÍÏÒÁ ÂÉÔÉȡ 

 ÒÁÚÕÍÌÊÉÖÏ ÉÎ ÊÁÓÎÏ ɉÓÐÏÒÏéÉÌÏ ÎÅ ÓÍÅ ÄÏÐÕĤéÁÔÉ ÄÒÕÇÅ ÍÏĿÎÅ ÉÎÔÅÒÐÒÅÔÁÃÉÊÅɊ  ɀKAJ?; 

 vedeti moramo od koga ga dobimo ɀ KDO?; 

 ÎÁéÉÎ ÓÐÏÒÏéÁÎÊÁ ÎÁÍ ÍÏÒÁ ÂÉÔÉ ÖĤÅé ɀ KAKO?; 

 ËÏÌÉéÉÎÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊ ÎÅ ÓÍÅ ÂÉÔÉ ÐÒÅÔÉÒÁÎÁ ɀ KOLIKO?; 

 ÒÁÚÌÏÇȟ ÚÁËÁÊ ÓÅ ÎÅËÄÏ ÎÁÓÌÁÖÌÊÁ ÎÁ ÎÁÓ ÍÏÒÁ ÂÉÔÉ ÉÚ ÓÐÏÒÏéÉÌÁ ÊÁÓÎÏ ÒÁÚÖÉÄÅÎ ɀ ZAKAJ mi 

nekdo to ponuja?. 

 

Kaj bo sestavljÁÌÏ ÖÓÅÂÉÎÏ ÓÐÏÒÏéÉÌÁȡ 

6ÐÒÁĤÁÔÉ ÓÅ ÍÏÒÁÍÏȟ ËÁÔÅÒÅ ÓÏ ÔÉÓÔÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅȟ ËÉ ÂÏÄÏ ÇÏÓÔÕ ÐÏÍÁÇÁÌÅ ÓÅ ÏÄÌÏéÉÔÉ ÚÁ 

ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÏ ÉÎ Ö ËÁËĤÎÅÍ ÖÒÓÔÎÅÍ ÒÅÄÕ ÊÉÈ ÎÉÚÁÍÏȢ +ÁÔÅÒÅ ÓÏ ÐÏ ÓÐÏÒÏéÉÌÎÏÓÔÉ ÁÌÉ ÏÂÓÅÇÕ 

najbolj pomembne. 
 

Primer: 

2ÁÚÌÉéÎÁ ÚÁÐÏÒÅÄÊÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊ ÐÏ ÐÏÍÅÍÂÎÏÓÔÉ ÇÌÅÄÅ ÎÁ ÒÁÚÌÉéÎÅ ÐÒÅÆÅÒÅÎÃÅ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌÎÉÈ 

gostov: 

 Kolesarjenje od jame do jame (KAJ?), v destinaciji Zeleni kras, Slovenija (KJE), 

odkrivanje naravnih znamenitosti (ZAKAJ?); 

 Odkrivanje naravnih znamenitosti (ZAKAJ?) ÎÁ ÁËÔÉÖÅÎ ÎÁéÉÎ (KAJ?) v destinacijo Zeleni 

kras (KAM?). 

 

 

Komunikacijska orodja: 

 

Informativna in promocijska tiskana gradiva in materiali o Zelenem krasu: 

 vsebine: ÓËÕÐÎÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ÉÎ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ÐÏÎÕÄÂÅ ÐÏ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉÈ ÐÏÄÒÏéÊÉÈ ÉÎ ÃÉÌÊÎÉÈ 

ÓËÕÐÉÎÁÈ ɉËÍÅÔÉÊÓÔÖÏȟ ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔÖÏȟ ÐÏÄÅĿÅÌÊÅȟ ÔÕÒÉÚÅÍȟ ÐÒÅÈÒÁÎÁ ÉÔÄȢɊ ÔÅÒ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ 

projektov za potencialne investitorje, 

 orodja: ÂÒÏĤÕÒÅȟ ÚÌÏĿÅÎËÅȟ ËÁÔÁÌÏÇÉȟ ÖÌÏĿÅÎËÅ Ö Íedije na nacionalni ravni, posamezni 

ÒÅÇÉÏÎÁÌÎÉ ÒÁÖÎÉ ɉÚÁ ÎÁÍÅÎ ÉÎÔÅÎÚÉÖÎÅÊĤÅ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÎÁ ÄÏÌÏéÅÎÅÍ ÏÂÍÏéÊÕ ÉÚÖÅÎ ÒÅÇÉÊÅɊ 
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ali strokovni ravni, zemljevidi, mape, razglednice, pobarvanke za otroke, knjiga o 

Zelenem krasu, pravljica Zelenega krasa itd., 

 izvedba, produkcijaȡ ÕÐÏĤÔÅÖÁÎÊÅ ÎÁéÅÌÎÅ ÕÓÍÅÒÉÔÖÅ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁ ÉÎ ÉÚÂÉÒÁ ÎÁÒÁÖÎÅ ÏÚȢ 

ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÎÅ ÍÁÔÅÒÉÁÌÅȟ ÔÏÒÅÊ ÍÁÔÅÒÉÁÌÅȟ ËÉ ÊÉÈ ÊÅ ÍÏÇÏéÅ ÒÅÃÉËÌÉÒÁÔÉ ɉÎÐÒȡ ÒÅÃÉËÌÉÒÁÎ 

papir, reciklirana plastika itd.) 

 

"ÒÏĤÕÒÅȡ  

Skupna ponudba destinacije je predstavljen v tiskanih promocijskih materialih: 

 ËÒÏÖÎÁ ÉÍÁÄÇÅ ÂÒÏĤÕÒÁ Ú ÎÁÓÌÏÖÏÍ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁȟ 0ÒÅÄÊÁÍÓËÉ ÇÒÁÄ ÉÎ ÄÒÕÇÁ éÕÄÅÓÁ 
Zelenega krasa (slo., ang., ital., nem.) 

 ÔÅÍÁÔÓËÁ ÂÒÏĤÕÒÁ Ú ÎÁÓÌÏÖÏÍ :ÇÏÄÂÅ Ú ÒÁÚÇÌÅÄÏÍȟ ÐÏÄÎÁÓÌÏÖ 6ÏÊÁĤËÏ-zgodovinska 
ÄÅÄÉĤéÉÎÁ Zelenega krasa (slo., ang., ital., nem) 

 ÔÅÍÁÔÓËÁ ÂÒÏĤÕÒÁ Ú ÎÁÓÌÏÖÏÍ /ËÕÓÉ ÐÒÖÉÎÓËÅÇÁȟ ÐÏÄÎÁÓÌÏÖ +ÕÌÉÎÁÒÉËÁ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁ 
(slo., nem., ang., ital.) 

 ËÁÔÁÌÏÇ 3ËÒÉÖÎÏÓÔÎÉ ËÒÁÓ ÉÎ ÄÒÕÇÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÊÁÍÅ 3ÌÏÖÅÎÉÊÅ ɉÓÌÏȢȟ ÁÎÇȢȟ ÎÅÍȢȟ ÉÔÁÌȢɊ 

 ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÖÏÄÎÉË :ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓ ÐÏÄ ÐÏÖÅéÅÖÁÌÏÍ ɉÓÌÏȢȟ ÁÎÇȢɊ 

 ÚÅÍÌÊÅÖÉÄ ÔÒÇÁÎËÁ ɉÐÒÉËÁÚÁÎÏ ÏÂÍÏéÊÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÉÎ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉÈ ÏÂéÉÎɊ Ú ÏÚÎÁéÅÎÏ 
ponudbo. 

 

3ËÕÐÎÁ ÐÏÎÕÄÂÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÊÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÅÎÁ ÎÁ ÄÖÅÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÆÉÌÍÉÈ ÉÎ ĤÅÓÔÉÈ ÌÏËÁÌÎÉÈ 

ÆÉÌÍÉÈ ɉÏÂéÉÎÓËÉ ÆÉÌÍÉɊ Ö ÓÌÏȢȟ ÁÎÇȢȟ ital., nem., hr. jeziku. 

 

Dodatni predlogi: ÎÁÄÇÒÁÊÅÖÁÔÉ ĿÅ ÏÂÓÔÏÊÅéÉÈȟ ÒÁÚÄÅÌÉÔÅÖ ÖÓÅÂÉÎ ÎÁ Ⱦ ÄÏĿÉÖÅÔÊÁ ɀ raziskovanja, 

ÄÏÇÏÄËÉȟ ÐÒÏÍÏÃÉÊÁ ÚÁ ÓÌÏÖÅÎÓËÉ ÔÒÇ ÌÏéÅÎÁ ÏÄ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÚÁ ÔÕÊÅ ÔÒÇÅ Ⱦ ÄÒÕÇÉ ÐÒÏÇÒÁÍÉ Ö 

ospredju, vsebuje konkretne programe po sistemu ÄÏĿÉÖÅÔÊÁȟ ÒÁÚÉÓËÏÖÁÎÊÁȟ ÖÓÅÂÕÊÅ 

motivacijske dejavnike / o lokaciji, o produktih, motivacijski teksti / izjave gostov,...; 

 

 

Promocijska mapa za potrebe predstavitve tujim organizatorjem potovanj: 

 predstavitev celovite ponudbe zanimive za agente / skladno s strategijo blagovne 

znamke; 

 ÉÚÐÏÓÔÁÖÉÍÏ ÓÉÓÔÅÍ ÉÚÂÉÒÅ Ⱦ ÄÏĿÉÖÅÔÊÁȟ ÒÁÚÉÓËÏÖÁÎÊÁȠ 

 izpostavimo, produkte bomo ponujali / aktivni, kolesarski, jamarski,  

 ÉÚÐÏÓÔÁÖÉÍÏ ÌÏËÁÃÉÊÅ ÂÏÍÏ ÐÏËÒÉÖÁÌÉ Ⱦ 0ÏÓÔÏÎÊÓËÁ ÊÁÍÁȟ ËÒÁĤËÅ ÚÎÁéÉÌÎÏÓÔÉȟ ËÕÌÔÕÒÎÅ 

znamenitosti 

 ÉÚÐÏÓÔÁÖÉÍÏ ÍÏĿÎÏÓÔÉ ÚÁ ÐÏÓÌÏÖÎÉ ÔÕÒÉÚÅÍ Ⱦ ÍÏÔÉÖÁÃÉÊÓËÁ ÐÏÔÏÖÁÎÊÁȟ ÔÅÁÍÂÕÉÌÄÉÎÇȟ 

seminarji,...; 

 pripravimo tri primere konkretnih programov za agencije 
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OÇÌÁĤÅÖÁÎÊÅȡ 

 vsebine: ÓËÕÐÎÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ÉÎ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ÐÏÎÕÄÂÅ ÐÏ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉÈ ÐÏÄÒÏéÊÉÈȟ 

 orodja: ÏÇÌÁÓÉ ÉÎ ÐÁÓÉÃÅ Ö ÔÉÓËÁÎÉÈ ÍÅÄÉÊÉÈȟ ÒÁÄÉÊÓËÉ ÏÇÌÁÓÉȟ ÓÐÌÅÔÎÏ ÏÇÌÁĤÅÖÁÎÊÅ ɉÂÁÎÎÅÒÊÉȟ 

ÏÇÌÁĤÅÖÁÎÊÅ ÐÏ ËÌÊÕéÎÉÈ ÂÅÓÅÄÁÈɊȟ ÚÕÎÁÎÊÅ ÏÇÌÁĤÅÖÁÎÊÅ ɉÐÌÁËÁÔÉɊȟ  

 izbor medijev: ÐÏÔÒÅÂÎÏ ÊÅ ÕÐÏĤÔÅÖÁÔÉ ÔÁËÏ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÏ ÔÒĿÎÉÈ ÎÉĤ ËÏÔ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÏ 

diferenciacije, zato morÁ ÉÚÖÁÊÁÌÅÃ ÔÒĿÅÎÊÁ ÒÅÇÉÊÅ Ö ÁËÃÉÊÓËÅÍ ÎÁéÒÔÕ ÎÁÔÁÎéÎÏ ÌÏéÉÔÉ 

medije na nacionalni ravni, regionalni ravni (regionalni in lokalni mediji), mednarodni 

ÒÁÖÎÉȟ ÐÒÁÖ ÔÁËÏ ÐÁ ÔÕÄÉ ÐÏ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉÈ ɉÓÐÅÃÉÁÌÉÚÉÒÁÎÉÈɊ ÐÏÄÒÏéÊÉÈȟ ÎÐÒȢȡ ÓÔÒÏËÏÖÎÉ ÍÅÄÉÊÉ 

in/ali rubrike, mediji posameznih interesnih skupin in drugo (npr. naravovarstveniki, 

ËÒÁÓÏÓÌÏÖÊÅȟ ÐÏÈÏÄÎÉËÉȟ ÉÚÌÅÔÎÉĤËÉ ÔÕÒÉÚÅÍȟ ÐÒÅÈÒÁÎÁȟ ĤÐÏÒÔ ÉÔÄȢɊȠ 
 

VÓÅÂÉÎÏ ÏÇÌÁÓÁ ÎÁÊÌÁĿÊÅ ÄÏÌÏéÉÍÏ ÇÌÅÄÅ ÎÁ ÖÐÒÁĤÁÎÊÁȟ ÎÁ ËÁÔÅÒÁ ÓÉ ÏÄÇÏÖÏÒÉÍÏȡ 

dogajanje na trgu - razlogi, zakaj ÂÏÍÏ ÏÇÌÁĤÅÖÁÌÉ ɉËÏÍÕÎÉÃÉÒÁÌÉɊ - ËÁÊ ÂÏÍÏ ÏÇÌÁĤÅÖÁÌÉ 

(komunicirali) - kljuéni atributi storitve ali kljuéno sporoéilo ɀ konkurenca - koga 

nagovarjamo (ciljne skupine) - kaj Ŀelimo, da verjamejo - komunikacijski cilji, ki jih Ŀelimo 

doseéi - poslovni cilji, ki jih Ŀelimo doseéi - katere osnovne vrednote ÔÒĿÎÅ znamke podpira 

komunikacija - ton komunikacije. 

 

0ÏÔÅÍȟ ËÏ ÖÅÍÏȟ ËÁÊ ĿÅÌÉÍÏ ÐÏÖÅÄÁÔÉ ËÏÍÕ Ö ËÁËĤÎÅÍ ÏÂÓÅÇÕ ÉÎ ÎÁ ËÁËĤÅÎ ÎÁéÉÎȟ ÔÅÍÕ 

primerno oblikujemo vsebino ɀ ÄÏÌÏéÉÍÏ ÔÉÐ ÓÐÏÒÏéÉÌÁȢ 6ÓÁËÏ ÓÐÏÒÏéÉÌÏ ÕÐÏĤÔÅÖÁ 

komunikacijske zakonitosti. 
 

VÓÅÂÉÎÁ ÏÇÌÁÓÁ ÊÅ ÇÌÅÄÅ ÎÁ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÏȟ ÐÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÎÊÅ ÉÎ ÔÉÐ ÓÐÏÒÏéÉÌÁ ÏÐÒÅÍÌÊÅÎÁ Óȡ 

fotografijo (eno ali veé) - headline-om (poudarjenim nagovornim tekstom v glavi ɀ sliki) - 

pozicijskim sloganom - uvodnim image tekstom - tekstom, ki izpostavlja funkcionalne 

prednosti - kratko predstavitvijo produkta - osnovnimi informacijami (kje nas najdejo, 

kontakti) - logotipom. 
 

Pomembno ÐÒÉ ÕÓÔÖÁÒÊÁÎÊÕ ÏÇÌÁÓÎÉÈ ÓÐÏÒÏéÉÌ: 

 Gradnja image zgodbe Zeleni kras 

 3ËÕÐÎÏ ÏÇÌÁĤÅÖÁÎÊÅ Ó 0ÏÓÔÏÊÎÓËÏ ÊÁÍÏ 

 

Spletno mesto Zelenega krasa: 

 vsebine: ÃÅÌÏÖÉÔÁ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÅÖ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁ ËÏÔ ÏÂÍÏéÊÁ ÉÎ ËÏÔ ÚÎÁÍËÅȟ ÎÁÍÅÎÊÅÎÏ 

ÒÁÚÌÉéÎÉÍ ÃÉÌÊÎÉÍ ÓËÕÐÉÎÁÍȟ ÐÏÌÅÇ ÔÅÇÁ ÊÅ ÐÏÔÒÅÂÎÏ ÔÁËÏ ÐÒÉ ÖÓÅÂÉÎÓËÉ ÚÁÓÎÏÖÉ ËÏÔ ÐÒÉ 

oblikovno-ÔÅÈÎÉéÎÉ ÉÚÖÅÄÂÉ ÕÐÏĤÔÅÖÁÔÉ ÖÓÅ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÅ ɉÓÔÒÁÔÅÇÉÊÏ ÔÒĿÎÉÈ ÎÉĤȟ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÏ 

diferenÃÉÁÃÉÊÅ ÉÎ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÏ ÄÅÓÅÚÏÎÁÌÉÚÁÃÉÊÅɊȟ ÓÐÌÅÔÎÏ ÍÅÓÔÏ ÍÏÒÁ ÏÄÒÁĿÁÔÉ ÄÉÎÁÍÉËÏ ÉÎ 
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ÓÖÅĿÉÎÏȟ ÚÁÒÁÄÉ éÅÓÁÒ ÍÏÒÁ ÂÉÔÉ ÓÐÒÏÔÉ ÁĿÕÒÉÒÁÎÏȟ ÖÓÅÂÏÖÁÔÉ ÍÏÒÁ ÔÕÄÉ ÏÚÁÖÅĤéÅÖÁÌÎÅ 

vsebine, 

 faznost priprave in izvedbe spletnega mesta: spletno mesto naj podaja celovit pregled, 

ÐÏÓÔÏÐÏÍÁ ÐÁ ÉÍÁ ÍÏĿÎÏÓÔÉ ĤÉÒÉÔÖÅ ÉÎ ÐÏÇÌÁÂÌÊÁÎÊÁ ÖÓÅÂÉÎ ɉÐÏÄÓÔÒÁÎÉɊ ÚÁ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉ 

produkt ali storitev, ponudnika ali za dejavnost, 

 ÁĿÕÒÉÒÁÎÊÅ ÉÎ ÕÒÅÄÎÉĤËÏ ÄÅÌÏȡ ÓÍÉÓÅÌÎÏ ÊÅȟ ÄÁ ÉÚÖÁÊÁÌÅÃ ËÒÏÖÎÅÇÁ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÅÇÁ ÎÁéÒÔÁ 

:ÅÌÅÎÅ ÒÅÇÉÊÅ ÄÏÌÏéÉ ÕÒÅÄÎÉËÁ Ö Óodelovanju z upravljavcem regije oziroma tistim, ki 

ÎÁÄÚÏÒÕÊÅ ÓÉÃÅÒĤÎÊÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ Ö ÒÅÇÉÊÉȟ 

 interaktivnost: ÓÐÌÅÔÎÏ ÍÅÓÔÏ ÎÁÊ ÂÏ ÚÁÓÎÏÖÁÎÏ éÉÍ ÂÏÌÊ ÉÎÔÅÒÁËÔÉÖÎÏȟ Ú ÍÏĿÎÏÓÔÊÏ 

ÓÏÄÅÌÏÖÁÎÊÁ ÉÎ ÖËÌÊÕéÅÖÁÎÊÁ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅÖ ÓÐÌÅÔÎÅÇÁ ÍÅÓÔÁȠ 

 

Spletna stran dodatni predlogi: 

 izpostaviti motivacijske elemente za obisk 

 Ö ÏÓÐÒÅÄÊÅ ÐÏÓÔÁÖÉÔÉ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÏ ÊÁÍÏ ÉÎ ËÒÁĤËÅ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉ  

 ÉÚÐÏÓÔÁÖÉÔÉ ÓÌÏÇÁÎȟ ÓÐÏÒÏéÉÌÏȟ ÖÉÚÉÊÏ 

 ÐÏ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉÈ ÐÏÄÒÏéÊÉÈ ɀ ÚÎÁÍÅÎÉÔÏÓÔÉ ÉÚÐÏÓÔÁÖÉÔÉ ËÌÊÕéÎÅ ÍÏÔÉÖÅ ÚÁ ÏÂÉÓË 

 ob vsaki znamenitosti ali ÐÏÎÕÄÎÉËÕ ÏÂÌÉËÏÖÁÔÉ ÅÎÏ ËÌÊÕéÎÏ ÓÐÏÒÏéÉÌÏȟ ËÉ ÊÉÈ ÄÉÆÅÒÅÎÃÉÒÁ ÏÄ 

ostalih ponudnikov 

 ÏÍÏÇÏéÉÔÉ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÏ Ú ÕÐÏÒÁÂÎÉËÉ Ⱦ ÍÎÅÎÊÅȟ ÉÄÅÊÅȟ ÉÚËÕĤÎÊÅȟȣ 

 promocija dogodkov 

 

Elektronske novice: 

 vsebine: ÓÐÒÏÔÎÏ ÏÂÖÅĤéÁÎÊÅ Ï ÁËÔÕÁÌÎÉÈ ÖÓÅÂÉÎÁÈ ÉÎ ÄÏÇÏÄËÉÈ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁȟ 

obvestila, napovedi in vabila; nanj se lahko prijavi vsak, ki ga vsebine zanimajo; 

 izvedba, produkcija: gre za posebno rubriko oz. modul spletnega mesta z aktualnimi 

informacijami, ÎÁÍÅÎÊÅÎ ÒÁÚÌÉéÎÉÍ ÃÉÌÊÎÉÍ ÓËÕÐÉÎÁÍ ɉÍÏĿÎÏÓÔ ÉÚÂÉÒÁÎÊÁ ÖÓÅÂÉÎ ÉÎ ÔÅÍ ÐÒÉ 

prijavi); 

 ÌÏéÅÎÏ ÚÁ ÒÁÚÌÉéÎÅ ÃÉÌÊÎÅ ÓËÕÐÉÎÅ: Slovenija / tujina 
 

Osebna komunikacija: 

 ÖÓÅÂÉÎÅȡ ÓËÕÐÎÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ÉÎ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ÐÏÎÕÄÂÅ ÐÏ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉÈ ÐÏÄÒÏéÊÉÈ ÐÒÉ 

izbranih ciljnih skupinah, 

 orodja: sestanki, predstavitve izbranih ciljnim skupinam (organizacijam in/ali 

posameznikom),  

 izvedba: osebno komunikacijo je potrebno izvajati skladno z drugimi komunikacijskimi 

orodji (npr.: tiskanimi gradivi in materiali, nastopi na sejmih ali dogodkih itd.); 
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Sejmi: 

 skupne predstavitve ÉÎ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ÐÏÎÕÄÂÅ ÐÏ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉÈ ÐÏÄÒÏéÊÉÈ ɉËÍÅÔÉÊÓÔÖÏȟ 

ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔÖÏȟ ÐÏÄÅĿÅÌÊÅȟ ÔÕÒÉÚÅÍ ÉÔÄȢɊ ÔÅÒ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ÐÒÏÊÅËÔÏÖ ÚÁ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌÎÅ 

investitorje, 

 orodja: ÚÁÓÎÏÖÁ ÔÉÐÉéÎÅÇÁ ÒÁÚÓÔÁÖÎÅÇÁ ÐÒÏÓÔÏÒÁ ÏÚȢ ÓÔÏÊÎÉÃÅ ÒÅÇÉÊÅ ÉÎ 

dogajanja/aktivnosti ob stojnici, 

 izbor sejmov: ÐÏÔÒÅÂÎÏ ÊÅ ÕÐÏĤÔÅÖÁÔÉ ÔÁËÏ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÏ ÔÒĿÎÉÈ ÎÉĤ ËÏÔ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÏ 

ÄÉÆÅÒÅÎÃÉÁÃÉÊÅȟ ÚÁÔÏ ÍÏÒÁ ÉÚÖÁÊÁÌÅÃ ÔÒĿÅÎÊÁ ÒÅÇÉÊÅ Ö ÁËÃÉÊÓËÅÍ ÎÁéÒÔÕ ÎÁÔÁÎéÎÏ ÌÏéÉÔÉ 

sejme na nacionalni ravni, regionalni in lokalni ravni, na mednarodni ravni, prav tako pa 

ÔÕÄÉ ÐÏ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉÈ ɉÓÐÅÃÉÁÌÉÚÉÒÁÎÉÈɊ ÐÏÄÒÏéÊÉÈȟ ÎÐÒȢȡ ÓÐÅÃÉÁÌÉÚÉÒÁÎÉ ÓÅÊÍÉ ÐÏ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉÈ 

ÃÉÌÊÎÉÈ ÓËÕÐÉÎÁÈ ÁÌÉ ÐÏÄÒÏéÊÉÈ ɉËÍÅÔÉÊÓÔÖÏȟ ÐÏÄÅĿÅÌÊÅȟ ÐÒÅÈÒÁÎÁȟ ĤÐÏÒÔȟ gospodarstvo, 

ÎÁÒÁÖÏÖÁÒÓÔÖÏȟ ÐÒÏÓÔÉ éÁÓ ÉÔÄȢɊȟ 

 izvedba: ÉÚÖÁÊÁÌÅÃ ËÒÏÖÎÅÇÁ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÅÇÁ ÎÁéÒÔÁ ÒÅÇÉÊÅ ÍÏÒÁ ÇÌÅÄÅ ÎÁ ÖÒÓÔÏ ÉÎ ÏÂÓÅÇ 

ÓÅÊÍÁ ÄÏÌÏéÉÔÉ ÖÓÅÂÉÎÏ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ɉÃÅÌÏÖÉÔÁ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÅÖ ÁÌÉ ÕÓÍÅÒÉÔÅÖ Ö ÅÎÏ ÐÏÄÒÏéÊÅɊ 

ÉÎ ÎÁéÉÎ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ɉÒÁÚÓÔÁÖÎÉ Ðrostor oz. stojnica ali samo predstavitev s tiskanim 

informativnim in promocijskim materialom); 
 

Odnosi z mediji: 

 vsebine: ÓËÕÐÎÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ÉÎ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅ ÐÏÎÕÄÂÅ ÐÏ ÐÏÓÁÍÅÚÎÉÈ ÐÏÄÒÏéÊÉÈ 

ɉËÍÅÔÉÊÓÔÖÏȟ ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔÖÏȟ ÐÏÄÅĿÅÌÊÅȟ ÔÕÒÉÚÅÍȟ ÐÒÅÈÒÁÎÁ ÉÔÄȢɊ ÔÅÒ predstavitve projektov 

za potencialne investitorje, 

 orodja: ÏÓÅÂÎÁ ÉÚËÁÚÎÉÃÁȟ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÅÎÏ ÇÒÁÄÉÖÏȟ ÐÒÉÓÐÅÖËÉ ÉÎ éÌÁÎËÉ ɉÐÏÌÊÕÄÎÉȟ 

ÓÔÒÏËÏÖÎÉɊȟ ÉÎÔÅÒÖÊÕÊÉȟ ÎÏÖÉÎÁÒÓËÅ ËÏÎÆÅÒÅÎÃÅȟ ÓÒÅéÁÎÊÁ Ú ÎÏÖÉÎÁÒÊÉȟ ÉÔÄȢȟ 

 izbor medijev: ÉÚÂÏÒ ÇÌÅÄÅ ÎÁ ÓÐÏÒÏéÉÌÏ ÉÎ ÎÁÍÅn komunikacije 

 izvedba: pri odnosih z mediji se je smiselno povezovati s ponudniki produktov in storitev, 

ÐÁ ÔÕÄÉ ÐÒÅÂÉÖÁÌÃÉ ɉËÏÔ ȻÇÌÁÓÎÉËÉȺ ÒÅÇÉÊÅɊȟ ÓÔÒÏËÏÖÎÊÁËÉȠ  
 

Dodatno: 

 ÔÉÓËÏÖÎÅ ËÏÎÆÅÒÅÎÃÅ Ó ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÁÍÉ ÄÏÓÅĿËÏÖȠ  

 ÐÌÁéÁÎÉ ÉÎ ÎÅÐÌÁéÁÎÉ ÐÒÉÓÐÅÖËÉ Ö ÍÅÄÉÊÉÈȠ  

 obiski destinacije za medije.   

 

Organizacija dogodkov: 

 vsebine: skupne predstavitve in predstavitve ponudbe in ponudnikov po posameznih 

ÐÏÄÒÏéÊÉÈ ɉËÍÅÔÉÊÓÔÖÏȟ ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔÖÏȟ ÐÏÄÅĿÅÌÊÅȟ ÔÕÒÉÚÅÍȟ ÐÒÅÈÒÁÎÁ ÉÔÄȢɊȟ 

 orodja: organizacija tematskih okroglih miz, strokovni/znanstveni simpoziji, organizacija 

ÏÓÒÅÄÎÊÅÇÁ ÄÏÇÏÄËÁ ÒÅÇÉÊÅ Ȼ$ÁÎ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁȺ ÁÌÉ Ȼ4ÅÄÅÎ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁȺȟ 
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ÔÅËÍÏÖÁÎÊÁ ÎÁ ÒÅÇÉÏÎÁÌÎÉ ÒÁÖÎÉ Ú ÎÁÍÅÎÏÍ ÖËÌÊÕéÅÖÁÎÊÁ ÉÎ ÓÐÏÄÂÕÊÁÎÊÁ ÓÏÄÅÌÏÖÁÎÊÁ ɉÉÎ 

ne izkÌÊÕéÅÖÁÎÊÁɊȟ ÐÒÉËÁÚ Ⱦ ÐÏÎÁÚÏÒÉÔÅÖ ËÕÌÔÕÒÎÅ ÉÎ ÎÁÒÁÖÎÅ ÄÅÄÉĤéÉÎÅ ɉÏÂÒÔÉȟ ÓÔÁÒÅÇÁ ÏÚȢ 

ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÎÅÇÁ ÎÁéÉÎÁ ÄÅÌÁȟ ÉÔÄȢɊȟ ÏÒÉÅÎÔÁÃÉÊÓËÉ ÐÏÈÏÄÉȟ ÉÔÄȢȠ 

 izvedba: ÄÏÇÏÄËÉ ÉÎ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÍÏÒÁÊÏ ÂÉÔÉ ÉÚÖÅÄÅÎÉ ÎÁ ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÅÎ ÎÁéÉÎȟ ÓÐÏÄÂÕÊÁÔÉ 

morajo sodelovanje (ne tekmovalnosti), zasnovani pa naj bodo tako, da bodo lahko 

(sicer neobvezno) aktivno sodelovali tudi obiskovalci (turisti); 
 

Nagradne igre: 

 ÚÁ ÖÅéÊÏ ÐÒÏÍÏÃÉÊÏ ÉÎ ÄÖÉÇ ÐÒÅÐÏÚÎÁÖÎÏÓÔÉ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁ ÊÅ ÓÍÉÓÅÌÎÏ Ö ËÏÍÂÉÎÁÃÉÊÉ Ó 

prodajno potjo ali drugimi ÎÁéÉÎÉ ËÏÍÕÎÉÃÉÒÁÎÊÁ ɉÎÐÒȢ ÏÇÌÁĤÅÖÁÎÊÅɊ ÉÚÖÁÊÁÔÉ ÎÁÇÒÁÄÎÅ ÉÇÒÅȟ 

namenjene potencialnim obiskovalcem, kjer ponujamo produkte in storitve Zelenega 

ËÒÁÓÁȟ ÅÎÏÄÎÅÖÎÅ ÁÌÉ ÖÅéÄÎÅÖÎÅ ÉÚÌÅÔÅȟ ËÕÌÉÎÁÒÉéÎÉ ÐÏÈÏÄ ÉÔÄȢȠ  

 nagradne igre lahko uporabimo tudi za izvedbo ÒÁÚÉÓËÁÖ ÐÏÔÒÅÂÎÉÈ ÚÁ ÌÁĿÊÁ ÏÄÌÏéÁÎÊÁ 

 ÉÚÖÅÄÂÁȡ ÔÉÓËÁÎÉ ÏÇÌÁÓÉȟ ÓÐÌÅÔÎÉ ÏÇÌÁÓÉ ɉÂÁÎÎÅÒÊÉɊȟ ÓÍÓ ÓÐÏÒÏéÉÌÁȠ 
 

Gadgeti/promocijski materiali: 

 vsebina: ÐÒÏÍÏÃÉÊÁ ÒÅÇÉÊÓËÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖ ÉÎ ÓÔÏÒÉÔÅÖ ÎÁ ÎÅÆÏÒÍÁÌÅÎȟ ËÒÅÁÔÉÖÅÎ ÎÁéÉÎȟ 

 orodja: ÌÁÈËÏ ÇÒÅ ÚÁ ÔÉÐÉéÎÅ ÐÒÏÄÕËÔÅ ÉÎ ÓÔÏÒÉÔÖÅ ɉÔÕÄÉ ÓÐÏÍÉÎËÅɊȟ ËÉ ÓÏ ÏÐÒÅÄÅÌÊÅÎÉ Ö 

ÏËÖÉÒÕ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁȟ ÐÒÉÐÏÒÏéÌÊÉÖÁ ÓÏ ÄÏÄÁÔÎÁ ÏÒÏÄÊÁ ËÏÔ ÎÐÒȢȡ ÍÁÊÉÃÅȟ ËÁÐÅȟ ÓÖÉÎéÎÉËÉȟ 

ÚÁÚÎÁÍÎÉ ÔÒÁËÏÖÉ ÚÁ ËÎÊÉÇÅȟ ÂÅÌÅĿËÅ ÚÁ ÚÁÐÉÓÏÖÁÎÊÅ ΄ÉÎÏÖÁÔÉÖÎÉÈ΄ ÁÌÉ ΄ÚÅÌÅÎÉÈ΄ ÉÄÅÊȟ Ótojalo 

ÚÁ ÓÖÉÎéÎÉËÅ ÉÚ ÌÅÓÁȟ #$ Ú ÉÎÔÅÒÁËÔÉÖÎÉÍÉ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÔÖÁÍÉȟ ÉÇÒÁÍÉȟ ÏÈÒÁÎÊÅÖÁÌÎÉË 

ÒÁéÕÎÁÌÎÉĤËÅÇÁ ÚÁÓÌÏÎÁ ÉÔÄȟ ÄÒÕÇÏȡ ÎÐÒȢ ÉÇÒÁ ÓÐÏÍÉÎȟ ËÁÒÔÅȟ ÎÁÍÉÚÎÅ ÄÒÕĿÁÂÎÅ ÉÇÒÅ ɉÎÐÒȢ 

ÓÐÏÚÎÁÖÁÎÊÅ ÉÎ ÒÁÚÉÓËÏÖÁÎÊÅ :ÅÌÅÎÅÇÁ ËÒÁÓÁ ÓËÏÚÉ ÄÒÕĿÁÂÎÏ ÉÇÒÏɊȟ ÉÐÄȢ 'ÁÄÇÅÔÉ ÎÁÊ bodo 

skladni s produkti in storitvami ter projekti Zelenega krasa; 

 izvedba, produkcijaȡ éÉÍ ÂÏÌÊ ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÎÉ ÍÁÔÅÒÉÁÌÉȟ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏ ÍÁÎÊ ÐÏÔÒÁÔÎÁ ÉÚÖÅÄÂÁ 

(opomba: gadgeti so lahko podobni za interno in eksterno javnost, razlikujejo se po 

ÓÐÏÒÏéÉÌÉÈ ÉÎ vsebinskih poudarkih). 
 

PÏÓÐÅĤÅÖÁÎÊÅ ÐÒÏÄÁÊÅ 

 ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÅ ÂÁÚ ËÌÊÕéÎÉÈ ÓÔÒÁÎË Ⱦ ÁÇÅÎÃÉÊ 

 strokovno izpopolnjevanje, nagrajevanje;  

 ÉÚÏÂÒÁĿÅÖÁÎÊÅ ÐÁÒÔÎÅÒÓËÉÈ ÐÏÄÊÅÔÉÊ Ⱦ ÐÏÄÊÅÔÊÁ ËÉ ÉÚÖÁÊÁÊÏ ÄÏÌÏéÅÎÅ ÄÅÌÅ ÐÒÏÇÒÁÍÏÖ 

 ugodnosti za stalne stranke, sistem popustov;  

 ÐÁÒÔÎÅÒÓËÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÐÒÅËÏ 34/ȟȣȢ 

 diplomatski kanali komunikacije (promocijske predstavitve).  
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4.4. POVZETEK  

¼Å ÓÁÍÁ ÖÉÚÉÊÁ ÊÅ ÎÁÔÁÎéÎÏ ÏÐÒÅÄÅÌÉÌÁ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉȟ ËÉ ÊÉÈ ÖËÌÊÕéÕÊÅ ÔÕÄÉ ÉÚÖÅÄÂÅÎÉ ÎÁéÒÔ.  

Za ustrezno /",)+/6!.*% 452)34)I.% 0/.5$"% je potrebno razviti ÔÒÁÊÎÏÓÔÎÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ 

ponudbo in infrastrukturo. To izvedemo z uvajanjem evropskih indikatorjev na nivoju 

destinacije in certificiranjem na nivoju ponudnikov.  Razvita infrastruktura in usmerjen razvoj 

sta osnova za oblikovanje ustreznÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÒÏÄÕËÔÏÖ, ki jih glede na vsebino ter interese 

ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅÖ ÚÄÒÕĿÕÊÅÍÏ Ö ÓËÌÏÐÅ /")£I) ). 2!:)3+5*ȟ !+4)6.! $/¼)6%4*! ter POSEBNI 

TRENUTKI. V okviru tega povezujemo naravne in kulturne znamenitosti regije s ponudbo od 

poti ter obiskovalce nÁ ÐÏÔ ÐÏĤÉÌÊÁÍÏ ÎÁ ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÅÎ ÉÎ ÁËÔÉÖÅÎ ÎÁéÉÎȢ  

Na nivoju ORGANIZIRANOSTI regije je potrebno za ustrezno izvajanje ukrepov organizirati 

ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÏ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÏ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÏ, ki bo skrbela za razvoj in promocijo. Poleg tega mora 

destinacijska organizacija vzpostaviti ÓÏÄÅÌÏÖÁÎÊÅ Ú ÍÁÔÉéÎÉÍ +ÒÁÓÏÍ ter si prizadevati za 

ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÅ ÃÅÌÏÓÔÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÅ ÒÅÇÉÊÅ +ÒÁÓȢ  

%ÎÁ ÏÄ ËÌÊÕéÎÉÈ ÎÁÌÏÇ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÅ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÅ ÊÅ ÓËÒÂ ÚÁ PROMOCIJO Zelenega krasa kot 

destinacije kjer bodo obiskovalci na aktiven in okoÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÅÎ ÎÁéÉÎ ÄÏĿÉÖÅÌÉ ÎÅÐÏÚÁÂÎÏȟ ÐÏÕéÎÏ 

TRĢNE ANALIZE   
- analiza konkurence 

- benchmarking 

- spremljanje cen 

- spremljanje zadovoljstva  

REZULTAT: Spremljanje 

konkurence in poznavanje 

kupcev 

POSPEĠEVANJE  

PRODAJE   

REZULTAT:  Krepitev 

odnosov s kljuļnimi kupci 

in pridobivanje novih 

(poudarek B2B) 

ODNOSI Z 

JAVNOSTMI     
REZULTAT:  Pozitivna 

javna podoba nove 

agencije in pospeġevanje 

prodaje produktov  

  

- nastopi na sejmih  

- nastopi na borzah  

- ġtudijski obiski  

- aktualne akcijske ponudbe   

OGLAĠEVANJE      

- sporoļila za medije  

- novinarska konferenca 

- ture za tuje novinarje  

- VIP program   

- image oglaġevanje  

- produktno oglaġevanje  

- promocijske tiskovine  

- produktne tiskovine  

REZULTAT:  Podpora 

ostalim oblikam trģenja 

(poudarek B2C)  

  
TRĢENJE PREKO  

INĠTITUCIJ      
- aktivnosti STO   

- aktivnosti LTO in RDO 

- destinacijska promocija  

- turistiļna druġtva  

ostalim oblikam trģenja  
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ÉÎ ÃÅÌÏÖÉÔÏ ÓÒÅéÁÎÊÅ Ó ËÒÁĤËÉÍÉ ÎÁÒÁÖÎÉÍÉ ÆÅÎÏÍÅÎÉ ÉÎ ËÕÌÔÕÒÎÉÍÉ ÖÒÅÄÎÏÔÁÍÉ. Skladno z razviti 

ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÍÉ produkti bo oblikovala ustrezne ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÅ ËÁÍÐÁÎÊÅȟ ËÉ ÂÏÄÏ ÎÁÇÏÖÁÒÊÁÌÅ ÔÏéÎÏ 

ÄÏÌÏéÅÎÅ ciljne skupine z uporabo ustreznih ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ ÏÒÏÄÉÊ. Pri tem bo cilj komunikacije 

ÐÏÄÁÌÊĤÁÎÊÅ ÏÂÉÓËÁ Ö ÒÅÇÉÊÉ ÔÅÒ ÖÅéÊÏ ÒÁÚÐÒĤÅÎÏÓÔ ÐÒÅËÏ ÃÅÌÅÇÁ ÌÅÔÁȢ +ÌÊÕéÎÏ ÊÅȟ ÄÁ ÂÏ 

ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÁ ÃÉÌÊÎÏ ÎÁÇÏÖÁÒÊÁÌÁ ÎÁ ÒÁÚÌÉéÎÅ ÎÁéÉÎÅ ÄÏÍÁéÅÇÁ ÉÎ ÔÕÊÅÇÁ ÇÏÓÔÁ ter bo oblikovala 

ÎÁ ÎÁéÉÎȟ ÄÁ ÎÁÊÂÏÌÊ ÏÄÇÏÖÁÒÊÁÌÁ ÎÁ ÐÏÔÒÅÂÅ ÉÎ ÐÒÉéÁËÏÖÁÎÊÁ obiskovalca.  

 

V ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÓËÁ ÓÐÏÒÏéÉÌÁ ÂÏ ÕÓÔÒÅÚÎÏ ÖËÌÊÕéÅÎÁ ÔÕÄÉ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁȟ Ö ÓÍÉÓÌÕ ȱ:ÅÌÅÎÉ ËÒÁÓȟ 

ËÊÅÒ ÊÅ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁ ÄÏÍÁȱȟ kar bo destinacijo postavljajo na mednarodno prepoznavni 

ÚÅÍÌÊÅÖÉÄȢ 0ÏÓÔÏÊÎÓËÁ ÊÁÍÁ ÐÁ Ö ÔÏÖÒÓÔÎÉ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÏ ÐÒÉÄÏÂÉ ÄÏÄÁÔÎÏ ÖÉÄÎÏÓÔ ÔÅÒ ÓÅ ÐÏÖÅĿÅ Ó 

ĤÉÒĤÏ ÒÅÇÉÊÏ Ö ÌÏÇÉéÎÏ ÃÅÌÏÖÉÔÏ ÐÏÎÕÄÂÏȢ  

 

 
 

5. :!+,*5I%+ 
 

 

 

!ÎÁÌÉÚÁ ĤÉÒĤÅÇÁ ÏËÏÌÊÁ ÉÎ ÓÔÁÎÊÁ ÎÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÉ ÓÔÁ ÐÏÔÒÄÉÌÁ ÏÓÎÏÖÎÁ ÉÚÈÏÄÉĤéÁ Ï ÐÏÔÅÎÃÉÁÌÉÈ 

ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÚÁ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉ ÒÁÚÖÏÊȢ  

 

$ÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ ÉÍÁ ÐÏÔÅÎÃÉÁÌȟ ÄÁ ÐÒÉÔÅÇÎÅ ÏÂÉÓËÏÖÁÌÃÅȟ ËÉ ÉĤéÅÊÏ ÓÔÉË Ú ÎÅÏËÒÎÊÅÎÏ ÎÁÒÁÖÏ ÎÁ 

ÁËÔÉÖÅÎ ÉÎ ÏËÏÌÊÕ ÐÒÉÊÁÚÅÎ ÎÁéÉÎȢ  

 

SËÌÁÄÎÏ Ó ÔÏ ÕÇÏÔÏÖÉÔÖÉÊÏ ÍÏÒÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ ÓÐÒÅÊÅÔÉ ÎÅËÁÊ ËÌÊÕéÎÉÈ ÕËÒÅÐÏÖȟ ËÉ ÓÅ ÎÁÖÅÚÕÊÅÊÏ 

ÐÒÅÄÖÓÅÍ ÎÁ ÉÍÐÌÅÍÅÎÔÁÃÉÊÏ ÎÁéÅÌ ÔÒÁÊÎÏÓÔÎÅÇÁ ÔÕÒÉÚÍÁ ÔÁËÏ ÎÁ ÎÉÖÏÊÕ ÄÅÓÔÉÁÎÃÉÊÅ ËÏÔ ÎÁ 

nivoju ponudnikov, investicije v infrastrukturo, organiziranost delovanja ter predvsem 

ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÁ ÉÎÔÅÇÒÁÌÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéÎÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÏÖȢ 

 

4Å ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÐÁ ÍÏÒÁ ÎÁÔÁÎéÎÏ ÔÁÒÇÅÔÉÒÁÎÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÁ ÎÁ ÔÏéÎÏ ÄÏÌÏéÅÎÅ ÃÉÌÊÎÅ ÓËÕÐÉÎÅ ÉÎ Ú 

ÊÁÓÎÉÍ ÃÉÌÊÅÍȢ 0ÒÉ ÔÅÍ ÍÏÒÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ Ö ÐÒÏÍÏÃÉÊÏ ÉÎ ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÅ ÐÏÎÕÄÂÅ ÁËÔÉÖÎÏ ÖËÌÊÕéÉÔÉ 

Postojnsko jamo kot najbolj prepoznaven naravni fenomen v Sloveniji.  

 

 

 

 


